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fTecha: Iayo 19306
lusar: UTA, Ledn.

Propuesta de trabajo para la lesa 1: Iag nuevas tecnolosdes de
1n¢0rmucldr v el proyecto de 6004230170 resional.

L]'

Rocoleceidn de los sirmientes datos:
1.ontenas narsbbdlicas.

cCufndo se inicia 1o venta de antenns en tu Zstado? sluintas y cudles

son las compalifag ensorblodoras o vendedorss Ge untcna“? 5Qué saté-
llteo canton estos sntenas? ¢0uénﬁo creztnn? sGué prosramas vie cate—
lites exuronierosn gon log mds vigtos en tu locnlidad?

2.catélites nacioncles

JCudntos sntenns de le red de microondes hay en tu Iotado? 5Ha" anue—
nas 0 ezbaciones werrenas rancephoras? Si lasg hay, 6Déndb egtdn ubi-
cadna? 40ué instslaciones lleve & cabo Meldfonos de Iérdico parsa ins-—
crumentar la telelfonds rural via sastélite? Glny centrales digitnles
pare telélfonow on el Imuedo?

3. Videoiue 0o,

,Cufndo aporccieron los primerosg VLdeoguewos en el IZztado? 4De rud
warce son? ADTO“JMHﬂdEmGnue seafntos hiay en cada municipio? sCudinto
cuesta 1o ficha? .Cué juepos tienen? jCudntas horas a le cemina,en
promedio, le dedican los usuariog?

4,Videoclubs

sCudntos videoclubs hay en el Eatado? JCudintos de ellog perienccen a
Videocentro? OCuunLo cucsta la inseripeidn? ¢Qué peliculas tienen

da dernnda? L3¢ ha IHCTOMBﬂuadO le comnra de videocas euera g 1rais
de lo insta 1&036n.de v1dbocluo hﬂ”'"lm@nd mente seudntas videocoge-
teras ericten en el Bgiodo? ¢L1“ hay en peguelfins poblaciones?

5. Inforndtice vy comnuitacidn
;0udles son lag mareas de nicro ompulndoras nds vendidas? (Gué honcos
de datos exitten el Jutado? ulén o oon sug principalez vuuarion?

6.Teleovisidn por coble . ,
JCuTaios sittenes e cable opercn en ¢l Putudo? JUuil oo ¢l ez

aproxim-do de ucunrios de cadn uno? oud trensmiven los siglounns de
cable gue exizben en el Zslodo? sCudnto cussta Lo cusecrineidn
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COLTIIICACION, CAISIS IMACIOFAL Y REGIONAL

fecha: Ilayo 19866
lugar: UIi, Ledbn.

Propuesta de trabajo pors la lMesa 1: las nuevas tecnolosias de
informacién v el proyecto de desarrollo regional.

.

Recoleceidn de los sisuicntes datos:

= e

1.antenas narehdlicas.

;Cuéndo se inicia la venta de antenas en tu Zstndo? jludintes y cudles
son las compalifag ensombladoras o vendedoras de ontenas? Qué saté-
lites capton estas anbenas? (Cudnto cueston? 4Gué programas viz oabte—
lites entrenjeros son los mds vichtos en tu localidad?

2. oatdlites nocioncles

;Cudntas antenas de la red de microondes hay en tu Istado? sHay anve-—
noe o esbaciones herrenas trancephoras? Si las hay, §Ddnde estdn ubi-
cadns? Qué instolaciones lleva a cabo Teldfonos de léirico parn ing—
trumentar lo teleTonfa rural via satélite? gfloy centroles digitoles
para bteléfonos en el Lstedo?

4

3. Videojueros.

iCufndo aparceieron los primerosg videoljuegos en el Batzdo? ¢be gudé
wmarca son? Aproximondomente seudntos Lay en cada mwiiecipio? 4Cuinto
cuesta la ficha? Gué juegos tienen? sCuantas horas a la semrna,en
promedio, le dedican los usvarios?

4,Videoclubs

cOuintos videoelubs hay en el Lntado? sCuintos de ellos perbenccen &
Videocentro? s0ufnto cuecste la inseripeidn? &Qué peliculas tiencn
s dercnda? ide ha incrementado lo compra de videocaooeteras o vaizm
de 1o insselacidn de videoclubs? Aprorimandaments jeudnbas videoence-
teras erdcten en el Bstodo? slas hay on peguelins poblaciones?

’ o

5, Informdtice v computacidn
JOUlles soll lag vareas e licrocompulindoras mag vondidog? sGué hancos
de dotos eristen el Hobtado? sQuidnen oon sus princinnles rounrion?

6.Televizidn por cithle

, 0 = [ " ? vl o
0o mton siotenes ce enble operrn on ol Sutudo? LOvil en cl nwnero
apro:imado de usuorios de condn uno? ghué trongniden loz sistomnns de

-

cablc e cwisten en el ZEolbndo? Cudnto cueota 1o ngerineldn?
— .
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IV ENCUENTRC COREICC.

Los dfas 19, 20 v 21 de marszo, alrededor de 1,200 personas, estudiantes,
docentes investigadores y profesionales de la comunicacién nos reunimos en la
gsede de la Universidad Ibercamericana de Ledn, Guanajuato, para déscutir el -

tema "Comunicacidn, crisis nacional y regional.

El plantesmiento del mismo se hizo a partir de considerar s la crisis co
mo un cambio que no sabemos a dénde nos conduce y como momento decisivo de al
go importante. Por tanto, el estudio, la discusidn, el dldlogo nos debia per-
mitir dar respuestas a las preguntas sobre el cambilo, es decir, posder contes-
tar jcambio de qué a qué? jel cambio, o la crisis, se dan {gual en tode el -
pals? Eso precisamente era lo interesante, que se llevard a Ledn informacidn,

investigaciones sobre lo que4 estd@ ocurriendo en cada regidn de México.

La metodologia de trabajo para el encuentro fue presentar como punto de
partida, la ponencia marec, con el mismo tema del Encuentro, que brillantemen
te prepard Fdatima Fernéndez Christhieb y en la cuel ponderd los cuatro elemen
tos del tema, que aunque repetidos mil veces, todavia son vélidos para carac-

terizar uns situacidn,

En primer lugar la crieis la cual se entiende en este contexto como "un

momento decisivo en un asunto de importancia.

Por su parte, la comunicacidn, debe ser desasoclada de la sala utiliza-

cifn de los medios de difusidn. "Comunicar hoy, en este mundo de especializa
ciones, es poder tender puentes entre distintos saberes, es colaborar en el
diagndstico del todo nacional, es vincular a los actores mis vivos de cadaen

tidad regional, es compartir nusstra historia social”.

En cuanto a lo reglonal y lo nacional, Fitima Fernandezxnos dijo que "en
su sentido actual y simplificando la definicin, una regién es une parte con
caracteristicas de una unidad mis amplia, este caso de una nacidon. Ee en lo
reglonal, es en les partes del todo nacional, donde se estdn geatando prace

g08 que tal vez se traduzcan en mutaciones positivas".



Para terminar, Fitima Ferndndex invitd & las escuelas de commicacidn
a vincular entre si l& discusifn interdisciplinaria de los problemas de la
regidn y del pais.

A partir Jde esta ponencia, los asistentas se dividieron en cuatro me-
588 de trabajo, a su ver subdivididec en otras que atendieron leoe temas si
guientes:

L.~ Las nuevas tacnologfan de informacldn y el proyecto de desarrollo
regional del peis.

2,~ La comunicacidn reglonal vy la participacidn de la sociedad eivil.
3,~ La comunicacidn personal en la criels regional,

4.~ Las escuelas de comumnicaclén y su respussta ante la coysntura ac-~
tual,

En la mesa uno, que fue coordinada por Javier Esteinou se advirti® que
estamos en peligro de perder nuestra sutonomfe frente & ls adopeldn indis-
criminada de las nuevas tecnologias de comunicacifn. MExico vive un proca-
8¢ de reordenacifn interna en medio de una crisis y en estas condiclones
intenta adoptar las nuevas tecnologims, ein contar con loe recursos necess
rios y las posibilidades reales de adopecibn, mucho menos con una leglslacién
adecusda. Se planted como importante la cuestidn de cdwo integrar las nuevas
tecnologias 2 las necesidades resles del pais. En este momento ya no e¢s im
portante si se adogitan o no. Ya eetéin aquil y shora debemos snalizar qué ha
car y clmo hacerlo.

La mess doa, que fue conrdinads por Antonio Paoli, sbordd lss problemd
ticas mie especificas de cede regifn. Se hizo presente la inquietud por ade
cuar la comunicacibn social a las necesidades de cultura, educacién e infor
wacidn, Se denuncid el centrallsmo codunicativo y se propusieron slgunes for
mas concretas para solucionar sste problema. La caracteristica principal de
ests mess fue qua la mayoria de los trsbajos pressntados fueron alaborados
por estudiantes.



Por su parte, su la meea 3, coordinads por Guillermo Michel ae hehlé
de la commicaciSn personal como process educativo y sobre todo en su re~
iscifn & importancia en la vida cotidisna. Se analizd la comunicacidn in-
terpersonal en los mercados, n las universidades y como diflogo de libef
tades,

Las escuelas de commicasciSn soclal y su respuesta ante la coyuntura
actual, fue el tems especifico de 1a mosa 4 que fue coordinada por Fablo
Cassres. En ella se expusieron problemas concratos y problemas generales.
Los concrstos que se referfan principalmente a situaciones particulares
de algunss escuelss y los generales intentaban hacer propuestas viables pg
ra que 1a encefianza de la comunicacidn estd inmersa en la realidad soclal
con sus implicaciones politicss, econdmicas, culturales,... Las escuelss
no pueden estar sisladas ni pueden suponsr que estiin fuera de la crisis,
De hecho son ls crisis en tanto que propician una situacidn parmanente de
reflexidn para proysctar el futuro,

Dursante la clausurs del IV Encuentro CONEICC se llevd a cabo el acto
central de celebracifén del dfcimo aniversario del CONEICC, en &1, el presi
dente de FELAFACS, Joaguln S&nchez, dif un saludo & las escuelac mexicanas
e hiro un reconccimiento o la labor de integracidn que ha llevado 2 calo el
CONEICC.

Guillermo Michel quien fue el segundo presidente habls del significa
do del Consejo., Se hicieron recomocimienton a los mlembros fundedores y a
los expresidentas: Jesiis Marfa Cortina, Guillermo Michel, Angel Sai: y ©
Cristins Romo,

Se renovd la comunicaclifn de que una asoclacidn que trabaje coordinada
eo un espacio en el cusl los sproblamss de la comunicacifn, de su ensefisnza y
y de sus responsshilidades, pueden ser discutidoz y en ls wmedida de loas po-
sibles solucionados,



\nvitan a ud.

A part'\cipar en el IV Encuentro del
GUNSEJG NABlONAL PARA LA ENSEﬂANZA
YLA lNVESTlGAC\UN DE LAS G\ENC\AS
DE LA GﬂMUN\GAClON

”COMUN\CAC\ON,
NAC\ONAL Y REG\ONAL"
19, 20 Y 21 de Marzo

S Un'\versitario

g:45a.m.

CRISIS

en el Campu

\nauguracic’m: 19 de Marzo.

UIA-Leon. Gto.. 1986
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ENCUENTRO CONEICC 86

Agregado # 1.

Estimado Colega:

Nuevamente nos comunicamos con usted a fin de mantenerle informado acer—
ca de los avances de la organizacién del Encuentro del CONEICC para el
19, 20 y 21 de marzo de 1986 en la Universidad Iberoamericana de Ledn,
Gto.

l.— Direccién de la Institucidn sede:

Mtro. Luis Fernando Brehm
Universidad iberoamericana-Ledn
Prol. Calzada de los Héroes 308
Apartado Postal 26

Ledén, Guanajuato.

2, Para mayor informacién sobre los temas de cada una de las mesas,
puede comunicarse directamente con los coordinadores:

Mesa 1. Nuevas Tecnologias de Informacién y el proyecto
de desarrollo regional del pais.
Coordinadores:

Carmen Gémez Mont.
Departamento de Comunicacidn
Av. Cerro de las Torres 395
Col. Campestre Churubusco
México 04200, D.F.

549 35 00 ext., 140-229.

Javier Esteinou Madrid.
TICOM

Calzada del Hueso 1100
Col, Villa Quitud
México 04960, D.F.

594 78 33 ext. 162.




At

Mesa 2. Comunicacién y Culturas Regionales: participacién de la
sociedad civil.

Coordinadores:

Tatiana Galvéan.
Repiiblicas 153 Bis
Col. Portales
México 03300, D.F.
539 26 50

Antonio Paoli B.
Departamento de Comunicaciodn
Av. Cerro de las Torres 395
Col. Campestre Churubusco.
México 04200, D.F.

549 35 00 ext. 140-229

Mesa 3. La Comunicacién personal en la crisis regional.
Coordinadores:

Rom&n Ramirez.

Rincén de los Ahuehuetes 1988
A.P. 31-614

Guadalajara, Jal.

(36) 22 56 22

Guillermo Michel.

Apartado Postal 20-125

San Angel. México 1000, D.F.
568 33 40

Mesa 4. Las escuelas de Comunicacidén Social y su respuesta ante
la coyuntura actual.

Coordinador:

Pablo Casares.

Av.Cerro de las Torres 395
Col. Campestre Churubusco
México 04200, D.F.

549 35 00 ext. 140-229

Fechss 1imites para la Inscripcidn.

Con el objeto de organizar adecuadamente el trabajo de las mesas,
sera de fundamental importancia contar con las ponencias inscritas
antes del 7 de febrero de 1986 por lo que mucho le agradeceremos
que se comunique con su coordinador de mesa a fin de que sea inclui
da su valiosa participacidn.




.3

Recordatorio Importante.

Como hemos sefialado con anterioridad la importancia de este evento
estd en lograr la participacién de los estudiantes y profesores que a
través de la investigacién puedan aportar elementos nuevos para
avanzar en la elaboracién de un diagnéstico realmente nacional de la
comunicacién social de nuestro pais.

Por lo que agradeceremos su colaboracién al promover la participa-
cién de los compafieros que tengan informacidén que pueda ser inclui
da en las mesas de trabajo.

Nuevamente me pongo a sus ordenes y agradezco de antemano su
participacidn.

Beatriz Solis Leree

Coordinadora del Comité Organizador
Eugenia 626-1-301

México 03100, D.F.

594 78 33 ext. 108

594 38 73
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20

21

miércoles

Jjueves

viernes

ENCUENTRO

Col
A
0238

CONEICC

UNIVERSIDAD IBERCAMERICANA PLANTEL LEDN

8:30
10:00 -
11:08 -

12:00

16:30 -
20:00

22:00 -

9:00 -
15:00
19:30 -

20:30 -
22:30 =
24:00

10:00 -~
16:00 -

19:00 -
22:00

945
10:50
12:00

14:00
19:30

1:30

13:30

20330

22:30
24:00

13:30
18:00

20:00

PROGRAMA

Inscripciones
Inauguracion

Asamblea - Ponencia de
Fatima Fernandez

Mesas de trabajo

Mesas de trabajo
Brindis

Discoteca Jardin de las Aves
Entrada libre por cortesia de la misma
empresa {S6lc costard el consumo).

Mesas de trabajo

Comida (Silao, Gto.)
Representacidn teatral
Upiversidad de Guanajuato
Tiempo libre

Callejoneada por Guanajuato

Regreso a Ledn

Mesas de trabajo

Sintesis de mesas de trabajo en
Asamblea General

Ceremonia CONEICC y clausura

Baile
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ENCUENTRO CONEICC 86

COMUNICACION, CRIS!IS NACIONAL Y REGIONAL
AGREGADO # 2

Estimade Colega:

Se acerca la fecha de nuestro encuentro en Ledn, Guanajuato los dfas 19, 20 y 21
de marzo del presente afio, por lo gue nos permitimos agregar mayor informacidn -
sobre asuntos logisticos.

1.

Direcciéon de la Institucidn Sede
Mtro. Luis Fernando Brehem.
Universidad lberoamericana-Ledn
Prol. Calzada de los Héroes 308
Apartado Postal 26

Ledn, Guanajuato

Teléfono 6-98-98 Ext. 126, 120 130

2. los coordinadores de mesa siguen abiertos a las ponencias que se deseen p}g_
sentar, especialmente si éstas son resultados de investigaciones locales o
regionales acerca de los medios o temas especificos que preocupen a los es-
tudiosos del interior del pals. &

3. Las inscripciones podrén ser pagadas el primer dia del encuentro, sin embafr
go serd de gran utilidad para los organizadores, el que se registren via te
lefénica, (6-98-98 de Ledn, Gto. o al 5-94-38-73 del Distrito Federall.

4. Los hoteles deberdn ser reservados con anterioridad para lo cual les infor-
mamos acerca de direcciones y precios.

*Hotel |.edn Hab. Sencilla $ 8,000.00

Madero 113 Hab. Doble $ 9,000.00
Ledn, Gto. 37000 Persona Extra $ 1,000.00
Tel.: {91-471) 4-10-50

#Hotel LA ESTANCIA Hab. Sencilla $ 9,750.00

Bivd. A. Lépez Mateos 1311 Ote. Hab. Daoble $12,350.00
Lebn, Gto. 37230 Persona Extra $ 1,000.00
Tel. (91-471) 6-39-39

“Hotel SENCRIAL Hab. Sencilla $ 5,200.00
Ave. Judrez 221 Hab. Doble $ 6,200.00
Leén, Gto. 37000 Persona Extra $ 800.00
Tel.: {(91-471) L4-59-59



Hotel Condesa Hab. Sencilla
1 persona
2 personas

Hab. Doble
3 personas
4 personas

Suite
1 persona
2 personas
Persona extra

**Hotel Real de Minas Hab. Sencilla
Blvd. Lépez Mateos Hab. Doble
(Frente al Centro de Convenciones) Junior Suite
tedén, Gto. Master Suite

Tel. (91-471) L4-36-77

$ 9,000.
$10,000.
$ 1,000.

$10,750.
.00
$21,500.
$27,500.

$11,750

.00
.00

.00
.00

00
00
00

00

00
0o

*Estas tarifas no incluyen IVA?’y recibirdn un 15% de descuento

Desayuno Buffet $1,800.00
Comida o cena $3,800.00

Es indispensable pagar la primera noche antes del 10 de marzo, a través de un

gire telegrafico.

**Los precios incluyen el JVA,
Desayuno Buffet $1,400.00

5. Se recomienda a los profesores, alumnos y funcionarios de las universida--
des, organizar las reservaciones y el transporte a la ciudad de Ledn, de -
manera colectiva a fin de facilitar los trimites.
remos hacernos llegar a la brevedad la informacidn sobre el nimero de par-
ticipantes por institucién a fin de tomar las medidas necesarias para su -

mejor atencidn.

Esperando verlos en Ledn nos ponemos a su disposicién para cualquier aclaracién.

ATENTAMENTE.

BEATRIZ SOLIS.
COORDINADORA DEL COMITE ORGANIZADOR.

Direccion en el D.F.

Eugenia 626-1-301

México, D.F. 03100

Tel. 5-94-38-73
5-94-78-33 Ext, 108

Asimismo, les agradece-

En Ledn

, Gto.
Apartado Postal 26
Ledén, Guanajuato

Tel. (91-471) 6-98-98
Ext. 126, 120, 130



1.

2.

Consejo Naclonal
para la Ensefianza vy la Investigacion
de las Cienclas de la Comunicacién
CONEICC

_ CONVOCATORTIA
CUARTO ENCUENTRO NACIONAL DE CONEIGC

"COMUNICACION, CRISIS NACIONAL Y REGIONAL"

JPor gu§ este tema? 2

Antes que nada\hay que aclarar que estamos hableamdc de crisis
en su sentido etimollgico, es decir un cambio que @0 sabemos

a dénde nos conduce ¥ como momento decisivo de alge importan-
te. :

i

La acia:iciﬁnﬁis indispensable para evitar actitudee catastrd
figtas y tal ves sirva también para despertar optimismos: el

cambio puede ser para bien.

‘Viﬁimop'un,eambio, pero ¢de qué a qué? ¢lo sabemos? (tenemos

clara la situagibn por la que atravesamos? (tenemos elementos

para ubicar a la comunicacifn en este cambio? ¢la conocemos?
¢la entendemos? ¢la crisis es igual en todo el pafs? ccon -
qué diagnSsticos contamos para saberlo?

Ei_pup;to enéﬁﬁptrn ﬁicional del CONEICC busca responder estas
preguntas, '

Ccémo investigar conjuntamente y establecer un diflogo pars el
iargo plazo? _ OR—-A

Cada profesor y estudiante de comunicacidn puede dar respuesta
a la pregunta central sobre el cambio: ide qué a qué?; todos -
tenemos una idea mfs o menos formada, pero :qué tanto tendrd -
esta idea de investigacibn y qué tanto habrd de pura intuicibn?

La primera parte de la pregunta (de gué...? nos parece fdcil -
de responder: el cambio se estf dando de una situacidn caltice,
insoportable, injusta... a una situacibn gue ignoramos.

Cuando se habla de la orisie se adjetiva demasiado y se pres=--
oinde de datos, cifras y descripciones. Esto gueremos evitar-
1o en el cuentro de CONEICC. Buscamos investigar, encontrar =
datos nuevos y explicaciones gque aun no tenemos.

84 vamos a hacer el esfuerzo de encontrarnos en Ledn, es para
intercambiar investigaciones sobre lo que pasa en la comunica-

eién regibn por regibn.



5. Objetivo general:

Crear un espacio amplio de discusifén donde se analizard de qué
manera la comunicacién nacional puede contribuir a superar la

crisis econfmica, politica y social que actualmente vivimos en
las diversas regiones del pais.

6. Programa de trabajo.

8:30
10:00
11:00

19 miércoles

12:00
16:30

20 jueves

19:30

20:30
22:30

10:00
16:00

21 viernes

19:00

*Tncluida en el costo de la inscripecidn.

9:45
1¢:50
12:00

14:00
19:30
20:00

13:30

15:00

20:30

22:30

24:00

24:00

13:30

18:00

20:00

22:00

Inscripciones
Inauguracidn

Asamblea - Ponencias de
Fdtima Fernéndez

Mesas de trabajo

Mesas de trabajo

Brindis¥*

Mesas de trabajo
Comida (Silao)*
Entremés*

Tiempo libre
Callejoneada*

(T. Ju&rez)
Regreso a Le&n
(Central Camionera)

Mesas de trabajo
Sintesis de mesas de
trabajo en Asamblea
General

Ceremonia CONEICC y
clausura

Baile en Campus*




dad de la informacidén', "fase electrénica o aldea global®, "era
tecnotrénica", "desarrollo postindustrial", "gsociedad del ocio",
"cambio cientifico-tecnolégico”, "mundo postimperialista", “so-
ciedad de servicios", &tc., nosotros pensamos gue lo gue, en rea
lidad, esti emergiendo, es la gran Tercera Revolucién industrial,
que marca el nuevo momento de la historia del hombre.

Con el surgimiento de estas tecnologfias de informacidn.en el pais,
1a Tercera Revolucifn Industrial impacta en la historia moderna -
de M&xico. Es por ello, que consideramos sumamente prioritario el
analizar las consecuencias que estd provocando este reciente fend
meno tecnol&gice en la sociedad mexicana, especialmente, en esta
fase de acentuacidén de la crisis nacional'’

No debemos olvidar que si en siglos pasados por falta de claridad
histérica y politica, no estuvo en nuestras manos el moldear el -
rumbo que adoptd la Primera Yy Segunda Revolucifn Industrial en --
nuestra RepGblica, en esta ccasidn, si esti a huestro alcance el

definir como emplear la rigueza que aporta la gran Tercera Revelu
cién Industrial, para construir un pais mds humano. =

Por las razones antes expuestas, proponemos reflexionar sobre las
siguientes problemiticas:

1. Antenas parabflicas

¢Cudndo se inicia la. venta de antenas parab&licas en tu Esta-
do? ¢Cudntas y cudles son las compafifas ensambladoras o. ven-
dedoras de antenas? (Qué satélites captan estas antenas? —-—
:Cusnto cuestan? &Qué programas. via satélite extranjeros son
los mas vistos en tu localidad?

2. Sat8lites nacionales

:Cufntas antenas de la red de microondas hay en tu Estado? -
{Hay antenas O estaciones terrenas tranceptoras? Si las hay.,
:Dénde estin ubicadas? ¢pud instalaciones lleva a cabo Telé-
fohos de México para instrumentar la telefonfa rural via saté
1ite? ¢Hay centrales digitales para teléfonos en el Estado?

3. . Videojuegos

;Cufindo aparecieron los primeros. videojuegos en tu Estado? -
¢De gué marca son? Aproximadamente ;Cusntos hay en cada muni
cipio? ¢Qué juegos tienen? :Con qud frecuencia los cambian?



9. Pirateria

:Se venden en estos centros de contrabando videocasetes virge
nes o grabados, programas para videojuegos y para microcompu-
tadoras? ¢Cudl es la temdtica de cada uno de ellos? ¢Cuénto
cuestan?. :

10. Las tecnologfias culturales apropiadas

¢Cudles han sido las aplicaciones de las. viejas y de las nue-
vas tecnologias a las distintas necesidades de la poblacidn?
¢Oud usos alternativos (fuera del gran aparato de la indus— -
fria cultural) han tenido los videocasetes y la televisidn --
por cable?

MESA 2: COMUNICACION Y CULTURAS REGIONALES: participaciﬁn de la
sociedad civil :
Cocdinadores: antonio Paoli
Tatiana Galvan

En esta mesa se analizarédn y discutirdn las condiciones en las --
gque se desarrolla la comunicacidn regional a travé&s de los medios
masivos. Tiene por finalidad poner las bases para elaborar un --
diagnéstico del desempefo de la comunicacifn nacional, consideran
do los diversos sistemas de integracidn regional.

Las ponencias serdn monografias o estudios que respondan alguna -
de las preguntas Qque a continnacidn formulamos o a otras cuestio-
nes que ilustren el funcionamiento de la comunicaciSn masiva a ni
vel regional en nuestro pais. '

La exposicién serd de 15 minutos y puede ser una sintesis del es-
tudio gque se presente. ’

1. Radio

¢Oué estaciones de radio tienen programas de participacién pa
ra el auditorio? ¢Hay estaciones del Instituto Nacional Indi
genista, de escuelas radiofdnicas, Instituto Lingufistico de -
Verano o algfin otro grupo no comercial que opere en el Estado?
¢Como opera el Instituto Mexicano de la Radio en tu entidad?
¢En qué estaciones difunden mensajes de los partidos de oposi
cidn? -

2. Televisibn

:Cémo se estd instrumentando el proyecto de regionalizacidn -



3. Estudios de procesos de comunicacién personal en los dmbitos
de la vida cotidiana:

Cafés

Iglesias

Marcados

zocalo

Maedios de transporte
Centros deportivos

4, :C6mo repercute la crisis social mexicana en los procesos de
interrelacidn con los otyros?

5. La comunicacidn personal en las Escuelas de Comunicacién - -
iCuidl es la eficacia social del proceso de comunicacibn inter
personal en la carrera o facultad?

"MESA 4: LAS ESCUELAS DE COMUNICACION ANTE LA'CRISIs

Coordinador: Comité Académico CONEICC

Una de las preccupaciones b&sicas del CONEICC desde su fundacidn
ha sido la pertinencia de lbs planes y programas de estudio de ~-
las escuelas de comunicacién a las necesidades y problemas de la
realidad nacional v como estrechar los vinculos entre estas insti
tuciones de educacidin superior y la problemdtica social, politica,
econbmica y cultural. :

La proliferacifn em el pais de instituciones de educacidn supe- -
rios gue ofrecen programas sobre comunicacidn propicib la discu--
sidn en el seno del CONEICC en torno a la adecuacidn de la capaci
tagién y formacidén de profesionales en este campo para responder
a lasproblemdticas locales y regionales en las que las escuelas y
facultades empezaban a desarrollarse.

La preocupacifn y la discusifn mencionadas rindieron sus frutos -
en la medida en que se intentd responder a preguntas tales como -
la especificidad que debia teher cada escuela o facultad de comuni
cacidn, el perfil del egresado en funcidén a las necesidades de la
regitn o localidad en gue cada escuela se ubicaba o para qué for-
mar profesionales de la comunicacifn; asimismo, se intentd respon
der preguntas sobre los elementos. pedagdgicos y diddcticos mas --

adeguados sabre la formacifn de los profesionales, si &stos debie
ran formirse como comuinicSlogos o como comunicadores y’ sobre la -
manera mis adecuada de desarrollar los planes y programas de etu-
dia en funcidn de las respuestas obtenidas de estas y otras inte-

rrogantes.



Clmo se puede detectar qué tanto los conocimientos genera-
dos, los egresados producidos o los trabajos de extensi®n
universitaria han respondido a los objetivos y metas plan-
teados para responder a la problemitica local o regional.

Qué tanto el funcionamiento interno de la escuela o facul -
tad, a nivel pedagSgico, curricular y administrativo, ha -
respondido a esos objetivos y metas.

Como se hanreflejado los objetivos y metas, en las relacio
nes con otras escuelas y facultades al interior de la uni-
versidad, con otras universidades o con otros organismos e
instituciones de la localidad o la regidn.

2. Ubicacibn en la coyuntura actual de crisis

De gug manera en particular ha afectado la crisis a nivel
local’ y regional; y, particularmente, cufles son los efec-
tos en el campo de la comunicacidn social.

De qué manera la agudizacifn de la crisis implica:

* La revisibn de los objetivos y metas planteados anterioxr
mente para responder a la problemdtica local y regional:
qué es necesario replantear, en gue sentido, hacia dénde
y ¢bmo.

* Qué modificaciones serfa deseable implantar a nivel cu--
rricular, pedagdgico y administrativo, para responder a
los objetivos,

* Qué modificaciones son realizables a corto plazo, cufles
a mediano plazo y, a largo plazo.

* Como deben reflejarse estas modificaciones en la genera-
cidn de conocimientos, la formacidén de profesionales, --
trabajos de extensidn universitaria y en las diversas re
lagiones d¢ la escuezla o facultad al anterior y exterior
de la universidad.

Estas sugerencias pueden ser ampliadas, corregidas o ajustadas a
la realidad concreta de cada escuela o facultad. ILa intencidn de
estas sugerencias es promover la reflexién sobre el papel gque co-
mo formadores de profesionales de la comunicacidén debemos tener -
ante las circunstancias actuales. Sin embargo, es importante re-
calgar la importancia de tener algunas respuestas a estas interro
gantes para tener un punto de partida en el intercambio y discu--
sidn gue esperamos tener en el IV Encuentro de CONEICC, en Ledn,
en marzo prdximo.
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INFORME ACADEMICO DEL 1V ENCUENTRO NACIONAL CONEICC'86

Nombre del evento.
IV Encuentro Naclonal de CONEICC.

"Comund¢cacifn, Crisis Nacional y Regional®.

Sede

Universidad Ibercamericana-Unidad Lefn, Gto.

Ingtitucién organizadora
Consejo Nacional para la Ensefianza e Investigacifn de

lag Ciencias de la Comunicacidn CONEICC.

Comité organizador.

Beatriz Solis Leree, coordinadora general.,
Luig Brehm, coordinador de la sede.

Javier Esteinou Madrid, coordinador de mesa.
Carmen GO&mez Mont, coordinador de mesa
Antonio Paoli, coordinador de mesa.
Guillermo Michel, coordinador de mesa

Pablo Casares, coordinadar de mesa.

Fecha,

19 al 21 de marzo 1986.

Objetivos.

Crear un espacio de discusisn donde se analizardn las
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posibilidades de que la comunicacifn social pueda contri-
buir a superar la crisis econfmica, politica y social que

actualmente se vive en el pais.

Recvopilar la informacifn necesaria para slaborar un pro-
yecto de diagnéstico nacional de la comunicacibén social

en las regiones,

Promover la reflexidn en las escuelas de comunicacin a
fin de adecuar los programas de estudio a las condiciones

y necesidades del pais.

Actividades que se cumplieron.

Se cubrieron todos los puntos contemplados en la convoca-

toria y programa de trabajo. l

7.1. Presentacifn de ponencia base.

7.2. Trabajo en 4 mesas gue por el nlimero de sus asisten-
tes se subdividieron en dos por cada una, de tal ma-
nera que se trabaijb en 8 mesas, en las gque se presen-
taron ponencias.

7.3. BElaboracidn y lectura de conclusiones.

7.4, Formacibn de un comité de redaccidn de las memorias.

Preanfilisis del desarrollc {aciertos, fallos, evaluacifn).

Los resultados podrfn ser evaluados con mayor claridad a
partir de la lectura de los acuerdos y recomendaciones;

asf como an la aplicacidn concreta de &stos en el cursc

del tiempo en las eacuelas de comunicacién.



Las fallas durante el desarrollo del evento, podriamos
decir que se ocasionaron por el exceso de participantes
(aproximadamente 1800 asistentes), lo cual deficultS la
organizacién de las mesas Y la posibilidad de una discu-

s18n m&s abjerta.

9.~ Recomendaciones y acuerdos.

Se anexan las recomendaciones por mesa.

29/1IV/86



" CONCLUSIONES MESAS Nao. 1 o

LAS NUEVAS TECNOLOGIAS Y EL PROYECTO DE DESARROLLO NACIONAL

En la mesa uno sobre N.T. se presentaron 24 trabajos vy
un experimento sobre diversas caras de este fendmenoc. Se abordd

lo referente a los aspectos ted8ricos del caso, la situacidn de la ;

a
P r

industria.electrdnica, la relacidn entre computadoras”f educacidn, .

-~ Y =

la evolucidén de los videoclubs en el pais, el nuevo rol que ocupan

~ 3 .

los videojqegos en la juventud, la proliferaciﬁn de las antenas pa

B K
)

rabélicas,alés‘aiternativas que debe plantear el Sistema Morelos de

RS

% o o
Sat@lites, la relacidn sindicato de telefonistas y nuevas miquinas
> e

modernizadoras, el panorama de la T.V. por cable en el interior de

y 3 1 |

la Repiiblica, la monopolizacidn del video, etc, etc.

- O
' r
§3

= -

-t
= K3

-

Todas estas problemdticas eé engararon desde dos dngulos:

su diagndstico y las propuestas,

Entre los diagnésticos expuestos destacan entre otros, =

los siguientes elementos:

-

1.- Las instituciones estin generando una nueva revolucidn indus-- b
trial que estd modificando aceleradamente la estructura econd~ &
mica y cultural del pais. Esta transformacidn esta abarcando

7 \ . 4
hibitos de trabajo, estructuras mentales, procesos técnicos, -
relaciones de poder, etc.

2.~ La introduccidn de estos apoyos automatizadés esta regido por
la ley de la mixima ganancia, que responde al principio de la
acumulaecifn de capital.

3.- Con la mi®¥ma rapidez con que las instituciones estdn surgiendo
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n el centro de la Nacidn, estas estin apareciendo en el res-

to de la Repiblica con diversos matices. Por ejemélof en -—
Aguascalientes existen en estos momentoes 11 negocios dedica-
dos a videojuegos, 20 videoclubs, las computadoras se intro-
ducen en la regidn desde hace 10 afios. En Saltillo Qa exis-
ten 13 establecimientos con 171 mdquinas de videgjﬁegOS. En ’
toda la-Repﬁbliéa Mexicana contamos con mas de 15,000 antenas
paraﬁélicas. De estas, solamentg en €l D.F., Guadalajara ¥y
Monterrey se localizan 8,000, etc.

Todﬁs estas tecﬁologias estan naciendo con el mismo corte con
gue apareciercq la Radio y T.V. a principios del siglo en el
pais: es decir, altamente moﬁopolizadas. Por ejemplo, en los
Mochis, Siﬂaloa el 80% de los videojuegos estan controladas ~
por una sola fa?ilia.

La aparicidn de estas nuevas méquinag esta cambiendo los hibi
tos culturales de los consumidores. Por ejemplo quienes reci
ben la.T.V. por cable en el D.F., consumen menos televisién .
de los canales oficiales, y guienes poseen antenas parabdlicas,

consumen menos cable y menos canales piiblicos. °

Aunque observamos gque dichas innovaciones estan ocasionando ri

AT T . r
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pidos cambios psicoldgicos y culturales en las diversas regio-
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nes del pais, no existen evaluaciones sobre las consecuencias

End
e

gue estan provocando. Todas estas realidades han sido poco ex
prloradas.

El contenido ideoldgico que estan transportando estas tecnolo-
gias, ? el consumo de deportes, especticulos, miisica - =~
{videorocks), peliculas y a diferencia de otros paises, muy po

ca pornografia.
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8.~ La p8litica del Estado Mexicano para dirigir 1la evolucidn de

T

estas herramientas, es enormemente débil, anacrdnica y vaga.

Por ello, cada vez mis se establece una relacidn directa en-
tre midrgenes de soberania nacional y establecimiento de polil

+  ticas informativas. ' -

-~ 9,- finalmente,“aunque'la mayoria de estas tecnologias pueden te

..~ .ner una reinversidn alternativa, los investigadores de la co-

w 2 L

municacién hemos apartado poca creatividad al respecto.

ﬁgﬁw

[
-+

‘ Dentro de estas evaluaciones se ofrecieron milltiples

‘ .
)

-propuestas, dentro de las cuales destacaron las siguientes:
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PROPUESTAS. MESA I. NUEVAS TiCNOLOGIAS DL INFORMACION. e

- Que el Estado establezca una estrategia indusirial para el
desarrollo de las nuevas tecnologias de informacidn en aguélls s
lineass donde realmente México puede ser competitivo ¥y que abando-
ne esta carrera hmodernizadora" gue nos ha llevado‘a disponer de
hecnoiogies avanzadas cue ain cumplen con una escasa funcién eco-
némica, polfitica y social, Nos referimos a la adouisicidén de saté-
lites sin existir plenes previos, fabricacidn de microcomovutadoras
sin tener un software adeéuado, invasidn de videograbadoras v tele-
.visidn por cable sin tener unao produccidn nacional que sea canay

de satisfacer nuevos esvacios audiovisuales.

- Que ahora, més que nunca, se contemplen las implicaciones oue
lzs nuevas tecnologias de informacidén pueden tener no sélo a
corto plazo como se ha venido haciendo hasta ahora, sino a mediano

¥y largo plazo,

- Jue el vroyecto de nuevas tecnologias de informacidn se conciba
como una globalidad y se integre a un ovroyecto nacional de desgw-

rrollo.

~Que 1z elaboracidn de este proyecto se realice chn la colaboracih
de los diversos grupos oue conforman nuestra sociedad y oue se deba-

ta a la luz piblica.

~Jue si la industria macuiladora de la zona fronteriza Norte par--
ticipa en la electrénica, México estableaca como renglén priorita-
rio condiciones laborales justas para su mano de obra y no sblo

’
buscoue favorecer a las emopresas trasnacionales,

i i-'
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~"ue la TRL_VIZION PO2 CABLY se conisemdle como una tecnologia
dirigida a favorecer la oroduccidn local y regional de programas

audiosvisuales y no como reiransmisora de programas estadouniden-
ses.

~Jue se discuta pablicamente comn puede ser utilizado en beneficio

de toda la sociedad el 3IBTEMA MORERLOS DE 3ATELITES,

-Que se establezca una opolitica INFMIATIZA global cue contemole
la generacidn de software a nivel educativo; aue se prevare a la
doacencia vara in roducir ls microcomvutadora al saldn de clases
en la educacidn bisica y aedia: cue la generacidn de BaANION3 DI
DATOS no caiga en un mononoslio informativo y se favorezeca la
creacidn de bancos de datos a nivel doméstico de tal foraa cue

puedan ser consultadns por estudiantes a bajos costos.

~-Jue desde ahora se confemple el trazado de FIZRAS OPTICAS cue
posibilite un inftercambio de inforaaciones ecuitativo, demacré—
tico y no sblo favaorezca a ciertos sectores sociales o regiones
del vais.

-

-Que los emnleados de Teléfonos de México y de la vrensa en gene-
ral puedan tener voz y voto en la adnuisicién de lss nuevas tecno-
logias de informacidn en sus emvresas; y ocue desde ahora se contem-

vle su adiestramiento en nuevas dreas de trabajo.-:

=Jue ocuienes investigaﬁos el tema de las nuevas tecnonlogias de
informacidn nos preocuvemos por establecer una serie de categorias
oue nos lleven a comprender el fendmeno en su integridad interna-
cional, nacional y-regional a fin de verticivar plenamente en la

determinacién de una potftica realista en la materia, : -
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-Jue la industris del videocasete no sélo busnue su explotacibdn
comercial sino rue se establezcan resvaldos econdmicos, volitio s
v culturales encaainados a establecer centras de wproduceidn nexi-
canos a nivel exverimental donde se de prioridad a los siguientes
muntos:

--~recuneraciin de la cultura mexicana,

—-bisrueda de nuevos lenguajes audiovisuales,

»>nueva forma de acercamiento a la nroblemdtica nacional

-3ue las universidades y centros cineunatogridficos abran videoclubs

culsurales y @ urecins accesibles vara ls poblseidn,

~jue las bibliostecas de lss escuelas y universidades inicien la

formzcidn de una videoteca para avoysr la docencia.

~Jue se legalicen los derechos de aubtor en materia audiovisual
de tal forma cue la industriz cinewmatogrifica nacional resulte fa

vorecida en el rengldn.

-~

-Jue el Instituto Mexicano del Cine tenga una particinacién en la
exnloiacidn de esta rama, y no sdlo la televisidn comercial como

h=z sido el caso hagsta ahora.

-0ne se frene el ecrecimiento acelerado de los wvideocentros a fin
aue desde el vunto de vista comercial, las casas indenendientes

de videoclubs nuedan tener un desarrollo equitativo.

-Que se frene la pirateria en materia de videograbadoras yrepro--

dueccidn de videocasetes

-Que se genere uwaa publicidad cue oriente sobre el usgo social mue”
pueden tener egia# tecnologiss para la sociedad mexicana- =
VINLSU.GO.

~Jue se controle el cardcter comercial y violento del videojuego y

se fomente sus potencialidades creativas,



ENCUENTRQO CONEICC'86

MESA 3:

COMUNICACION INTERPERSONAT,
EN LA CRISIS REGIONAIL.
Marzo 19-21, 1986.

Coordinador: Guillermo Michel

CONCLUSTIONES

Presentacibn

Durante los tres dias del Encuentro se presentaron nueve pcnen-
cias y una pelicula al final que tuvo como objetivo el reflexio
nar sobre la comunicacién interpersonal, a la luz de la cinema-~
tografia. A fin de profundizar mis aGn en las exXperiencias de

los participante, el Gltimo dia se.realiz® una discusién en pe-
queiios grupos, para que &stos exXpresaran su sentir sobre lo ocu

rrido a lo largeo del Encuentro.

Fruto de estas reflexiones, y de la relatoria llevada a cabo

puntualmente por la maestra Hana Okamura, es el cfimulo de con-

clusiones que agui se presentan.

l. Coincidencias y divergencias

A. Coincidencias.

l.1. En general, tanto durante las discusiones lleva-
das a cabo después de cada ponencia como en la

reflexifn escrita hecha por los participantes se
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1.4.

estuvo de acuerdo en que "durante estos dfas se plan-
ted la esencia de la comunicacidn interpersonal; pero
-con los pies en la tierra- no se dieron perspectivas
de salvacién. Por consiguiente, continuamos en cri-

sis..."

Asimismo, se coincidié en sefialar que la importancia
de la comunicacién interpersonal radica en el intento
de comprender mejor al ser humano: "A partir de 1la
comprensidn interior (del propio yo), se logra la

comprensién de lo que rodea al hombre".

Mis afin, se hizo resaltar que la comunicacifn inter-
personal "es fundamental para que el hombre pueda so-

brevivir..., es la base para que surjan las socieda-

des..." Por eso, "tenemos que agrandar nuestros sig-

nificados (sic), para poder entendernos”

Aqu; se han planteado "conceptos de interiorizacifn e
introspecci§n (sic), no en el sentido egofsta, sino
en el sentido de la COmprensi§n de uno mismo para

dar pasc a la relacifn interpersonal; es decir, la ne
cesidad de mantener nuestra individualidad dentro de

la colectividad®.

Asimismo, "la reflexidn sobre las ponencias (no todas)
nos lleva a revalorar aspectos supuestamente cotidia-

nos que la teorfa (sic) ha mistificado (sic), como




l.6.

3.

son el amor, la comprensifén y la libertad..."

Finalmente, prd&cticamente hubo consenso entre los

participantes, al senalar que "en nuestra carrera y
en la vida cotidiana, hay que darle la importancia
que requiere a la comunicacidn interpersonal. No se

debe dejar de lado el estudioc acerca de é&sta".

B. Divergencias

1.7

Hubo un rechazo (casi) agresivo al lenguaje retérico
y barroco de uno de los ponentes. De su exposicién
se dijo que era mis bien un "tratado de incomunica-
ci§n“, por el contenido, demasiado denso, y la for-

ma, excesivamente "tedrica y abstracta".

Asimismo, en opini§n de algunos, "nos da la impre-
sidén de que los ponentes se las dan de muy tebricos y
relegan a lo té&cnico... Inclusive" caen en la estupi-
dez (sic) de manifestar (no por palabras, sino por
posturas, gestos y tonos de voz medio sarcésticos)

un sumc desprecio por lo técnico...”

En el tratamiento del problema analizadd® en esta mesa
no se atacd a fondo el problema de la comunicacidn in

terpersonal en la crisis regional. "Hubiera sido im-

portante -comentar- tomar las regiones de las distin-

tas universidades representadas como un criterio para
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1.10. Mds especificamente, seflald un participante,

1.11.

1.12,

destacar las particularidades de cada regién en rela-
cidén al tema'".
"a la

» [ v - 3 4 - L] 4
crisis fronteriza no se le dio solucibn... Ni siquie-

ra se menciond..."

De manera mi&s general, un grupo comentd gue "no se
cumplidé el objetivo de la comunicacidn interpersonal

en la resolucifn de la crisis regional y nacional”

Por Gltimo, en cuanto a la dindmica de esta Mesa,

"no hubo una préctica de eomunicacién interpersonal,
pues se asumi§ un papel muy formal por parte de los
ponentes... Hubiera sido necesario conocernos més,
precisamente por medio de la comunicacién interperso-

nal préctica".



CONLCUSICONES DE LA MESA # 2

L.AS ESCUELAS DE COMUNICACION ANTIE LA CRISIS

ENCUENTRO CONEICC 186

Después de 37 alos del surgimiento de la primera escuela de
periodismno v a 25 afos de la aparicién de la primera escuela de
comunicacidn en México, nos encontramos en un perilodo de crisis
egtructural a nivel nacipnal y mundial gue nos lleva a cuestionar
el papel de deben jugar los centros de educacidn superior en la
formacidn de profezionales de la comunicacidn.

£l sncontrarnos en un perindo de crisis implica que estamos
en una coyuntura de cambio y, por tanto, =2n un tiempo de
oportunidad. Sin embargo, no sabemos hacia donde nos llevard este
cambio. Es un pericdo de incertidumbre gue puede implicar -a
mediano ¥ largo plazos- una transicidn a una situaciton mwmejor o
peor en comparacién comn la que ahora vivimos -~y en ¢l pasado
reciente- vivimos. Por tantn, es importante clarificarnos ¥
participar en la defincidn de la nueva situacidin que se avecina.

La crisis puede ser vista como la conciencia gue wn{os)
sujatn(s) tienei(n) de las carsncias gue sufrel{n)j ya sea porgue
de 1o gque tenla(n) ¥y hai(n) perdido o de lo que no tiene(n) pero
gue deberlain) tener.

También, la crigsis puede usarse como pretexto, como disculpa
de las carencias gue se tienen o de las propias deficiencias gue
las ocasionaron; o bien, puede aceptarse la situacion con
espilritu critico gque permita gue la crisis se convierta en factor
de transformacidn, con lp gue volverlamos a su conhcepcidn como
perisdn de cambio.

€1 campo global de la crisis se encuentra definide por los
limites del Estado-MNacidn, con mbltiples particularidades
agrupables, primero, por la composicidn regional de dicho Estado.
En este campo, las universidades aparecen como la materia 4gris
que puede alumbrar el camino de las voluntades y 1la fuerza
iniciativa de la vitalidad gue conducir& el curso de la crisis.
En este contexto, las escuelas de comunicacidn tienen un papel
importante que jugar en un campo fundamental de la canalizacidn
de la voluntad colectiva: el de las practicas comunicacionales.

Sin embargo, hay gue recordar que el ambito universitario se
encuentra cruzadn por mbltiples voluntades contradictorias
que reflejan las contradicciones de una sociedad perdida en la
oscuridad de la crisis, pero también en busca de caminos de
splucidn -—aunque parezca a uh nivel social mas awpiioc, como una
voluntad integrada-.



La universidad, inmersa en su contexto, es una institucidn
en crigis. Por una parte; a nivel utdpico, se concibe como una
organizacidn social en procesn permanente de desarrocllo para
tacilitar el aprendizaje de los estudiantes, para generar la
critica ¥y conocimientos que la sociedad requiere para su
desenvolvimiento y transformacidn v gque facilita €l crecimiento
del! ser humano como persoha) todo ello mediante el dezarrollo de
una pluralidad de ideas vy funciones. Por otro lado, tienen
necesidades materiales muy concretas W requerimientos
organizativos. Estos dos elementos tienden a combinarse para
generar una tensidn entre la intencionalidad utépica ¥y la
funcionalidad institucional. En esta dinadmica, las voluntades
contradictorias =se enfrentan en una dinamica conflictiva gue,
desgraciadamente, permite la vigencia del criterio empresarial
que percibe a la cultura en términos eminentemente +Ffuncionales,
cuande no simplemente mercantiles.

La universidad es el espacio privilegiado para la produccién
de 1os cuadros dirigentes que el pals necesita y es alimentada
por el poder gue ella promueve, En este sentido, puede tender a
ser eminentemente conservadora. Al mismp tiempo, la oposicidn
organizada al status quo ha encontrado un espacio de accién en la
universidad.

Es «lara 1la necesidad de 1a lucha por la auntonomia
univergitaria, que le permita mantener clarns sus posibilides

sus limites ¥ su ubicacién critica. No tiene porgue ser espacio
privilegiado de vportunistas del sistema vigente ni de
militantes de la oposicitn. Su funcidn politica es la critica,

no los compromisos incondicionales.

ta universidad es el espacio spcial en el gue actdan las
ezcuetlas de comunicacidn formandp expertos gue ya venlan inmersos
en una red de relacicnes que contribuyeron a definir sus
intereses vy tue se ampliard o tranzformard con su insersidn en el
campo profesional, ampliando o transformando dicha red de
relaciones. Ademds, dado que la crisis se percibe y se enfrenta
sagin e)l lugar gue se& ocupe en el entramado de las relaciones
sociales, las escuelas d2 comunicacidn, cowmo parte de la
universidad, reproduce las contradicciones y la crisis.

De agul gue las escuelas -y las universidades- deban
preguntarse para gQu® o para guién crean, transmiten y difunden el
conocimientoi cudl es el proyecto spcial gue ordena ios objetivos
persequidos Yy las acciones, que son de cardcter -y tienen un
impactp- ecohdmico, politico e idenldgico. Es necesario realizar
un cuestionamientno de la universidad vy de las escuelias de
comuricacidn, ¥ luchar por la autonomia, 1a definicidn de su
papel en el conjunto social, su apertura a tpdos 1los sectores
sociales ¥y la redetinicidn de su campo pedagdgico -en funcién de
este cusstionamiento- que es la redefinicidn de las relaciones
sociales propias de lo educativo.
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Desde luego, dicho cuestionamiento implica una clara
ubiraridn de la insersidn de la universidad y las escuelas en su
medio sorial. Cada universidad, cada escuela, es producto de una
historia particular, en una localidad, en una regibn.

HMasta ahora, ha habido un enorme crecimiento de las escuelas
v 4$acultades con estudios sobre la comunicacidn; sin  embargo,

+

eete crecimiento ha sido cuantitativo, no cualitativo.

Prevalece la prepcupacidn excesiva, cuando no exclusiva, por
21 campo de trabajo -olvidando gue hay Que crear nuevos Campos de
trabajo- frecuentemente reduciéndolo al egspacio mercantil. Es
necesario luchar contra e! reduccionismo empresarial que concibe
a 1oz medios de comupicacidn sélo en el ambito de las empresas
lucrativas. E1 mercado tradicional de trabajo estd saturado -hay
47 escuelss de comunicacitn, mas de 22,000 estudiantes y cerca de
10,000 egresadosj si no nos abrimos nuevos espacios pereceremos
compitiendo entre nosotros por las migajas qQue hos arroja dicho
mercado. Las practicas profesionales decadentes tienden a
desaparecer, vya no responden a las necesidades del mercadoj 1las
dominantes, 1o tienen saturado.

El criterip = prevalecer en la definicidn de los programas
As formacidn de los profesionales de la comunicacion es 2] de las
necesidades sociales, tanto locales y regionales como nacionales,
Las unas no pueden entenderse sin la consideracion de las otras.
Son estas necesidades tas gque deben definir las practicas
profesionales emergentes.

Sin embargo, e& necesario mantener un eguilibrio, tampoco
podemos ignorar el medio en el gue estamos insertos; también hay
que responder a lo gue se nos demanda. De otro modo corremos e}
peligro de guedarnos aisladpos. Por tanto, sin olvidar las
practicas dominantes, hay gue enfocar el esfuerzo a las practicas
profesionales emergentes.

Pern nos gquedemos en la miopla de las practicas dominantes
que smeparan arbitrariamente la teorla de 11a practica. La
distincién entre comunicadores y comunicdlogos no es sino el
camino para la formacién de profesionales hemiplejicos: resulta
muy pobre un "comunicdlogo" gue no sabe comunicar, gque ho maneja
los lenguajes y las practicas comunicativasj de la misma manera
1o es &1 "comunicador® gue no puede reflexionar sobre su practica
profesional. La comunicacidn es por principio una disciplina
tedrico-practica &n la gue ciencia vy oficio no pueden separarse.

A 1o anterior hay gue akadir gue de nada sirve el tener
exrelentes técnicas de comunicacion si no se tiene contenido gue

tranemitir. De aguil 1la importancia de resaltar la Formacidn
cultural, entendiendo cultura como gquehacer cotidiano de
conocimiento, de sensibilidad y conciencia del mundo. Es

nere=zario combatir las falsas oppsicidn entre conciencia ¥
eficiencia, entre ciencia y oficio, entre teorla y plractica.




Mo hay por Qué separar la construccidn del conocimiento de
=y transimisitn y difusidn. Investigacidn, gducaciion Y
romunicacidn no tienen gque ir por caminos separados. La
investigacién para la generacion de los conocimientos, para la
difusién de las practicas culturales cotidianas ¥y de la creacidn
artistica, ho debe separarse en la formacidn de nuestros
profesionales. De agui gQue sea necesario replantear los
programas de investigacidn en huestras escuelas y facultades en
programas de investigacién para ia produccidn de mwmensajes; O,
mejor adn, de investigacidn gn la produccidn. Universidad ¥y
realidad deben estar siempre estrechamente vinculadas.

Formar profesionales de la comunicacidn es preparar a ios
tormadores de opinién pablica, 1los traductores de la enorme
maraia de informaci®én en mensajes coherentes, accesibles vy
susceptibles de anadlisis y critica, que permiten al receptor
formaree un criterio para ubicarse en su época. El comunicador
as e} educador de los tiempos gque corren.

De agul gque nuestros egresados, para estar bien preparados
para ejercer su oficio, deban integrar en su proceso educativo
tres Areas fundamentales: a) Humanidades -Fjilosofia, Arte vy
Literatura- que les permitan desarrollar la sensibilidad para
captar su mundo y la disciplina para reflexionar sabre &l b}
Ciencias Sociales (Mistoria, Sociologla, Antropologla, Econemla ¥
Fplltica) que les permitan abrir su sensibilidad a ia
problemadtica sncial del pals, de la regidni ¥y ©) técnicas de
romunicacidn  (dominio del lenguaje hablado, escrito autitivo ¥
visnal) gque le permitan transmitir su sensibilidad vy su
concienciz de manera clara, accesible y comprometida con  Sud
vocacidn andragigica.

Para oque las escuelas de comunicacidn se desarrolilen
adecuadamente y cumplan con la labor gue deben realizar, se
wercionaron necesidades de:

¥incular a la universidad con la sociedad civily con sus
organizaciones Yy con los Ccampos profesionales, mediante
iniciativas llevadas a la practica eon consistencia ¥
apertura a nuevhs Ccampus, gue permita una adecuada
correspondencia entre programas ¥ realidad.

¥Pevisar planes vy programas de estudic en funcidn de las

necesidades regionales y nacionales explicitando la relacidon
entre contenidos y orientacién de planes de estudio; donde
aparezca con nitidez la relacian entre teorla y practica.
Stlo asl sa& podrd realizar la formacion integral de
profesionales de la comunicacidn, cOn proygramas que unan
ciencia y oficio, eficiencia ¥ conciencia, cemunicadores ¥
comunicdiogos.

¥Elaboracidn y adecuacidn de los wmétpdos de investigacidn V¥
de produccisn propios de la comunicacién, & partir de una
delimitacidn tedrica del campo de problemas propio de ia
comunicacidn.




$Desarrollar con creatividad nuevas Fformas de relacion
pedagdgica que reduzcan la distantcia que hay entre maestros
y alumnos vy que permitan despertar la s=ensibilidad, 1la

cratividad ¥y e! compromiso estudiantil con su sociedad y con
g tiempo.

La carrera de comunicacidn n2 s un conjunto de materias. Es
urna vivencia existencial en la gque nos vamos formando, nos vamos
hariendo. Tadns somps universidad, todos somes escuela de

comunicacidny por  tanto, a todos y cada uno de nosotros nos
corresponde hacer la ONEvAa gscusla de comsnicacifn, acorde CcoOn
nuestrn momento histérico, en cada una de nuestras regiones Y
confome a las necesidades soriales.
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CONVOCATORTIAZA
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"COMUNICACION, CRISIS NACIONAL Y REGIONAL"

¢Por qué este tema? .

Antes que nada hay que aclarar que estamos hablando de crisis
en su sentido etimolégico, es decir un cambio que no sabemos

a dbénde nos conduce y como momento decisivo de algo importan-
te.

La aclaracibn es indispensable para evitar actitudes catastrd
fistas y tal vez sirva también para despertar optimismos: el
cambio puede ser para bien.

Vivimos un cambio, pero éde qué a qué? ¢lo sabemos? ¢tenemos
clara la situacidn por la que atravesamos? ¢tenemos elementos
para ubicar a la comunicacifn en este cambio? ¢la conocemos?

éla entendemos? ¢la crisis es igual en todo el pafis? ¢con -

qué diagndsticos contamos para saberlo?

El cuarto encuentro nacional del CONEICC busca responder estas
preguntas.

¢COmo investigar conjuntamente y establecer un difilogo para el
largo plazo?

Cada profesor y estudiante de comunicacifn puede dar respuesta
a la pregunta central sobre el cambio: ¢de qué a gqué&?; todos -
tenemos una idea m&s o menos formada, pero ¢qué tanto tendrsi -
esta idea de investigacifn y qué tanto habrd de pura intuicién?

La primera parte de la pregunta Zde qué...? nos parece facil -

de responder: el cambio se estl dando de una situacidn cabtica,

insoportable, injusta... a una situacifn gue ignoramos.

Cuando se habla de la crisis se adjetiva demasiado y se pres—-
cinde de datos, cifras y descripciones. Esto queremos evitar-
lo en el cuentro de CONEICC. Buscamos investigar, encontrar -
datos nuevos y explicaciones que aun no tenemos.

Si vamos a hacer el esfuerzo de encontrarnos en Lebn, es para
intercambiar investigaciones sobre lo que pasa en la comunica-

¢idn regidn por regiﬁn.



5. Objetivo general:

Crear un espacio amplio de discusifn donde se analizard de qué
manera la comunicacién nacional puede contribuir a superar la
crisis econfmica, politica y social que actualmente vivimos en
las diversas regiones del pais.

6. Programa de trabajo.

]

19 miércoles 8:30 9:45 Inscripcicnes

10:00 -~ 10:50 Inauguracidn

11:00 - 12:00 Asamblea - Ponencias de
F&tima Fernandez

12:00 - 14:00 Mesas de trabajo

16:30 - 1%:30 Mesas de trabajo

20:00 Brindis?¥*

00 - 13:30 Mesas de trabajo
15:00 Comida (Silao)*
19:30 - 20:30  Entremés*
20:30 - 22:30 Tiempo libre
22:30 -~ 24:00 Callejoneada*
(T. Ju8rez)
24:00 Regreso a Lebn

20 jueves 9

(Central Camionera)

21 viernes 10:00 - 13:30 Mesas de trabajo
16:00 - 18:00 Sintesis de mesas de
trabajo en Asamblea
General
19:00 - 20300 Ceremonia CONEICC y
clausura

22:00 Baile en Campus®*

*Incluida en el costo de la inscripcidn.



dad de la informacidén", "fase electréfnica o aldea global", "era
tecnotrdnica", "desarrollc postindustrial”, "sociedad del ocio",
*cambio cientifico~-tecnoldgice”, "mundo postimperialista", "“so-
ciedad de servicios", etc¢., nosotros pensamos que lo que, en rea
l1idad, esti emergiendo, es la gran Tercera Revolucidn industrial,
que marca el nuevo momento de la historia del hombre.

Con el surgimiento de estas tecnologfas de informacidn. en el pais,
la Tercera Revolucidn Industrial impacta en la historia moderna’ -
de México. Es por ello, gue consideramos sumamente prioritario el
analizar las consecuencias gue estd provocando este reciente fend
meno tecnolégico en la sociedad mexicana, especialmente, en esta
fase de acentuacidn de la crisis nacional'

No debemos olvidar gque si en siglos pasados por falta de claridad

histérica y politica, no estuvo en nuestras manos el moldear el -

rumbo que adoptS la Primera y Segunda Revolucifn Industrial en --

nuestra Repfiblica, en esta ocasidn, si estd a huestro alcance el
definir comd emplear la rigueza fue aporta la gran Tercera Revelu

cién Industrial, para ¢onstruir un pais mds humano.

Por las razones antes expuestas, proponemos reflexionar sobre las
siguientes probleméticas:

1. Antenas parabblicas

iCudndo se inicia la. venta de antenas parabSlicas en tu Esta-
do? ¢Cudntas y cudles son las compafilas ensambladoras o. ven-
dedoras de antenas? ¢Qué satélites captan estas antenas? --
(Cuinto cuestan? ¢Qué programas via satélite extranjeros son
los més vistos en tu localidad?

2. Sat€lites nacionales

fCufntas antenas de la red de microondas hay en tu Estado? -
ZHay antenas o estaciopes terrenas tranceptoras? Si las hay,
:Dénde estén ubigadas? ¢Qud instalaciones lleva a cabo Telé-
fonos de México para instrumentar la telefonfa rural. via satd
lite? ¢Hay centrales digitales para teléfonos en el Estado?

3. . videojuegos

:Cufndo aparecieron los primeros. videojuegos en tu Estado? -
:De qud marca son? Aproximadamente ;Cuéntos hay en cada muni
cipio?’ &Qué juegos tienen? ¢Con qué frecuencia los cambian?
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.5e venden en estos centros de contrabando videocasetes virge
1les o grabados, programas para videojuegos y para microcompu-
tadoras? <¢Cuil es la temdtica de cada uno de ellos? (Cuédnto
cuestan?.

10. Las tecnologifas culturales apropiadas

iCudles han sido las aplicaciones de las. viejas y de las nue-
vas tecnologfias a las distintas necesidades de la poblacién?
:Qué usos alternativos (fuera del gran aparato de la indus- -
tria cultural) han tenido los videocasetes y la televisidn --
por cable?

MESA 2: COMUNICACION Y CULTURAS REGIONALES: participacifn de la
sociedad civil i
Coodinadores: Antonio Paoli
Tatiana Galvan

En esta mesa se analizardn vy discutirdn las condiciones en las --—
que se desarrolla la comunicacidn regional a través de los medios
masivos. Tiene por finalidad poner las bases para elaborar un —-
diagnbstico del desempefio de la comunicacidn nacional, consideran
do los diversos sistemas de integracidn regional.

Las ponencias serfn monografias o estudios que respondan alguna -
de las preguntas gue a continuacién formulamos o a otras cuestio-
nes que ilustren el funcionamiento de la comunicacifn masiva a ni
vel regional en nuestro pais. '

La exposicién serd de 15 minutos y puede ser una sintesis del es-
tudio que sé& presente. ‘

1. Radio

¢Qué estaciones de radio tienen programas de participacidn pa
ra el auditorio? ¢Hay estaciones del Instituto Nacional Indi
genista, de escuelas radiof6nicas, Instituto Linguistico de -
Verano o algfin otro grupo no comercial gue opere en el Estado?
iComo opera el Instituto Mexicano de la Radio en tu entidad?

¢En qué estaciones difunden mensajes de los partidos de oposi

cibn?

2. Televisidn

:C6mo se esti instrumentando el proyecto de regionalizacibn -




3. Estudios de procesos de comunicacifn personal en los dmbitos
de la vida cotidiana: :

Cafés

Iglesias

Mercados

Zécalo

Medios de transporte
Centros deportivos

4. ¢C6mo repercute la crisis social mexicana en los procesos de
interrelacidn con los otros?

5. La comunicacidn personal en las Escuelas de Comunicacién - -
(Cudl es la eficacia social del proceso de comunicacibh inter
personal en la carrera o facultad?

"MESA 4:  LAS ESCUELAS DE COMUNICACION ANTE LA'CRISIé

Coardinador: Comité& Académico CONEICC

Una de las preccupaciones bisicas del CONEICC desde. su fundacidn
ha sido la pertinencia de los planes y programas de estudio de --
las escuelas de comunicacibn a las necesidades y problemas de la
realidad nacional y como estrechar los vinculos entre estas insti
tuciones de educacidn superior y la problemitica social, politica,
econbmica y cultural. §

La proliferacifn en el pais de instituciones de educacifn supe- -
rios gue ofrecen programas sobre comunicacidn propicié la discu--
sidn en el seno del CONEICC en torno a la adecuacidn de la capaci
tagibn y formacidn de profesionales en este campo para responder
a lasprobleméticas locales y regionales en las que las escuelas y
facultades empezaban a desarrollarse.

La preocupacidn y la discusién mencionadas rindieron sus frutos -
en la medida en que se intentd responder a preguntas tales como -
la especificidad que debia teher cada escuela o facultad de comuni
cacién, el perfil del egresado en funcidn a las necesidades de la
regitn 6 localidad en que cada escuela se ubicaba o para qué for-
nar profesionales de la comunicacifn; asimismo, se intentd respon
der preguntas sobre los elementos pedagégicos y diddcticos més --
adeguados gabre la formacidn de los profesionales, si 8stos debie
ran formarse como comuzhicSlogos o como comunicadores y sobre la -
nanera més adecuada de desarrollar los planes y programas de etu-
dig en funcidn de las respuestas obtenidas de estas y otras inte-
rrogantes.
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Cémo se puede detectar qué tanto los conocimientos genera-
dos, los egresados producidos o los trabajos de extensidn
universitaria han respondido a los objetivos y metas plan-
teados para responder a la problemitica local o regional.

Qué tanto el funcionamiento interno de la escuela o facul-
tad, a nivel pedagbgico, curricular y administrativo, ha -
respondido a esos Objetivos y metas.

cémo se hanreflejado los objetivos y metas, en las relacio
nes con otras escuelas y facultades al interior de la uni-
versidad, con otras universidades o con otros organismos e
instituciones de la localidad o la regifbn.

Ubicacifn en la coyuntura actual de crisis

De qué manera en particular ha afectado la crisis a nivel
local y regional; y, particularmente, cufles son los efec-
tos en el campe de la comunicacidn social. A

De qué manera la agudizacifn de la crisis implica:

* Ta revisidn de los objetivos y metas planteados anterioxr
mente para responder a la problemitica local y regional:
qué es necesario replantear, en que sentido, hacia dénde
y témo. ;

* oué modificaciones seria degeable implantar a nivel cu--
rricular, pedagdgico y administrativo, para responder a
los objetivos., -

% Qué modificaciones son realizables a corto plazo, cudles

a mediano plazo vy, a largo plazo.

* Ccémo deben reflejarse estas modificaciones en la genera-
cifn de conocimientos, la formacidn de profesionales, --
trabajos de extensibn universitaria y en las diversas re
laciones dé la escuela o facultad al anterior y exterior
de la universidad.

Estas sugerencias pueden ser ampliadas, corregidas o ajustadas a
1a realidad concreta de cada escuela o facultad. La intencién de
estas sugerencias es promover la reflexidn sobre el papel que co-
mo formadores de profesionales de la comunicacién debemos tener -
ante las circunstancias actuales. §in embargo, es importante re-
calear la importancia de tener algunas respuestas a estas interro
gantes para tener un punto de partida en el intercambio y discu--
sifn que esperamos tener en el IV Encuentro de CONEICC, en Lebn,
en marzo prdximo. '
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YOOMUNICACION, CRISIS NACIONAL Y REGIONAL"

1.~ ¢Por gqué este tema?

Antes gue nada hay que aclarar que estamos hablando de crisis
en su sentido etimolbgico, es decir un cambio gue no sabemos
a dénde nos conduce y como momento decisivo de algo importante.

La aclaracifn es indispensable para evitar actitudes catastrf-
fistas y tal vez sirva tambi&n para despertar optimismos: el
cambic puede ser para bien.

Vivimos un cambio, pero ¢de qué a qué? ¢lo sabemos? {tenemos
clara la situacidn por la gue atravesamos? ZJtenemos elementos
para ubicar a la comunicacién en este cambio? ¢la conocemos?
zla entendemos? ¢la crisis es igual en todo el pais? ¢<con
quéd diagnbsticos contamos para saberlo?

El cuarto encuentro nacional del CONEICC busca responder estas
preguntas.

;C6mo investigar conjuntamente y establecer un diflogo para el
largo plazo?

Cada profesor y estudiante de comunicacién puede dar respuesta
a la pregunta central sobre el cambio: ¢de qué a gué?; todos
tenemos una idea mds o menos formada, pero ¢qué tanto tendrd
esta idea de investigacién y qué tanto habri de pura intuicibn?

La primera parte de la pregunta :de qué...? nos parece facil
de responder: el cambio se ests dando de una situacibn cadtica,
insoportable, injusta... a una situacidén gue ignoramos.

cuando se habla de la crisis se adjetiva demasiado y se pres-
cinde de datos, cifras y descripciones. Esto gueremos evitarlo
en el encuentro de CONEICC. Buscamos investigar, encontrar da-
tos nuevos y explicaciones gue atin no tenemos.



3.

nal" se celebrari en la Ciudad de Ledn, Guanajuato los dias

16, 20 y 21 de marzo de 1986 y tendrd como sede a la Univer-
sidad Iberoamericana Unidad Lefn.

Tiene como objetivo general:

Crear un espacio amplio de discusidn donde se analizard de
qué manera la comunicacifn nacional puede contribuir a supe-
rar la crisis econdmica, politica y social gue actualmente
vivimos en las diversas regiones del pais.

El programa de trabajo propuesto es:

15 de marzo

9:00 Inscripciones y registro de asistentes.
10:00 Inauguracidn
10:30 Conferencia inaugural

"ros medios de comunicacién y la Crisis Nacional"
por F&tima Ferndndez Christlich

12:30 Mesas de trabajo:
a - Presentacién del tema de parte de los coordina-
17:00 dores de mesa.

- Presentacién de los trabajos inscritos.
- Diagnfstico.
- Propuestas.

20 de marzo

Mesas de trabajo.

21 de marzo

2:00

a Mesas de trabajo
12:00
12:00 Plenaria
14:00 Clausura
informacidn

Este es el primer comunicado que les convoca al encuentro
CONEICC 86, posteriormente ampliaremos la informacién en
cuanto a los avances de los trabajos, costo de inscripcién,
hoteles disponibles, etc. Mientras tanto, esperamos gue el
trabajc necesaric para nuestro encuentro se inicie en cada
una de las universidades del pais, y nos penemos a sus Grde-
nes para cualquier aclaracién o informacidn adicional,



PRESENTACION MESA 1

Carmen GoHmez Mont
Javier Esteinou Madrid

La presencia de las nuevas tecnologfas de informacifin en nuestras
vidas cotidianas no representa unha simple modernizacidn mis de
los productos electrbnicos que circulan en los mercados mexicanos.
Son los nuevos gérmenes de la transformacidn global de las raices
econfmicas, sociales y culturales del M&xico de la segunda mitad
del siglo XX,

Aungue la existencia de estos nuevos rasgos tecnoldgicos en el
pais y en el munde contemporineo empiezan a dar forma a un nuevo
fenSmeno histSrico gue se ha denominado “etapa espacial", “so-
ciedad de la informacidén", "fase electrfnica 6 aldea global"™,
"era tecnotrénica", T"desarrollo postindustrial", “sociedad del
ocio", Tcambio cientifico-tecnolfgico”, "mundo postimperialis-~
ta", “sociedad de servicios", etc., nosotros pensamos que 1o que,
en realidad, estd emergiendo, es la gran Tercera Revolucifn In-
dustrial, gue marca el nuevo momento de la historia del hombre.

Con el surgimiento de estas tecnologfas de informacifn en el
pais, la Tercera Revolucidn Industrial impacta en la historia mo-
derna de México. EBs por ello, gque consideramos sumamente priori-
tario el analizar las consecuencias que estd provocando este re-
ciente fenfmeno tecnoldgico en la sociedad mexicana, especialmen-
te, en esta fase de acentuacién de la crisis nacional.

No debemos olvidar gque si en siglos pasados por falta de claridad
histSrica v politica, no estuve en nuestras manos el moldear el
rumbo que adoptd la Primera y Segunda Revolucidn Industrial en
nuestra Rep{iblica, en esta ocasidn, si estd a nuestro alcance el
definir como emplear la riqueza que aporta la gran Tercera Revolu
cién Industrial, para construir un pafs m&s humano.



10.

Informitica v computacisdn

¢Hay alguna f&brica de computadoras en el Estado? ¢Cuédles
son las marcas de microcomputadorag mis vendidas? 2Qu& ban-
cos de datos existen en el Estado? aQulénes son sus principa-
les usuarios?

Televisifn por cable

iCudntos sistemas de cable operan en el Estado? iCufl es el
nfimero aproximado de usuarios de cada uno? :Qué transmiten
los sistemas de cable gue existen en el Estado? sCuldnto
cuesta la suscripcidn? :;Cu&nto cuesta la renta mensual?
¢Las estaciones del Estado realizan producciones locales?
¢Existen circuitos de televisién por cable en: empresas, es-~
cuelas y universidades?

Contrabando

¢Existe algfin centro de contrabando de microcomputadoras, Vi
deograbadoras y videojuegos en tu Estado? ¢Qué& marcas se
venden? JCuénto cuestan?

Piraterfia

i5e venden en estos centros de contrabando videocasetes vir-
genes ¢ grabados, programas para videojuegos y para microcom
putadoras? ¢Cudl es la temftica de cada uno de ellos?
cCufdinto cuestan?

Las tecnoclogias culturales apropiadas

¢Cudles han sido las aplicaciones de las viejas y de las nue-
vas tecnologias a las distintas necesidades de la poblacién?
éQué usos alternativos (fuera del gran aparato de la indus—
tria cultural) han tenido los videocasetes y la televisidn
por cable?



IV ENCUENTRO CONEICC

COMUNICACION, CRISIS NACIONAL ¥ REGIONAL

Fecha: mayoc de 1986

Lugar: UIA, Lefn
Antonio Paoli
Tatiana Galvan

Propuesta de trabajo para la mesa 23 Comunicacifn y cultura regio-
nales; participacifn de la sociedad civil.

Las ponencias ser&n monografias o estudios que respondan alguna de
las preguntas que a continuacifn formulamos o a otras cuestiones
que ilustren el funcionamiento de la comunicacifén masiva a nivel
regional en nuestro pais.

La exposicibn seri de 15 minutos y puede ser una sintesis del estu
dio gue se presente.

1. FRadio

tQué estaciones de radio tienen programas de participacién pa-
ra el auditorio? ¢Hay estaciones del Instituto Nacional Indi-
genista, de escuelas radiofénicas, Instituto Linguistico de Ve
ranc o algin otro grupo no comercial que opere en el Estado?
(C8mo opera el Instituto Mexicano de 1a Radio en tu entidad?
aEg gué estaciones difunden mensajes de los partidos de oposi-
cidn? ‘

2. Televisidn

:(Como se estd instrumentando el proyecto de regionalizacién te
levisiva en tu Estado? ¢Hay canal de televisifn del gobierno
del Estado? ¢Cuél es la historia de los canales de televisibn
local? ¢Hay centro de produccidn de TRM-Imevisidn en tu Esta~
do? :Qué programas locales de televisidn permitirfan una par-
ticipacién social? ¢Qué programas presentan manifestaciones
de la cultura regional o local?

3. Prensa

:Cudles son los peribddicos locales mds leidos? iQué peribdi-
cos permiten la participacién de los lectores? ¢Hay peri&di-
cos cargados abiertamente hacia la posicifn de algGn partido
politico? ¢Cudles y hacia qué partido? ¢Han surgido perisddi
cos en los filtimos cinco afios? :



COMUNICACION PERSONAL MESA 3

Romdn Ramirez
Guillermo Michel

1. ¢Cuiles han sido las corrientes de estudio y andlisis de la
comunicacifn personal con las Escuelas de Comunicacidn?

2. :C6mo un comunicador abordarfa el estudio de la comunica-
cifn interpersonal en la vida cotidiana?

3. BEstudios de procesos de comunicacién personal en los dmbi-
tos de la vida cotidiana:

Cafés

Iglesias

Mercados

Zécalo

Medios de transporte
Centros deportivos

4. ¢Cémo repercute la crisis social mexicana en los procesos de
interrelacidn con los otros?

’
i

5. La comunicacién personal en las Escuelas de Comunicacitn
' ¢Cudl es la eficacia social del proceso de comunicacibn in-
terpersonal en la carrera o facultad?



ciente desempleo, son claras manifestaciones de esta agudizacidn
de la problemitica por la gue pasa el pais.

A 10 afios de existencia del CONEICC, tropiezos y aciertos forman
parte de un bagaje de experiencias que permiten tener un punto de
partida que de ninguna manera debemos despreciar. Algunas escue-
las y facultades han caminado un largo trecho; otras inician su
andar; y, la mayoria han tenido un trénsito mids o menos breve, pe
ro igualmente rico. Todas estas experiencias deben ser rescata-
das y analizadas a la luz de la actual coyuntura.

Por lo anterior, nos permitimos proponer a los miembros del
CONEICC un trabajo de recoleccidn de informacifn, andlisis criti-
co y bfisqueda de opciones para compartir y discutir en el prdéximo
IV encuentro. Este trabajoe lo ubicarfamos en dos puntos fundamen
tales: rescate de experiencias y ubicacisn de nuestro trabajo co-
mo formadores de profesionales de la comunicacifn en la coyuntura
actual.

Para ello, presentamos a manera de guia los siguientes puntos a
responder, que suponen el replanteamiento de las interrogantes
nencionadas anteriormentes:

1. Rescate de Experiencias.

- De qué manera los objetivos y metas de la escuela o facul-
tad de comunicacifn a gue pertenezco han buscado responder
criticamente -con egresados o0 c¢on generacibn de nuevos co-
nocimientos- a las necesidades sociales, culturales, polf-
ticas o econdmicas (incluyendo la demanda del mexcado de
trabaje}, a nivel local o regicnal. ~

- Cbmo se puede detectar gqué tanto los conocimientos genera-
dos, los egresados producidos o los trabajos de extensidn
universitaria han respondido a los cbjetivos y metas plan-
teados para responder a la problemdtica local o regional.

-~ Qué tantoe el funcionamiento interno de la escuela o facul-
tad, a nivel pedagégico, curricular y administrativo, ha
respondido a esos obhjetivos y metas.

- (6mo se han reflejado los objetivos y metas, en las rela-
ciones con otras escuelas y facultades al interior de la
universidad, con otras universidades © con otros organis-—
mos e instituciones de la localidad o la regibn.

3. Ubicacién en la coyuntura actual de crisis.

- De gué manera en particular ha afectado la crisis a nivel
local y regional; y, particularmente, cudles son los efec-
tos en el campo de la comunicacidn social.



