CUANALIUDom.mx ) CUARENTA PESOS $40.00 / Num. 99 teb/mar 2008 / DIrector: JUSE AIN1UNU FERINANDEZ K.
‘ﬁ'PANTALLA PROFESIONAL*

Entrevista con
Victor
Ugalde:
|} ‘Elnegocio del
| | cinemexicano,sin -
' palomitas, vale 600
millones de ddlares’

@Entrewsta Excluswq con [=

Laura Barrera
‘Tenemos un gran reto
en el Noticiero Cultural

de Canal 22:
lograr ser la referencia’

@ Sondeo entre publicistas
* ;Qué opinan de la imagen
publica de Pena Nieto,

Ebrard y Lopez Obrador? ' 4 EXPO CINE
Oseccion ShAP ..,

@ |nf°"_7_‘es Especiales « Audifonos Ulirasone « Tarjetas Ross
e La familia Tura « Tripiés y Pedestales Cartoni ¢ Activa Soft

 Microéfonos DPA A + Media 100 HD « Generadores Compix

e Graas CamMate « Intercomunicacion Anchor La Flama gana
Pantalla de Cristal por

[T

1

1 i f 1 i
| I L

€9 DETRAS DE CAMARAS
e  Afimanominado por Mejor Postproduccion del Festival Pantalla de Cristal ||

uuuuu

Museo Dolores Olmedo |
1|1|WH“|“|1 . De las 100 pellculqs mas taquilleras del 2007, 14 son mexicanas




Afio 16, N°99 feb/mar 2008
Director General
y Editor |
José Antonio FernandezF. ]
joseantonio@canal100.com.mx
Coordinadora de Edicion y Diseiio

| Lucrecia Suyin Méndez Gonzalez
| lucrecia@canal100.com.mx

‘ Colaboraciones Especiales
‘ Guillermo Montemayor G.,
Martha Ramirez, José Rodriguez

Consultor de Nuevas Tecnologias
Rodrigo Gutiérrez Fernandez
rodrigo@canal100.com.mx

Colaboradores
Humberto Aguinaga, Alvaro Cueva,
Javier Esteinou, Juan Farre, Fatima Fernandez,
Leonardo Garcia Tsao, Goverra, Carlos Gomez
Chico, Adriana Nolasco, Juan Ibargtliengoitia,
Susana Jaliffe, Manolo, Benjamin Méndez,
Enrique Quintero, Florence Toussaint.

A
Coordinadora Administrativa

Socorro Garcia Bonilla
socorro@canal100.com.mx

Coordinador Distribucion,
Traficoy Archivo

Victor Manuel Mendoza Paredes
victor@canal100.com.mx

Coordinadorade Eventos y
Desarrollo de Diseio

PatriciaD. Morales Hernandez
patricia@canal100.com.mx

Fotografia
Victor Manuel Mendoza Paredes y
Rocio Magafa

Negativos: Graphic Solution

Telemundo, Primera Revista especializada para
Profesionales del cine, elvideo y latelevision, es
unapublicacion de Creatividad en Imagen, S.A.
de C.V. Tiraje: 9 mil ejemplares. Precio por ejem-
plar $40.00 M.N. Registro ante la Direccion Gen-
| eralde Derechos de Autor N° 184-92. Certificado
de Licitud de Titulo N°6158 y Certificado de Licitud
de Contenido N°4731, otorgados por la Comision
Calificadora de Revistas llustradas de la Secretaria
de Gobernacioén. Publicacion periddica, Permiso
Provisional autorizado por SEPOMEX PP09-0106
Derechos Reservados. No se devuelven materiales.
Los anuncios son responsabilidad de lacompafiia
que losfirma. Impreso en MBM Impresora, Mirador
77, Tepepan. Domicilio Revista Telemundo: Calle
Pluton Mz.E Lt. 3PH, Col. Media Luna, Coyoacan
C.P.04737,México, D.F.

Publicidady Suscripciones
Tel.:5528 6050 Fax: 55288631 canal100@canal100.com.mx

LaRevista Telemundo no acepta Publirreportajes.
Nuestra busqueda constante es ofrecer contenidos de vanguardia anuestros lectores.

lnvestigacién: Las 100 peliculas mas taquilleras del 2007. Pag. 48

Hombresy Mujeres en Primer Plano pag. 34

E ntrevistacon Victor Ugalde pag. 38

Editorial

Malosos

Pantallas y

|_lega elgrandote...

Comercializacién
Audifonos (ltrasone
g Expo T ripiés Cartoni...
14 Enfrevista |_aura Darrera
IJnformacién PI itomavores el que
2R Estratégica Rl Py I B Bl G

24

Informe Especial

Microfonos [DOPA

| as mejores peliculas

|_aColeccién de
S'Z |_eonardo Garcia Tsao de Celos...
Sk Nuevas |_os Azcarragaylos
Tecnologias ingenieros de | elevisa

54

Animaciény
Postproduccién

|_a Mlamagana Pantallade Cristal
por Museo [Dolores (imedo

56

Informe Especial

|_a familia T ura

60

Informe Especial

(raas Cammate

o4

Noticias,
Sugerencias,
Consejos y...

Expo Cine Video T elevision

bb

Detras de Camaras

Altima nominado por Mejor Postproduccié
del [estival Pantallade Cristal

. Jueopinadela imagen publicade

Sondeo de
2 Opinién FPena Nieto, Ebrardy |_6pez Obrador
24 Hombres y Cuando Cristina Pacheco. ..
Mujeres

72

TV Cantropus

por (Goverra

Indice n—



s Colaboracion

a débil transicién democrdtica que comenzd
en el ano 2000 en México, requiere para
su consolidacién en este nuevo periodo de
gobierno del Presidente Felipe Calderon
Hinojosa, no sélo la modificacion de las arcaicas estructuras
econdmicas, politicas, culturales, financieras, redistributivas,
electorales, burocrdticas, participativas, etc. del Estado y
de la sociedad que operaron durante mucho tiempo en el
pais; exige ademds la transformacién del actual sistema
de comunicacién nacional cerrado, monopdlico, vertical y
autoritario, que ha dominado en las tltimas décadas en el
pais. Esto significa la creacion de un nuevo marco juridico
para la radiodifusién nacional.

Ante esta realidad, los concesionarios y el viejo
Estado conservador han planteado que dentro de los
marcos de la modernidad comunicativa existe el siguiente
dilema: O se legisla de forma muy avanzada y precisa
en el ambito de la libertad de comunicacion humana; o
se deja que ésta simplemente se rija por los codigos de
la “ética” y la “moral” establecida de cada empresa
informativa, sin poner trabas o limites normativos.

Frente a esta situacién el sector monopdlico de la
comunicacién y sus representantes tradicionales en el
gobierno, optaron por defender la via de la autorregulacion
informativa, esgrimiéndose los siguientes argumentos
rectores de la modernidad comunicativa neoliberal:

1.- La libertad de informacion es un derecho
y una garantia universal inalienable de todos los hombres
que no debe limitarse, pues se atentaria contra la esencia
humana.

2.- La libertad de informacion es la base de la
“democracia”, si se le restringe se esta afectando directa-
mente el sano equilibrio democrético de la sociedad.
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3.- Enun mundo sistémico, sin fronteras, compe-
titivo y globalizado, para que la dindmica del mercado se
pueda realizar se requiere libertad de informacién.

4.- La Conduccion de los procesos de co-
municacién debe darse a través de mecanismos muy
flexibles de los medios, como son los Cédigos de Etica,
los Tribunales de Honor y los Reglamentos de Buen Com-
portamiento Profesional, etc. y no mediante leyes rigidas.

Con el manejo de estos razonamientos los empresarios
de la radio y television y el sector mds conservador del
Estado, desconocen las siguientes realidades:

1.- Efectivamente, la libertad de informacion
es un derecho inalienable de todos los hombres, pero la tnica forma
de convertirla en una verdadera garantia para todos los ciudadanos es
normativizarla con la mayor precision juridica posible.

2.- La libertad de informacion es ia base de 1a
democracia, y por consiguiente, para que esta se pueda ejercer como
garantia basica por todos los individuos, se debe reglamentar como derecho
estratégico de todos los ciudadanos.

3.- En un mundo globalizado y expuesto a 1a
competencia, nuestras estructuras culturales de nacién deben estar
permanentemente abiertas a los avances de otras culturas, pero deben
existir limites juridicos elementales de proteccién y conservacién de
nuestra riqueza cultural y mental que han tardado muchos anos en

formarse.

4.- La propuesta de orientar el funcionamiento de
los medios de informacién con mecanismos autoregulatorios, cae en la
concepcion liberal extrema de crear el “Estado Cero” que plantea que
éste no es necesario como instancia rectora para dirigir a la sociedad, ya

que esta se puede auto conducir a si misma por las leyes de las 16gicas
salvajes de la “Mano Invisible” del mercado.

Debemos de considerar que la ética no puede
sustituir o suprimir al derecho, sino sélo enriquecerlo y

complementarlo i (Cj 33




