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el Modelo de Comunica

Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacién y Comunicacion
de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

acrisis global economicosocial quehan vivido
todas las sociedades contemporaneas durante
los afios 2008 y 2009, tuvo su origen en el
funcionamiento del “modelo de la economia
de casino ”, cuyo motor no estuvo fundado en la produccion
de bienes materiales reales; sino en una “economia
virtual” conformada por inversiones especulativas e
imaginarias que no crearon riqueza material concreta, ni
contaron con respaldos reales de capital efectivo que los
sostuviera. De esta forma, la economia de trabajo y de
produccion real fue substituida por la economia ficticia
de casino, dominando la dinamica de esta ultima sobre
toda la organizacion econdmica, creando gradualmente
un largo circulo vicioso econdmico que genero, a largo
plazo, el derrumbe del sistema financiero mundial.

Sin embargo, para que pudiera
funcionar a nivel material dicho “modelo de economia
casino”, se requirié contar también a nivel ideologico con
elrespaldo y laactuacion intensiva de sus correspondientes
valores subjetivos y procesos de comunicacion de casino.
Asi, paralelamente a la transformaciéon economica
especulativa se cred el “modelo de comunicacion casino”,
que se basé en la creacion y promocidn constante de una
mentalidad de valores barbaros del capitalismo salvaje
que respaldaron y movilizaron socialmente como una
gran oportunidad de compra las “inversiones basura”,
los derivados financieros y otros productos paralelos
que durante varios afios habia generado este modelo
especulador.

Dicho prototipo de comunicacion
neoliberal de “libre mercado informativo™ se caracterizd
por estructurarse con dos apoyos comunicativo culturales
centrales: Por una parte, a través de los medios de difusion
colectivos y otras infraestructuras de marketing, cred
multiples campanias de persuasion publicitaria para que los
diversos publicos adquieran con grandes facilidades los
paquetes econdémicos, fondos de inversion, instrumentos
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de deuda, montos de acciones que estaban compuestos por
las hipotecas subprime, inversiones toxicas, “piramides
financieras”, etc. que ofrecian engafiosamente a los
clientes grandes rendimientos bancarios a corto plazo.

Por otra parte, fomento intensivamente,
via la estructura mediatica de los medios de difusion
masivos, especialmente de los canales electronicos, una
cultura cotidiana del consumo exacerbado basado en
el gasto abusivo del monto de las tarjetas de crédito, la
racionalidad light, la ausencia de pensamiento critico, la
informacion epidérmica, el narcisismo como éxito social,
la alimentacion insaciable del “Yo Desatado ', 1a felicidad
inmediata, la ganancia a corto plazo, la atraccion por el
espectaculo, la frivolidad, la sensacion de los efectos,
el vicio por las experiencias adrenalinicas, la diversion
permanente, etc. como sentido profundo de vida y como
modelo del éxito social que favoreciera a nivel subjetivo
y material la expansion de ese modelo econdmico basado
en la especulacion y las apuestas financieras.

Ante ello, es imperioso asimilar que,
en ultima instancia, esta crisis global fue una drastica crisis
de valores culturales, morales y de visiones esenciales de
la vida que llegaron a su limite extremo de aplicacion
anarquica. Por consiguiente, para resolverla, también en
ultima instancia, se requiere realizar una profunda reforma
moral de las cosmovisiones y comportamientos salvajes
de las sociedades modernas, especialmente occidentales,
que es donde anido6 el virus mental que provoco el sismo
civilizatorio mundial i

©33




