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Sin embargo, para que pudiera
funcionar a nivel material dicho "modelo de economía
casino ", se requirió contar también a nivel ideológico con
el respaldo y la actuación intensiva de sus correspondientes
valores subjetivos y procesos de comunicación de casino.
Así, paralelamente a la transformación económica
especulativa se creó el "modelo de comunicación casino ",
que se basó en la creación y promoción constante de una
mentalidad de valores bárbaros del capitalismo salvaje
que respaldaron y movilizaron socialmente como una
gran oportunidad de compra las "inversiones basura",
los derivados financieros y otros productos paralelos
que durante varios años había generado este modelo
especulador.

de deuda, montos de acciones que estaban compuestos por
las hipotecas subprime, inversiones tóxicas, "pirámides
financieras", etc. que ofrecían engañosamente a los
clientes grandes rendimientos bancarios a corto plazo.

Por otra parte, fomentó intensivamente,
vía la estructura mediática de los medios de difusión
masivos, especialmente de los canales electrónicos, una
cultura cotidiana del consumo exacerbado basado en
el gasto abusivo del monto de las tarjetas de crédito, la
racionalidad light, la ausencia de pensamiento crítico, la
información epidérmica, el narcisismo como éxito social,
la alimentación insaciable del" YoDesatado ", la felicidad
inmediata, la ganancia a corto plazo, la atracción por el
espectáculo, la frivolidad, la sensación de los efectos,
el vicio por las experiencias adrenalínicas, la diversión
permanente, etc. como sentido profundo de vida y como
modelo del éxito social que favoreciera a nivel subjetivo
y material la expansión de ese modelo económico basado
en la especulación y las apuestas financieras.

Ante ello, es imperioso asimilar que,
en última instancia, esta crisis global fue una drástica crisis
de valores culturales, morales y de visiones esenciales de
la vida que llegaron a su límite extremo de aplicación
anárquica. Por consiguiente, para resolverla, también en
última instancia, se requiere real izar una profunda reforma
moral de las cosmovisiones y comportamientos salvajes
de las sociedades modernas, especialmente occidentales,
que es donde anidó el virus mental que provocó el sismo
civilizatorio mundial.Dicho prototipo de comunicación

neo liberal de "libre mercado informativo" se caracterizó
por estructurarse con dos apoyos comunicativo culturales
centrales: Por una parte, a través de los medios de difusión
colectivos y otras infraestructuras de marketing, creó
múltiples campañas de persuasión publicitaria para que los
diversos públicos adquieran con grandes facilidades los
paquetes económicos, fondos de inversión, instrumentos
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