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Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (esteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacion y Comunicacion
de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

o obstante la aplicacion de la Reforma

Electoral que introdujo un nuevo modelo

de comunicacién politica para los periodos

de renovacién de los representantes
ciudadanos, la situacién de mega concentracién de poder
que han alcanzado las industrias medidticas electrénicas
en Meéxico, debilité la esencia democrdtica de dicho
proceso. Ello debido a que su creciente fuerza mediatica
se opuso a la Reforma Electoral creando una atmdsfera
contra reformista y contra reguladora que contribuy6 a
erosionar la rectoria del Estado nacional.

De esta forma, aunque finalmente hayan sido
elegido con relativa libertad los gobernadores, diputados,
senadores y municipes de la Reptblica para el periodo de
gobierno 2009-2012, en realidad estos poderes ptblicos
quedaron muy vulnerados y acotados pues tendrdn un
margen de actuacién y soberania muy restringido ante los
intereses del mega poder medidtico en el pais. Asi, los
nuevos poderes publicos de la siguiente fase de gobierno
de la III Republica Nacional nacieron previamente
subordinados al viejo poder medidtico super amplificado
en México.

En este sentido, a diferencia de la relevacién de
los poderes publicos republicanos que son elegidos por la
poblacién cada 3 y 6 aios mediante el sufragio efectivo en
el pais para que administren la gobernabilidad nacional;
paraddjicamente, los poderes facticos medidticos de la
radio y la television nunca son elegidos o votados por los
ciudadanos y sin embargo participan de forma, cada vez
mads, sustantiva e intensa en la definicion y ejecucion del
proceso de gobernabilidad nacional, e incluso llegan a
doblegar o superar a los primeros. Ante esta cruda realidad
politica, debemos preguntarnos ; Para qué el Estado y la
sociedad mexicana realiza el enorme gasto que representa
la organizacién ciclica del voto y el financiamiento de las
multiples campanas electorales en el territorio nacional y
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en el extranjero, si en dltima instancia, crecientemente el
poder real, en un alto porcentaje, lo define y lo ejerce con
la fuerza ideoldgica politica de los medios de difusion
colectivos que no son escogidos democraticamente por
la ciudadania, sino que €stos se imponen por su propio
poder factico?

De esta manera, debido a la centralidad
estratégica que alcanzé el sistema de medios de
difusion electronicos en el siglo XXI en México, sea
el partido o la corriente politica que sea la que gane en
los comicios de cada fase electoral, de antemano éstos
quedan previamente limitados, sometidos, dependientes,
desafiados, desdibujados, y hasta substituidos por el
sistema de presion politico-ideoldgica que ejerce el
poderio medidtico en el pais.

Asi, no obstante la aplicacién de las nuevas
reglas comunicativas de la Reforma Electoral, en tltima
instancia, los verdaderos ganadores de la contienda
politica de las elecciones intermedias fueron los
monopolios electronicos de la difusion colectiva debido a
que continuaron gobernando cotidianamente el pafs, via
la administracion del nuevo espacio publico medidtico,
sin haber sido elegidos por la ciudadania para ello.

Es por ello, que el verdadero cambio democritico
de la transicion social a la democracia, ademds de
implicar la apertura profunda de las viejas estructuras
viejas politicas a la participacion civil, ahora se requiere
urgentemente el ajuste sustantivo de la accién de los
poderes facticos de los monopolios informativos a un
nuevo estado de derecho en México. De lo contrario,
se continuard por décadas con la promocion ciclica de
una fantasia democratica que estard subordinada a la
verdadera estructura de poder cotidiano que gobierna a la
nacién que es la telecracia medidtica ll
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