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Derivado del impacto politi-
€0 que ocasiono la concentra-
cion ciudadana del 13 de no-
viembre de 2022 (13-N) en la
opinién publica nacional para
respaldar al INE y a la demo-
cracia nacional, el presidente
Andrés Manuel Lopez Obrados
decidio convocar a otra “con-
tra marcha” el 27 de noviembre
de 2022 (27-N) para atenuar el
efecto de la anterior expresion
de protesta ciudadana y de-
mostrar su musculo politico
ante el pais. Para ello, ordeno
que un gran sector del Estado

mexicano realizara un enorme
despliegue de la maquinaria
gubernamental apropiada para
colaborar a organizar dicha
mega manifestacion desde el
Angel de la Independencia al
Palacio Nacional en el Zocalo
de la CDMX y con esto de-
mostrar que la “politica de
masas” en las calles le seguia
perteneciendo.

La implementacion de la am-
plia “operacion de Estado” para
apoyar la politica de masas de

la Cuarta Transformacion con
la “Marcha del 27-N" no solo
abarco el apoyo economico
y material para la movilizacion
de grandes sectores, sino tam-
bién fue fundamental el apoyo
estratégico de flujos informa-
tivos gubernamentales a tra-
vés de los medios de comu-
nicacion de servicio publicos
de la sociedad mexicana. Para
ello, el gobierno desarrolld una
amplia operacion informativa
de Estado en cadena nacio-
nal encabezada por el Sistema
Publico de Radiodifusion
(SPREM) y apoyada por el
Canal 11, Canal 22, Canal 14,
TV Capital 21 de la CDMX, el



Instituto Mexicano de la Radio
(IMER, organismo descentra-
lizado de la Administracion
Publica Federal no sectoriza-
do), Radio Educacion (emi-
sora cultural), Radio Altavoz
(SPREM) y diversos medios
de gobierno de 12 entidades
de la Republica Mexicana con
objeto de promocionar unila-
teralmente dicha movilizacion
encabezada por AMLO.

Asi, en un sorprendente he-
cho comunicativo inédito que
no se habia perpetrado desde
el surgimiento de los medios de
difusion publicos en México,
durante toda la manana del 27
de noviembre de 2022y algu-
nos dias subsecuentes se mon-
t6 una amplisima politica infor-
mativa propagandista unilateral
fuera de serie para cubrir adu-
ladoramente tal magna con-
centracion lopezobradorista.

La justificacion guberna-
mental para realizar dicho ope-
rativo mediatico se baso en la
intension de romper el “cer-
co informativo” creado por los
medios privados contra el go-
bierno en turno. Mediante tal
argumento el régimen vigente
construyo otro “cerco informa-
tivo" oficialista de la izquierda
populista para promocionar el
evento politico.

De esta forma, todos los bie-
nes informativos, materiales
y financieros de la comunica-
cion de Estado se pusieron al
servicio del presidente y de su
proyecto, a quien la previa mar-
cha ciudadana del 13-N le ha-
bia irritado significativamente.

La prodigalidad de recur-
sos publicos en beneficio de
una causa partidaria y la os-
tentacion con la que se des-
plego esa operacion oficial
no se habia visto en la histo-
ria politica mexicana. Parecio
que regresamos a los viejos
momentos de pleitesia oficial

del Partido Revolucionario
Institucional (PRI) donde toda
la infraestructura comunicati-
va del Estado se utilizaba para
ensalzar a presidentes, minis-
tros y candidatos en tiempos
que se suponian ya superados
(Trejo, 2022).

PARA ELLO, ORDENQ
QUE UN GRAN SECTOR
DEL ESTADQO MEXICANO

REALIZARA UN
ENORME DESPLIEGUE
DE LA MAQUINARIA
GUBERNAMENTAL
APROPIADA PARA
COLABORAR A
ORGANIZAR DICHA
MEGA MANIFESTACION.

La transmision especial en
tiempo real de tal concentra-
cion por los medios de comu-
nicacion de servicio publico
confirmo el abandono de su
mision medular para tutelar
el derecho a la informacion,
su tarea educativa, su objeti-
vo cultura, su responsabilidad
de comunicar con pluralidad,
independencia y objetividad,
etc.; para adoptar una impre-
sionante mision de aparatos de
“ideologizacion mesianica” car-
gada excesivamente de publi-
cidad cortesana con objeto de
alabar al gobierno, sin ninguna
revision critica de la gestion de
la Cuarta Transformacion.
Paradojicamente, a dife-
rencia de los planteamientos
centrales de respeto a los me-
dios de comunicacion de ser-
vicio publico plasmados en la

doctrina el “Nuevo Proyecto de
Nacion” de MORENA en 2018,
dicho acontecimiento compro-
bo que asi como acontece en
los paises totalitarios, se cons-
truyo una version comunicativa
del pensamiento unico finan-
ciado con recursos publicos
de los contribuyentes, convir-
tiendo a los medios publicos en
los nuevos “soldados media-
ticos” al servicio del proyecto
del gobierno de la “Esperanza
del Cambio”. Los medios publi-
cos dejaron de ser publicos,
de todos los ciudadanos, de
toda la sociedad, con el finde
informar plural e imparcialmen-
te atodo el pais; y se tornaron
en apéndices ideologicos “a
modo” para legitimar al gobier-
no lopezobradorista.

Asi, el slogan oficial con el
que inicialmente se impulso
el promocional de 35 segun-
dos para difundir la moviliza-
cion desde los medios de in-
formacion de servicio publico,
se denomind la “iMarcha por la
Transformacion. Cobertura in-
formativa Especial! (Domingo
a partir de las 9 a.m.)", ampa-
rado con los logotipos de sie-
te instituciones de comunica-
cion de Estado (AMEDI, 2022).
Ello genero un fuerte parale-
lismo simbolico de naturaleza
propagandista entre los con-
tenidos de los canales publi-
cos y el lema politico del ac-
tual régimen que fue la Cuarta
Transformacion. Tal accion le
resto independencia, plurali-
dad e imparcialidad a la tarea
informativa desde el inicio de
la transmision, pues era un acto
politico directamente organi-
zado, promovidoy auspiciado
por el gobierno del presidente
Andrés Manuel Lopez Obrador
y sus seguidores, colocandola
como una fuerte pieza ideologi-
zante del régimen morenista y
no una aportacion profesional
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neutral de comunicacion de
servicio publico democrético.
El objetivo de la television
y la radio estatales fue reali-
zar una cobertura especial de
corte propagandista unifica-
da de aproximadamente sie-
te horas sobre la movilizacion
popular y el éxito cuatrianual
del gobierno del presidente
de la Republica. Con este fin,
los posicionamientos informati-
vos de los conductores y suje-
tos entrevistados a lo largo de
la extensa difusion adoptaron
una posicion partidista; alaba-
ron las bondades del sistema
vigente; la narrativa oficialis-
ta se volco en aclamaciones
desmedidas hacia el lider del
Poder Ejecutivo; auto elogia-
ron las victorias de 4 anos de
la administracion guberna-
mental; ensalzaron el nuevo
“humanismo mexicano” de
AMLO; encumbraron la “mar-
cha del pueblo” por el cambio
del pais; negaron la “opera-
cion de Estado”; nublaron el
acarreo de manifestantes; ca-
lificaron el hecho como una
“fiesta patriotica”; estigmati-
zaron a la oposicion politica;
desacreditaron la “marcha del
13-N” en defensa del INEy la
democracia; elogiaron el dis-
curso presidencial triunfalista;
descalificaron a la prensa inde-
pendiente critica; censuraron
el modelo de comunicacion
de los medios privados; col-
maron los mensajes de califi-
cativos superlativos a favor del
proyecto de “Reconstruccion
Nacional” despreciando el res-
peto por la inteligencia de las
audiencias; e incluso existio la
osadia proselitista de sugerir
desde la radiodifusion publica
la orientacion sectaria del fu-
turo voto ciudadano para apo-
yar la continuidad de la 4-Ten
las siguientes elecciones pre-
sidenciales del 2024.

Los enfoques audiovisua-
les de la movilizacion guberna-
mental tuvieron toda la cober-
tura benévola de las televisoras
y de las radios publicas, e inclu-
so algunas privadas, evitando
divulgar tomas visuales aéreas
completas o abiertas sobre el
avance de la manifestaciony la
reunion en la plaza del Zocalo
donde no se observaba total-
mente llenos los espacio huma-
nos. Las piezas audiovisuales
transmitidas incluyeron esce-
nas de manifestantes, pancar-
tas e imagenes favorables al
Ejecutivo Federal. Dominaron
las exaltaciones a las procla-
mas de la 4-T y las referencias
de los locutores hacia los ma-
nifestantes como “comparnie-
ros” (casi de lucha) impropias
del ejercicio periodistico pro-
fesional que exige una minima
distancia entre entrevistadory
entrevistado (Villanueva, 2022).
Solo entrevistaron a personas
simpatizantes o admiradores
del presidente y nunca se vio
ni escucho una imagen dife-
rente o una voz critica (Ortega,
2022). Los analistas invitados
fueron una sola voz en coro,
sin ninguna opinion diferente

ala narrativa oficial (Villanueva,
2022). Los testimonios reco-
gidos agradecian ser benefi-
ciarios de programas sociales
como las ayudas economicas
a los ancianos, las becas para
estudiantes y acentuaron el re-
chazo a los partidos de oposi-
cion y la critica a los gobier-
nos pasados, calificandolos
de “corruptos” y “ladrones”.
Abundaron los juicios de valor
parciales de los amlovers que
danaron el derecho a saber de
las audiencias.

De igual forma, el aparato
de propaganda gubernamen-
tal también irrigo las redes so-
ciales con mucho vigor para
respaldar la “manifestacion
del pueblo”. Uno de los hilos
de la narrativa digital mas rele-
vantes destaco que “camina-
ran los herederos de las luchas
de Hidalgo, Morelos, Juarez,
Madero, Zapata, Villa, Magon
y el General Cardenas. Seran
las gestas y aspiraciones de
obreros, campesinos, indige-
nas, estudiantes, maestros; de
quienes suenan con una patria
para todos” (Mauleon, 2022).

Finalmente, como com-
plemento a dicha estrategia




Sistema Pablico de Radiodifusion
del Estado Mexicano

propagandista tacticamente
orguestada “las plumas del ré-
gimen celebraron la mas gran-
de movilizacion de la izquier-
da que haya tenido memoria
en el pais, como si no se hu-
biera tratado de un acto de
poder, de una concentracion
de Estado en la que el presi-
dente mas poderoso que ha
existido en México en los ul-
timos 30 anos saliera a mani-
festarse en apoyo de si mismo”
(Mauleodn, 2022).

Dicha tendencia informativa
reflejé el comportamiento vicia-
do de los medios publicos obli-
gados por su ley de creacion a
ser espacios para la exposicion
de las diversas corrientes poli-
ticas e ideologicas y platafor-
mas para la libre expresion de
las ideas. Las televisoras y ra-
diodifusoras de Estado operan
con recursos del presupues-
to publico, por lo que estan
obligados a informar sin sesgos
oficialistas para cumplir con su
funcion de servicio publico. De
lo contrario se convierten en

voces verticales y unilaterales
de la hegemonia politica
dominante.

En sintesis, el sistema de ra-
diodifusion del gobierno lope-
zobradorista no tomo distancia
editorial a favor de los derechos
comunicativos de las audien-
cias, sino opto por actuar como
un apéndice mediatico del sis-
tema de poder del régimen de
la 4-T, dejando de ser medios
de comunicacion de servicio
publico (Bravo, 2022). Conello,
los unicos que perdieron fue-
ron los ciudadanos por no con-
tar con informacion neutral y
objetiva para formarse su pro-
pia opinidn, sino que fueron
conducidos mediaticamente
por los juicios de los grandes
apostoles de la “reconstruc-
cion nacional”.

Mediante la realizacion de ta-
les acciones oficialistas los
medios de comunicacion de
Estado de servicio publico

violaron el marco normativo
existente que regulaba con
toda claridad el comporta-
miento de estos canales en
el terreno de la autonomia, el
equilibrio informativo, la pro-
gramacion y las garantias de
las audiencias en México. Asi,
en el campo de la autonomia
se vulnero el articulo 6, fraccion
I, de la Constitucion Politica
Mexicana; el articulo Décimo
Transitorio de la Reforma de
las Telecomunicaciones y la
Radiodifusion de 2013; ar-
ticulo 86 de la Ley Federal
de Telecomunicaciones y
Radiodifusion del 2014; el
articulo 7, fraccion lI, de la
Ley del Sistema Publico de
Radiodifusion del Estado
Mexicano (SPREM); el ar-
ticulo 5, fraccion 1V, de la
Ley del Sistema Publico de
Radio Difusion de la Ciudad
de México; y los incisos
4, 6 y 8 de los “Principios
Fundamentales del Servicio
Publico de Radiodifusion”
plasmados en los Criterios
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para asegurar la independen-
cia y una politica editorial im-
parcial y objetiva del SPR, es-
tablecidos por el Consejo
Ciudadano del Sistema Publico
de Radiodifusion.

En el capitulo del equilibrio
informativo se infringio el ar-
ticulo 134 de la Constitucion
Politica Mexicana; y elinciso 6
sobre Derecho a la Informacion
de los Criterios para asegurar
la independencia y una politi-
ca editorial imparcial y objetiva
del SPR. En el ambito de la pro-
gramacion se violo el Articulo
6, capitulo VIII, inciso B-IV; el ar-
ticulo 24; y el articulo 134 de la
Constitucion Politica Mexicana.
En la esfera de las garantias
de las audiencias se vulnero
el mandato del Articulo 256,
Fraccion |, de la Ley Federal
de Telecomunicaciones y
Radiodifusion.

Es decir, el comportamien-
to de los canales de difusion
publica transgredio flagrante-
mente el orden normativo vi-
gente para convertirse en los
nuevos “soldados mediaticos”
que promocionaron propagan-
disticamente el proyecto de
la 4-T. Con ello, se cumplio la
maxima presidencial que pre-
gona jNo me vengan con que
laley es la Ley!

Dicha situacion comunicativa
no fue un hecho aislado que se
sucediera por primera ocasion
en México, sino fue la continui-
dad de un proyecto estratégi-
co de “ingenieria hegemonica”
para utilizar a los medios de in-
formacion de servicio publico
como herramientas de propa-
ganda con el fin de blindar al
proyecto de conduccion de
la Cuarta Transformacion en
la nacion, como se constato
con la consulta popular para
el “Juicio a los Expresidentes”

en 2021 y la "Revocacion de
Mandato” en 2022 donde el rol
de laradioy tv publica favore-
cieron abiertamente la politica
gubernamental. Tal situacion
fue enormemente preocupan-
te pues muy probablemente se
repetira en otros procesos po-
liticos y electorales especial-
mente en los comicios regio-
nales intermedios de 2023 y
federales del 2024 en México.

Con el abandono de su fun-
cion medular de servicio pu-
blico los medios federales y el
Canal de la Ciudad de México
cruzaron la delgada linea que
separaba los limites entre des-
empenar su labor social con
independencia editorial -a
pesar de ser medios guber-
namentales- y, “pertenecer”
a un gobierno, convirtiendo-
se abiertamente en espacios
ideologizantes de la Cuarta
Transformacion de izquierda.
No se puede sostener que la
“cobertura informativa espe-
cial” implementada por los me-
dios publicos el domingo 27
de noviembre de 2022 fuera
una iniciativa de interés pu-
blico o un proyecto para in-
formar a las audiencias, pues
los medios de comunicacion
se dedican constantemente
a informar sobre ese y otros
acontecimientos. Por consi-
guiente, lo que realizaron los
medios publicos coordinados
por el SPREM fue un acto de
propaganda y de difusion acriti-
ca de un acto convocado, orga-
nizado y auspiciado por el go-
bierno federaly sus seguidores,
sin independencia editorial de
la directriz, sin equilibrio infor-
mativo, totalmente parcial, sin
pluralidad de voces y diversi-
dad de opiniones (Bravo, 2022).

Asi, dilapidaron afnos de tra-
bajo a favor de la creacion de
un sistema de medios electroni-
cos auténticamente publico en
la Repubilica, sacrificando uno
de los principios mas importan-
tes de los medios publicos que
era conservar su independen-
cia editorial, ocasionando un
retroceso historico muy signi-
ficativo para la democracia na-
cional (Bravo, 2022).

De esta forma, el mode-
lo de medios de comunica-
cion de servicio publico del
régimen de la “"Esperanza del
Cambio” no supero la “prue-
ba de fuego” de lademocracia
mexicana, pues se desempe-
Aaron como un sistema aceita-
do de agujas hipodérmicas o




como aparatos ideologicos de
Estado para difundir coyuntu-
ralmente la version o la publici-
dad coyuntural de la “promesa
morenista redentora” del nue-
vo régimen de la izquierda na-
cionalista y no actuaron como
espacios independientes, li-
bres, y abiertos para la discu-
sion critica y plural sobre los
conflictos de la sociedad en
el espacio publico con el fin
de buscar nuevas alternativas
comunicativas para contribuir
a resolver la problematica na-
cional. Quedaron atrapados
en la vieja tentacion de legi-
timar el statu quo politico a
través de la diseminacion de
la propaganda del discurso
maniqueo de los “otros datos”

sobre la realidad politica del
pais (Esteinou, 2021).

En este sentido, fue un pro-
yecto ideologico disenado bajo
la tactica del “nado sincroni-
zado informativo” propio de
la propaganda de los regime-
nes cubanos, venezolanos
0 nicaraguenses y no de un
Estado democratico que res-
peta rigurosamente el derecho
a la informacion en su maxima
expresion.

Extranamente, en la direc-
cién contraria los medios pu-
blicos no se coordinaron para
efectuar una cobertura infor-
mativa especial similar sobre la
marcha ciudadana celebrada
el 13 de noviembre a favor de
la permanencia del INE como

autoridad electoral. Esto de-
mostro contundentemente su
posicion facciosa y no neutral
como lo mandatan sus mar-
cos legislativos, especialmen-
te de la Constitucion Politica
Mexicana, la reforma de las te-
lecomunicaciones, los dere-
chos de las audiencias y cada
una de las normatividades de
las instituciones de comunica-
cion participantes, pues son
medios electronicos que fun-
cionan con recursos publicos
que estan obligados a informar
sin sesgos oficialistas (AMEDI,
2022). Seria un “"desproposito
que la comunidad pagara con
sus recursos para ser desinfor-
mada o informada de manera
parcial” (Villanueva 2022).

Mediante dicho inten-
s0 comportamiento publici-
tario sesgado de los medios
de informacion de Estado, el
gobierno en turno demostro
que en el régimende la “Nueva
Esperanza” historica de México
ya no existen medios de comu-
nicacion de servicio publico
en el pais; sino lo que subsiste
es la accion de fuertes apara-
tos ideologicos a favor del pro-
yecto lopezobradorista. Fue la
muerte de la raquitica radio y
television de Estado por el que
la sociedad mexicana lucho
varias décadas para construir
un modelo de comunicacion
de servicio publico autono-
mo y plural y el resurgimiento
del prototipo de difusion de la
“Dictadura Perfecta” para im-
pulsar la gobernabilidad de la
4-T en la nacion.

En suma, la “marcha de la
transformacion” del 27-N en
Mexico fue la transformacion
de los medios de comunicacion
de servicio publico en medios
propagandistas de la Cuarta
Transformacion (Bravo, 2022). %
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