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PropagancaEncubierta

Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacién y Comunicacion de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, Ciudad de México)

a regulacion de la comunicacion
politica
El gran esfuerzo legislativo realizado por
el Estado mexicano para crear un marco
juridico que permitiera canalizar equilibradamente
el funcionamiento de la comunicacién politica
electoral limitd parcialmente los grandes intereses
econdmicos y de poder de los grupos politicos
preponderantes y de los grandes monopolios de
la comunicacion colectiva que anteriormente
manipularon los procesos electorales a su favor,
convirtiéndolos en inmensas operaciones lucrativas:
convertir la democracia en un negocio. Ante tal
restriccion gubernamental los diversos actores
empresariales, politicos y mediaticos, buscaron
los resquicios legales o huecos doctrinarios y
pragmaticos que quedaron sin resolverse dentro
de dicho armazon juridico de la difusion politico
electoral, produciendo un nuevo mecanismo
paralelo de violacién de tal equilibrio virtuoso
de la comunicacion electoral para corromperla y
reforzar colateralmente un negocio clandestino via
la propaganda encubierta.

Derivado de la aplicacion subrepticia de la
practica de la propaganda encubierta en México,
se produjeron diversas repercusiones, dentro de las
cuales en el &mbito politico destacaron, entre otras,
las siguientes:

1.- Aungue la Reforma Electoral de 2007
corrigié de manera importante el modelo de acceso
de los politicos a los canales de comunicacion, no se
modificé radicalmente la dependencia de ellos con
respecto a los medios, pues la propaganda encubierta
abrié la puerta para que continuara existiendo una
relacién viciada entre ambos sectores (Galarza,
2014).

2.- Las implicaciones de la publicidad politica
subrepticia para la politica pueden englobarse en
tres aspectos: se deslegitiman los procesos politicos,
se simplifica la imagen de la politica y, finalmente,

se le concibe como show. Las apariciones de los
politicos en contenidos sin profundidad implican la
trivializacion de la politica. La deslegitimacion de los
procesos politicos se deriva de que se extiende la idea
de que la reflexién del voto no tiene vinculacién con
el resultado, pues éste es decidido de antemano por
actores independientes a los ciudadanos.

De esta manera, ademéas de las intenciones e
intereses de los medios que refleja el recurrir a la
publicidad encubierta, otro aspecto que reflejé la
aplicacién de ésta fue la concepcion que los politicos
tienensobre lapoliticay sobre si mismos: supeditados
a los medios de comunicacion y con un nivel de
discurso insustancial. Frente a la animadversion
ciudadana ante la politica y la competencia -ya no
entre iguales, sino con otros contenidos de mayor
interés para la audiencia-, los politicos buscan
mimetizarse con los mensajes que son atractivos
para tener éxito, minimizando su propia profesion
como representantes sociales (Galarza, 2014).

3.- El sistema de medios se convirti en una
pieza clave para que la promocion de los politicos se
insertara subrepticiamente en contenidos mediaticos
diferentes a los mensajes de bloques comerciales
(Galarza, 2014).

4.- Via la practica de la propaganda clandestina
se generd una desproporcionalidad entre la libertad de
expresion y los derechos de las audiencias.

¢ Qué hacer?

Ante ello, es fundamental considerar que en una
sociedad democrdtica los fines del mercado y del
proceso de acumulacion de capital privado no pueden
estar por encima de los derechos de la sociedad; sino el
interés colectivo es el que debe quedar por encima de
los intereses particulares, especialmente mediaticos.
Por ello, la sociedad organizada debe exigirles a los
congresistas cumplir con su obligacion de legislar en
materia de propaganda encubierta a favor del interés
superior de la democracia i
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