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EL ALUMNO DEBERA CONFORMAR CADA SEMESTRE CON UN MINIMO DE 20
CREDITOS Y UN MAXIMO DE 48, EL PLAN DE ESTUDIOS ESTA INTEGRA .
DO POR LAS SIGUIENTES AREAS Y CREDITOS.

AREA COMUN : uo  CREDITOS
AREA BASICA PROFESIONAL : 56  CREDITOS
ARCA DE ESPECIALIZACION : 168 CREDITOS
AREA COMPLEMENTARIA : 55 CREDITGS
TOTAL DE CRERITOS : 320
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RESPONSABLE DEL PROGRAMA ACADEMICQ

s

DR, JOSE ANTONIO QUTON MATO.
DIRECTOR GENERAL DE DESARROLLO ACADEMICO.
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URIVERSIDAD DEL VALLE EﬁEE P =Pl [ ol &)

NORMATIVIDAD CURRICULAR, BAJO LA PERSPECTIVA DEL
MODELO EDUCATIVO SIGLO XXT U.V.M. LICENCTATURA

Todas Las asdignaturas que L{ntegren el plan .de estudics de una
Licenciatura deberdn onganizarse conforme a Las cuatro dreas
que establece ef MES XXIT,

SUBSECR: TARGA BE E0LC. SUP,
E INVESTIGACIDN CIENTIEA
DIRECCION TESNICA DE
EDUCACION SUPERICR

Area Comiin.~ Aqui se ubican Los estudiod que proprocioaan
conoedmienios gundamentales para La fommacidn de cual --
quier profesional.

Anea Basica Profesdonal. P&OPO&C&OH& conocimientos genera
Les nequeridos para el efercicio de profesiones comunes -
¥ como consecuencda don exigidos porn Los planes de estu -
dio. Pon efemplo, en el dmbiito de Las ingeniernias, exdis -
Len asignaturas basicas comunes como Las matemiticas, La-
fisdiea, La guimica, el dLbujO, eile. Connesponde ¢ ceda de
parntamento y a Los comites académicos cowrespondientes --
preclsarn Los estudios basicos progesdionales para coda --
drea interdisciplinania integrada en el confexio de fa -
u.v.M,

Area de Especializaciin.- Se refierne a Los esiudios que -
aporian Los conocimientos profesionales especializados, -
comprenden £a esencda: tediico-mefodoldgica de una profe-
s48n determinada, pon Lo Lanto son La cofumna vernfebral -
de Los planes de estudic. En esfa drea Los cniterios de -
glexibilidad en cuanto a propbsitos y contenidos son muy-
redueides, el ediudiante Liene La exigencia de curnsarfos,
econfoiune Lo que se establezea en su plan de esfudics.

‘Area ComplLementaria.- Se -kefiete-a—Los—estudics que gene
nan conocimientos adicionales, ya sean de carndeten clenil
jico, metfodologico, social, wdmdinisinative, econdmico, --
ewliunal, ete., que con £ibentad of estudianie etige den-
o de 2a gama ‘de po¢&baﬂ&dadzz—vﬁxzczdat—porﬂﬁa—&nxva#—
sidad ya sea pana fortolecen su formacién profesional y -
su ﬁonmacéon Antegral.

Llas asignaturnas que conformen cada drea def cwwnicufo debendn -
fener Las carcetenisidicas dadas en Las definiciones anferiores.

X

3.-__ Cada una de fas Zicencictwrns tendrd 320 créditos minimo, sin -
T Tomarden cuenta af éQ&ULQ&O social ni f£a opeidn de Litulaeion.
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SUESTCRETARTIA IE CROCcACTON SUPERIOR E
INVESTIGACTICH CIEuTIirIeA

DIRECCION "TUIACAL DS EoUoACION SUPERIOR

SECRETARIA Oficioc No. 219-%0 ) 2(}8[]
DE
EDUCACION PUBLICA México, D. F.y 2 22 de mzrzo de 1990.

C.F. JESUS hMoiEnn MARTINEZ.
Fector de 1a

tniverzidad d21 Valle de Mavico,
Fresente.,

Recspecto de la colicitud de avtorizacidn de la normatividad v de
las opcioncs de titulacién aplicables en los programas académicos
gue  cumntan con reconocimiento de vatlider oficial de estudics, im-
partidos en la universidad a =y Czi"go, cominico & usted que esta
dircccidn general autoriza el reglemento general de alumnos, el re
alamento de evaluacion acadamica, el rezglamento de cervicio so-
cial, =1 reglamento para la obtencion de diplomas, titules y gra-
dos acedémicos y el reglamento de intercomectrales.

En el caso de las opciones de titulacidn, le comunico que se autog-
riza la instrumentacitn de la tesis y de los estudios de posgradso
para  los programas académicos inpartidos con reconrcimiento de va-
iigdez oficial de sstudios en los planteles San Rafael, Lomas Vor-
des; San Angel vy Tlalpan de esa universidad.

Sin otro particular, aprovecho la ocasién pPara enviarle un cordial
zaludo,

ATENTAMENF &) N\
SUFRAGIO E ECTIVO. NO REELECCITON .
EL DIRECTOR GENERAL, DE EDUCACTHN

T
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MTRO. ANTONIZ GAGO HUGUET .. N CENTIRE
I siam g Digcooion TESNICA DE

EOUZS. 31 3apea | ED1icacion SUPERIOR

€-C.ps Ing. Enrilio Fradal Roa. Director Técnicp de Educacidn Supe-—
rricr. . i
Dr. Jos& Antonio Outédn Mato. - Director General de Desarro-
ilo fcadémico de la Universidad del Valle de Meuico. Tehuap
tepec MNo. 250. Col. Roma.
e e S EL WAVEL . = VI CER T ec L or del Camnus Estado
co da la Universidad del Valle de Maxico. Faseo de
@. 1. Col. Lomas Vsrdes, Edo. de Fawx, )
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UNIVERSIDAD DEL VALLE DE MEXICO

LICENCIATURA EN: CIENCIAS DE LA COMUNICACION,
VIGENCIA: A PART}R DE FEBRERO DE 1989. '

ANTECEDENTES DE INGRESO DEL ALUMNO!

CERTIFICADO DE BACHILLERATO O EQUIVALENTE
{OMAS VERDES - DTES-D128018400302

SAN RAFAEL - DTES-A19801840030C2

TLALPAN - DTES-B198018400302
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| HORAS
| LISTA DE ASIGNATURAS CLAVE [SERIACION| 5| p1y| CRED.
CICLO SEMESTRAL.
| P
PERSONA Y SOCTEDAD AC-001 -1 4 8
INFORMATICA APLICADA AC-002 21416 8
CREATIVIDAD AC-003 al-| 4 8
e SUBSECR_THEA O 5 320 Ao o I I
SECR.TAR'A OF £0.0. S0
_ T . C-005 41-14 8
EPISTEMOLOGIA £ INVESTIGACION CituTiiioa o
DIRECCION TECHNICA DE
EDUCACION SUPERIOR
{
. SUMA 18 {4 fz2] a0
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"LiISTA DE ASIGNATURAS

e N

CICLO SEMESTRAL.

SOCTIOLOGIA HU-251 4 4 8
PROBLEMAS POLITICOS Y ECONOMICOS DE MEXICO EC-218 4 4 8
SISTEMAS BCONOMICOS COMPARADQOS EC-112 4 4 8
PSICOTOGIA SCCIAL PS-254 4 4 2
COVPUr TAMIENTO HUMANO EN LAS ORGANIZACIONES AD-211 4 4 8
INTRODUCCION AL DISCURSO LITERARIQ HU-101 4 4 8
INTRODUCCION AL PROCESO DE INVESTIGACION Tv-150 2 6 8
. R
SUSSECR; TARIADE €rije Sup,
£ AVESTIZACION CIERTIFICA:
DIRECCION TeCNica pg
EDUCACION SUPERIOR
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SR T AR SHETOTeS
E*usm DE ASIGNATURAS TR CRED.
Eﬁ CICLO SEMESTRAL o
i
TEORTA DE LA COMUNICACION I cc-201 af-1 4l 8
TEORIA DE LA COMUNICACION II cc-202 | cc-201 | 4f-1 4] 8
SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION HU-205 at-14 8 |
PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION PS-259 4y~ 4f 8
COMUNICACION INTERPERSONAL CC-205 af-1al 8
TECNOLOGIA Y COMUNICACION cCc-203 si-1 a4t 3
4 FILOSOFIA DE LA COMUNICACION HU-202 4f-1 4 8
LEGISLACION DE L0S MEDIOS DE COMUNICACION DE-223 al-1al @
TALLER DE EXPRESIiON CC-204 -1ai 4t 4
LINGUISTICA . HU-203 af-14f 3
SEMIOTICA €c-207 a1-14] s
FOTOGRAFIA I cC-210 21-121 4
TECNTCAS DE MEDIOS AUDIOVISUALES cc-213 21-12f 4
PERIODISMO cc-214 aj-1a] 8
GENEROS PERIODISTICOS ¥ CC-211 4j-4 4 8
GUIONISMO 1 e 71 | Cc-212 {414 2
RADIC I - = | cc-208 47-14] 8
TELEVISION I CC-206 af{-1af s
CINE , cC-217 al-14y 8 |
INTRODUCCION A LAS RELACIONES PUBLICAS PD-221 af-14l s
PUBLICIDAD I PD-250 4i-14f 8
TNVESTIGACION EN COMUNICACION IV-204 2{al6] s
SEMINARIO DE INVESTIGACION DE LA COMUNICACION | IV-250 af-] 4 8
- slE R i
LS E 2 _5:;
5 b | 21 ey %]
 SUBSCRTAZAD gro o] || CIREGEJON BEEmaL |
E LWESTIGNRON gieyppd  1Lof FOYEACION suremon | !
EnpocION TECNICA o e
SUMA it B JEEED
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UNIVERSIDAD DEL VALLE DE MEXICO
CAMPUS CENTRO

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION IMPARTIDA EN:
PLANTEL SAN RAFAEL
SADI CARNOT #57 COL. SAN RAFAEL

INICIO: AGOSTO DE 1987

RESPONSABLES: Direccidn de Ciencias Sociales
Oficinas Generales
Lic. Sara Iglesias Morales

Subdireccidn de Ciencias Sociales
Plantel San Rafael
Lic. Lourdes L&pez Gutiérrez

Coordinacidn de Ciendias de la Comunicacidn
Plantel San Rafél
Lic. Pascual Torres Rodriguez

POBLACION : 380 alumnos de 1° a 7° Semestre

PLANTA DOCENTE : 25 Profesores de Asignatura, 2 Acadé&micos
de Carrera Tiempo Completo.

Profesores titulados nivel Licenciatura:lé
Profesores titulados nivel maestria: 3
Profesores sin titulo : 9

EXPERIENCIA DOCENTE: Profesores con 1 a 5 ahos de experiencia:l7
Profesores con 5 a 10 afios de experiencia: 8
Profesores con 10 ancs o mAs de experiencia:3



RETICULA LCC-85

S MATRICUI
. H-001- H-002
, ESPANOL _INGLES
Co-002 | Co-019 Ma-005 0r-005 Rh-011 Si-008
TEORIA. | IMETODOLOGIA | yymyerrcas ADMON. T psicorocra|  fcompuracron
COM. T INV.I..
- — L REn
s — L I L )
1 J L
C£-022 Co-003 Ec-001 Ma-006 0r-006 i Rh-005
GONTABILIDAD EOEQRE ECONOMIA I|  [ESTADISTICA ADMON.II | § [ SOCIOLOGIA
i '
. L.---.
iy - =33
~005. —o1 co-020 | [ m-030 H-034 Rh-009
annecin] | | voms oo METODOLOG ESTRUCTURA REDACCION | { |- ADMON.
~ GRAFICA PERTODISMO INV. IT LENGUA I - -AVANZADA REC. HUM.
i 1 i) ~E
o 3 *
"Co-009 Co-012 Co-021 H-018 H-031 Mt-010
EXPRESION| | IMEDIOS coM.| ] GUION PARA ANALISIS ESTRUCTURA
ORAL TI-FOTOGRAFTA “MEDIOS PENS. UNIV. LENGUA 11 1
' I L =l
Co-004 Co-013 Co-023 | H-019 H-032 Mt-011
TEORTA MEDIOS COM. OPINION ANALTSTS ESTRUCTURA INVESTIGACION
COM. ITI III- RADIO PUBLICA PENS.MEX, LENGUA III MERCADOS
Co-014 Co-015 Co-089 Co-091 H-025 Mt-021
MEDIOS COMJ  JMEDTIOS coM | aovmrcacton | | froprcos com LITERATURA] | s 1cmmp T
11V - TV, V — CINE INTEROLTURAL] | §I- UNIV.OONTRMf -
l ' N
Co-016 | Co-048 Co~-050 Co-088 Co~092 H-026
mEpz0S com] | {coanzcactaw. IMAGEN PERSUASION] | TOPIOS QM. LITERATURA
VI-LAB.TV. hcmmxzqcx CRoaNIzacTonal} | Y CAMBIO o= HISPANO CINT
LJ l l Co-093 H-017 H-098
—017 Co-049 Co-051
ME%;OS COM SEMINARIO SEMINARIO TOPICOS COM| LITERATURA IHM%
VIL-14B. CINE COM. ORG. IM. ORG..| for- MEXTCANA CONT; —HIST.CONT.,
Co-018 Co-060 Co-086 Co-094 D-065 H-099
mepros com]  [apreczacron| | Epicion De| | Topicos cou DERECHO HUMANTDADES
VITI-FROYRC.]  |CINBMATOGRAF. REVISTAS v APLICADO (M TI-PROD.CAP.




... =% . - CURRICULA LCC
DESCRIPCION DE CURSOS

PRIMER SEMESTRE

»

Co-002 TEORIA DE LA COMUNICACION I.

Introducir al alumno al estudio del fendémeno de la comunica-
ciénicomo una disciplina cientifica. Comunicacion e informa-
cibén. Las perspectivas de la comunicacién. Los elementos ba-
sicos del proceso comunicativo. Los niveles y contextos de -
la comunicacidn. El método cientifico. Los modelos basicos -
de la teoria. La comunicacibén intrapersonal. El1 lenguaje y -
el significado. La retroalimentacidn, La comunicacibén no ver-—
bal. : i ‘

C0-19 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION I

Desarrollar la capacidad de andlisis y sintesis mediante procesos légi
cos. Desarrollar la habilidad del pensamiento lateral., Desarrollar la
habilidad de investigacién y blisqueda bibliogrifica para la elabora -
cidén de reportes. Reconocer, amalizar y aplicar el método cientifico.
Valorar los estandares éticos profesionales.

Ma—005 MATEMATICAS.

Teoria de conjuntos. Operaciones con expresiones algebraicas
y sus definiciones. Productos especiales y factorizacién de
expresiones algebraicas. Operaciones con fracciones algebrai-
cas: suma, resta, multiplicacién y divisidn. Reduccién de -—-
fracciones complejas a sus términos més simples. Funciones y
relaciones. Coordenadas rectangulares. Ecuaciones lineales
con una incégnita. Ecuaciones lineales con dos incognitas y
métodos de solucidén simulténea. Exponentes posditivos, negati-
vos o cero. Exponentes fraccionarios y leyes de los. radicales:
operaciones. Solucién de la ecuacidn cuadratica.

0r-005 ADMINISTRACION I. .

Estudiar la administracidén como disciplina académica, la em-
- presa como entidad organizada en distintos sistemas econdmi-
cos, y su responsabilidad social. Analizar los factores di-
versos que afectan a la empresa en su funcionamiento, e in-—
troducir al estudiante dentro de las Areas funcionales de la
empresa en organizaciones de produccidén de bienes y servicios

desde un punto de vista integral y sistematico.




o ~ CURRICULA LCC

DESCRIPCION DE CURSOS

PRIMER SEMESTRE

Co-002 TEORIA DE LA COMUNICACION I.

Introducir al alumno al estudio del fendmeno de la comunica-
cién como una disciplina cientifica. Comunicacidén e informa-
cién. Las perspectivas de la comunicacién. Los elementos ba-
sicos del proceso comunicativo. Los niveles y contextos de -
1a comunicacidén. El método cientifico. Los modelos basicos -
de la teoria. La comunicaciédn intrapersonal. El lenguaje y -
el significado. La retroalimentacién, La comunicacidén no ver-—

bal.
C0-19 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION I

Desarrollar la capacidad de an&lisis y sintesis mediante procesos 16gi
cos. Desarrollar la habilidad del pensamiento lateral. Desarrollar 1la
habilidad de investigacién y blisqueda bibliografica para la elabora -
cién de reportes. Reconocer, analizar y aplicar el método cientifico.
Valorar los esténdares éticos profesionales.

Ma-005 MATEMATICAS.

Teoria de conjuntos. Operaciones con expresiones algebraicas
y sus definiciones. Productos especiales y factorizacién de
expresiones algebraicas. Operaciones con fracciones algebrai-
cas: suma, resta, multiplicacién y divisidn. Reduccién de —-
fracciones complejas a sus términos méds simples. Funciones y
relaciones. Coordenadas rectangulares. Ecuaciones lineales
con una incégnita.  Ecuaciones lineales con dos incbgnitas y
nétodos de solucidén simultinea. Exponentes positivos, npegati-
vos o cero. Exponentes fraccionarios y leyes de los radicales:
operaciones. Solucidén de la ecuacibn cuadratica.

Or-005 ADMINISTRACION I. X

Estudiar la administracidén como disciplina académica, la em—

. presa como entidad organizada en distintos sistemas economi-
cos, y su responsabilidad social. Analizar los factores di-
versos que afectan a la empresa en su funcionamiento, e in-
troducir al estudiante dentro de las dreas funcionales de la
empresa en organizaciones de produccidén de bienes ¥y servicios
desde un punto de vista integral ¥y sistematico.



_Rh-011

'Si—008

SEGUNDO

PSICOLOGIN

-

Estud1ar a la perscna en su totalidad y anallzar la 1nterven*
cién de los aspectos bio-psi€o-sociales del desarrollo, en la
adaptacibén del individuo a su ambiente social.

COMPUTACION

Conocer y utilizar el paquete computac1ona1 SPSS como una he-
rramienta para el andlisis estadistico de datos, aplicada a
la investigacidn en ciencias soc1a1es.

SEMESTRE

C£-022

Co-003

Ec-001

CONTABILIDAD

Estudiar todo el proceso de la elaboracion de los estados fi-
nancieros, asi como analizar cada una de las partidas que com
ponen el estado de situacidn financiera. Se tratan temas de:
el ciclo contable, la elaboracidn de estados financieros, y
el andlisis _de:. ‘resultados de operac1on. 3

TEORIA DE LA COMUNICACION II.

Estudio, anélisis y aplicacidén de las teorias de comunicacidn
a 51tuac10nes concretas utilizando los diversos elementos y
modelos que integran el sistema de .1a propia comunicacién. Co
mun1cac1on interpersonal. Comunicacién organ1zac1ona1 Comu—
nicacién pliblica cara a cara. Comunicacidén plblica a través
de medios masivos. Influencia y efectos dlrectos e indirects
de los medios masivos de comunicacidn.

ECONOMIA I. i

Presentar los problemas y discusiones béasicas de la ciencia -
econbémica, aplicadas a México y Latlnoamerlca. El objetivo
es introducir al estudiante a 1a l6gica’'y a los problemas eco
nbémicos, y rélacionar la economia comn el quehacer del estu-

_diante de ciencias sociales. Se discuten: el método de la —-

economla, apllcac1ones de la economia, los problemas del cre-
‘cimiento, la 1nflac1on, el empleo, las alternativas economi-

cas, la politica econdmica, los problemas del mercado y la —
economia mixta, el consumidor, el productor, el gobierno y el
sector externo.



‘Ma-006

Or-006

Rh-005

ESTADISTICA

Estadistica descriptiva?l organizaci6n, presentacién y andlisis
de datos. Probabilidad: conceptos basicos y teoremas. ‘Varia-
bles aleatorias discretas y continuas, funcién de probabilidad
y de densidad, funcidn de probabilidad acumuiada, valor espera
do y varianza, Variables aleatorias binominal y normal. Ele-

mentos de teoria de muestreo. La prueba Ji-Cuadrada para la in

dependencia entre atributos.

ADMINISTRACION IX

Estudiar la administracidn desde el punto de vista del proceso
administrativo:analizando las funciones de planeacibn, organi-

.zacidn, direccién y control, de una manera tanto particular cgo

mo integral, y dentro del medio ambiente cambiante actual.

SOCIOLOGIA

Ubicar al alumno en su contexto social y formar en él una ac-—
titud cientifica, en la comprensién de los fendmenos sociales.

TERCER SEMESTRE

Co-005

Co-011

”

COMUNICACION GRAFICA

Capacztar al alumno tedérica y préacticamente para que conozca
las técnicas visuales como estrategias de comunicacidén, intro-
duciéndeolo al campo del disefio. para que conozca e interprete
codigos y mensaJes graficos. Aprendlendo a ver por medio de la
comunicacién gréafica. Composicién en plano, multiplano y espa
cio continuo. Perspectiva, equilibrio y balance. Estructura
del campo visual. Contraste, luz color y textura. El poster
y el cartel. El logotipo y el simbolo. Disefia grafico de em-
paques de productos. Cubiertas de libros.

MEDIOS DE COMUNIGACION I (PERIODISMO)

Conocer los .elementos bAsicos de la prensa y desarrollar me-

_diante la practica la habilidad periodistica. El periodismo:

origenes, desarrollo histdérico y perspectivas. La noticia:
Fuentes de informacidén. Géneros Periodisticos: informacién,
opinidén, entretenimiento. Elementos gridficos del periodismo:
formatos, diagramado, titulacién, tipografia y composicidn.



*

' Co—020 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION II.

Dar a conocér al alumno, tanto desde una perspectiva tedrica
como practica, las etapas bAsicas que constituyen un estudio
,de investigacién. El conocimiento de 1la teoria serd llevado

a la practica mediante la realizacibén de un estudio de inves .
tigacién que los alumnos realizaran en equipos previamente
formados, cuyos datos seran procesados mediante el manejo de
alglin paquete computacional. Estructuracién del marco teori
co. Técnicas del muestrec. Técnicas de investigacién (dise-
iio de instrumentos de medidas). Trabajo de campo. Procesa-
miento y anadlisis de datos.

§-030 ESTRUCTURA DE LA LENGUA I.

Comprender y_usar la terminologia basica del estructuralismo
y de la linguistica estructural. Analizar la estructura del
lenguaje en cuanto a sus elementos fonéticos, fonolébgicos, -
lexicales, morfolégicos, sintacticos ¥y semanticos.

H-034 REDACCION AVANZADA

Desarrollar en el estudiante la capacidad de redactar cartas

formales, articulos de divulgacidn, articulos especializados,
resefias, informes, proyectos, propuestas, critica y comenta-

rios con calidad profesiomal, tanto en contenideo como en for-
ma.,

Rh-009 ADMINISTRACION DE RECURSOS HUMANOS I

En este curso se revisaran, en forma comprendiada, las prin-
cipales funciones y subfunciones de la administracién de per-
conal. Se analizarin diferentes tipos de organizacidém del
drea de personal, planeacidn, analisis de puestos, recluta-
miento, seleccidn, entrenamiento ¥y capacitacibn, evaluacidn
de desempefio, sueldos y compensaciones, seguridad en el tra-
bajo, etc.

CUARTO_ SEMESTRE

Co-009 -~ EXPRESION ORAL

Conocer los fundamentos tedricos de la comunicacién en pibli
co. Elaborar y presentar ante una audiencia, discursos in-

formativos y persuasivos, utilizando las herramientas desarrg
1ladas en el curso. Fundamentos de la comunicacién oral. Ei
buen orador. E1 discurso informativo. E1 bosquejo del dis-
curso. Apoyos visuales y audiovisuales. Introducciones y -~
conclusiones., El discurso persuasivo. :



Co-012

MEDIOS DE COMUNICACTON II
Proporcionar'éllalumno los conocimientos tebéricos y los ele-

mentos practicos para que planee, procese y aplique material
fotografico. Céhmara. Formatos de peliculas. Conocimiento

.y uso de lentes. Relacidn entre diafragma, obturador, profun

/Co—021

H-018

H-031

Mt-010 -

didad de campo. Resolver problemas pricticos de exposiciédn.
Peliculas en blanco y negro. Proceso de negativos e impre-: '
sién de fotografias en blanco y negro. Filtros. Temperatura
de color. Uso de luces naturales y artificiales. Elementos
esenciales de comunicacidn gréfica. Areas de especializacion
en fotografia, fundamentos tedricos y técnicas relacionadas
con cada una de ellas,

GUION PARA MEDIOS

Estudio e identificacidn de los elementos técnicos y de traba
jo bAsicos utilizados en la redaccidén de guiones para cine,
radio, televisién y documentales. Propuesta. Tratamiento.
Linea de Informacién. Linea de interés. Paradigma de estruc-
tura dramdtica. Escena. Secuencia. Medios masivos. Natu=
raleza del drama. Manejo de contenidos.

ANALISIS DEL PENSAMIENTO UNIVERSAL

Distinguir y aplicar las escuelas y corrientes mas relevantes
dentro de la evolucidn del pensamiento humanc desde fines del
siglo XIX hasta el siglo XX; relacionar cbémo cada una de ellas
influye er los acontecimientos histéricos y en las manifesta-
ciones artisticas de las etapas que se estudien.

ESTRUCTURA DE LA LENGUA II

Analizar el significado en la palabra, frase y.oracién en
cuanto a los rasgos semdnticos individuales; ademas analizar
1a relevancia del contexto extralinguistico para comprender
61 fendémeno de la significacién.

MERCADOTECNIA I

Analizar la funcién de la mercadotecnia en la empresa, asi —-
como las principales variables controlables: producto, precio,
distribucién y promocidn.



.QUINTO SEMESTRE * - ° . :

Co-004

Co-013

Co-023

H-019

H-032

TECRIA DE LA COMUNICACION III

El objetivo del curso es que el alumno aprenda a identificar
los diferentes procescs que se dan en los grupos pequeiios ¥y

" las variables que estan involucradas en dichos procesos, a

través de un andlisis tedérico préctico del comportamiento de
las personas en grupo, partiendo de un diagndéstico de las di-
ferentes observaciones realizadas acerca de las conductas.
Principios tedricos basicos. Liderazgo. Toma de decisiones.
Comunicacién. Controversia y creatividad. Conflicto de in-
terés. Poder. Cohesidén y madurez. Solucidén de problemas.
Discusiones. Crecimiento y diagndstico. Construccidn de --
equipos efectivos. ] )

MEDIOS DE COMUNICACION IIT

Comprender la estructura de la radiodifusidén como medio de
comunicacidén masiva y desarrollar habilidades de produccién
radiofénica. Evolucién de la radiodifusion. La radio en el
contexto de los medios masivos. Anélisis de la radio en el
México actual., Organizacién y operacidn de una radiodifusora.
Formatos de produccidén radiofdnica.

OPINION PUBLICA

Conocer las varias consideraciones para una definicibén de --
- - F r - - ' - * .
opinidén publica. La historia, formacidén y funciones de 1la
- . ® & - -
opinidén publica. Aprender y aplicar técnicas de sondeo de 1la
- + & r - - - - 2 - Y o r [ AR -
opinidén pliblica. Definicion e historia de 1a opinion publi-
ca. Técnicas de sondeo de la opinidn phblica. Formacién -
de la opinién péiblica. Funciones de la opinién péblica.

ANALISIS DEL PENSAMIENTO MEXICANO .

Analizar y sensibilizarse con la problemitica mexicana a tra-
vés de la exposicidbén de las varias filosofias que marcan las
diversas etapas de la historia de México, y que definen el —-—
destino del mexicano. Integrar el conocimiento histérico y
filosbfico desde el mundo indigena primitivo hasta la actua-—

ESTRUCTURA DE LA LENGUA III

Familiarizar al alumno con los principios basicos de la in-

vestigacibén semidtica. Estudiar y analizar estos principios
* » + F - -

en diferentes formas de comunicacion y manifestaciones del -

arte.




Mt-011

INVESTIGACiON-DE MERCADOS

Se espera que los alumnos aprendean y apllquen los procedlmlen
tos y técnicas para la obtencidén de informacidn en las areas
de mercadotecnia. Se hace particular énfasis en el andlisis
cualitativo y cuantitativo' .para determinar’necesidades, motlva
ciones, actitudes, opiniones, habitos y hechos con el propdsi-

‘“to de utilizar esta informacién en la toma de decisiciones.

SEXTO SEMESTRE

"Co-014 MEDIOS DE COMUNICACION IV

Co-015

Co-089

Dar a conocer al alumno las caracteristicas fundamentales del
medio, ubicindolo y capacitdndolo para analizar los contenidos
de programacién, asi como el funcionamiento de una estacidén te
levisora en general y especialmente lo relacionado con la acti
vidad de un comunicador, tales como la produccidén y direccidn
de televisidn. Nacimiento y desarrollo de la televisién. La
televisibén en el proceso de comunicacidén. Organizacidén de una
estacidén televisora. La legislacidén del medioc. Programacidm,
publicidad y promocién. Produccidn y direccién de programas.
Elementos técnicos del ‘estudio de televisidén, Efectos especia
les. El video-tape. Televisidén por satélite.

MEDIOS DE COMUNICACION V

Estudlo y andlisis de las herramientas fundamentales de comu-
nicacidn 01nematograf1ca, que ayuden al alumno a lograr una -
efectiva identificacidén y aplicacidn del lenguaje caracteristi
co del medio. Introduccibén. Desarrocllo histérico del medio.
La continuidad visual. Los puntos de vista. Los lentes y su
longitud focal. Controles de exposicidén. Tipos de montajes.
Enriquecimiento de imédgenes. Movimientos de céamara basicos.
Fundamentos de la cinematografia moderna. El anédlisis de la -
forma y el contenido en filmes.

COMUNICACION INTERCULTURAL

Conocer varios conceptos como cultura, contacto de cultura,

.enculturacidén, aculturacidén, comunicacidén intercultural, con-

tracultura, interracial e interétnica., Analizar y aplicar --
estos conceptos en el estudio de culturas rurales y urbanas.

Conceptos importantes para el estudio de la comunicacidn in-

tercultural, El1 origen y desarrollo de’'la cultura. Las cul-
turas rurales. Las culturas urbanas., El contacto de cultu-

ras. La aculturacién.



_-Co—091

LY

TOPICOS DE COMUNICACION I

Elaboracidn de trabajos audiovisuales apoyados en las nuevas
técnicas computacionales aplicadas al medio, previo analisis
de propdsitos y condiciones fisicas ambientales especificas
'a cada tema a desarrollar. El proceso de la comunicacidn.
Investigacidén en el disefio de los materiales audiovisuales.
Concepto de audiovisualismo. Organizacidn, produccion y rea

~lizacién de un montaje audiovisual. Almacenaje. Archivo.

H-025

Mt-021

SEPTIMO

Catalogacidén y clasificacion de transparencias.

LITERATURA UNIVERSAL CONTEMPORANEA

Conocer las principales tendencias de la- novela del siglo XX
a través de la lectura de una seleccidén de textos emnriquece-
dores de la narrativa europea y norteamericana, proporcionan-
do al alumno las herramientas que se precisan para la com-
prensién y el analisis de la novelistica actual,

PUBLICIDAD T .

Conocer las estrategias de publicidad como herramientas pro-
mocionales, asi como comprender la metodologia para la reali-
zacién de una campafia: la fijacidn de objetivos, el desarro-
110 de estrategias, la seleccién de medios, el desarrollo de
presupuesto y el seguimiento y control de la estrategia pu-
blicitaria.

SEMESTRE

Co-016

MEDIOS DE COMUNICACION VI

Poner en préctica los principios de preproduccién, produccién
y postproduccidén, asi como, direccidn, conduccidén y operacidn
de la televisidn, realizando programas tales como: Documenta-
les, reportajes, etc., con el fin de ser exhibidos en estacio
nes televisoras. Aprendizaje y practica de operacidén de los
elementos técnicos necesarios para la realizacidén de progra-
mas. El guidén y la guia de continuidad. -La pre, pro y post-
produccidn de televisién. Direccion y conduccidén de progra-

" mas. Realizacidén de programas.

Co-048

-

COMUNICACION ORGANIZACIONAL

Comprender los fundamentos tedricos necesarios para comunicar
se efectivamente dentro de la organizaciom. Introduccidn a
la comunicacién. El sistema de comunicacién organizacional.
Estructura de la comunicacidn organizacional. Actividades de
comunicacidn especificas dentro de la organizacién. Investi-
gacidén en comunicacidén organizacional.



" Co-050

Co~-088

Co-092

H-026

r ) a
IMAGEN" ORGANIZACIONAL : A ]

Se analizaran el concepto de la imagen y el manejo de las re-
laciones plblicas de las organlzac1ones. Se estudiaran téc-

,nicas y estrategias para el diagndstico, disefio y cambio de

la imagen de las organizaciones. Manejo de campafias de rela-
ciones piblicas. Campafias de comunicacidén externa. Campaiias
publicitarias. Investigacidén de audiencias y andlisis de me-
dios.

PERSUASION Y CAMBIO

Conocer los factores que influyen en el cambio social. Teorias
de cambio social. Las teorias del cambio de la modernizacidn
y las diferentes perspectivas, que sufgleron despues de ésta.
Analizar, elaborar y promover campafias de accidn social. Cam-
pafias de accidén social. Factores de cambio. Teorias cléasicas
de cambio. Teorias modernas de cambio. Modernizacidén. Inno-

vaciodn.

TOPICOS DE COMUNICACION II

Conocer la nueva perspectiva ecoldgica en las relac1ones in-
ternacionales, las principales redes de comunicacidn interna-
cional, algunas instituciones internacionales importantes, la
situacién alimenticia, energética y tecnolfbgica desde una ---
perspectiva internacional. La ecopolitica. Redes de comuni-
cacion internacional. La ONU y sus instituciones. Alimenta-
cién mundial. Energéticos mundiales. Tecnologia mundial.

LITERATURA HISPANOAMERICANA CONTEMPORANEA

Leer y analizar obras de autores contemporaneos y pertenecien
tes a diversas corrientes literarias: literatura fantéastica,
realismo mAgico, realismo estructural, onirismo y poesia his-
pancamericana. b

OCTAVO SEMESTRE

Co-017

MEDIOS DE COMUNICACION VII

A través del trabajo en equipo, el alumno deberd realizar un
filme que le permlta revisar y aplicar los conocimientos teo—
ricos del medio, asi como el poner en practlca los pasos mas
1mportantes que se dan en la organlzaC1on y produccidn de pe-
liculas. E1 guidn c1nematograf1co. La camara y la pe11cu1a
Formatos de filmacidén y proyeccién. Produccion. Caracteris—
ticas de los lentes. La iluminacidén. Los efectos especiales
El sonido directo y sincrdénico. Técnicas y herramientas del
montaje sonoro. Elaboracidén de titulos. Técnicas de sonori-
zacibén. Anédlisis y evaluacion de resultados.



PR : w10 e

t 3
SEMINARIO DE COMUNICACION ORGANIZACIONAL -

Investigar a profundidad y presentar un seminario sobre un te-
ma relacionado con.la comunicacidén organizacional. Diagndsti-
co de comunicacidén en una organizacidn. Andlisis de redes de .
comunicacidn. Manuales de comunicacién. Disefio y administra-

. cién de centros de informacidon. Flujos efectivos de comunica-

Co=-051

Co-093

H-017

<4 'H-098

cién. Programas de comunicacidén en las organizaciomes: induc-
cién, campafias motivacionales, capacitacidn, comunicacidn de
innovaciones.

SEMINARIO DE IMAGEN ORGANIZACIONAL

Distinguir las diferencias existentes en la comunicacidén ex-
terna y la mercadotecnia de la comunicacidén. Manejo de rela-
ciones pf@iblicas a través de herramientas que permitan el con-
trol y el manejo adecuado de la imagen de las organizaciones
tanto publicas como privadas.

TOPICOS DE COMUNICACION III

Elaborar mensajes escritos en empresas publicas o privadas,
en base a conocimientos de periodismo cientifico y de admi-
nistracién de oficinas de informacién. Informacidén y medios.
Relevancia de la informacidén. La empresa informativa. La -
agencia de noticias. La relacidén entre publirrelacionistas
de organizaciones con los medios. Organizacibén y administra-
cidén de un periddico. Periodismo avanzado: el poder de in-
formacién. Periodismo interpretativo. Periodismo cientifico

LITERATURA MEXICANA CONTEMPORANEA

Reconocer y explicar las etapas que se sucedieron dentro de
la literatura mexicana desde finales del siglo XIX hasta el
siglo XX, a través de la lectura de obras de autores repre-—
sentativos de cada momento. .

HUMANIDADES I ;

Conocer los principales hechos histéricos del mundo actual en
relacidn a la ciencia, la tecnologia, el arte y las relacio-

. nes entre ellas. Relacionar los hechos del pasado con el mo-

mento actual para emitir juicios pertinentes {sefialando pros
- - r 3

y contras) referentes al mundo social, econdémico, tecnologico

y artistico en general.




[ ]

° NOVENO SEMESTRE. = = . : :

Co-018 MEDIOS DE COMUNICACION VIIT

Co-060

Co-086

Co-094

D-065

¥

Realizar un diagndéstico de necesidades de comunicacidén en una
organizacién y producir las comunicaciones que resulten nece-
sarias en el diagndéstico. Diagnéstico de necesidades de comu
nicacidén. Preproduccidn: factibilidad, costos, planeacién.

Produccién: disefio y realizacidén de comunicaciones audiovisua
les y/o impresas. Postproduccién. Presentacién del proyecto

APRECIACION CINEMATOGRAFICA

AnAlisis y discusién a través del manejo de la forma y el con
tenido, de los diferentes enfoques de apreciacidn de una peli
cula por medio del aprendizaje de la critica y de una revi-
sidén sistematizada del arte, tecnologia y teoria de la cinema
tografia. ' Sociologia del cine. El cine como arte. El len-
guaje del cine. Desarrollo histérico. Los géneros cinemato-
graficos. Forma y contenido.

EDICION DE REVISTAS

Mane jar practicamente la planeacidn y realizacidén de medios
impresos que utilicen de manera conjunta las habilidades espe
cificas de escritores, disefiadores graficos, fotbgrafos y mer
cadotecnistas.

TOPICOS DE COMUNICACION IV

Teorias y perspectivas de la ciencia de la comunicacidén masi-
va y aplicacidén de este conocimiento a los problemas reales
de produccidbn de la comunicacidén, asi como el estudio de los
efectos de los medios masivos de comunicacidon desde un punto
de vista social y psicoldogico. Enfoques funcionalista, es-
tructuralista y de sistemas. Teorias de cambio de actitud y
comportamiento. Socializacidén y comportamiento politico. Pro
cesamiento de informacién. Comunicacidén internacional. Comu
nicacidbn via satélite. Nuevo orden informativo. '

-

. DERECHO APLICADO A LA COMUNICACION

En este curso se pretende dar a conocer al alumno las normas

juridicas relativas a las vias generales de comunicacidén. Es-

pecificamente lo relacionado a la comunicacién via postal, ci
- - . ¥ & [4 [ »

ne, radio, television y via satélite, asi como el estudio de

la libertad de imprenta.




S

H-99 HUMANIDADES TII

'Establecer las caracteristicas principales del proceso de construccidn
del modo de produccidn capitalista en México en sus dos etapas funda —
mentales: la capitalista en general y la del capitalismo industrial.
Se examinaran las transformaciones y grandes momentos de la historia a
partir de las fuerzas sociales intervinientes en los procesos de acumu
lacién, las relaciones externas, la formacidn del estado y la nacioén,-
y la industrializacidn.




Co-002

C0-19

Ma-005

Or-05

Rh-011
Si-008

CF-022

Co-003

EC-001

Ma-006
OR-006

Rh-005

Co~005

Co-011

&

BIBLIOGRAFTA-TEXTO

Ed

- Larry Barker, Communication, Prantice Hall, 1981.

- Benjamin S. Bloom, Taxonomia de los objetivos de
la educacion.

El ateneo, 1981. F.S.C. Northrop. The Loglc
of the Sciences and the humanities. Ox Brow
Press. 1983.

- Gordon Fuller, ALgebra elemental, CECSA.

- Raymond E. Glos. Richard D. Steade y James R. -
Lowry, la empresa y su medio. South Western
Publishing CO. 1983.

— Sin texto.

— Hull Neil, Tentis y Bent, -SPSS Mc Graw-hill 1978.

Charles T. Horgen, Contabilidad financiera.
Introduccidén, Prentice Hall, 1984.

Guadalupe Victorica. TEoria de la Comunicacién II.
Lecturas, ITESM 1984,

Sin texto

Stephen Willowghby, Probabilidad y estadistica,
Publicaciones Culturales, S. A

— James A.F. Stoner, Administracidén, Prentice Hall
International, 1983.

Sin texto. .

- Cristina Diaz de Buhl, apuntes para la clase de
comunicacidén grafica, ITESM, primera edicion.

— Ralil Rivadeneira, Periodismo, Trillas, México, -
1980.



Co-020

H-030

H-34

Rh-009

Co-009

Co-012

Co—-021

H-018

H-031
Me=010

Co—004

Co-013

Ezequiel Ander Egg. Técnicas .de investigacién -
social. Editorial Humanitas/Buenos Aires,
1983.

Victoria Fromkin y Robert Rodman, an introduction
to languaje, Holt Rinehart y Cuinston, 1978.
Varios mas.

Se trabaja con material de publicaciones periddi-
cas, antologias o compilaciomes.

Hernandez Sverdlick, Varela, Chruden y Sherman. -
Administracién y personal, South Wester, -
1984,

Eileen Mc Entee, Comunicacién Oral, elaboracidn y
organizacién de discursos informativos, Méxi
co, Alhambra Mexicana, 1983.

John, Hedgecoe, Manual de fotografia, Alfred - -
Knofp. |

§. Field, Screenplay Dell. New York, 1979.

Historia de la Filosofia, Siglo XXI, tomos 9 y 10,
México, 1981.
Samuel Enoch Stumpf, De Sécrates a Sartre.
Historia de la filosofia, Atenec, Argentina,
2a. Edicidén. 1980.

Gaetano Berruto, Semintica, Nueva Imagen, México,
1979,

William J. Santon. Fundamentos de marketing, Mc
Graw Hill, 1980.

David W. Johson, Joining togéther. Group theory
and group skills. Prentice Hall, Inc. Engle-
wood Cliffs. New Jersey, 1982.

Manual de apuntes para radio: Lecturas ITESM, -
1986. :



Co-023 v

H-019

H-032

Mt-011

Co-014

Co-015
Co-089

Co-091

H-025

Mt-021

Co-016

Co—948

- Rafil Rivandeneira Prada. La Opinidn Pablica. -

Analisis, estructura y métodos para su es-
tudio. México. Trillas, 1984.

Sin texto.

Umberto Eco, Tratado de Semidtica general, Nueva
Imagen, 1978.

Umberto Eco, La estructura ausente, Lumen, 1975.
varios mas.

Donald. Tull y Del I, Hawakins. Marketing research
Meaning, measurement and method. MacMillan
1976.

Jorge E. Gonzdlez, Televisién, teoria y practica,
Editorial Alhambra Universidad, Primera Edi -
cién.

David Chesire. Manual de cinematografia. H. Blume
ediciones, Madrid. 198l.

I

Samovar and Porter. Intercultural communication:
a reader, Belmont', Calif. Wadsworth, 1976.

Cromberg & Paldos. Montajes audiovisuales. Teoria
'y practica, Editorial Diana. la. Edicidén, -
1979, México.

— Sin texto

- C.H, Sandage, et. al. Advertsing theory and prac-
tice, Irwin, 1979,

— Jorge Ed. Gonzélez. Televisién, teoria y practica
Editorial Alhambra Universidad. Primera edi-
cidn.

— Paul Timm. Managerial «Communication. Englewood C.
Prentice Hall, 1980.




Co-050

Co-088

Co-092

H-026

Co~017
Co-049
Co-051
Co—OQé

H-017
H-098

Co-018

Co-060

Co-086

Frazier, Moore y Bertrand Cantield, Relaciones -
ptblicas: Principios, casos y problemas, -~
Editorial C.E.C.S.A., 1980, Sandage, Frey -
burger y Rotzoll.
advertsing theory and practice, Irwin.

Etzioni, Amitaru y Eva. Los cambios sociales, Mé-
xico, Fondo de Cultura Econémico, 1979.

Eileen Mc Entee de Madero. Guia para el estudio
del texto de Dennis Pirages: La ecopolitica.
ITESM. 1986.

Sin texto.

David Chesire, Manual de cunematografia. H. Blume
Ediciones, Madrid. 1981.

Sin texto, pero se hace uso constante de la Biblio
teca y de servicios especializados de informacitn.

Se asignaran diferentes textos y lecturas comple -
mentarias de revistas especializadas.

Se asignardn lecturas especializadas para los di -
versos temas.

Sin texto.
Sin texto.

Dado el caracter prictico del curso, no se tiene —
un texto asignado, aunque se hace uso de bibliogra
fia especializada.

James Monaco. How to read a film, Oxford Universi-
ty Press, New York. 1981.

Graphic arts manual, Folio Publishing Co.

-




Co-094 “7. " - " ' - . Mbnica Samojé. Manual de Comunicacién Masiva.
Lecturas. ITESM, 1986,

D-065 - Jorge Pinto Mazal, Régimen legal de los medios -
de comunicacién colectiva, serie de la Facul
tad de Ciencias Politicas y Sociales de la -

UNAM . e

B-99 — Sin texto.

[}




UNIVERSIDAD DEL VALLE DE MEXICO

México, D.F. a 08 de Octubre de 1390,

MTRO. LUIS NUREZ GORNES
PRESIDENTE DEL CONEICC
Presente

Por este conducto, me dirijo a usted para manifestarie nuestro deseo
de que la Escuela de Ciencias de la Comunicacion del Campus Centro de -
esta Casa de Estudios sea miembro del Consejo Nacional para la Ensefianza y
la Investigacién en Ciencias de la Comunicacion.

Preocupados por obtener la excelencia académica en los estudios que
impartimos, buscamos el vinculo con organismos colegiados que propicien el
fortalecimiento de nuestra labor educativa. Por ello nuesira solicitud de --
ingresar al CONEICC.

La persona designada para representar a este Campus ante CONEICC
es la Lic. Lourdes Lépez G., Subdirectora de Ciencias Sociales.

Sequro de que esta solicitud serd una oportunidad para estrechar -
vinculos me despido reiteréndole mis mds distinguidas consideraciones,

ATENTAMENTE

"POR SIEMPRE RESPONSABLE DE LO QUE SE HA CULTIVADO"
o

3
LIC. ROME OBAR MONTOYA
Vicerrector del Campus Centro

MHVA w _— -
M

MIEMBRC FUNDADOR DE LA FEDERACION DE INSTITUCIONES MEXICANAS PARTICULARES DE EDUCAGION SUPERIOR



