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Estudio de mercado y expectativas profesionales

Presentacién

Felafacs estd realizando esta investigacién sobre «Mercados y expectativas
profesionales en el 4rea de Comunicacién en América Latina» con el objetivo
de descubrir, caracterizar y analizar las tendencias del mercado profesional y
las creencias de log diversos actores involucrados en las actividades de
comunicacién en América Latina. Lainvesligaci6n se est4 realizando en todos
los pafses del continente de la misma manera. Le ruego colabore con ndsotros
contestando a las preguntas de este cuestionario que corresponde ala primera
fase del estudio: «Informacién de Referencian. Con €l se busca obtener una
base lo mds completa delas tendencias de formacién de las diversas facultades
en los tiltimos 14 afios.

Provincia:

Nombre y apellidos del recolector:

—
J

{Cues tHonario N*:

T EDERAL
DESTIRIIGO E Cardcler de la Unjversidad

FRANCISCO M. PEREDO CASTRO

"E7] rablica
[ ] rrivada

]

Universidad:

~UNIVERSIDAD NACTIONAL

AUTONOMA DE MEXICO

\

Facultad/Escuela: FACIITAD DE CTENCIAS
BOLTTTCAS. ¥ SOCTALES., COORDINACTON.
DE CIENCIAS DE 1A COMUNICACION

Direccién: (10, MARTO DE 1A CUEVA_S/N

T

VERSITARIA., 04510. MEXICO.D.F.
Teléfono: 6£22-94-11 665=17-94

Fax:
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p.1: Diganos por favor cudles son las «4reas de orientacién» de su Facultad o Escuela; el
niimero de estudiantes actualmente matriculados en cada 4rea; y el niimero total de
estudiantes titulados en cada 4rea desde 1980.

(lmtmcddm Llamamog «ireas de orientaciény a aquella asignalura\
0 conjunto de asignaturas del curriculo donde se brinda una ense-
flanza especlfica y prictica de algunode los campos profesionales de
la comunicacién. Por ejemplo periodismo, publicidad, relaciones
publicas, comunicacién organizacional, produccién de T.V, ete. Son
las que algunas Escuelas o Facultades llaman «Enfasis profesiona-

les» o0 «Areas de profesionalizacién» o «Subsistemas».
o J
( Area de orlentacion N°® de estudiantes N* estudiantes w
matriculados titulados desde 1980
|. COMUNICACION PERIODISTICA
2, COMUNTICACTON AUDIOVISUAL:
3. INVESTIGACION CIENTIFICA DE
A COMUNTICACTON
4. (N0_ES POSTRLE DISCERNIR POR_ | Ca. 3,000 564
5. ARFAS DE ORIENTACION).
6.

& | J

P-2: Ahora diganos por favor las modificaciones rjue han tenido esas «4reas de orienta-
cién» desde 1980 hasta hoy, el afio o los afios en que ha ocurrido esa modificacién y una
razon para esa modificacién.

/lnslrucdén: las modificaciones de las «4reas» son los cambios de\
orientacién que han tenido por la demanda de nuevos campos
profeslonales o por la ausencia de ellos. Por ejemplo en muchas
Facultades el érea denominada «Comunicacién Empresarial» pasé a
\ser «Comunicacién Organizacional». L. /

4 Area de orientacién Modificacién Aflo Razén ™\

1. NO HAY CAMBIOS. ULTIMO PIAN DE ESTUDIS DATA |DE 1976.
SE HAN REVISADO Y ACTUALIZADO PERMANENTEMENTH IOS PROGRAMAS DE
2. ESTUDIO DE IAS ASIGNATURAS.

3. EN 1A ACIUALIDAD, EN UN PROCESO DE REFORMA AQADEMICA INICIADO
EN 1993 1OS PLANES PE ESTUDIO SE ENCUHNTRAN HN PROCESO DE REYISION.
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p.3: Sefiale por favor si existen documentos sobre las «sreas de orientacién» y diga el x
titulo de cada uno de los documentos, el afio en que fueron realizados y anéxelos al
cuestionario,

Instrucclén: Llamamos «documentos» a cualquier escrito realizado
por o enla Pazuliad sobre el tema de una o de iodas las 4reas de
orientadén. Generalmente son documentos mecanografiados o en
computador que sefialan el objetivo del 4rea, las asignaturas que
incluyeysuduraclén y creditaje. Siesos documentos se hayan dentro
del «Libro de Programas» que contiene el Plan de esludios general,
por favor envienos el libro, Y,

¢Existen documentos eobre
dreas de orientacién?

si
NOD

4 Afto Titulo \
L FACULTD DE CIWMICIAS POLITICAS Y SOCIALES.
N (ANEXAMOS DOCUMENTO (1)
-1 2 ORIENTACION VOCACIONAL. CI '
(ANEXAMOS DOCUMENTO) .
3. PLANES DE ESTUDIO 1993. (ANEXAMOS DOCUMENTO) .
4,
5.
6.
7.
8.
9,
10, ‘
- _ Y

p-4:Diganos por favor el tipo de Trabajode Grado querealizan los estudiantes, el tiempo
que demoran realizéndolo y las formas de evaluacién.

[nstruceién: cuando decimos «Tipo de Trabajo de Gradow estamos

hablando de las diferentes modalidades de grado. Estos trabajos
No existe trabajo de grado pueden ser producciones técnicas como videos o alguna otra moda-
lidad de produccién, monografias o tésis de grado, seminarios de
final de carrera; y pueden ser evaluados como parte de una asigna-
tura 0 como trabajo especial.

4 Tipo de trabajo Duerccidn Forma de evaluacién I

1. TESIS DE GRADO (INCLUYE MO | VARIABRLE EXAMEN PROFESIONAL
__DALIDADES REPORTAJE.PROD. | SE RECOMIEN

2. DE 2 ANOS)
TESINA (2a, OPCION TITULA- |VARIABIE | EXAMEN PROFESIONAL

3. A JT:}M.\'IUU Do tais b=127 M:E:SES

s =)

\
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p.-5: Sefale y ariexe los documentos producidos en o por la Escuela o Facultad sobre
«Mercados Profesionaless, el tipo de documento, el ttulo y el afio de realizacién.

No exlsten documentos Instrucclén: eslos documentos pueden ser ponencias de profesores,
investigaclones reallzadas para o porla Escuela o Facultad, o documen-
D tos de trabajo. Eslos documentos pueden ser diagnésticos, andlisis o
descripciones del marcado profesional. j
4 Tipo de documento ' Ailo Tftulo )
bl ENCUESTA ENCUESTA A EGRESADOS DE IA TAC.
g RECTENTE 1993 [C.POL.Y. SOC. (PRIMERA PARTE)
2, L. NO 1T
3
4,
5.
6.
X : -/

p-6: Diganos sila préctica profesional de los estudiantes est4 relacionada con las dreas
de orientaci6n, en qué semestre o afio del plan de estudios se hace y si los estudiantes
quedan vinculados con las organizaciones.

X

Instruccién: enlendemos por practica profesional el trabajo que realiza
un estudiante en una organizacién en alguno de los campos de la
comunicacién al finalizar sus estudios o durante ellos Y que est4
supervisado por la Escuela o Facullad, Si la escuela o facultad no tiene
dreas de orlentacién seitale simplemente las pricticas que hacen los
estudiantes. )

' ( Area de orfentaci6n Semestre Tipo de vinculaclén .
de Ia préctica o Afio con la organizacién
! NO EXISTE AREA DE_PUBLICT CONVENIO C/ASCCIACIONES DE

DAD/ SI TIENE DEMANDA. 70,SEM, [PUBLICIDAD.
2 COMINICACTON PERTODISTTCA. CONVENIO C :

4l 70.SEM. [SI HAY RELACIONES,
3. COMUNTCACTON ALIDINTISIIATLL ICONVENTO (“/FZMDRF‘QAC‘. DE RADIQ
da.SEM, _[Y_TV, ST HAY RELACIONES,
4.
5.
6.

Estudio de Mercado y Expectativas Profesionales
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p-7: Digaros en qué tipo de organizaciones realizan los estudiantes sus précticas
profesionales, la duracién de esa préctica -en meses- y sefiale si son remuneradas

Instruccién: dfganos el tipo de organizacionesy nolasorga nizaciones \
en concrcto. Por efemplo emisoras de radio, periédicos locales y/o
naclonales, agencias de publicidad, bancos, hoteles, programadoras

de T.V,, universidades, etc. J
Puracién de 1a (Hay \
Tipo de organizaclén practica remuneracién?
1. : CONES :
OF ZA e _,‘_,(__ 6 OPCICNAL, NO
~7| 2 DE RADIQ ¥ TV. CTAS DE PUBLICIDAD, |  mmsms OBLIGATORTA
3, PERIODICOS, ASOCTACIONES CIVILES, EIC.
4.
5.
6.

N . J

p-8: Senale los recursos de infraestructura con que cuenta a Escuela o Facultad para las
asignaturas de las 4reas de orientacién.

Instruccién: recursos de Infraestructura son por ejemplo estudios de
T.V, emisora de radio, sala de computadores, centro de documenta-
cién, ete.

4 Recursos Areas de orientacién )
de infraestructura que log requieren

. N ARFA AUDTIONTSUAL CON DOS
ETUDIOS DE_T8,_DOS_CABINAS
2. DE AUDIO, UN LABORATORIO DE.__ | COMUNTCACTON ATDTOVISIAT.
FOTOGRAFTA ~
3.

4,

Estudio de Mercado y Expectativas Profesionales



“\

p.9: Diganos el nimero total de profesores de la Escuela o Facultad de dedicacién
exclusiva, dedicacién parcial y por asignatura y el salario en délares que reciben.

Instruccidn: dedicacién exclusiva son profesores de tiempo completo,
dedicacién parcial son profesores de medio tiempo, y asignatura son
profesores de ctedra por horas. Para el salario diganosloquegana un
profesor de Tiempo completo y medio tiempo al mes, y lo que gana e)

profesor de asignatura por la hora de clase trabajada.

4 Nimero Salario(US$) )
Profesores dedicacién 350 a 750
exclusiva 35 APROX. SEGUN NIVEL
Profesores dedicacién
parcial 2 350
14 AL MES POR CADA
Profesores asignatura HORA SEMANAT, DE CLASE
141 (HORA /SEMANA /MES) W,

p-10: Dfganos el nimero total de profesores de las 4reas de orientacién de decicacion
exclusiva, dedicaci6n parcial y por asignatura; el niimero total de profesores que tienen
titulo de Comunicador y/o su variedad y el nimero de profesores con titulo de

postgrado. '
Instruceidn: Cuando decimos ttulo de comunicador o su variedad
nos referimos a las diferenles modalidades de titulos que dan las
Escuelas o Facuitades de comunleacidn como Licenciado en Comu-
nicacién Soclal, o comunicador social periodista, etc.

Arez de ordentaclén

N*® prolesores

N* prolesores

N* profesores

dedicaclén exclusiva| dedlcacién parcial asignatura

|- COMUNICACION PERIODISTICA 15 5

2.
“p™ COMINTCACTON AUDIOVISUAL 1 25

- INVEST. CIENT. COMUNICACION 19

¥

4.

5.

. W,

N* lolal de profesores
delz Escuela/Facultad

N* profesores
con ttulo de Comundcador

N* profesores
¢on Postgrado

W

178

|
ks

NO TENEMOS LOS DATOS
ACTUALIZADOS

S A

Estudio de Mercado y Expeclalivas Profesionales
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p-11: Indfqueaws el nimero de profesores de las 4reas de orientacién que realizan
actividades profesionales fuera de la docencia y qué tipo de actividades realizan.

Instrucclén: Indiquenos cudntos de ellos son por ejemplo periodistas
o publicistas o jefes de relaciones publicas, o sl son pequefios em-
presarios, o pinlores, mtisicos, gerentes de banco, etc.

4 )

Tan N* profesores -
Area de orientacién con olxa actividad Tipo de actividad

| oo, FERIODICTICA 35 NO_TENEMOS DATOS EXACTIOS
—|% COMUNICACION AUDIOVISUAL 25
" /|3 coM. TNVEST. 19

4.

p-12: Diganos por favor si las 4reas de orientacién generaron estudios de postgrado
dentro de la Escuela o Facultad o visceversa.

No exisilen postgrados Instsucelén: por ejemplosiel dreade periodismo generé un postgrado
en periodismo econémico o uno en periodismo televisivo, o al contra-
rio s el postgrado en Comunicacién Organizacional generé un area
de relaciones publicas.

4 —
Area de orientacién Postgrado
P! INVESTIGACION fCIENTT. COM. MAESTRIA EN CIENCIAS DE IA
I
2. COMUNICACICON
3.
N ; J
4 )
Postgrado - Area de orientacién
|
2.
3 J
-~ /

Estudio de Mercado y Expectativas Profesionales
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Federacién Latinoamericana de Facultades de Comunicacién Social

~N

Santafé de Bogot4 Unlversidad Javeriana

Cra7N° 43-82 p.7 Ed. Angel Valtierra

Estudio de mercado y expectativas profesionales

Presen

Felafacs esté realizando esta investigacién sobre «Mercados y expectativas
profesionales en el &rea de Comunicacién en América Latina» con el objetivo
de descubrir, caracterizar y analizar las tendencias del mercado profesional y
las creencias de los diversos actores involucrados en las actividades de
comunicacién en América Latina. La investigacién se esté realizando en todos
los paises del continente de la misma manera. Le ruego colabore con nosotros
contestando alas preguntas de este cuestionario que correspondealasegunda
fase del estudio; «Insercién en el mercado laboral» en el que se busca conocer
las actividades profesionales de los egresados de una muestra de Facultades.

tacién

@uestlonario N®:

0
_J

Municipio:

Provincia:

Nombre y apellidos del recoleclor:

Universidad:

-

Caricter de la Universidad ’ D Piblica

Facultad/Escuela: FACULTAD DE CIENCIAS

POLITICAS Y SOCIALES/COCRDINACION
DE CIENCIAS DE TA TOMUNICACION

Direccién: CT0.CULTURAL MARICODE 1A CUEV]
Ch  UNIVERSITARTA . 04510 ,COYCACAN
wEreesrre—

Teléfono: 622-94-11 665—17+94

Fax:

Insercién en el mercado laboral
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p.1: Diganos por favor el nimero total de egresados de su Escuela o Facultad desde 1980.
De ese total indiguenos cusntos son hombres, cusntas mujeres, el promedio de edad con

el cual egresan, el estado civil y el nimero total de titulados.

ﬁ

Instrucclén: egresados son aquelios estudiantes que finalizan sus
estudlos cumpliendo con todos los requisitos y que ingresan al

mercado profesional titulados o sin titular,

N° de egresados N® de titulados )
Edad promedio ANEXAMOS ENCUESTA
8 DOC. NO._TT
JE) Estado clvi)
Q
o ¥
TOTAL
Edad promedio
Y
o
) Estado civi]
< |
TOTAL /

TOTAL: ( } TOTAL: ( )

p-2: Ahora diganos por favor el nimerc total de titulados desde 1980 con estudios de
postgrado y las principales 4reas en que han realizado dichos estudios.

Instrucclén: Indlquenos las 4reas genrales como por ejemplo Cien-

clas Polfticas, o Econunda, Administracién,

Comunicacién y

Cultura, etc. Y,
4 Areas de postgrado Nimero )
L. 2
2.
3.
4,
5.
6.
N Y
TOTAL: (_ D)
\.

Insercién en ¢l mercado Inborel
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p-3: Sefiale poy favor el tipo de empresas y el nimero de egresados de su escuela o
facultad que trabajan en ellas desde 1980. Diganos si son ptiblicas, privadas o empresas
propias

Instruccdén: diga el lipo de empresa que puede ser periddico,
agencia de publiddad, emisora de radio, banco, ministerio, etc,, yel
niimero de egresados vinculados con cada tipo de empresa.

Publlca, privada o Nimero

( Tipo de empresa propia de egresados

7. -
\Z _ -/

TOoTAL: Ai)

p-4: Diganos por favor en qué departamentos dentro de las empresas trabajan los
egresados de su Escuela o Facultad desde 1980.

knstruccién: indlque el departamento por ef: redaccién, edicion,
creativo, relaciones piblicas, personal, ete y el nimero de egresados
por cada departamenio.

Nimero N

Departamentos de las empresas de egresados

?
. TANTO EN SECTOR PRIVADO COMO EN EL,_PURLICO,

2. VER ENCUESTA ANEXA P, 39

e

)
TOTAL: (_ )

Insercién ent el mercado laboral
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p.5: Sefiale el lipu de cargo que ocupan los egresados de su Escuela o Facultad dentro de
las organizaciones, las expectativas de trabajo que tienen y la coherencia o no con los
estudios realizados.

Instruccldn: el cargo pude ser director, reportero, lotégralo, jefe de
departamento, etc. Las expectativas sintet{celas en categorfas coma
adquisiclén de nuevos conocimientos, desarrollo de proyectos perso-
nales, mejora salarlal, ascenso, etc.

Tipo de cargo Espectallvas de trabajo Coherencia con losg estudi&

2,

bt

Insercidn en el mercado laboral
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Federacién Latinoamericana de Facullades de Comunicacién Sacial

Santalé de Bogot4

Pontificia Universidad Javerlana

Cra7N" 43.82 p7

Ed. Ange! Valtierra

Mercados y expectativas profesionales

/_ INFORMACION PERSONAL \
Apellidos Nombres
Moldiram y Lenfa HEL C. S/l IVES
Sexo Estado Civil Fecha de nacimiento Ciudad
: Db Ma Ane HeEy. .
5] E © NEAN AW
Direcci6én residencia _ Teléfono Ciudad
eaunon CRU2 UeRDE  FX 5 GC 63 )6 D
Direccién oficina Teléfono Ciudad
elRecie Mbkin pe Ch LR 55 gy ) o.F
N - /
4 INFORMACION ACADEMICA )
Aﬂ —
E:;g::'so det::do Poslgrado Universidad deﬁ;‘:’do
Docror &G0 VAR Gy
HAETTTLMA 14t
LICENCHBTURA UANV. DEL SALVABYE 196+
N Y,
( INFORMACION ACADEMICA.
Trabajo Trabajo o Coherencia
Actual Anlerior Piblica |FPrivada con estudios
Empresa | Y/NAH X ToTRL
Departamento el
Cargo peoF. Tt TC
Expeclativas
\ de Trabsjo )

.

Antexo
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Federaciédn Lallnoamericana de Facultades de Comunicacién Social

Santafé de Bogotd

ontHicla Undversidad Javeriana

Cra 7N° 43-82 p7

Ed. Angel Valtierra

- Mercados y expectativas profesionales

NN il.mnwm

10 PAIA LA fuco
I INVBNIARION
( INFORMACION PERSONAL \
Apellidos Nombres
- ¢ ]
C}\ﬁuca R\Uctc\er’lﬁ)/r(u /\ucm., lr@/f(‘:d«c'.
Sexo Estado Civil Fecha de nacimienlo Ciudad
Dl Mes Abo 7,
E [Kl @ AN v %}'é"j&, JMKA‘ %)( &3
Duecué;{ residencia j Teléfono Ciudad
o ybetms 317 A\ fspssay | _pfd o
omfjnc)uu):ruut’vsf‘cffd CPOY360 é — / (/Y/Oj’
F I/ J re%clén oficj na), Teléfono Ciudad
“evf feed de Creneras e wé)! . : 4 S
(c}",,?’cl &fmwmmmm ni Vf’r'xml é’ 229Y 7/ ’/{p)&/"/ ) 7/_/

’Vdi,"{;fr\a,f o henmta dp 7 ()(/(‘.:,3

4 INFORMACION ACADEMICA )
Aflo egreso AR g . An
Esdgac. de gr:do Postgrado Universidad de ;::‘do
J95O | 1983 W. M-l
\_ /
4 INFORMACION ACADEMICA )
Trabajo Trabajo o Coherencia
Actual Anterlor Piblica | Privada con estudios
5(’(".!(’ feorde d¢ '
Empresa ?/If”-ﬁt”?; J}g.%‘,(n( » PHAZ X ﬁy’/_
G “ ik
Departamento (UH’\UY\ Lag v
Pr es;m ‘
Cergo >< ™ /
" cm Co  — M- - ﬂ
‘fsggpadc) Ef .C 4 ] / & )
Expectativas Decenies pfrxc
\ de Trabajo r5}4(‘4f!2 !!’IW’.S _ J
k J‘l /A’/.’P £ l; mv\

Anexo
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Santalé de Dogold

Pontificia Urdversidad Javerinna

Cra7N® 43-82 p7

Ed. Angel Valtierra

Mercados y expectativas profesionales

Mouu o

AN llllﬁv,ﬂ lm mmms-mu

-

INFORMACION PERSONAL

Apellidos

A‘on D0 5G’>HC.\’\ qz

Nombres

Clavc\ia Eeicn

Sexo Estado Civil Fecha de nacimienlo Ciudad
Dts MHer Aho
X (0] EERETIGEN C-A My Co
Direccién residencia Teléfono Ciudad
Emilo Covvaunza M09 Edcf A p
4on_ ol Relede 5 23630 Mexico
Direccién oficina Teléfono Ciudad
4 INFORMACION ACADEMICA N
Afio egreso Afio . . Afio
Esc/Fac, de grado Postgrado Universidad de grado
190 P(\'bqb\'\ﬂ U ACRA i?‘\‘?:(“\u\‘\t
( INFORMACION ACADEMICA )
Trabajo Trabajo o Coherencia
Aclual Anterlor Publica |Privada con estudios
Empress 7.7v. C.
Departamento AWC{US is Y 5(1?%1
Cargo .
Do pe NSO, ><
Expectatlvas
Ue Trabajo )

\-

Anexo
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Santafé¢ de Bogotd

Pontificia Universidad Javeriana

Cra7N° 43-82 p.7

Ed. Angel Valtierra

Mercados y expectativas profesionales

v‘u Mfumm Mimm'
«|

l.l OI \IM lj.n\ (LCO

( INFORMACION PERSONAL \
Apellidos Nombres
Zr.mnl‘n L(nt'\ftr‘ L-Q_fru({ﬁ lrf !N."'
Sexo Estado Civil Fecha de nacimiento Ciudad
Dia Meas Ahdo
f X [ © T ] hloxic,
Direccién residencia Teléfono Ciudad
Lrenveso AN 20 3 Dl t‘[ Y| ¢ caan o Lo dicn
I Direccién oficina Teléfono Ciudad
o S
( INFORMACION ACADEMICA
A_ﬂ -~
E:J{f::_“ det-::do Postgrado Universidad deAgl::du
1 5010 l-’f L ’_\
/;10 | 16 Sl U k\ ‘\[\\ l.l‘)(iﬂ'!k"
4 INFORMACION ACADEMICA )
Trabajo Trabajo o Coherencia
Actual Anterlor Piblica | Privada con estudios
Empresa TL T r.: R \___I, \}(.,
"y o ety
Departamento A ([ b ”!Ml; ’
Cargo
/\1‘[“ AFENO)
Expectativas
\de TrabaJo j

\-

Anexo
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Santal¢ de Bogotd Pontificla Universidad Javeriana Cra7N® 42-82 p.7 Ed. Angel Valtierra

Mercados y expectativas profesionales

\-.uiuu:‘ (LA AT LABNALY 255
'iu.cqu 10N Dit

Monu O PAIA LA
. INFOUMACIGN

( INFORMACION PERSONAL \
Apellidos Nombres
I//¢ SE/NS A/@Af%’/mo 30 l s 772
Sexo Esfado Civil Fecha de nacimienlo Ciudad
Dl Hea Abo ‘b f_:
5 @f\ e 172 142) Do 73
P Direccién residencia Teléfono Ciudad
eBro Aoetone de lennerea )
/357362 . NARDOIIE 625-32 44 b. £
" / D:reccnén oficina . Teléfono Ciudad
/))La udz,’l SOo* PN OV -/173 -
\ A forsl O A 598 132y be )
4 INFORMACION ACADEMICA )
AR r =
E:cjls:,:fo de!:ir‘:do Postgrado Universidad deAgr::do
E i A WAl
M EF . Cen Al
/76 |/939 197 2, /14 - XAl
"~ | Fopneweas Mé Poce . - )
ﬁ INFORMACION ACADEMICA w
Trabajo Trabajo e . Coherencia
Actual Anterlor Publica |Privada con estudion
Empresa Qas s (7[5‘?7’0 QAU /f/ﬂdf.."(}’ v o
bhrtie)sa
Departamento [U([,r',‘ pv eiT0
Carpo ’? wpdle G - JeFe bo f-/a l’"ﬂm; g
V51801 0 4f5)-2. fenes prsilrons
Expectativas
\_de Trabajo M selfrs M Vel fps e )

\.
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\\l |ll1|N l

iil.nmtﬂm Mimm:;

Mom.e o \lM t.'t u.co
""i

Mercados y expectativas profesionales

( INFORMACION PERSONAL \
Apellidos Nombres
DAVALLY GR¥2D FEDERIYD
Sexo Estado Civil Fccha de nacimicnlo Ciudad
Mes
(@ (5] @@ LO’H 02_15&1 MExis, D T
Direccién residencia Teléfono Ciudad
CALZ. diloo Agu.\u 462, Col. Lo _ —
Aquilan A, OBRECOD , D T OO 680-55 Y% HEXW , DT,
Direccién oficina Teléfono Ciudad
Coond . ¢, Ayla CoMU NILALON, Tad, €. 6 1L2-9¢1t] Hexieo, DT .
\Jul-y Set.- unAM, Cd Universdasia bbS5-139Y ,
(.abamu.au\ DX, oYSsIOo
4 INFORMACION ACADEMICA )
Aflo egreso Aflo . . Af
Esc/Fac. de grado Postgrado Universidad de gr::do
19% b 1999 UMWERSIDAD
MALLE MAL
N /
INFORMACION ACADEMICA \
Trabzjo Trabajo s Coherencia
Actual Antetlor Publica |Privada con estudios
VWMOWERSEDA D o
Empresa A COMA | X S
FAL € QOLIMCA)
Departamento Y S.oc.uxLEJ
Cargo F‘@LP‘L(_‘) A.L}.Dé..
HULO Aloua Dy
“B” Twtpo, cowplefa ]
Expectalivas
@:Trnbnjn )

\.
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Mercados y expectativas profesionales

{1

\
Mouu 1) i. \n} L gu.cu

4 INFORMACION PERSONAL \
Apellidos Nombres
DURAND FLORES ME:\QC,EDF:
Sexo Estado Civil Fecha de nacimiento Ciudad
. Dia Ves ARo vcudo —
& ™ 5 € 0 Vivda [ATZ 133 @ew ‘;;,Uﬁ:d .
% D:recc:én residencia Teléfono Ciudad
VQV\( Untveisidad 90916 — 3~ & Distirito Red \
5% O (sir o keder
Par ame\ﬁlg}Lng‘o 6-% ar 3 M@ XKicCo
3 D”“Et&?ﬂ&ﬂ;% L'\\ Soc. Teléfono Ciudad
Gsaded Dt vergtevionan 6-29.-qu11 | Distwi to R
4 INFORMACION ACADEMICA )
AR _
E:jg::fo det::do Fostgrado Universidad dep;:do
(968 | | 930 Maestria Eacuma de
los OF e Y
Q ta s
N /
( INFORMACION ACADEMICA )
Trabajo Trabajo e ] Coherencia
Actual Anterior Publica |Privada con estudios
e STI;F, fee _
ESV € 3#‘4“5,,“ Tdew | X Comblela]
4 /
Departamento i\:%%g“?tme IH; c’ @ L >< Q. bS v m
Cergo aes A ol ) g
Expectativas | Que do la.bara'r
\deTrnbajo ci\"’%g";\%t“%d ar' ><.>< Y,

e

e )
"é d:i(o:-wmq‘le\d
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Mercados y expectativas profesionales

Muml 0l

‘- 'éizras;w

It 1Yk mkw\m uﬁuu.\y

( INFORMACION PERSONAL )
Apellidos Nombres
AlBacn Lg vy ELsAwa
Sexo Estado Civll. Fecha de nacimiento Ciudad
Du Ma  Am TeMueo acﬁi LE)
Y 20 192
QL , Direccién resid nc:a Teléfonoe Ciudad
0 Negro 07 Al-f3- 158
~ /5815 MerR,
Vigla Hevrmoss CF (o 2 ‘2—‘30 73 7 WWJ
Direccién oficina Teléfono Ciudad
4 INFORMACION ACADEMICA )
Aflo egreso AR . ; An
Esc/Fac, de gr:do Fostgrado Universidad de grr‘:do
A963 1963 +—> 9, 23 WW'W'(:&J e
K Glf e&&'&
v
4 INFORMACION ACADEMICA A
Trabajo Trabajo . Coherencia
Actual Anterlor Piblica Privada con estudios
Empresa fae. oe'“ e. P
:; s.
Departament Yt an At
epartamento (4%“ o L’Md";u
Cargo f)’hdh-&_a_, ote S 2 :De Lo lealina, i
WolLerelocn y Siderecin” S Allops Y flad
Expectativas  |Q87/¢rer Lan ’L"W‘M ] ¥ ’
\de Trabajo |G Of % EIYAYY /4.9/ )

o
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Mercados y expectativas profesionales

/

INFORMACION PERSONAL

0&’11‘_;

Apellidos
7 ): e N

Sexo Estado Civil Fecha de nacimiento Ciudad
Dis Mes Aha
(&) (€] [0] T VN MeRins 5557
Direccibn residencia Teléfono Ciudad
(‘:) A ' .‘ :
KEL O v 5 pov | Lo ,{, 1 IRYEN / / s N
Direccidn oficina Teléfono Ciudad
/! ; » . -
k i 77~ /"“" . 7 /
4 INFORMACION ACADEMICA )
Aiflo egreso Afio . ) Afio
Esc/Fac. de grado Postgrado Universidad de grado
T.’)l”./ g ]
e/ et Al
T IEAEY
\ J
( INFORMACION ACADEMICA \
Trabajo Trabajo . Coherencia
Actual Anterlor Publica | Privada con estudion
Empresa PRI, _ X
Departamento | 7 (/ /',_!, )
Cargo , R -, (For o Lo e
Aloas T o s _f" fodw s,
Expectativas | /3 e vor 2o Gpvvac
\de Trabalo |4 /r S ruparie Y,

-
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Mercados y expectativas profesionales

NS sty ﬁ_ikmm'nmvuimlm.'

‘:Mumm 1;_

INFORMACION PERSONAL \
Apellidos Nombres
Munguia Rodriguexz Fernando
Sexo Estado Civil Fecha de nacimiento Ciudad
Dix Mer Ao
(] (€] (=] [22] 707 1934 México, D.F.
Direccién residencia Teléfono Ciudad
Calz., Vallejjo: 180-1 583-58-14 D.F.
Direccién oficina Teléfono Ciudad
FCPy3, UNAM
N J/
4 INFORMACION ACADEMICA )
Adt -
E:;g::‘" de/:::do Postgrado Universidad deﬁ;r‘:do
1981 1988
N J
4 INFORMACION ACADEMICA N
Trabajo Trabajo . Coherencia
Actual Anterlor Piblica [Privada con estudios
Empresa FCPyS El Nacional | afines
Departamento |« 9o Gom} Redaccién
Sre Téc, Acade Colaborador |
Expeciativas
\ deTrabajo | 11veg, Q= 0=0—0=0 J

\.

Anexo




-

FELAFACS

Federacién Latlnoamericana de Facullades de Comunicacién Social

Santafé de Bogotd

Pontificia Universidad Javeriana

Cra 7N 43-82 p.7

Ed. Angel Vallierra

Mercados y expectativas profesionales

INFORMACION PERSONAL \
Apellidos Nombres
Gubievvez Conzinle Eva o
Sexo Estado Civil Fecha de nacimiento Ciudad
Mes Aho ‘
¥ g . -
& [c] (9 R Tes] |1/ DF
A ' D‘szrfcmén remdencna vill Teléfono Ciudad
ve B ~E-20p. ol @ 1 -3¢~ . = .
L"“—P‘L— <. P.r4350 Hexr D’- & 7 Fevice, D~
Direccién eficina Teléfono Ciudad
CI,C.I-L|rD ’1‘31’;3 o e /a %‘AEJMJS/H é;,L,Q"'f‘/ of- H'e"(l‘f-t’/o = -
- < S0 ) - - )
Kﬂf&‘l't’;—&?:} dfflz . G ceS ',}_C‘V-’/
( INFORMACION ACADEMICA )
Adlo egreso Aflo . \ Af
Esc/Fac, de grado Fostgrado Universidad de gr:aodo
197 /9 50 i N A Moy
\_ -/
( INFORMACION ACADEMICA N
Trabajo Trabajo e Coherencia
Actual Anterdor Piblica | Privada con estudios
Empresa UN& u‘f‘ -_I.Na é-“ A . )\ g/
Departamento [g:_o(-.‘ j:, n/;cciﬁ,:_,
Cargo ec uico Acadd
R LY
Expectatlvas | T U estrgacidy
\k de Trabajo Docew cia . J
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Mercados y expectativas profesionales

/_ INFORMACION PERSONAL \
Apellidos Nombres
Jafra Céeecpas Mayitp e Lo cero—
Sexo Estado Civil Fecha de nacimiento Ciudad
ol Mes Ats : i
=7 - = - & ,L'
2© R 1 Z 1577 ] Gep:
Direccién residencia Teléfono Ciudad
Seedin fnlieery | 55 SIRT775 | frejpeo £ £
Direccién oficina p ; Teléfono Ciudad
k?'tt—’f"di &e«ewm Mt éﬁétf’ & Dol < b /w,//(/,x,/_z//ﬂ»
H S 2 2VARST
4 INFORMACION ACADEMICA \
Aﬁ -
E:Jg::_” det-r‘:do Fostgrado Universidad de}:r‘:do
. . . A . . ﬂ/ﬁ &4"”
Vol |dcoceer v7A5, 71/
/9 A/ A
N J
INFORMACION ACADEMICA N
Trabajo Trabajo e Coherencia
Actual Anlerlor Piblica |Privada con eshidios .
Empresa Uﬂﬂ/t/ e @Mf”& Zu*
Departamento |¢, ¢l 5¢/’t“’"
e st e tir ]
Cargo Sﬂ:gt’EM
& & lee——"
Expectativas
\de Trabajo .

.
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Mercados y expectativas profesionales

- §-num§ mtm RCATI A
Munu 1) i',sttn LA '}u.cumcmn i
‘ “INFOINATION ‘

( INFDMCION PERSONAL )
/Z/}pelhdos Nombres
Yepez Hcoimmpes MER 1 1A
Sexo Estado Civil Fecha de nacxmlento Ciudad
Mes
X © B o TekT45) OAXHS
- Direccién residencia Teléfono Ciudad
€0, De Xk S0F s
ﬁggm giyoécﬂqgﬁy 72::,05‘0}9/ 4 /73 Mc‘/t‘/(?a
DeC, )(ccwxf//cea C P /8029
Direccidn ofjcina Teléfono Ciudad
@D, Bryy VERSIIHLIA, FAC. €Iys. y
PooR) 7] . 4 &75 agl N ,F-_
2 De oplluleR t /o Z oy MHex D y
( INFORMACION ACADEMICA
Ax;:;g::.so de‘;‘::do Postgrado Universidad de:i::do
/928 | S 9FZ FOFy s — ORAL
o oY DE SEUC -
U CorurtdAein Yol 0 sir) penc{,mﬁ
( INFORMACION ACADEMICA \
Trabajo Trabajo . . Coherencia
Actual Anterior Pdblica | Privada con estudios
Fe P o
Empresa ())’Mqu'/ X /O@A
Depertamento | 2oM] UME@}QQ /(j;.)
Cargo PQOFESOIQ
Expectativas
Qie Trabajo )
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Mercados y expectativas profesionales

/ INFORMACION PERSONAL \
Apellidos Vs Nombres
QQ, vilAe. Flaa Aurea RBlavca
Sexo Estado Civil Fecha de nacimiento 7 Czdad/
oL Mes Abo /f/,;(' cbe 1T,
E E @ m C 7/214052 <%
Direccién resndencna 471_ Teléfono Ciudad
Aosas 2”;‘? g ) f
_ 22 Y0 UCTHAL R CCE
(il @/7#4/5/ Preymmmed | G173 707 T
éé Dlrecc:in oficina Teléfone Ciudad
Atayip & da Caover ‘ 7=
@ Poifard H/?/Vh’ﬁ'/ f"rtﬂ_ é} é‘s—_ / ’7_ 74/ D - ) /
4 INFORMACION ACADEMICA \
A-::JE::_BO deﬁ:::do Poslgrado Universidad de):;::do
I8FIN SIS Y o SRR LA A |
{ o N e ' o
\_ 7’%//{? /fyj ,57/ y/ﬂfd%/“—— _-—-———-*—/
4 INFORMACION ACADEMICA )
Trabajo Trabajo e . Coherencia
Actual Anterior Piblica [Privada con estudios

smevess A WA

LAY

/

/ < /
Departamento C@ D.{,‘J(‘g’;j’/’t‘" L S//
Cadrgo /91@/ ﬂwm /) = e
)
Expectatlvas
Ue Trabajo )
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Mercados y expectativas profesionales

SEU

PIASICION LY MCATI A

Mouu O PAIA LA LCOLE

- INvNIAGION
/ INFORMACION PERSONAL \
Apellidos . Nombres
ﬁARLTA Cjomg_/jl,ézl JvaiA
Sexo Estado Civil Fecha de nacimiento Ciudad
Dts des Aho . —
; 7 Sarad ) 3y
H (] (D7 T0ZIZL]  |ASACETE [ETPIRA
/ Direccién residencia Teléfono Ciudad
] / e, 178 550 QQJ(J [ X120 0, ) g
Dxrecc16n oficina Teléfono Ciudad
N\ y,
4 INFORMACION ACADEMICA \
Aﬁ:;g::.m de‘:::do Postgrado Universidad degf::do

\%fﬁf) /7?/ Cﬂ/@? Crrsews e I /r)ﬂ'f/l// .13 /ZL/C’/_D)

72,93 FPascrrad O L Tl Ancd

N /
( INFORMACION ACADEMICA )
Trabajo Trabajo o Coherencia
Actual Anterlor Piblica {Privada con estudios
Empresa ﬂ/\)/} P‘ ?:f?ﬁ#ﬁ’é[b
| ERER <
D - CorUNId — ot
epartamento Cion 1uhlowiud LWODUCC{ON ><
Cargo . cChe TP ODOToR
RO SO
£ -
Expectativas
\\de Trabajo /
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Federacién Latinoamericana de Facultades de Comunicacién Social

Santafé de Bogota

Universidad Javeriana  Cra7N° 43-82 p.7

Ed. Angel Valtierra

en los dltimos 14 afios.

Estudio de mercado y expectativas profesionales

Presentacion

Felafacs est4 realizando esta investigacién sobre «Mercados v expectativas
profesionales en el 4rea de Comunicacién en América Latina» con el objetivo
de descubrir, caracterizar y analizar las tendencias del mercado profesional y
las creencias de los diversos actores involucrados en las actividades de
comunicaciénen América Latina. La investigacién se est4 realizando en todos
los pafses del continente de la misma manera. Le ruego colabore con nosotros
contestando a las preguntas de este cuestionario que correspondeala primera
fase del estudio: «Informacién de Referencia». Con €l se busca obtener una
baselo m4s completa delas tendencias de formacién de las diversas facultades

IrL('h.xest.lonario N*;

=\
J

P dxico
Provincia: Mexi1c¢O,

D.F.

Nombre y apellidos del recolector:

Othdn Camacho 0lin

hhierta, Fac, Ciencias Politicad

Olivia Rold3n Aragdn

Universidad:

Universidad Nacional

Autdnoma de México

\_

Caricter de la Universidad

' Piiblica
[:] Privada

Facultad/Escuela: Sistema Universidd

; Sociales UNAM
Direccién: Circuito Mario de la

Cueva, s/n, UNAM, Covoacian
Teléfono: 6 22 94 06
6 22 24 31
Fax:

Estudio de Mercado y Expeclativas Profesionales
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p-1: Diganos por favor cudles son las «éreas de orientacién» de su Facultad o Escuela; el
nimero de estudiantes actualmente matriculados en cada 4rea; y el nidmero total de
estudiantes titulados en cada 4rea desde 1980.

/Imtruccidn: Llamamos «4reas de orientacién» a aquella asignatura\
o conjunto de asignaturas del currfculo donde se brinda una ense-
flanza especifica y préctica de alguno de los campos profesionales de
la comunicucién. Por ejemplo periodismo, publicidad, relaciones
publicas, comunicaclén organizacional, produccién de T.V, etc. Son
las que algunas Escuelas o Facultades llaman «Enfasis profesiona-
Qes» o «Areas de profesionalizacién» o «Subsistemas».

/

( Area de orientacién N°® de estudiantes N° estudiantes )
matriculados titulados desde 1980
l.Comunicacidén Audiovisual | = «c-cceceme | mmmm——
2.Comunicacidn Periodfstica | = -—=--——ccc | emmme——-—_
3.Inv. de la Comunicacidon |  _____.- [ T
4.
69 ( 1976 10(De 1980 a
5. Totales (113.890) a De oG
6.
z Y,

cién» desde 1980 hasta hoy,
razon para esa modificacién.

p-2: Ahora diganos por favor las modificaciones que han tenido esas «&reas de orjenta-
el afto o los afios en que ha ocurrido esa modificacién ¥ una

(1

netruccidn: las modificaciones de las «4reas» son los cambios de\
orientacién que han tenido por la demanda de nuevos campos
profesionales o por la ausencia de ellos, Por ejemplo en muchas
Facultades el drea denominada «Comunicacion Empresarial» pasé a
\ser «Comunicacién Organizacional»,

J

4 Area de orientacién

Modificacién Ao Razén \
l.Comunicacién De nhueva creacidn 1994 Ee detecto e1

Politica inter@s de la pobla
2. cidn estudiantil de

carrera por cursady
3. materias de Clencila
Politica a fin de |c
4. pletar su formacidn
orientarla hacia ds

5. drea particular ey
existe un campo pg¢t
\ - de desarrorio profe

y laboral.

Estudio de Mercado y Expectativas Profesionales
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p.3: Sefiale por favor si existen documentos sobre las «4reas de orientacién» y diga el

titulo de cada uno de los documentos,

cuestionario.

el afio en que fueron realizados y anéxelos al

¢Existen documentos sobre
dreas de orientacién?

Si
NOD

Instruceién: Llamamos «documentos» a cualquier escrito realizado
por o en la Facitiad sobre el tema de una o de todas las &reas dec
orientaci6n. Generalmente son documentos mecanografiados o en
computador que sefialan el objetivo del 4rea, las asignaturas que
Incluyeysuduraciény creditaje. Si esos documentos se hayandentro
del «Libro de Programas» que contiene el Plan de estudios general,
\por favor envienos el libro.

/

Titulo

~

1. Plan de Estudios *

10.

N

/

* Se anexa Plan de Estudios Vigente

p-4: Diganos por favor el tipo de Trabajo de Grado querealiz

que demoran realizdndolo y las formas de evaluacion.

an los estudiantes, el iempo

Instruccién: cuando decimos «Tipo de Trabajo de Gradon estamos
hablando de las diferentes modalidades de grado, Estos trabajos

No existe trabajo de grado

pueden ser producciones técnicas como videos o alguna otra moda-
lidad de produccidn, monograffas o tésis de grado, seminarios de
fina! de carrera; y pueden ser evaluados como parte de una asigna-
tura o como trabajo especial.

\

( Tipo de trabajo Duracidn Forma de evaluacién I
1. TESTS Un afioc a dar  EXAMEN PROFESIONATL
Lir del regis
e PRORROGA- EXAMEN PROFESIONAL
RESPALDADA TON TETIS BLE A UN [aTO -
3 ADICIONAL

o~

Esludio de Mercado y Expectativas Profesionales
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p-5: Senale y anexe los documentos producidos en o por la Escuela o Facultad sobre

«Mercados Profesionales», el tipo de documento, el titulo y el afio de realizacién.

No existen documentos

Instruccién: estos documentos pueden ser ponencias de profesores,
investigacionesrealizadas para o porla Escuela o Facultad, odocumen-

X tos de trabajo. Estos documentos pueden ser diagnésticos, anélisis o

descripclones del mercado profesional. e

Tipo de documento Aro Titulo w
1.
2.
3.
4,
5t
6.

\ o

p.6: Diganos si la practica profesional de los estudiantes est4 relacionada con las 4reas
de orientaci6n, en qué semestre o afio del plan de estudios se hace y si los estudiantes
quedan vinculados con las organizaciones.

Instruccién: entendemos por prictica profesional el trabajo que realiza
un estudiante en una organizacién en alguno de los campos de la
comunicacién al finalizar sus estudios o durante ellos y que est4
supervisado por la Escuela o Facultad. Si la escuela o facultad no tiene
dreas de orientacién seflale simplemente las pricticas que hacen los

estudiantes.

&

(

Area de orientacién
de fa prictica

Semestre
o Aflo

Tipo de vinculacién .

con la organizacién

N

Estudio de Mercado y Expectatives Profesionales
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p.7: Digaros en qué tipo de organizaciones realizan los estudiantes sus précticas
profesionales, la duracién de esa practica -en meses- y sefiale si son remuneradas

Instruccibn: diganos el ipo de organizaciones y nolas organizaciones\

en concreto. Por ejemplo emisoras de radio, periédicos locales y/o
nacionales, agencias de publicidad, bancos, hoteles, programadoras
deT.V., universidades, etc.
/
( Duracién da la s \
R LT " A waw Aea ‘IA“J'
Tipo de organizacién préctica remuneracién?
1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
\ 7

p.8: Sefale los recursos de infraestructura con que cuenta la Escuela o Facultad para las
asignaturas de las dreas de orientacién.

Instruccién: recursos de infraestructura son por ejemplo estudios de
T.V, emisora de radio, sala de computadores, centro de documenta-

cldn, ete.

4 Recursos Areas de orientacién )
de infraestructura que los requieren

1. 2 ESTUDIOQS DE T.V. COMUNICACION AUDIOVISUAL

2. 2 ESTUDIOS DE RADIO COMUNTICACION AUDIQVISUATL

3. SALA DE DIAPQRAMAS COMUNICACION AUDIOVISUAL

4, LABORATORIO DE FOTOGRAFIA COMUNICACION AUDIOVISUATL

5. SALA DE COMPUTO (PARA PARA TODAS LAS AREAS

TODAS LAS CARRERAS)
6.
T.

Estudio de Mercado y Expectativas Profesionales
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p.9: Diganos el nimero total de profescres de la Escuela o Facultad de dedicacion
exclusiva, dedicacién parcial y por asignatura y el salario en délares que reciben.

Instrucclén: dedicacién exclusiva son profesores de tiempo completo,
dedicacién parcial son profesores de medio tiempo, y asignatura son
profesores de citedra por horas. Para el salario diganos loque gana un
profesor de Tlempo completo y medio tiempo al mes, y lo que gana el
profesor de asignatura por la hora de clase trabajada.

( Niamero Salario(US$} ﬁ\

Profesores dedicacién
exclusiva

Profesores dedicacién
parcial

Profesores asignatura 30 Uss 12 por Hr./clasle
{Ddlares) J

p.10: Diganos el ndmero total de profesores de las dreas de orientacién de decicacién
exclusiva, dedicacién parcial y por asignatura; el nimero total de profesores que tienen
titulo de Comunicador y/o su variedad y el nimero de profesores con titulo de
postgrado. '

Instruecién: Cuando decimos ttulo de comunicador o su variedad
nos referimos a las diferentes modalidades de titulos que dan las
Escuelas o Facuitades de comunicacién como Licenciado en Comu-
nicacién Social, o comunicador social periodista, etc.

4 Area de orlentaclén de d? c;fl?rf?xﬂ:l:h’i dezl;cr:;);:‘::::hl N;s‘l’;stfa‘:r::es \
“ comunicacidn Auda:.ovisuaL 4

|2 Comunicaci@n Periodisti¢a 3
3. Investigacidn de la Coan 5

4. Ccomunicacidn Politica 2

& J

de la Escuela/Facultad con titulo de Comunicader con Postgrade

(
| ) )

N°® total de profesores N°* profesores N* profesores )

Estudio de Mercado y Expectativas Profesionales
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p-11: Indiqueios el nimero de profesores de las 4reas de orientacién que realizan
actividades profesionales fuera de la docencia y qué tipo de actividades realizan.

Instrucelén: ind{quenos cudntos de elios son por ejemplo periodistas
o publicistas o jefes de relaciones publicas, o si son pequeiios em-
presarios, o pintores, miisicos, gerentes de banco, etc.

( Area de orientaci6n Bl i el  Tipo de actividad )
1. 30 PROFESIONAL

2.

3.

.

& )

p-12: Diganos por favor si las 4reas de orientacién generaron estudios de postgrado
dentro de la Escuela o Facultad o visceversa.

No exisiten postgrados Instruecién: porejemplosi el drea de periodismo generé un postgrado
en periodlsmo econémico o uno en periodismo televisivo, o al contra-
[:\ rio si el postgrado en Comunicacién Organizacional gener6 un area

de relaciones publicas.

4 )

Area de orientacién Postgrado

[

[
\.

Postgrado - Area de orientacién

il

7%
\_
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FELAFACS

Federacion Latinoamericana de Facultades de Comunicacién Social

Santafé de Bogotd Universidad Javeriana Cra7N° 43-82 p.7 Ed. Angel Valtierra

Al

MINORMACION b KigtiteNcl

Estudio de mercado y expectativas profesionales

Presentacion

Felafacs estd realizando esta investigacién sobre «Mercados y expectativas
profesionales en el drea de Comunicacién en América Latina» con el objetivo
de descubrir, caracterizar y analizar las tendencias del mercado profesional y
las creencias de los diversos actores involucrados en las actividades de
comunicacién en América Latina, La investigacion se est4 realizando en todos
los pafses del continente de la misma manera. Le ruego colabore con nésotros
contestando a las preguntag de este cuestionario que corresponde a la primera
fase del estudio: «Informacién de Referencian. Con él se busca obtener una
base lo m4s completa delas tendenctas de formacién de las diversas facultades
en los itimos 14 afios.

{Cuenllonario N®:

—

. gxico .
Provincia: Mexic9: Caricter de la Universidad Pablica

D.F. I:l rivada

Nombre y apellidos del recolector

Facultad/Facuela; Sistema Universidsa

Rhbierta, Fac. Ciencias Politicag
- ”
Othon Camacho 0Olin L, Sociales UNAM

Olivia Roldan Aragdn Direccién: Circuito Mario de la

Universidad:

Cueva, s5/n, UNAM, Coyoacan

Universidad Nacional

Autdnoma de México Teléfono: 6 22 24 06
6 22 9294 31

Fax:

d
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p-1: Diganos por favor cudles son las «4reas de orientacién» de su Facultad o Escuela; el
nimero de estudiantes actualmente matriculados en cada 4rea; y el nimero total de
estudiantes titulados en cada 4rea desde 1980.

Instrucelén: Llamamos «dreas de orientaciénn a aquella asignatur
o conjunlo de asignaturas del curriculo donde se brinda una ense-
fianza especificay prictica de alguno delos campos profesionales de
la comunicacién. Por ejemplo periodismo, publicidad, relaciones
piiblicas, comunleacién organizacional, produccién de T.V, etc. Son
las que algunas Escuelas o Facultades llaman «Enfasis profesiona-

les» o «Areas de profeslonalizacién» o «Subsisternasn,

a

\

( Area de otlentacién N* de estudiantes N*® estudiantes \
matriculados titulados desde 1980

| Comunicacidén Audiovisual | @ -—--=-—-- |  —————---

2 Comunicacidn Périodistica | = =we-==-=- |  ceeeaooo
3.Inv. de la Comunicacidn | = cucoouo | cmeeeoo

4.

76 l10(De 1980 a

3. T ot aloes 69(?895? a D895}

6.
\& y

p.2: Ahora diganos por favor las modificaciones que han tenido esas «4reas de orienta-
cién» desde 1980 hasta hoy, el afio o los afios en que ha ocurrido esa modificacién y una
razén para esa modificacion.

Qer «Comunlcacién

Organizacional».

/ins!mcclén: las modificaciones de las «dreas» son los cambios de
orientacién que han tenldo por la demanda de nuevos campos
profesionaies o por la ausencia de ellos. Por ejemplo en muchas
Facultades el drea denominada «Comunicacién Empresarials pasé a

( Area de orientacién

Modificacién

Afio

Razén

\

l.Comunicacidn

De nueva creaciédén 199p

Se detectd el

Politica

interés de la pobla-

ge

cidn estudiantil

carrera por cursgay
3. materias de Ciencia

Politica a fin de [cq
4. pletar su formacidgn

orientarla hacia

qst

Area particular ein d

e

onde
ncial

existe un campo pgtsg

ade desarro}iu-pmﬁfgj

Yy
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p-3: Sefiale por favor si existen docwumentos sobre las «4reas de orientacién» y diga el )

titulo de cada uno de los documentos, el afio en que fueron realizados y anéxelos al
cuestionario.

(lmlrucclén: Llamamos «documentos» a cualquier escrito realizado
(Existen documentos sobre por o enl» Paci:tad sobre el tema de una o de todas las 4reas de
reas de orlentacién? orlentacién. Generalmente son documentos mecanografiados o en
computador que seftalan el objetivo del 4rea, las asignaturas que
Si incluyey suduraciény creditaje. Si esos documentos se hayan dentro
del «Libro de Programas» que contiene el Plan de estudios general,
No [} Qar favor envienos el libro.
é Afio Tftulo )
1. Plan de Estudios *
1976 '
2
3.
4,
5.
6.
7.
8.
9.
10,

* Se anexa Plan de Estudios Vigente

p-4: Diganos por favor el tipo de Trabajo de Grado querealizan los estudiantes, el iempo
que demoran realizdndolo y las formas de evaluacién.

Instruccién: cuando decimos «Tipo de Trabajo de Grado» estamos
hablando de las diferenles modalidades de grado. Estos trabajos

No existe trabajo de grado pueden ser producciones técnicas como videos o alguna otra moda-
lidad de produccién, monograffas o tésis de grado, seminarios de
{:l final de carrera; y pueden ser evaluados como parte de una asigna-
tura o como trabajo especial.
( Tipo de trabajo Drurzcibn Forma de evaluacién N\
L TESIS 'n afic- a rfa¥x ~ EXAMEN PROFESIONAL
tir del relgis
2, PRODUCCION TLECNICA "PRORROGA - EXAMEN PROFESIONAL
RESP : BLE A UN [aNG
3. ADICIONAL

\ v

Estudio de Mercado y Expectativas Profesionales
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p.5: Seale y arexe los documentos producidos en o por la Escuela o Facultad sobre
«Mercados Profesionales», el tipo de documento, el titulo y el aiio de realizacién.

No existen documentos

~

{nstruccién: estos documentos pueden ser ponencias de profesonD
investigaciones reallzadas para o porla Escuela o Facultad, odocumen-

e tos de trabajo. Eslos documentos pueden ser diagndslicos, anélisis o

descripciones del mercado profesional. Y,

4 Tipo de documento Ao Tltulo )
1
2.
3
4.
5.
6.

p-6: Diganos si la préctica profesional de los estudiantes estd relacionada con las dreas
de orientacién, en qué semestre o afio del plan de estudios se hace y si los estudiantes

quedan vinculados con las organizaciones.

Instruceidn: entendemos por préctica profesional el trabajo que realiza
un estudiante en una organizacién en alguno de los campos de la
comunicadén al finalizar sus estudios o durante ellos y que est4
supervisado por la Escuela o Facultad. Si la escuela o facultad no tiene
dreas de orlentacién seiale simplemente las précticas que hacen Jos

estudiantes.

4 Area de orientacién
de la préictica

Semestre
o Ao

Tipo de vinculacién |
con la organizacién

-

Estudio de Mercodo y Evpectatives Mofesionales
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p-7: Digaros en qué tipo de organizaciones realizan los estudiantes sus précticas

profesionales, la duracién de esa practica -en meses- y sefiale si son remuneradas

Instruecién: diganos el tipo de organizaciones y nolas organizacione@
en concreto. Por ejemplo emisoras de radio, periddicos locales y/o
nacionales, agencias de publicidad, bancos, hoteles, programadoras

de T.V., universidades, elc, /
( tipode ozt e P
1.
2.
i
4.
5.
6.
& )

p-8: Sefiale los recursos de infraestructura con que cuenta la Escuela o Facultad para tas
asignaturas de las 4reas de orientacién.

Inslruccién: recursos de infraestructura son por ejemplo estudios de
T.V, emisora de radio, sala de computadores, centro de documenta-
clén, ele.

-~

Recursos
de infraestructura

1. 2 ESTUDIOS DE T.V.

Areas de orientacién w
que los requleren

COMUNICACION AUDIOVISUAL

2. 2 ESTUDIOS DE RADIO COMUNICACION AUDIOVISUAL

3. SALA

DE DIAPORAMAS

COMUNICACION AUDIOVISUAL

4. LABORATORIO DE FOTOGRAFIA

COMUNTICACION AUDIOVISUAL

5. SALA DE COMPUTO

(PARA

PARA TODAS LAS AREAS

TODAS LAS CARRERAS)

b
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p-9: Diganos el nimero total de profesores de la Escuela o Facultad de dedicacién

exclusiva, dedicacién parcial y por asignatura y el salario en délares que reciben.

\

[nstrucclén: dedicacién exclusiva son profesores de tiempo completo,
dedicacién parcial son profesores de medio tlempo, y asignatura son
proflesores de cétedra porhoras. Para el salario diganos loque gana un
profesor de Tiempo completo y medio tiempo al mes, y lo que gana el

profesor de asignatura por la hora de clase trabajada.

/
( Nimero Salarlo{US$) N\
I'rofesores dedicacién
exclusiva
Profesores dedicacién
parcial
Profesores asignatura 30 Uss 12 por Hr ./clasle
\_ {(Ddlares)

p.10: Diganos el ndmero total de profesores de las 4reas de orientacién de decicacién
exclusiva, dedicacién parcial y por asignatura; el nimero total de profesores que tienen
titulo de Comunicador y/o su variedad y el nimero de profesores con titulo de

postgrado.

Instruccidi: Cuando decimos tltulo de comunicador o su varledad
nos referimos a las diferentes modalidades de titulos que dan las
Escuelas o Facultades de comunicacidn como Licenciado en Comu-
nicacién Social, o comunicador social periodista, etc.

N* prolesores N* profesores N* profescres
Area de orientaclé p P 4
reade orientacion dedicaclén exduslva| dedlcaclén parelal aslgnatura

L comunicacidn Audiovisual 4
|2 Comunicacién Periodistifa 3

3. Investigacidn de la Com 5

4. Comunicacidn Pelitica 2

& e

N* lotal de profesores
dela Escuela/Facultad

N* profesores
con ttulo de Comunlcador

N* profesores
con Postgrado

I

[
L

25
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P-11: Indiqueuos el nimero de profesores de las 4reas de orientacién que realizan
actividades profesionales fuera de 1a docencia y qué tipo de actividades realizan.

Instruccién: Indfquenos cuintos de ellos son por ejemplo periodistas
o publicistas o Jefes de relaciones publicas, o si son pequeilos em-
presarios, o pinlores, mtisicos, gerentes de banco, etc.

( Area de orlentacién coﬁ;&i"::&t‘i‘;d | Tipo de actividad )
L 30 PROFESTONAL

2

3

4.

N J

p-12: Diganos por favor si las dreas de orfentacién generaron estudios de postgrado
dentro de la Escuela o Facultad o visceversa.

No exisiten postgrados Instrucclén: porejemplosl el drea de periodismogeners un postgrado
en periodismo econdmico o uno en periodismo televisivo, o al contra.
D rio sl el postgrado en Comunicaclén Organizacionai generd un area

de relaclones puiblicas.

e ™
Area de orlentacién Postgrado

2,
2 J

( )
Postgrado - Area de orlentaci6én

1,

2.
- . y
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