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Contienda, desafio y boicot

e Javier Esteinou Madrid*

rente a los severos conflic-

tos estructurales que vive

el pais en su proyecto de

desarrollo, es indispensa-
ble que los candidatos a la Presiden-
cia debatan sus ideas y propuestas
para el préoximo gobierno y median-
te ello crear una conciencia. Asi los
electores podran elegir el 1 de julio
de 2012 al aspirante mas adecuado
que contribuya a resolver los gran-
des conflictos de la agenda nacional
y regional.

El Instituto Federal Electoral (IFE)
anuncié la realizaciéon del primer
debate electoral el 6 de mayo; en
forma asombrosa las principales
empresas de la televisién comercial
desafiaron al Estado mexicano boi-
coteando la difusién masiva del pri-
mer encuentro entre los candidatos
presidenciales.

Tv Azteca argumenté: “a la ma-
yor parte de los mexicanos no les
interesa el debate entre los candi-
datos en el formato que fue dise-
nado, pues sélo 15 por ciento del
auditorio indica estar muy interesa-
do y al 54 por ciento no le llama la
atencién en lo mas minimo”. La te-
levisora decidi6 transmitir a la mis-
ma hora del debate el partido de
futbol de la liguilla de cuartos de
finales entre “Monarcas” y “Tigres”
de la Universidad de Nuevo Ledn.
Tv Azteca decidié no transmitir el
debate por los Canales 13y 7 de
cobertura nacional, y sélo lo di-
fundié por el Canal 40 con cober-
tura en la zona metropolitana de
la Ciudad de México. El presidente
de Tv Azteca —empresa que mas

* 5| BUSCABA INCENTIAR EL VOTO,
d a DEBATE ES UN ACEERTO DBl IFE !
PARECE QUE ARNULFO YADECIDIO
PoR QUEN VOTAR- .. DIME, T SPBES
EDECAN?

(VB GUE PARTDO E5 LA

sanciones recibi6 del IFEdesde2008-,
Ricardo Salinas Pliego, escribié en
Twitter: “jsi quieren debate, véanlo
por Televisa; si no, vean el partido
por Tv Azteca. Les paso los ratings
al dia siguiente!”. Ante este desplan-
te empresarial unilateral del poder
mediatico, la reaccién de las redes
sociales fue intensamente critica al
grado de convertirlo en un ‘trending
topic’ (tema del momento) y Salinas
Pliego reaccion6 cuestionando al
“grupito de “twitteros autoritarios”
que lo criticaron por no transmitir
el debate presidencial, y en su lu-
gar, pasar el partido Morelia-Tigres.
iEste si es un debate entre “twitteros
autoritarios” y los ciudadanos libres
de votar por lo que quieran ver!” Por
su parte, Televisa decidi6 difundirlo
por el Canal 5y no por la cobertura
nacional de su estelar Canal 2, don-
de transmitié en el mismo horario

el concurso de canto infantil deno-
minado “Los Pequenos Gigantes”.
En esta forma, el primer debate
de los candidatos presidenciables
s6lo se transmiti6 a través de Canal
11 (Politécnico Nacional), Canal 22
(CONACULTA), Canal 34 (TV Mexi-
quense), Milenio TV, CNN en Espa-
nol, Canal 5 (Televisa), Canal 40 (Tv
Azteca), repetidoras para las 32 en-
tidades del pais y senales especiales
de internet. A pesar de ello los re-
sultados de penetracién del debate
fueron sorprendentes: el partido de
futbol “Monarcas”-“Tigres” transmi-
tido por el Canal 40 de Tv Azteca ob-
tuvo 9 puntos de rating, y el debate
transmitido por el Canal 5 de Tele-
visa alcanz6 10.4 puntos de rating.
Todo lo anterior demostré que, pese
a las limitaciones fijadas por el po-
der mediatico, la transmision de la
discusion politica acerca del futuro



del pais, despierta mas interés en el
auditorio que la difusién del entre-
tenimiento deportivo en México.

Las consecuencias de la difusién
del encuentro en torno a la opinién
publica también fueronimportantes,
pues las encuestas de opinién refle-
jaron un cambio en las preferencias
de intencion de voto al dejar a Enri-
que Pena Nieto con 46.9 por ciento,
Josefina Vazquez Mota con 26.2 por
ciento, Andrés Lopez Obrador con
23.7 por ciento y Gabriel Quadri
con 19. por ciento.

En este sentido, desconociendo
que los empresarios de la televisién
comercial privada funcionan en
México en base a una concesioén ju-
ridica que les otorga el Estado para
funcionar a partir del interés publi-
co, el duopolio televisivo desconocid
esta realidad y retd al propio Esta-
do mexicano, rebelandose para no
transmitir a través de los principales
canales de television dicho encuen-
tro entre los aspirantes presiden-
ciables. Asi, menospreciando toda
la inversién material, fisica, cultural

'S -
La participacién ciudadana
rechaza la telecracia.

Todo lo anterior demostro que para el poder de la telecracia es
mas importante realizar el negocio publicitario que contribuir
a la concientizacion ciudadana en torno a los grandes
problemas de la agenda nacional.

y humana que realiz6 el IFE en los
altimos dos anos para preparar la
construccién de una “democracia
de alta intensidad” en el pais, el
poder mediatico minimizé tal even-
to, y aposté por el modelo de la
“democracia de baja intensidad”,
donde no se da relevancia o se mar-
gina la polémica acerca de los gran-
des problemas nacionales, sino sélo
privilegia los simples procesos de
la democracia de representacién
formal.

Incapacidad de la clase politica
Eso demostré6 que para el poder
de la telecracia es mas importan-
te realizar el negocio publicitario
que contribuir a la concientizacién.
De esta manera, aposté a la ganan-
cia comercial y a la informacién
acotada para continuar conservan-
do su control politico.

En México lo que ocurrié fue pro-
ducto de un gobierno mexicano dé-
bil, incapaz de regular a los medios
de comunicacion, y de legislado-
res que fueron ineptos para llevar
adelante una nueva ley que demo-
cratice la radiodifusiéon nacional y
permita facilitar mayores opciones
a fin de que los concesionarios rea-
licen una difusién amplia y masiva
de los debates presidenciales. Tal
comportamiento empresarial cons-
tat6 la debilidad de los actores po-
liticos y de sus instituciones frente
al poder factico de las televisoras,
como también el nulo interés de es-
tas empresas por respetar el dere-
cho a la informacién y los procesos
democraticos del pais.

En sintesis, todo ello comprobd
que para el poder de la Telecracia es
mads importante realizar el negocio

publicitario que contribuir a la con-
cientizacién ciudadana con relacién
a los grandes problemas de la agen-
da nacional.

;Qué hacer?

Ante el segundo debate presiden-
cial, el Instituto Federal Electoral y
la Secretaria de Gobernacién deben
garantizar en forma democratica
la realizacién de los procesos elec-
torales, asegurando que éstos sean
transmitidos a todo el pais por una
cadena nacional abierta de los me-
dios publicos, y no de nuevo a través
de coberturas comerciales privadas
restringidas, que han demostrado
que no les interesa fortalecer los
procesos democraticos de la nacién,
sino sélo boicotearlos para acu-
mular mas dinero y poder. En este
aspecto, es conveniente considerar
que la Secretaria de Gobernacién
puede aplicar el Art. 62 de la Ley Fe-
deral de Radio y Televisién, que la
faculta para ordenar que todas las
estaciones del pais se encadenen
para asuntos de trascendencia na-
cional. El debate presidencial es un
espacio relevante que amerita que
todos los medios lo transmitan a la
sociedad.

Es imprescindible considerar que
las concesiones de radio y Tv son
un bien publico de la nacién que
no deben estar sujetas al desafio de
los concesionarios. Por ello, los par-
tidos politicos deben abandonar su
actitud complaciente de otorgar to-
dos los privilegios unilaterales que
demandan las televisoras y regre-
sar a su responsabilidad basica de
defender, el interés general de la
nacién. o

jesteinou@gmail.com
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