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Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacién y Comunicacién de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, Ciudad de México)

ainiciativade consultapopularsobrelaRevocacion

de Mandato en México es un instrumento muy

sano del sistema de la democracia participativa

reconocida juridicamente por la Constitucion
Politica Mexicana y por sus leyes correspondientes, que
permite que los gobernantes rindan cuentas a la sociedad
a mitad de su gestion.

Con objeto de mantener un clima de orden y pulcritud
en la realizacion de la primera consulta popular de la
Revocacion de Mandato del presidente de la Repiiblica en
2022, el Estado determiné que la accién comunicativa de
dicha dindmica electoral debia quedar regida por diversas
normatividades que tipificaron lo que abarca el concepto
de propaganda electoral, quién la puede realizar, en qué
momento se podria ejercer, con que recursos se debe
efectuar su implementacién, que tipo de publicidad
gubernamental se autorizaba y cudles son las penas que
se aplicarfan a quién violara dicho consenso legislativo.

Sin embargo, pese al establecimiento preciso de dicho
marco regulatorio preciso, cuando el 10 de abril de 2022
se emplazé a la realizacién de la consulta popular para
la Revocacion del Mandato por el actual gobierno de la
izquierda morenista y sus partidos aliados, se alter6 el
proceso juridico establecido, especialmente en el ambito
comunicativo, provocando que la sociedad mexicana no
experimentara una accién de rendicién de cuentas, sino
que padeciera un acto de “Ratificacién de Mandato”, o
lo que fue lo mismo una “consulta popular de Estado”,
convirtiendo a tal instrumento democrdtico en una
herramienta electoral para consolidarse en el poder.

El modelo de comunicacion politica

El modelo de comunicacién politica utilizado para la
realizacion de consulta sobre la Revocacion de Mandato
presidencial estuvo conformado por dos grandes planos
de acciones comunicativas: la “intervencién medidtica”
del Instituto Nacional FElectoral y la “injerencia
comunicativa” del presidente de la Repiiblica, el partido
Morena, los gobernadores y los funcionarios publicos de
la “Cuarta Transformacion”.

Asi, por una parte, en cuanto a la “intervencion
mediatica” del INE, siguiendo la normatividad prefigurada
y considerando los recursos que le fueron asignados,
este organismo desplegd un gran campaiia de difusion
en radio, television, espectaculares y redes sociales para
propagar el evento sobre la Revocacion de Mandato e

invitar a los ciudadanos a asistir a las urnas. Para ello,
el Instituto difundié 1,000,095 spots pautados en radio
y televisién con siete tipos de mensajes diferentes para
informar a la ciudadania sobre tal proceso. Otorgd 874
entrevistas de consejeras, consejeros e integrantes de la
Junta General Ejecutiva. Difundié la convocatoria en
inserciones de 16 periddicos nacionales, 179 periddicos
estatales, alcanzando un tiraje acumulado de mas de
7,200,000 de ejemplares a nivel nacional. Utilizé mas de
mil 700 espacios de publicidad exterior en la Ciudad de
México y en el Estado de México. Aprovecho los 2 mil
248 espacios otorgados por el gobierno de la ciudad para
informar sobre la convocatoria popular, etc.

Por otra parte, con relacion a la “injerencia
comunicativa” del presidente de la Republica, el partido
Morena, los gobernadores de la 4-T y los funcionarios
publicos morenistas, se observé que aunque existid
un marco regulatorio muy definido para establecer
la modalidad como deberia ejecutarse legalmente la
dindmica de la comunicacién politica para consumar la
“Regulacion del Mandato”, pese a ello, asombrosamente,
el régimen gobernante de la “Esperanza del Cambio” las
ignor6 e instrument6 otro modelo de difusién violatorio
de la Ley en diversas regiones del pafs. Asi, sin respetar
la normatividad vigente se constatdé la implementacion
de una mecénica de comunicacion ilegal basada en dos
grandes estrategias propagandistas: la “comunicacién
medidtica paralela” y la “comunicacidn por tierra”.

El resultado de la consulta popular

El corolario del referéndum popular del 10 de abril de
2022 fue que vot6 un total de 16,502,636 ciudadanos.
De ese universo, 15,159,323 (91.86 %%) se inclinaron
por “Que AMLO siga como presidente de la Republica”;
1,063,209 (6.44%) de personas optaron por “Que se le
revoque el mandato a AMLO por falta de confianza™; y
finalmente, 280,104 (1.64%) boletas fueron nulas.

Por lo tanto, el resultado no fue juridicamente
vinculante, pues no alcanzé el 40% de la mayoria
calificada de votos que se requeria y solo quedé como
un ejercicio electoral de orientacién politica sobre las
preferencias populares.

A esperar otra oportunidad

Pudiendo haberse consolidado este plebiscito como una
accion ejemplarmente pulcra en términos de la democracia
participativa, concluyé siendo un proceso desaseado,

Revista Pantalla Profesional TelemundCine / RevistaPantalla.com Jun / Jul 2022 @



