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Telecomunicaciones

Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail .com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacién y Comunicacién
de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

ediante la aprobacion de la “Reforma
Constitucional de las Telecomunicaciones
y la Radiodifusién” en junio de 2103
por el Congreso de la Unién surgié un
nuevo sistema de comunicacién nacional que introdujo
diversos progresos importantes para el ejercicio mas
plural y democrético de la dindmica comunicativa de la
sociedad mexicana. Dentro de los diversos progresos que
incorporé la Reforma figuré el respaldo al Derecho de
Réplica que en el articulo 6° de la Constitucién Politica
Mexicana se tipificé que “....el derecho de réplica sera
ejercido en los términos dispuestos por la ley y el derecho
a la informacion sera garantizado por el Estado™.

Es dentro de este contexto que ahora cobra
especial importancia definir alternativas por
parte de la sociedad civil para regular con criterios mas
ciudadanos el Derecho de Réplica, que es una accion
fundamental para que se logren realizar los minimos del
proceso de comunicacion colectiva en el pais. De otra
forma, se continuard ejerciendo en el espacio publico
de la nacién un simple proceso de informacién masiva
disfrazado de comunicacidn colectiva con sus respectivas
consecuencias unidireccionales para la comunidad
nacional.

De esta forma, es muy importante que el
Derecho de Réplica sea considerado como
una garantia bdsica de los derechos ciudadanos
comunicativos de las sociedades democréticas modernas
que no ha sido retomado juridicamente de manera
suficientemente amplia, responsable y virtuosa para
aplicarse con justicia en México. Por ello, para contar con
un verdadero Derecho de Réplica que no esté asfixiado
previamente por una concepcion limitada o mafiosa del
poder establecido como fue la propuesta introducida en
el Reglamento a la Ley Federal de Radio y Televisién
en el afio 2002, éste se debe de comprender y disefiar

juridicamente fuera de los intereses politicos del gobierno
y de los grandes emisores comunicativos dominantes. Asi,
debe replantearse libremente desde el espiritu elemental
que busca alcanzar y defender las garantias universales
del hombre en esta materia, respondiendo especialmente
a las necesidades ciudadanas y democraticas bdsicas que
merecen los habitantes del nuevo milenio.

En este sentido, el Derecho de Réplica
debe entenderse como la facultad que se
concede a una persona, fisica o moral, que se
encuentre perjudicada en su honor, prestigio o dignidad,
por una informacion, noticia o comentario en un medio
de comunicacion colectivo, para exigir la reparacion del
daiio sufrido mediante la insercion de la correspondiente
aclaracion, en el mismo medio de comunicacion en
idéntica forma en que fue lesionado. Para contar con un
Derecho de Réplica mds completo éste no debe limitarse a
los casos de ataque a la reputacion personal del replicante,
sino que también debe extenderse a los agravios o ataques
contra creencias u opiniones esenciales de éste, siempre
que ellas estén incorporadas a su personalidad; y a la
rectificacion de noticias falsas.

Con la incorporacion de tales considera-
ciones normativas se podra contar con un
verdadero Derecho de Réplica que ampare
con mayor rigor dicha garantia basica de los ciudadanos
reconocida por la Constitucion Politica Mexicana, y no la
deje a expensa de la mera “dindmica fenicia del mercado”,
o de las interpretaciones sesgadas de los propietarios de
los medios de difusion masivos dominantes, o de los
intereses oportunistas de la partidocracia en México.
De lo contrario, serd un simple clausulado normativo
“decorativo” que legitime los intereses de los monopolios
de la radiodifusion o de los partidos politicos y no de las
garantias comunicativas de los ciudadanos I
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