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Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail.com)
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I proceso de transformacién moderna que

experimentd México desde 1 de enero de 1994 a la

fecha con la firma del Tratado de Libre Comercio

con Estados Unidos y Canadd (TLC), gener6

profundos cambios en la estructura cultural,
informativa y espiritual de nuestra Republica. Ante ésta
realidad histdrica, el problema ahora ya no es preguntarnos
veinte afios después si aceptamos o no la globalizacién
cultural e informativa que se impuso en todo el mundo
a finales del siglo XX y principios del XXI; sino que
actualmente debemos preguntarnos ;,cémo con la aplicacion
de las leyes del mercado del Tratado de Libre Comercio se
transformoé el esqueleto y la dindmica de nuestra cultura
y comunicacion nacionales y qué se debe hacer en las
proximas décadas para avanzar en este terreno?.

Al respecto es fundamental recordar que
con la introduccidn extensiva de los principios
de las leyes del mercado al terreno cultural y comunicativo,
oficialmente se planted que dichas actividades se volverdn
mds productivas, que se quebrarfan los monopolios
tradicionales en éste rubro al promoverse la “libre
competencia cultural”, que se aumentaria la calidad de los
productos informativos de las industrias culturales, que se
abrirfan nuevos espacios de participacion comunicativa,
que se acelerarfa la modernizacion informativa, que se
ampliarfan las fuentes de financiamiento de las empresas
culturales, que se fortaleceria nuestra estructura cultural
milenaria al exponerla con mads intensidad al contacto
con otras culturas, etc.; en una idea, que se enriquecerian
fundamentalmente estas actividades al vincularse con los
procesos de la globalizacion y de la modernidad en sentido
amplio.

Sin embargo, no obstante estas posibles
Ventajas que prometié alcanzar la instauracion acelerada
del acuerdo trilateral, después de dos décadas de aplicacion
observamos que dichas acciones no fueron fuerzas,
estrategias o dindmicas suficientes, para por una parte,
alcanzar los objetivos prometidos, y por otra, resolver las
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tremendas contradicciones culturales e informativas que
existian en nuestra sociedad. Es mds, debido a la naturaleza
eminentemente mercantil y de acumulacion de esta
racionalidad econémica feniciamente pragmatica aplicada
al campo cultural, en el fondo se acrecentaron nuestros
conflictos de cultura nacional.

De esta forma, mientras en dicho periodo
en nuestra sociedad existiO la urgente necesidad
de construir una cultura ecoldgica, una cultura del agua,
una cultura de la civilidad urbana, una cultura de la
racionalizacion de los recursos no renovables, una cultura de
la tolerancia humana, una cultura de amparo de los ancianos,
una cultura de la defensa de las especies animales, una
cultura de la proteccion de la biodiversidad, una cultura de
promocion de la vida, etc., para sobrevivir como sociedad
plural y arménica; en ese mismo contexto histérico de
prioridades sociales los canales masivos de informacion
electrénicos regidos por los principios del mercado tendieron
a construir sistematicamente una atmoésfera de desperdicio
cultural al producir una cultura de la frivolidad, una cultura
del hiperconsumo, una cultura de la “novedad” irrefrenable,
una cultura de la transnacionalizacion, una cultura del
espectdculo compulsivo, una cultura del “star system”, una
cultura adrenalinica, una cultura del Show, una cultura de
la violencia televisiva, una cultura del voyerismo medidtico,
etc., que fueron altamente rentables para los monopolios de
la comunicacion.

Por ello, para avanzar en las proximas
décadas en la resolucién de nuestras fuertes
contradicciones de crecimiento nacional la comunidad
nacional ya no debe seguir alimentando ilimitadamente
las demandas culturales salvajes que exige el mercado
sin contrapesos, sino que ahora es urgente que desde el
Estado y la sociedad civil organizada se construya a través
de los medios de comunicacion, privados y publicos, una
nueva “Cultura Organica” que responda a la solucién de
las principales problemadticas cotidianas que la sociedad
mexicana tiene que resolver para sobrevivir I



