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‘ OPINION ¢ Javier Esteinou Madrid*

'a Telepolitica .
M gobernabilidad en México

Debido a las nuevas capacidades tecnologicas que a principios del siglo
XXI conquistaron los medios de informacion colectivos, especialmente los
electronicos, incrementaron sustantivamente su eficacia de transmision in-
formativa y de persuasion extensa y se convirtieron en el centro del poder
ideologico y politico contempordneo de nuestra nacion

n este sentido, de haber sido ins-

trumentos de difusion relevantes en

1960 en México, de transformarse en

instituciones importantes de sociali-
zacion en 1970 y de convertirse en el cuarto
poder politico a partir de 1980, desde prin-
cipios del 2000 se transformaron en el vérti-
ce del poder actual. Es decir, ya no sélo son
simples instituciones importantes de informa-
cién o el cuarto poder, sino que ahora se han
convertido en el primer poder ideoldgico que
existe en nuestra sociedad.

Con la conquista de estas propiedades
los medios de informacién se transformaron
en las extensiones del hombre y de las institu-
ciones, y en consecuencia construyeron una
nueva zona de accién social: el espacio vir-
tual. Con ello, el espacio publico, comprendi-
do como el territorio libre, abierto y auténomo
donde participan los individuos, los grupos y
las instituciones de acuerdo con sus intereses
y necesidades, se transformé sustancialmen-
te con la existencia de los medios de infor-
macion, originando nuevas esferas publicas,
segun fueron las caracteristicas y el impacto
social que produjo cada nueva tecnologia de
comunicaciéon que emergié en nuestro territo-
rio. En este sentido, la revolucién tecnolédgica
de los medios de informacion los convirtié en
las herramientas basicas para construir lo pu-
blico y actuar sobre la cosa publica.

Con la expansioén de las actividades publi-
cas, via los medios de informacién colectivos,
emergio en nuestra sociedad el fenébmeno de
la telepolitica como una nueva realidad media-
tica que transformo las reglas tradicionales de
los procesos politicos y electorales e introdujo
otras nuevas realidades simbdlicas que pu-
sieron el acento en las formas de realizar el
quehacer politico y ya no en el contenido de
las propuestas. De esta manera se construyé
la plaza publica electronica, donde emergieron
el show politico, la escenificacion, la actuacion
histridnica, la presentacion light, el sensacio-
nalismo de los candidatos politicos, la sobrex-
posicion de los postulantes en los medios para
producir en este nuevo espacio virtual colecti-
vo los teledebates, la busqueda partidista del
rating, el desarrollo del marketing politico, el
posicionamiento de los candidatos, etcétera,
como recursos de atraccion y convencimiento
colectivo que crearon nuevas condiciones que
determinan el éxito electoral.

De esta forma, se transformo la plaza en
videoplaza, la politica en videopolitica, la pro-
mocioén politica en videodestape, los mitines
en videomitines, la marcha en videomarcha,
la denuncia en videodenuncia, la presién po-
litica en videopresion, la ejecucion politica en
videoasesinato, el terrorismo en videoterroris-
mo, 2 los sufragios en votaciones electréni-
cas, el gobierno en telecracia y la democracia
en videodemocracia.

Asi, en la fase moderna constatamos que,
por ejemplo, en la politica el detonante central
que dispara la decisioén ciudadana para definir
la direccion del voto se desplazé del espacio
que ejercia la labor de contacto directo con las
masas, para ahora trasladarse drasticamente
al campo de la mediacién de los medios de
informacion colectivos y sus derivados de
cultura de masas. Es decir, en el México de
principios del siglo XXI la hegemonia politica
del pais ya no se construye a través del mitin
tradicional y de sus instrumentos colaterales
de antano, ahora la hegemonia se conquista
predominantemente a través de la actividad
de persuasion mercadolégica a distancia que
los partidos politicos efectuan via los canales
de informacién, especialmente los modernos
medios electrénicos de difusién colectivos.

La videopolitica

Este nuevo desplazamiento estructural de la
politica hacia el terreno mediatico cambid las
reglas tradicionales de hacer politica basadas
en la presentacion de propuestas, polemiza-
cion de las plataformas ideolégicas, discusion
de ideas, jefatura del liderazgo intelectual, el
debate de los principios, etcétera, y adopté
las nuevas reglas de la construccion de los
acontecimientos mediaticos basados en la
dinamica de la persuasién mediatica sosteni-
da en la explotacion del sensacionalismo, el
uso del look, la actuacién histridnica ante las
camaras, la logica del rating como terméme-
tro del éxito para seducir a los auditorios y
conquistar su voto.

De esta forma, la politica pareciera que
quedod “condenada a ser vista como una co-
leccion de rafagas iconicas y ya no como el
ejercicio de la persuasion o deliberacion de
otros tiempos. La argumentacion quedo arrin-
conada por el marketing. Las ideas solo cuen-
tan si se traducen en slogans. El maquillaje y
los efectos visuales cuentan tanto que el dise-

no de la politica ahora esta en manos de publi-
cistas o mercadologos, que la manejan como
un grandisimo negocio y no de la ingenieria
politica para transformar el rumbo y la esencia
de la sociedad. La politica, entonces, quedo6
reducida a las apariencias. No cuenta tanto lo
que dicen o discuten los politicos, sino la ima-
gen mediatica de los gestos, las actitudes, las
simpatias, las entonaciones, las actuaciones,
los movimientos corporales, en una idea, los
carismas virtuales, con que se propagan esos
dichos y deliberaciones. El logos fue desplaza-
do por el look.3

Asi, en la etapa de la modernidad la
practica de la politica entr6 en la fase de la
mediatizacion comunicativa y su esencia se
desnaturalizé transformandose para adquirir
las reglas mediaticas de los imaginarios su-
perficiales. Con ello, la politica dejo de ser po-
litica, es decir, la discusion y resolucién de los
asuntos publicos, y se convirtié en un espec-
taculo mas del universo simbdlico de la cultu-
ra de masas que produce el complejo aparato
de la cultura de masas, con sus respectivas
consecuencias de crisis de gobernabilidad.

De aqui la importancia central de efectuar
una profunda reforma del Estado mexicano en
materia de comunicacion y cultura colectivas
que permita devolverle a la politica su natura-
leza social y evite que su dindmica esté sélo
manejada por las intereses de la mano invisible
del mercado comunicativo que ha introducido
la légica de la globalizacion contemporanea

1 El primer destape politico en México por televi-
sion se hizo con el lanzamiento a la Presidencia
de la Republica del candidato independiente
Jorge Castafieda, cuando el 25 de marzo del
2004, en el marco de los videoescandalos, pre-
sent6 su candidatura a través de spots televisi-
vos que convocaban a los “sin partidos” a de-
rrotar la partidocracia impuesta por el PRI, PAN
y PRD. “Formaliza Castafieda precandidatura al
2006”, en Reforma, 26 de marzo de 2004, p. 9-
A; “Minipartidos a la caza del gliero”, en Revista
Milenio, 23 de febrero del 2004, p. 15.

2 Como ejemplo de ello tenemos los actos terro-
ristas que se planearon el 11 de septiembre del
2001 en EU, el 11 de marzo de 2004 en Espa-
na, las video ejecuciones en Irak en el 2004 y
los sabotajes en Rusia también en 2004, entre
otros, que se planearon para ser transmitidos
por los medios de informaciéon colectivos y
alcanzar un impacto politico global. Sin la pre-
sencia amplificadora mundial de los medios de
difusion dichos actos de sabotaje social hubie-
ran tenido consecuencias muy reducidas.

3 Raul Trejo Delarbre, Poderes salvajes. Demo-
cracia sin contrapesos, México, Cal y Arena,
2004, p. 119 y 120, y Luis Salazar Carrién,
“Vida publica: la mediatizacion de la politica” en
Nexos, nim. 330, ano 27, vol. XXVII, “Economia
mexicana: necesidad de crecer”, junio de 2005,
p.5y6.
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