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OPINiÓN • Javier Esteinou Madrid*

Thlepolítica y
gobernabilidad en México

Debido a las nuevas capacidades tecnológicas que a principios del siglo
XXI conquistaron los medios de información colectivos, especialmente los
electrónicos, incrementaron sustantiuamenie su eficacia de transmisión in-
formativa y de persuasión extensa y se convirtieron en el centro del poder
ideológico y político contemporáneo de nuestra nación

En este sentido, de haber sido ins-
trumentos de difusión relevantes en
1960 en México, de transformarse en
instituciones importantes de sociali-

zación en 1970 y de convertirse en el cuarto
poder político a partir de 1980, desde prin-
cipios del 2000 se transformaron en el vérti-
ce del poder actual. Es decir, ya no sólo son
simples instituciones importantes de informa-
ción o el cuarto poder, sino que ahora se han
convertido en el primer poder ideológico que
existe en nuestra sociedad.

Con la conquista de estas propiedades
los medios de información se transformaron
en las extensiones del hombre y de las institu-
ciones, y en consecuencia construyeron una
nueva zona de acción social: el espacio vir-
tual. Con ello, el espacio público, comprendi-
do como el territorio libre, abierto y autónomo
donde participan los individuos, los grupos y
las instituciones de acuerdo con sus intereses
y necesidades, se transformó sustancialmen-
te con la existencia de los medios de infor-
mación, originando nuevas esferas públicas,
según fueron las características y el impacto
social que produjo cada nueva tecnología de
comunicación que emergió en nuestro territo-
rio. En este sentido, la revolución tecnológica
de los medios de información los convirtió en
las herramientas básicas para construir lo pú-
blico y actuar sobre la cosa pública.

Con la expansión de las actividades públi-
cas, vía los medios de información colectivos,
emergió en nuestra sociedad el fenómeno de
la telepolítica como una nueva realidad mediá-
tica que transformó las reglas tradicionales de
los procesos políticos y electorales e introdujo
otras nuevas realidades simbólicas que pu-
sieron el acento en las formas de realizar el
quehacer político y ya no en el contenido de
las propuestas. De esta manera se construyó
la plaza pública electrónica, donde emergieron
el show político, la escenificación, la actuación
histriónica, la presentación light, el sensacio-
nalismo de los candidatos políticos, la sobrex-
posición de los postulantes en los medios para
producir en este nuevo espacio virtual colecti-
vo los teledebates, la búsqueda partidista del
rating, el desarrollo del marketing político, el
posicionamiento de los candidatos, etcétera,
como recursos de atracción y convencimiento
colectivo que crearon nuevas condiciones que
determinan el éxito electoral.

De esta forma, se transformó la plaza en
videoplaza, la política en videopolítica, la pro-
moción política en videodestape,1 los mítines
en videomítines, la marcha en videomarcha,
la denuncia en videodenuncia, la presión po-
lítica en videopresión, la ejecución política en
videoasesinato, el terrorismo en videoterroris-
mo, 2 los sufragios en votaciones electróni-
cas, el gobierno en telecracia y la democracia
en videodemocracia.

Así, en la fase moderna constatamos que,
por ejemplo, en la política el detonante central
que dispara la decisión ciudadana para definir
la dirección del voto se desplazó del espacio
que ejercía la labor de contacto directo con las
masas, para ahora trasladarse drásticamente
al campo de la mediación de los medios de
información colectivos y sus derivados de
cultura de masas. Es decir, en el México de
principios del siglo XXI la hegemonía política
del país ya no se construye a través del mitin
tradicional y de sus instrumentos colaterales
de antaño, ahora la hegemonía se conquista
predominantemente a través de la actividad
de persuasión mercadológica a distancia que
los partidos políticos efectúan vía los canales
de información, especialmente los modernos
medios electrónicos de difusión colectivos.

La videopolítica
Este nuevo desplazamiento estructural de la
política hacia el terreno mediático cambió las
reglas tradicionales de hacer política basadas
en la presentación de propuestas, polemiza-
ción de las plataformas ideológicas, discusión
de ideas, jefatura del liderazgo intelectual, el
debate de los principios, etcétera, y adoptó
las nuevas reglas de la construcción de los
acontecimientos mediáticos basados en la
dinámica de la persuasión mediática sosteni-
da en la explotación del sensacionalismo, el
uso del look, la actuación histriónica ante las
cámaras, la lógica del rating como termóme-
tro del éxito para seducir a los auditorios y
conquistar su voto.

De esta forma, la política pareciera que
quedó "condenada a ser vista como una co-
lección de ráfagas icónicas y ya no como el
ejercicio de la persuasión o deliberación de
otros tiempos. La argumentación quedó arrin-
conada por el marketing. Las ideas sólo cuen-
tan si se traducen en slogans. El maquillaje y
los efectos visuales cuentan tanto que el dise-

ño de la política ahora está en manos de publi-
cistas o mercadólogos, que la manejan como
un grandísimo negocio y no de la ingeniería
política para transformar el rumbo y la esencia
de la sociedad. La política, entonces, quedó
reducida a las apariencias. No cuenta tanto lo
que dicen o discuten los políticos, sino la ima-
gen mediática de los gestos, las actitudes, las
simpatías, las entonaciones, las actuaciones,
los movimientos corporales, en una idea, los
carismas virtuales, con que se propagan esos
dichos y deliberaciones. Ellogos fue desplaza-
do por el 100k.3

Así, en la etapa de la modernidad la
práctica de la política entró en la fase de la
mediatización comunicativa y su esencia se
desnaturalizó transformándose para adquirir
las reglas mediáticas de los imaginarios su-
perficiales. Con ello, la política dejó de ser po-
lítica, es decir, la discusión y resolución de los
asuntos públicos, y se convirtió en un espec-
táculo más del universo simbólico de la cultu-
ra de masas que produce el complejo aparato
de la cultura de masas, con sus respectivas
consecuencias de crisis de gobernabilidad.

De aquí la importancia central de efectuar
una profunda reforma del Estado mexicano en
materia de comunicación y cultura colectivas
que permita devolverle a la política su natura-
leza social y evite que su dinámica esté sólo
manejada por las intereses de la mano invisible
del mercado comunicativo que ha introducido
la lógica de la globalización contemporánea

El primer destape político en México por televi-
sión se hizo con el lanzamiento a la Presidencia
de la República del candidato independiente
Jorge Castañeda, cuando el 25 de marzo del
2004, en el marco de los videoescándalos, pre-
sentó su candidatura a través de spots televisi-
vos que convocaban a los "sin partidos" a de-
rrotar la partidocracia impuesta por el PRI, PAN
Y PRD. "Formaliza Castañeda precandidatura al
2006", en Reforma, 26 de marzo de 2004, p. 9-
A; "Minipartidos a la caza del güero", en Revista
Milenio, 23 de febrero del 2004, p. 15.

2 Como ejemplo de ello tenemos los actos terro-
ristas que se planearon el 11 de septiembre del
2001 en EU, el 11 de marzo de 2004 en Espa-
ña, las video ejecuciones en Irak en el 2004 y
los sabotajes en Rusia también en 2004, entre
otros, que se planearon para ser transmitidos
por los medios de información colectivos y
alcanzar un impacto político global. Sin la pre-
sencia amplificadora mundial de los medios de
difusión dichos actos de sabotaje social hubie-
ran tenido consecuencias muy reducidas.

3 Raúl Trejo Delarbre, Poderes salvajes. Demo-
cracia sin contrapesos, México, Cal y Arena,
2004, p. 119 Y 120, Y Luis Salazar Carrión,
"Vida pública: la mediatización de la política" en
Nexos, núm. 330, año 27, vol. XXVII, "Economía
mexicana: necesidad de crecer', junio de 2005,
p. 5 Y 6.
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