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Las Industrias Culturalesy el
Modelo de Comunicacidn-Mercado

Javier Esteinou Madrid

Universidad Auténoma Metropolitana - Xochimilco

Resumen: El proceso detransformaci 6n modernaque haexperimentado M éxico desde 1993 a
lafechacon lafirmadel Tratado de Libre Comercio con Estados Unidosy Canada (TLC), ha
producido profundos cambios en las estructuras econdmicas, politicas, sociaes, agricolas,
tecnol 6gicas, mentales, legales, etc., denuestro pais. Estoscambios, asuvez han transformado
los sistemas de vida, organizacién, trabajo, educacion, produccion y competencia de la
mayoriadelapoblacion. Dichasmodificacionesno solo hanimpactado enlabaseeconémicay
politica de la sociedad mexicana, han repercutido en la estructura cultural e informativa de
nuestra Republica. Por ello, 5 afios después de lapracticadel TLC en el paisy en visperasde
firmar nuevostratados con el Mercado Comun Europeo, Asiay Américal atinaes sumamente
importante analizar, cémo la aplicacion de las leyes del mercado del Tratado de Libre
Comercio han transformando el esqueleto y la dindmica de nuestra culturay comunicacién
nacional.

Palabrasclave: Tratado de Libre Comercio, profundos cambios en las estructuras de nuestro
pais, estructuracultural einformativa, funcionamiento desregulado delal6gicade mercado en
el terreno cultura y espiritual.

Abstract: Themoderntransformation processthat Mexico hasundergonesince 1993 with the
North American Free Trade Agreement (NAFTA), has caused deep changesin theeconomical,
political, social, agricultural, technical and legal structures of our country. These changes,
have transformed the life, work, education, production and competition styles of major na-
tional population. These alterations have not only made an impact over the economical and
political basesof society in Mexico; but they have al so had repercussionson the cultural and
informative structure of the republic.

Therefore, 5yearsafter thepractice of theNAFTA inour country and days beforemaking new
agreementswith Europe, Asiaand Latin America, it isvery important to analyze how thelaws
of NAFTA market have transformed the skeleton and dynamics of our national culture and
communication.

K ey words: North American Free Trade Agreement, changesin thestructuresof our country,
the cultural and informative structure.

Tendencias informativas y culturales derivadas de la aplicacién
del Tratado de Libre Comercio

México desde 1993 alafechacon lafirmadel Tratado de Libre
omercio con Estados Unidos y Canada (TLC), ha producido
profundos cambios en las estructuras econdmicas, politicas, sociales,

Elcproceso de transformacion moderna que ha experimentado

]
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agricolas, tecnol dgicas, mentales, legales, etc., de nuestro pais’. Estos
cambios, a su vez, han transformado los sistemas de vida,
organizacion, trabajo, educacion, produccién, competencia, etc. de la
mayoria de la poblacién nacional .

Pero dichas modificaciones no solo han impactado en la base
economica y politica de la sociedad mexicana, sino sobre todo han
repercutido fuertemente sobre la estructura cultural, informativa y
espiritual de nuestra Republica. Ante esta realidad histérica
contundente, el problema ya no es preguntarnos si aceptamos o no la
globalizaciéon cultural e informativa que se ha impuesto y ha
atravesado el mundo definales del siglo XX; sino que ahora debemos
reconocer, para bien o para mal, que a inicio del nuevo milenio la
globalizacién comunicativaesun hechoirresistible al cual yaestamos
incorporados como comunidad y del cual no podemos desprendernos.
Por ello, la pregunta que debemos colocar en la reflexion
contemporanea de comienzo del nuevo siglo es: ¢Qué podemos
obtener positivamente del proceso globalizador y como podemos
sobrevivir culturalmente como nacién en esta rgpida reorganizacion
cultural e informativa del mundo?

Por €ello, 6 afos después de la practicadel TLC en nuestro paisy en
visperas de firmar nuevos tratados con e Mercado ComUn Europeo,
Asia, Europay Ameérica L atinahoy es sumamente importante analizar
¢Como la aplicacion de las leyes del mercado del Tratado de Libre
Comercio han transformado el esqueleto y la dinamica de nuestra
culturay comunicacion naciona ?

Al reflexionar sobre estarealidad, podemos decir que laaplicacion
de las reglas de mercado del TLC a terreno de la cultura y la
informacién colectiva en México, especiamente de los medios
electrénicos, han ocasionado, entre otras, las siguientes 10
transformaciones estructural es sobre nuestra sociedad:

» Elretirodel Estadocomorector delaculturay lacomunicacién
nacionales. Lamutacion mas grande que se ha producido hasido el

1 El 22 de noviembre de 1993, el Senado de la Republica Mexicana aprobo el texto del
Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN) con los gobiernos de Estados
Unidos y Canada.
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retiro creciente del Estado mexicano, como instanciarectorade los
procesos de culturay comunicacion nacionales, para delegar ahora
sudireccion aladindmicadel mercado bajo el mecanismo deaccidén
delaofertay lademandainformativa. Asi, larectoriadel Estado en
el campo de la conciencia de lo publico ha sido sustituida por la
intervencion de las leyes del mercado con su “Mano Invisible” de
regulacion natural, que no ha sido otrarealidad que la accion de la
“Garralnvisible’ de los intereses de los grandes monopolios de la
difusion sobre el proceso de la culturay la conciencia nacional.

Deestaforma, ante el florecimiento en nuestro pais en ladécadade
los noventa de las tesis modernizadoras que han sostenido el
adelgazamiento, la privatizacion, e repliegue, la desrregulacion, la
globalizacion y la transnacionalizacion de todos los campos de lo
publico; hoy se haformulado oficiamente, cadavez masy con mayor
convencimiento, que ladireccion cultural de la sociedad mexicanano
debe conducirse por la accion interventora de politicas planificadoras
del Estado; sino que debe ser guiada por e equilibrio “natural” y
perfecto que produce el juego de los “libres’ principios del mercado
entre productores y consumidores culturales.

» La aplicacién de la politica del “Laissez Faire Informativo”.
Parague el modelo de desarrollo modernizador se hayaconsolidado
en México con @ TLC, ha sido indispensable la creacion de una
nueva conciencia masiva modernizadora que respalde y afiance las
acciones de operacion del mercado. Dichaconcienciahaproducido,
anivel masivo, atravésdelosmedios el ectroni cos de comunicacion,
las condiciones subjetivas necesarias para e funcionamiento de
nuestra sociedad dentro de las nuevas relaciones competitivas del
mercado mundial.

La esencia de esta conciencia modernizadora ha formulado que,
ante la nueva globalidad internacional para ser eficientes
especialmente en el terreno comunicacional, hay que aceptar
indiscriminadamente la propuesta de asimilar los principios del “lais-
sez faireinformativo” en el terreno comunicativo o cultural, oloquees
lo mismo, asumir la mentalidad de que “lo que no dejadinero anivel
cultural, nosirve’. Bases que, llevadas a sus Ultimas consecuencias, en
la practica real han planteado el peligro de que en vez de fortalecer
nuestra cultura nacional en este periodo de globalizacion, ésta se
flexibilice y, en ocasiones, hasta erosione mas sus valores para
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incorporarnoseficientemente como sociedady sinrestriccionalguna, a
lanueva estructura de competenciay de acumulacion delos mercados
mundiales.

 EIl debilitamiento del modelo de medios de comunicacion de
servicio publico. Al ser presionado por €l retiro del Estado como
instancia rectora de la comunicacion y por la imposicién de las
fuertes tendencias que han introducido las politicas econométricas
neoliberales, para convertir al Estado mexicano en una entidad
“atamente eficiente” se ha generado una severacrisisy, al mismo
tiempo, una desaparicion creciente del modelo de medios de
comunicacion de servicio publico que durante tres décadas habian
funcionado en México; para dar paso ahora mayoritariamente al
proyecto de mercado con sistemas de informacion privados
altamente mercantilizados. Esdecir, debido aquelasleyesdela“li-
bre competencia’ han exigido que las empresas contiendan entre si
CON SUS Propios recursos y sin apoyo estatal, el gobierno mexicano
haretirado gradual mente | os subsidios que fortalecian alos medios
publicosy éstos han tenido que luchar cadavez més con sus propios
recursos para sobrevivir ante la fuerte presion de las empresas
privadas.

Ello significa que e esguema de medios de comunicacion de
servicio publico a dar marcha atras el Estado Benefactor que lo
mantenia con base en el presupuesto oficial, hatenido crecientemente
gue buscar otras fuentes de ingreso para sobrevivir que, basicamente,
han girado alrededor de la venta del tiempo de pantalla a las grandes
empresas monopdlicas y de la comercializacion publicitaria. Esta
situaciéon ha obligado a que e modelo de informacién publico se
comercialice “reduciendo su pluralismo y originalidad, abriendo
mayor campo aln a los grupos multinacionales tanto en 1o que se
refiere ala propiedad de las emisoras, como a su programacion”>.

Deestaforma, derivado del orden social darwinistaque haimpuesto
el neoliberalismo conlapracticadel TLC paraquelasociedad funcione

2 Giordano, Eduardo y Carlos, Zeller (1998), Europa en el Juego de la Comunicacion,
Madrid, Espafa: Los Libros de Fundesco, Fundacion Para el Desarrollo Social de las
Comunicaciones (FUNDESCO), Coleccion Impacto, 250 pp.
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librementebeneficiando al masfuerte, se hacomprobado lainclinacion
progresiva del Estado mexicano para reducir o abandonar el

financiamiento del modelo de medios de comunicacién de servicio
publico, a través de permitir la veloz privatizacion y la adopcion del

nuevo esguema comercia que dirigen los principios del mercado. En
este sentido, a final de la década de los noventa nos enfrentamos, a
corto plazo, aunatransformacién del model o de comuni cacién publica
y, alargo plazo, quizasasu desaparicién o existenciamuy restringida.

Con €llo se ha observado € transito radical de un proyecto de
comunicacion y cultura colectivas dirigidas por e Estado, por mas
deficiencias, limitacionesy errores que hayatenido en el pasado, auna
préactica informativa conducida por el mercado y orientada por €l
objetivo de producir répidas ganancias a costa de o que sea.

 La desrregulacion y autorregulacion creciente de las
comunicaciones. Al convertirse los procesos de comunicacion en
elementos estratégicos para realizar y reproducir el sistema
econdémico, con la aplicacion del TLC el gobierno y los
concesionarios de los medios de informacién han planteado
insistentemente que “en un mundo sistémico, sin fronteras,
competitivo y globalizado, para que la dinamica del mercado se
pueda redlizar se requiere libertad de informacién. Por €ello, no
deben ponerse mas regulaciones que las necesarias a la libertad de
expresion en México, so penade caer en burocratismos extremos o
lo que es peor, en lainoperanciade laley. Lasobre-reglamentacion
se opone al avance econémico””,

En consecuencia, se formula que |o que se debe fomentar en las
sociedades modernas crecientemente competitivas es el libre flujo de
lainformacién y no su restriccién. Por |o tanto, € funcionamiento de
los procesos de comunicacion no deben reglamentarse con
normatividades rigidas, sino solo se deben crear mecanismos muy
flexibles que permitan la autorregulacion de los medios de difusion,

3 Ppalabras del Sr. Emilio Nassar, Presidente de la Camara Nacional de la Industria de la
Radioy la Television (CIRT), en la Clausura del Simposium sobre Libertad de Expresion
y Responsabilidad Social, Camara Nacional de la Industria de la Radio y la Television
(CIRT), World Trade Center, México, D.F., 21 de julio de 1998.
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como son los Cédigos de Etica, los Tribunales de Honor y los
Reglamentos de Buen Comportamiento Profesional, etcétera.

Con la propuesta de la desrregulacién del funcionamiento de los
medios de informacion en México y su sustitucién por |os procesos de
“autorregulacion absoluta’ por partedel gobiernoy delospropietarios,
se hacaido en laconcepcion liberal extremade crear €l “Estado Cero”
en el terreno comunicativo. Esta concepciédn plantea que el Estado no
€s necesario como instancia rectora para dirigir a la sociedad, ya que
ésta estan perfecta que se puede autoconducir asi mismapor lasleyes
delamano invisible de las | 6gicas del mercado. Asi, se haformulado
que en materia informativa el Estado debe reducirse a su minima
expresion (formula cero), para dgjar que la sociedad se conduzca por
otros mecanismos “naturales’ de autorregulacién del poder.

Dichateoriay practica econémico-social hademostrado, alo largo
del siglo XX, su enorme fracaso y limites a reflgjar que, finalmente,
toda sociedad moderna siempre requiere la presencia de un solido
Estado rector que equilibre los desgjustes y las crisis que produce €
funcionamiento autbnomo o desbocado deladinamicadel mercado. Es
decir, para crear las minimas condiciones de gobernabilidad en el
México contemporaneo, es necesario gue todas las acciones publicas
colectivas estén reglamentadas por laley, puesdelo contrario se crean
las bases oficiales para €l surgimiento de los grandes espacios de
anarquia social.

Es por ello que la autorregul acion de los medios de comunicacion,
via los Codigos de Eticay otros recursos morales, son mecanismos
colegiados muy utiles que pueden ayudar a garantizar
complementariamente el funcionamiento de los medios de
comunicacion; pero nunca deben operar como elementos Unicos o so-
los para normar y conducir socialmente esta estratégica accion
colectiva. Una tarea tan central para construir una sociedad
democrética, equilibrada y participativa no puede quedar expuesta a
los altibajos subjetivos, caprichosos o discrecionales de los intereses
politicos del poder o sujetaalavoraz dindmicadela“Mano Invisible
del Mercado”; sino que debe ser reglamentada con todaexactitud por el
interés colectivo, como cualquier otro derecho social bésico, para
garantizar su existenciay sana aplicacioén comunitaria.

Delo contrario, a seguir €l razonamiento delal6gicaautonomadel
mercado por sobre el orden social regulado colectivamente, también
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podemos demandar que no existan reglamentos de los cuerpos de
policia, pues las comunidades pueden autorregular espontdneamente
sus delitos. No se requieren leyes para normar €l servicio de
recoleccion de basura, porque la sociedad por si misma puede
autorregular como tirar sus desperdicios organicos. No serequiere una
legislaci 6n de comportamiento bancario, pueslos banqueros se pueden
autorregular a si mismos en beneficio de la sociedad. No es indis-
pensable una legislacion sobre la educacion basica, pues cada
ciudadano puede asegurar su formacién educativa. No es necesario un
reglamento fiscal, pues todos los ciudadanos pueden autorregular
voluntariamente el pago de susimpuestos, etc. En suma, €l Estado sale
sobrando como 6rgano de regulacion colectiva, pues la sociedad se
puede autodirigir asi misma en todos los 6rdenes de la vida'®.

Debemos considerar que la ética no puede sustituir o suprimir al
derecho, sino solo enriquecerlo y complementarlo. No podemos
cambiar el Estado de derecho por la aplicacién de un “ eticometro” de
los concesionariosy empresarios de |os medios de comunicacion, que
es un instrumento subjetivo de buena voluntad, absolutamente vul-
nerable ante | as fases de presion econémicay politicareales, como lo
ha demostrado la historia de la comunicacion nacional alo largo del
siglo XX°.

» El disefio de la comunicacién social desde la dinamica de la
reproduccién del capital. Con € lugar estratégico que el nuevo
model o de desarrollo modernizador |e haconcedido al mercado para
ser el g efundamental quedirijay moldeelos procesos sociales, éste
se haconvertido en el condicionante central del cual se haderivado
el origen, sentido y destino delaproduccion cultural y comunicativa
en nuestro pais. Es decir, en la década de los 90, la verdadera

4 para ampliar este punto, consultar Esteinou Madrid, Javier (1998), “El Derecho a la
Informacion y la Democratizacion del Estado Mexicano”, en Revista Iberoamericana de
Derecho a la Informacion, septiembre-diciembre, nim. 2, afio 1, Programa
Iberoamericano de Derecho a la Informacion de la Universidad Iberoamericana y
Fundacién Manuel Buendia, Departamento de Comunicacién, Universidad
Iberoamericana, Plantel Santa Fe, México, D.F., 59 a 81 pp.

Ikram Antaki, conceptos expresados por la escritora en la conferencia de prensa, foro
sobre Libertad de Expresion y Responsabilidad Social, Camara Nacional de la Industria
de laRadioylaTelevision (CIRT), World Trade Center, México, D.F., 21 de julio de 1998.
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reactivacion del proyecto de comunicacion y de la cultura nacional
no ha surgido de la antiquisima demanda de los grupos sociaes
basicos por resolver las necesidades de comunicacion social mas
apremiantes de la poblacion; sino que se ha derivado de la
incorporacion acelerada de nuestra sociedad al mercado mundial,
gueno esotrarealidad quelareactivaciony ampliacionintensivadel
proyecto econdmico super transnacional en la periferia.

La sociedad civil o los grupos emergentes solo aparecen en la
programacion de los medios de difusién colectivos cuando, desde los
criteriosdel negocio, son“noticia’ o un“objeto informativo” atractivo
gue puede elevar € raiting de las empresas, pero no son considerados
permanentemente como sujetos o entidades generadores de opinion
quetengan derecho aun espacio col ectivo permanente de participacion
informativa

» El mercado como marco axiolégico de valoracion de la vida.
Desde una perspectivahumana, el gercicio delapracticacomercial
sobre la base cultural hasignificado que, cadavez mas, el mercado
hasido laautoridad que determinael valor delaspersonasy lavida,
y no lasfuerzasy procesos sociales en |os que éstos estan inscritos.
Esto es, € reconocimiento social, la dignidad de la persona, su
retribucion econémica, etc., es crecientemente definido y valorado
por el mercado y no por las dinamicas de justiciay humanizacion.

Por ejemplo, esta situacion se comprueba en el campo laboral de
nuestra sociedad, cuando paraddjicamente constatamos que,
contrariamenteal os precedentes que caracterizaban anuestrasculturas
madres donde el “Hombre Viegjo” era més valorado como sabio para
participar y dirigir a conjunto social, ahora con la introduccién
creciente de la l6gica del mercado en las relaciones contractuales
presenciamos que en el momento en que &l ser humano se acercaalos
40 0 45 anos de edad y estd en su fase mas maduray experimentadade
lavida, yano es contratado por la mayoria de las empresas por no ser
competitivo. Esto comprueba que cadavez més el valor de lo humano
esta determinado por el comercio y no por 10s procesos sociales.

e Laculturadeterminadapor e mercado. Entérminos educativos,
la aplicacion del modelo de mercado a terreno cultural ha
representado que, en la actualidad, sean mas las bases de la
mercadotecnia las que gobiernan la orientacion y la accion de las
instituciones culturales y comunicativas de nuestranacion; y no las
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directrices del desarrollo social y espiritual de nuestra comunidad.
Es decir, la modernizacion neoliberal basicamente ha reducido el
proyecto comunicativo y cultural del Estado y de la sociedad a
fortalecer y expandir las relaciones de mercado en nuestra
Republica; y no a ampliar y reforzar los procesos culturales mas
abiertos, democraticosy participativos que durante tanto tiempo han
demandado |os grandes sectores basicos de nuestro territorio.

La cancelacién de la cultura humanista. Desde el punto de vista
de la formacién de conocimientos, la aplicacion de la Ley del
Mercado al campo educativo estadcancelando en Méxicolascarreras
de Filosofia, Antropologia, Sociologia, Ciencia Politica, Historiay
otras disciplinas humanistas por asegurar que no son rentables o
necesarias para los criterios de la modernidad, por no ser
productivas. Ante esta realidad debemos preguntarnos. ¢Qué
sucedera con una sociedad que progresivamente cancela la
existencia de |as disciplinas especializadas en su autoconocimiento
como sociedad? Frenteaestarealidad se puededecir queal aplicarse
esta politica tan pragmética se estan formando las bases de una
“ceguera social” de grandes dimensiones, pues los principios del
mercado estdn abortando las areas del conocimiento humano
especializadas en el andlisis propio de la comunidad. Ante €llo,
debemos interrogarnos. ¢A donde va una sociedad que ve todo,
excepto asi misma?

El acrecentamiento de los conflictos culturales. Con la
introduccion extensivadelas|eyes del mercado al terreno cultural y
comunicativo, oficialmente se planted hace varios afios que dichas
actividades se volverian mas productivas, que se romperian los
monopolios tradicionales en este rubro a promoverse la libre
competenciacultural, que se aumentariala calidad de los productos
elaborados, que se abririan nuevos espacios de participacion socia
dentro de ellos, que se elevaria la eficacia de las dindmicas
culturales, que se agilizaria la produccion comunicativa, que se
aceleraria la modernizacion informativa, que se ampliarian y
versatilizarian las fuentes de financiamiento de las empresas
culturales, que se acel erarialaapertura de nuestra estructura mental
a flujo mundial de informacion, etc; en una idea, que se
enriguecerian fundamental mente estas actividades al vincularse con
los procesos de la modernidad.
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No obstante estas posibles ventagjas que ha prometido alcanzar la
aplicacion acelerada de los principios de las leyes del mercado sobre
otras légicas sociales en el terreno comunicativo-cultural, con €l
establecimiento trilateral del Tratado de Libre Comercio, observamos
gue dichas acciones no han sido fuerzas o dinamicas suficientes para
resolver las tremendas contradicciones culturales e informativas que
existen en nuestra sociedad.

Esmas, se haconstatado que debido alanatural eza eminentemente
mercantil de esta racionalidad econémica aplicada a campo cultural,
en lugar de resolver nuestros problemas de comunicacion, en € fondo
han acrecentado nuestros conflictos de cultura nacional.

Esto se debe aque en diversos momentos este fenémeno hallegado
aser laaplicaciéon de unafasaley entre libre ofertay demanda entre
fabricantes y compradores, por las siguientes dos razones:

En primer lugar, porque hoy esta realidad esta profundamente
alterada por la deformacion del consumo que actualmente realiza la
actividad publicitaria de |os grandes monopolios econdémicos.

Esdecir, en lasociedad mexicana de finales de milenio, en muchos
casosyano existe unademandanatural del consumidor; sino asistimos
de modo creciente a una decision o gusto inducido por la enorme
saturacion publicitaria que cotidianamente producen los medios de
comunicacion de masas, especialmente electronicos, sobre los
diversos campos de conciencia de la poblacion.

Esta situacion ha avanzado a tal extremo gue en la actualidad ha
ocasi onado que muchas veces |la demanda dependade laofertay no la
oferta de la demanda.

Lasmercancias que se ofrecen, se venden, no tanto por lasrigurosas
caracteristicas fisico-materiales que poseen, sino por el estratégico
papel que g ercen lastécnicas de persuasion publicitariasobre nuestros
sentidos e inconsciente’.

6 “Promotor y no regulador el papel del Gobierno”, en Excelsior, 30 de septiembre de
1991; “¢ Ensayo de la Economia de mercado ?”, en Excelsior, 16 de diciembre de 1991,
“¢ Resolver los problemas con la Ley de la Oferta y la Demanda?”, en Excelsior, 4 de
enero de 1992.
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Por consiguiente, en laactualidad, en muchos casos, €l mercado ha
pasado de ser unarelacion de “equilibrio natural” entre los el ementos
econdémicos de la produccion y e consumo, para convertirse en la
imposicién de unarelacién artificial de los grandes monopolios sobre
la poblacion, para satisfacer sus necesidades de concentracion mate-
rial.

En segundo lugar, porque aunque en la exposicion tedrica de las
tesisclésicasdelalibre competenciaseformulaque éstase dacontoda
libertad; en la préactica rea del liberalismo méas avanzado que hoy
experimentamos se confirma que dicha competencia no existe con tal
apertura; pues, cadavez, sedaun protecci onismo méasacentuado delas
naciones desarrolladas en favor de sus areas econdémicas mas frégiles.
Esto significa que a través de la aplicacion de los principios del
mercado alo que nos enfrentamosen el fondo, no esaunadinamicade
libre competencia; sino a autoritarismo economico de los grandes
trusts que actlan en nuestro pais.

Estaprécticahacontribuido aaumentar losproblemas culturalesy a
debilitar la estructuray contenidos de nuestra cultura nacional.

 El reforzamiento del modelo de Comunicacion-Mer cado. Conel
retiro del modelo de medios de servicio publico que ha exigido el
esquema de desarrollo del mercado, el sistema de medios
comercial-privados se ha expandido notablemente en el pais,
llegando a ser éste e patron dominante en nuestra atmoésfera cul-
tural,y conello, sehaprivatizado el campo delo publico. Esdecir, a
final del siglo XX laspoliticasculturalespublicasy colectivasquese
elaboran en nuestra sociedad, se construyen desde |as necesidades
privadasdelareproducciondel capital y no desdelasnecesidadesde
avance y humanizacion de la poblacion.

De esta manera, a concluir e milenio, el Estado y la sociedad
cuentan con menor infraestructura mental y comunicacional, para
crear la cultura indispensable que demanda el proceso de
sobrevivencia socia de nuestra Republicay con mayor logistica cul-
tural paracrear las condiciones subjetivas de reproduccion del capital
ampliado aescalaglobal. Asi, a ser progresivamente regidalacultura
y lainformacién por lasleyesdel mercado, € proyecto de concienciay
comuni caci 6n col ectivaque se haproducido en nuestranacion, através
de los medios de difusion masivos y de otras infraestructuras
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culturales, ha sido una propuesta lucrativa de acumulacion gue se ha
conducido, entre otros, por los siguientes 17 principios”:

A) Lacomunicacion como aceleradoradel capital. A partir dela

aplicacion de las reglas del Tratado de Libre Comercio, los
procesos de comunicacion se han concebido crecientemente
como instrumentos aceleradores del proceso de realizacion de
capital y no como herramientas para elevar la concienciay el
cambio colectivo, para resolver nuestros problemas de
crecimiento nacional. Esto ha contribuido a producir una nueva
valoracion estratégicadel campo delastelecomunicacionesy de
la industria audiovisual, que ha desatado una lucha naciona y
continental por la concentracion privatizada de las cadenas de
difusién sin ningun precedente historico en el paisy laregion.

B) La comunicacion como mercancia. Para adecuar el espacio

cultural de la sociedad mexicana a las nuevas necesidades del
mercado que plantea e TLC, se ha aterado la concepcién
tradicional de la naturaleza de la actividad comunicativa que la
comprendia como un producto socia y se ha pasado, con mayor
velocidad, a entenderla ahora como una simple mercancia méas
gue debe estar determinada por los principios de la ofertay la
demanda.

C) La obtencién de la ganancia a corto plazo. Con mayor

frecuencia, se ha buscado obtener la ganancia a corto plazo a
costa de lo que sea. Mientras menor sea el tiempo de
recuperacion de la inversiéon realizada, mayor atractivo es €l
proyecto. Esto representaquelasinversionesmayoritariasque se
destinan al terreno cultural y comunicativo estan definidas muy
directamente por la rapidez de la recuperacion de la ganancia
econdémicay no por otros criterios mas humanosy equilibrados
gue anteriormente introdujo el Estado benefactor.

7 para ampliar mas este punto consultar Esteinou Madrid, Javier (1993), La
Comunicacion y la Cultura Nacionales en los Tiempos del Libre Comercio, México:
Editorial Fundacion Manuel Buendia, 119 a 203 pp.
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D) Recuperacién de la ganancia en términos monetarios. La
ganancia ha sido solicitada en términos monetariosy no de otro
tipo deretribucion, como puede ser el “ enriquecimiento social” o
la*“humanizacion de la poblacién” o e “cambio de conciencia
colectiva’. Para la realidad cultural e informativa de mercado
ésto significa que aquellas actividades que no producen
“ganancias pecuniarias’ y no de otro tipo, no son apoyadas por
las principales instituciones comunicativas del pais. Por
consiguiente, los proyectos culturales de apoyo a desarrollo so-
cial han quedado crecientemente marginados o han
desaparecido.

E) El uso deideologiasmoder nizadorasparaabrir lasfronteras
culturales. Con €l fin de ampliar méslos mérgenes de laaccién
transnacional sobre el campo delaculturay lacomunicacién en
el proceso demodernizacién quevivenuestro paiscon el Tratado
de Libre Comercio, el mercado mundial ha recurrido
crecientemente a uso de dos ideologias neoliberales para
legitimar su avancey penetracion en laperiferia: latesisdel “Li-
bre Flujo Internaciona de la Informacion” y la ideologia del
“Acceso alaModernidad Cultural”.

Asi, por una parte, con el argumento de que en la “Era de la
Informacién” el mundo se ha convertido en una “aldea universal” a
travésdelaexpansion delastelecomunicacionesy el incrementodelas
redes de informacion, que ha ocasionado que todas las culturas estén
interrel acionadas entre si, derrumbando las “ Fronteras Culturales’, se
ha revitalizado la tesis del “Libre Flujo Internacional de la
Informacion” paraampliar lasposicionesdel capital. Justificacion, que
en e fondo, no es otra cuestion que la premisa para permitir la facil
difusion y penetracion de las imégenes transnacionales a todas las
zonas del planeta, pues son sélo estas empresas las que pueden
competir intensamente a escala global.

Por otra parte, paralelamente se ha promovido la adopcién de la
ideologia del “acceso a la modernidad cultural” que en términos de
concepciones de masas ha sido la visiéon que intenta homogeneizar la
mayor parte de los campos de imaginarios sociaes, con base en los
nuevos valores del consumo y e disfrute neoliberal para facilitar la
expansion del mercado capitalista, que exige €l nuevo proceso de
concentracion de capital aescalamundial. Asi hasurgido en el México
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moderno de ladécadadelos 90 un nuevo autoritarismo simbdlico, que
se basa en la cancelacion de lasriquezas y diferencias de las diversas
manifestaciones culturales de los grupos sociales, para dar paso ala
formacién de una nueva hegemonia ideol 6gica de los monopolios |o-
calesy transnacionaes en el campo delaculturanacional. Con ello se
haimpuesto un concepto de calidad, de estéticay de modernidad cul-
tural que parte de lo exdtico, lo folklérico, lo menudo, anecddtico,
atomizado, frivoloy tecnol6gico; a marginar las peculiaridades delo
propio y lo trascendente en nuestro pais.

En este contexto, las ingtituciones representantes del comercio
internacional han exigido mediante sus acciones diplométicas,
politicas, econdmicas, y especiamente de mercado, que nuestros
valores e identidades nacionales se flexibilicen y abran a la
modernidad para “formar un mercado universal sin barreras o
limites’®, através de sus campafias de marketing hastalograr que éstas
se adapten de manera més favorable a su nueva dinamica de
concentracion material.

F) El surgimiento dela Video-Vida. Dentro deladinamicaque ha
seguido el modelo de comunicacién-mercado, se ha difundido
rapidamente lamentalidad de que para que todo espacio publico
de comunicacion sea moderno debe estar atravesado por el
complejo audiovisual; pues de lo contrario, sera atrasado,
anacrénicoy poco competitivo. Asi, hasurgido enlasprincipales
ciudades de México el fendmeno dela*“Video-Vida’ como una
fiebre cultural moderna que ha traspasado todas | as actividades
de nuestra existencia.

En los pocos espacios de didl ogo, reunién y encuentro personal que
guedan en nuestras deshumani zadas urbes, |a propuesta modernizante
de los “comunicadores profesionales’ de la etapa del modelo de
comunicacion-mercado hasido dar €l tiro de gracia a estos resquicios
de vida, para convertirlas en zonas de pasatiempo posmodernas. De
esta forma, hemos transformado la taqueria en “video taco”, €l bar en
“video bar”, la pizzeria en “video pizza’, la discoteque en “video

8 Concepcion del ex presidente norteamericano Ronald Reagan.
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discoteque’, € restaurant en “video gourmete”, la sala de espera en
“video sald’, el camion en “video bus’, el metro en “video metro”, €
avion en “aéreo video”, el elevador en “video elevador”, el banco en
“video banco”, laiglesia en “video iglesia’, la caseta telefénica en
“video teléfono”, el domingo en “video domingo”, la conversacion de
sobremesa, en “video plética’, el espectaculo en “video show” (sélo
falta el “video sanitario” que no debe tardar en surgir), etc.,
propiciando unavez mésladistanciay el desencuentro entrelas perso-
nas con su consecuente estado de creciente oscuridad humana.

Estaconcepcion “moderna’ delacomunicacion” haavanzado tanto
que, por ggemplo, en México, algunos de los principales jardines del
Distrito Federal se han convertido en video jardines paraver graciasa
pantallas gigantes de television eventos como la pelea del Macho
Camacho, el Concurso Miss México, los debates politicos entre los
diversos candidatos a la presidencia de la Republica, los informes
presidenciales, los campeonatos de futbol, la “Celebracion del
Milenio”, lafinal del Super Bowl, etc., restandol es su caréacter dezonas
de tranquilidad y de armonia con la naturaleza.

Deestaforma, larelacion con el complejo del video en las ciudades
hasubstituido el espacio de encuentro, convivenciay contacto, que an-
teslecorrespondiaalaplazapublica, a jardin, alaalameda, al quiosco,
etc. a producir lazonadela“Video Vida'.

De manera paraddjica al intentar producir dindmicas de
comunicacion con todo el arsenal de tecnologiasinformativas con que
contamos a iniciar € siglo XX, esta practica urbana posmoderna ha
transformado progresivamentedichosespaciosy otrosmas, en éreasde
incomunicacion humana, a suprimirles su ambiente de privaciay de
individuacién que le son propios, para convertirlos en otros aparatos
mas del consumo, de laideologizacion del dineroy del poder.

G) Laanarquiacultural. Laaplicacion deladindmicadela“Mano
Invisible” del mercado sobre los procesos de comunicacion y
cultura ha generado en |a sociedad mexicana un fuerte desorden
informativo, que ha producido silenciosamente una anarquia
cultural a permitir que estemos atamente informados sobre o
secundario y no sobre lo fundamental.

Esta anarquia cultural acelerada por la dindmica del mercado ha
creado un caos en la conciencia colectiva, que ha ocasionado que la
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energia social se concentre en los procesos de la super acumulacion
material y ha impedido que resolvamos como sociedad |os grandes
problemas nacional es que nos impiden crecer.

H) La presenciadel Malthusianismo cultural. Con el reinado de
los principios del mercado y la anarquia cultural que ha
provocado en el campo mental, hemos presenciado cada vez
mas, la practica de un “Malthusianismo cultural” gue ha
permitido quesolo sobrevivan aguel lasestructurasde conciencia
las més aptas para existir, desde los criterios del mercado. Asi,
con laaplicaciéon dela“Mano Invisible del Mercado” sobre los
procesos de comunicacion, la conciencia de lo socia ha sido
desplazada para dar paso a la mentalidad de los negocios, €l
pensamiento de la ganancia ilimitada, €l deseo del lucro, la
inclinacién dominante por el pragmatismo econémico, la
ideologia de la posesion material como sentido de lavida, y la
vision del progreso técnico como nuevareligion, por encimade
otros valores urgentes para la sobrevivencia colectiva.

En este sentido, mientras en nuestra sociedad ha existido la
necesidad estratégica de contribuir a producir desde los medios de
comunicacion, especialmente electronicos, una mentalidad para la
sobrevivencia social como la construccion de una cultura ecoldgica,
una cultura del agua, una cultura de la civilidad urbana, de la
racionalizacion delosrecursosno renovabl es, delatoleranciahumana,
de la defensa de las especies animales, de la protecciéon de la
biodiversidad, unaculturade promocion delavida, etc.; en ese mismo
contexto de prioridades sociales, |os canales de difusion electrénicos
gobernados por los principios del mercado han tendido aconstruir una
atmosfera de desperdicio cultural a producir una cultura de la
frivolidad, del hiperconsumo, de la “novedad”, de la
transnacionalizacion, del light, del espectéculo, del “star system”, del
Show, etc., que son atamente rentables, a corto plazo, pero nos han
Ilevado a despilfarrar la enorme energia humana que existe en € pais,
para enfrentar nuestros grandes problemas de crecimiento y de
sobrevivencia humana.

Hay que recordar que el mercado por si mismo no tiene ética, ni
corazén, ni se preocupa por lo humano y lo social. Su objetivo es la
rapiday creciente acumulacion deriquezaaexpensasdelo que sea. Por
consiguiente, es una ley que en la medida en que funciona
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auténomamente, sin solidos contrapesos planificadores puede
introducir en las comunidades una relacién social de comunicacion
salvge.

I) Latransformacién delosvalores. Asi como para afianzarse en
su fase de industrializacion el capitalismo mexicano cred a
mediados del siglo XX un tgjido cultural consumista que con €l
tiempo se convirtio en lareligion de las ciudades, desde la cual
los individuos construimos gran parte de nuestro sentido mas
profundo paraviviry apoyamosel model o deacumul acién mate-
rial; ahora, al final del siglo XX el “capitalismo modernizador”,
paraconsolidarse en su etapaneoliberal de aperturadefronteras,
ha requerido producir otros rasgos de la identidad nacional a
través de una nueva estructura de valores, algunos de cuyos
puntales han sido la eficiencia magquinizada, la tecnificacion, el
pragmatismo, la supercompetencia, la privatizacion, la
obsolescencia, la desrregulacion, la desestatalizacion, la
internacionalizacion, la globalizacion, la acel eracion, etcétera.

Nueva estructura axiol 6gica que se ha distinguido por cancelar los
valores del antiguo “Estado del Bienestar” nacional generado a partir
delaRevolucionde 1910, eintroducir losval oresdel moderno “ Estado
Neolibera” que mantiene como centro de gravedad el “ laissez faire,
laissez passer” del proyecto de acumulacion ampliadaen el campo de
lacomunicacion, lacultura, la concienciay el espiritu.

De esta forma, podemos afirmar que con el proceso de
globalizacion se haintensificado laproliferacion de diversos 6rdenesy
espectativas pragmaéticas del conocimiento y de lavida.

En particular, “se da un mayor énfasis cientifico y tecnolégico en
nuestra tradicion intelectual; que hasta e momento ha sido mas
propiciaalainfluenciade la cultura humanistay juridica’®.

Asi, a ir proyectando sobre el campo de la conciencia colectivalas
nuevas determinantes estructurales que gradual mente ha impuesto €l
programa de crecimiento neoliberal, catalizado por €l Tratado Tri-

9 “Las culturas aisladas perecen; sélo las comunicadas sobreviven: Fuentes”, en La
Jornada, 20 de julio de 1991.
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lateral de Libre Comercio, observamos que la moderna subjetividad
que ha producido la estructura cultural y los medios electronicos esta
caracterizada, en parte, por fomentar el individualismo por sobre las
relaciones solidarias. Acentuar la competitividad por sobre el trabajo
compartido (“Tequio”). El canibalismo salvaje por sobre la
fraternidad. La marcada admiracién por lo extranjero que por o
nacional. El interés por la no planificacion colectiva sino por la
altamente privatizada. Laluchapor lalibertad y felicidad aisladay no
por lagrupal. El valor supremo dela*” eficiencia’ por sobre otras metas
humanas superiores. El abandono de los valores tradicionales para
asimilar los “modernos lights”. ElI dinero como base del
reconocimiento y la valoracion socia. El hedonismo y la “Cultura
Narcisista del Yo”, como nuevo cristal para mirar la vida. La
tecnificacion extrema como sentido del éxito, y no el didogo y €
acercamiento humano. Exaltar el alto pragmatismo por encimadeotras
cualidades humanas superiores. Promover €l “futuro funny” que € de
la participacion creciente en nuestro proceso historico. El impulsar el
“cultoalajuventud” por ser laetapamés productivadel individuoy el
desprecio a los vigjos por improductivos. La predileccion por la
modernidad entendida como €l estilo de vida que permanentemente se
gjustaalaadquisiciéndelaultimanovedady €l rechazo alotradicional
y lo antiguo. La invasién compulsiva de la vida privada por las
industrias culturales y no e incremento de la “vida interior”. La
invencion de una nueva identidad basada en la mayor asimilacion de
las culturas externas y no en € enriquecimiento del “México Profun-
do”. El aprendizaje del idioma inglés para expandir el cddigo
lingUistico de la ampliacion del capital, por sobre la asimilacion del
castellano y otras lenguas indigenas propias. La realizacion del
principio de ganancia salvaje a costa de o que sea'y no la obtencion
raciona de lariqueza al respetar los érdenes naturales de lavida. La
acel eradanorteamericanizaci 6n de nuestracosmovisiény no el regreso
alasformasmilenariasde sabiduriade nuestras“ culturasnegadas’. La
construccién dela“aegria’ apartir delaadquisicion delo gienoy no
del dominio creciente de o propio, etcétera.

De estamanera, apartir de laaplicacion del proyecto neolibera en
la sociedad mexicana nos enfrentamos alaredefinicién y cambio pro-
fundo de nuestraidentidad psiquica, cultural y humanacomo sociedad
pluriétnica y pluricultura; para ahora incorporar otros marcos de
cosmovision y de précticas de la existencia desde las premisas de la
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“modernidad”. Bases de vision de la vida y del espiritu que
mayoritariamente tienden a ser lamirada de lareproduccion ampliada
del capital aescala planetaria.

En este sentido, podemos decir que en las entrafias de nuestra vida
cotidiana hoy estamos ante €l silencioso embate de nuestras culturasy
diferenciasideol 0gicastradicionales, parareacomodarlas o destruirlas
dentro del nuevo esquema de divisién del mundo por modernos
blogues hegemdnicos. Recomposicion mental que gradual y
silenciosamente esta unificando los campos imaginarios, las
aspiraciones profundas y las cosmovisiones de los seres através de la
construccion de un nuevo concepto de relaciones humanas, placer,
triunfo, trabajo, felicidad, moral, religion, etnia, etc., enunaidea, deun
nuevo sentido y estilo de vida determinado por las nuevas exigencias
de maduracion del comercio mundial. Situacion que se condensaen la
creacion del nuevo “México Imaginario delaFase delaGlobalizacion
Mundial”, que se opone a México profundoy real definalesdel siglo
XX.

Ante este panorama, es conveniente considerar que si lahistoriade
la publicidad en México a lo largo de los Ultimos 40 afios ha
demostrado que con tal de vender las mercancias para acelerar €l
proceso de circulacion del capital, estuvo dispuesta a bandizar e
incluso progtituir finamente la imagen de la mujer, para presentarla
fundamental mente como un objeto de uso sexual, aafadirle cualidades
falsaso“fetichizar” los productos parahacerlos més atractivos, acrear
necesidades artificiales en los consumidores para alentar lacompra, a
hacer creer qued valor delaspersonassederivadelamarcaqueeligen
y no en &l porcentaje en que se conocen asi mismos, aimpulsar que €l
éxito de los individuos se da en la medida en que se acumulan
pertenencias y no en el grado en que se es humano, a modificar la
identidad nacional para revalorarse socialmente a través de la
adquisicion progresiva de mas productos transnacionales, etc.; ahora
es posible pensar que al entrar intensivamente en lafase de desarrollo
de “libres fronteras’, se construird masivamente a través de las
industrias culturales una vision del hombrey de lavida cadavez mas
condicionada por los requerimientos de expansion y fortalecimiento
del mercado universal, y no de la humanizacién de los individuos.

De aqui la importancia estratégica en plena globalizacion de
rescatar y reforzar nuestra base de identidad cultural para
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incorporarnos de manera firme alos nuevos cambios inevitables, que
plantea € dréstico reordenamiento econémico, politico y cultural del
mundo.

J).- Surgimiento del neoconsumo nacional. Motivado por la
necesidad de movilizar el enorme flujo de mercancias que acceden
al pais por laaperturade fronteras comerciales através del Tratado
deLibre Comercio, se haproducido en nuestraRepublicaunanueva
mentalidad neoconsumi staque acttacomo cemento ideol égico que
articula a todas las clases sociales en una sola préactica: el
neoconsumo. Dicha ideologia se ha caracterizado por difundir
intensamente |a propuesta que plantea que para ser modernos, estar
al diay mantenerse adaptados ala permanente dinamica de cambio
gue se vive en e mundo, hay que consumir constantemente los
nuevos productos, especialmente extranjeros, que genere la
modernidad. De esta manera, la nueva ecuacion social formulala
concepcion: consumo igual a progreso social.

Coneéllo, lasleyesinternacional esdel nuevo patron de acumulacion
de capital que se han gestado y que permean todos los niveles de
nuestrasociedad, han exigido enlaesferacultural queel amacolectiva
gue se construya en el pais a través de los canales electronicos de
informacién se base en una vision de la vida mas cosificada y
transnacionalizada, que noslleve asaber cadavez mésdel gran mundo
externo y cada dia menos de nosotros como Republicay como perso-
nas. En unaidea, alo largo de este periodo de libre comercio se ha
buscado producir culturalmente en México a los “hombres
universales’ y a los “ciudadanos del mundo”, capaces de consumir
cualquier mercancia elaborada por los acuerdos comerciaes de los
nuevos bloques hegemonicosy aadquirir mayor identidad através de
ello.

K) La sobrevivencia delasideologias del mercado. Asi como en
el terreno productivo paraconservar el precio de las mercancias
la ley de la oferta y la demanda del mercado ha obligado
permanentemente adesperdiciar milesdetonel adasde productos
en nuestro pais, plagado de carencias vitales'®; deigual formala
aplicacion de los principios del mercado a campo de la
conciencia ha obligado a producir mediante las industrias
culturales las ideologias del desperdicio més rentables, y a
sacrificar losval ores masimportantes que nos constituyen como
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comunidad, memoria y nacién, en la medida en que no sean
altamente |ucrativos en términos monetarios y de corto plazo, o
gue se opongan al crecimiento del mercado. Es decir, en la
sociedad mexicana regida exclusiva o mayoritariamente por los
principios de laofertay lademanda, el mercado estaliquidando
“naturalmente” a todas aguellas formas culturales que son
“ineficientes’, para respaldar e impulsar €l proceso de sobre
acumulacién y super consumo social y fomenta a las que si
permiten su expansion material.

Deestaforma, asi como conlaaplicaciondelasleyesdel mercadoal
campo econdmico durante los preparativos para €l ingreso a Sistema
General deArancelesy Comercio (GATT) y e accesoal TratadodeLi-
bre Comercio, produjeron unagran quiebradelaindustriaelectronica,
metal mecénica, agricultura, textil, plastico, alimentos, tejido,
mueblera, calzado, restaurantera, de la transformacion, el pequefio
comercio y muchos otros mas; ahora con el reinado creciente de los
principios del mercado en el terreno cultural tenemos que
preguntarnos: ¢Cudles son las cosmovisiones, las ideologias y los
valores culturales propios de la cohesion e identificacion de nuestra
civilizacion nacional que ya han quebrado o desaparecerén ante la

Ppor ejemplo, mientras a nivel de desarrollo material en la década de 1990 en el pais
existio un altisimo déficit lechero de mas de cinco millones de litros anuales que nos llevé
a importar s6lo en 1992 mas de 150,000 toneladas de leche en polvo. Una desnutricién
crénica en mas del 50 % de la poblacién econémicamente activa y en el 40 % de los
nifios provocando la muerte anual de 40 mil infantes en México (Esta realidad se ha dado
a tal extremo en algunas regiones de la Republica, que por ejemplo, en Yucatan por
cada cien mil nifios que nacen mueren 92 por desnutricién. Un porcentaje mas elevado
que en Haiti y en Guatemala). Un bajo rendimiento escolar por el déficit de peso y la
aguda hambre que se presenta en los escolares. Una anemia en seis de cada diez
mexicanos y una pobreza extrema en méas de 17 millones de personas, etc. En ese
mismo periodo de aplicacion de las Leyes de la Oferta y la Demanda en el pais las
empresas nacionales despilfarraron o destruyeron en 1991 mas de 2,000 toneladas de
frutas en Chilpancingo, Guerrero; 40 toneladas diarias de tomate y calabaza en
Tulancingo, Hidalgo; cientos de toneladas de azlcar en Guadalajara, Jalisco; 35 mil
toneladas de soya en Culiacan, Sinaloa; 15 mil toneladas de jitomate en Morelos; 16,800
toneladas de tejocote en el centro del pais; 800 toneladas diarias de frutas y legumbres
en la Central de Abastos del Distrito Federal, etc., para ser industrias eficientes y
conservar los precios competitivos de los productos que exige la nivelacion de los
mercados.
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produccién de la enorme cultura parasitaria, que produce el proyecto
modernizador de acumulacion material a escala super transnacional a
través de las industrias comunicativas?

214

L) Laproduccién dela Cultura Chatarra. El proceso neoliberal

de mercantilizacion extremade la culturay de la comunicacién
ha funcionado bajo la tendencia de producir, exclusivamente,
aquella conciencia, educacion, tradicion e idiosincrasia gque sea
funcional paraincrementar el proyecto de acumulacion de capi-
tal, especialmente a escala mega transnacional; y ha marginado
la construccion de las politicas culturales organicas que
urgentemente requiere nuestro proyecto de desarrollo natural.
De esta manera, podemos decir que al acercarse el fin del siglo
XX, €l proyecto “modernizador” introducido a paishaformado
intensivamente una nueva “ Cultura Chatarra” de la expansion
del capital y una reduccién de la “Cultura de la Viday de la
Humanizacion” que tanto requiere nuestra sobrevivencia
nacional. Esto debido, aquedesdeloscriteriosmonetaristasdela
modernidad, el impulso de la Cultura de la Vida y de la
Humanizacion no es una actividad lucrativa que valga la pena
fomentarla, a menos que e proyecto de desarrollo material
llegue a fases criticas en las que € deterioro humano y social
avance tanto gque se establezca en contradiccion con la tasa de
produccion y concentracion de lariqueza.

M) La comunicacion salvaje. Al estar |os procesos culturales del

pai's crecientemente regidos por | os principios delaeconomiade
mercado Yy no por otrasracionalidades social es més equilibradas,
hemos sido conducidos como sociedad hacia un sistema de
comunicacion salvaj e que he producido silenciosamente frente a
nuestras narices una enorme crisis cultural, éica y moral.
Proceso de comuni cacién que se ha caracterizado por privilegiar
lo superfluo por sobre lo bésico; el espectéculo por sobre el
pensamiento profundo; la evasion de la realidad por sobre €l
incremento de nuestros niveles de conciencia; la incitacién al
consumo por sobre laparticipacion ciudadana, el financiamiento
de los proyectos eminentemente lucrativos por sobre los
humanistas, la cosificacion de nuestros sentidos por sobre la
humanizacion de nuestra conciencia, la vision de la reduccion
contrala cultura de la complgjidad, |la homogeneizacion mental
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por sobre ladiferenciacion cultural, laideologia del desperdicio
por sobre las actitudes sustentables, etcétera.

Asi, la aplicacion de la dindmica de la “Mano Invisible del
Mercado” alos procesos de comunicacion colectivos no haconstruido
en nuestras sociedades un sistema de comunicacién superior, Sino un
complejo modelo de comunicacion parala muerte.

N) La culturaidiota. Derivada de las | 6gicas anterioresy de lade
anarquia cultural que han impuesto las leyes del mercado sobre
los procesos de comunicacion social, hasurgido en laatmosfera
mental de México una cultura idiota que se caracteriza por
construir una vision de la vida altamente fragmentada,
descontextualizaday superficial, que se produceconlosenormes
y rapidos torrentes de informacion secundaria o terciaria que
transmiten los medios de informacion sobre nuestros sentidos.
Dicha cultura amparada en la tesis de la “libertad de
Comunicaciéon” nos ha llevado a saber cada vez més del gran
mundo externo y cada dia menos de nosotros como naciones,
comunidades y como personas.

Su modelo se caracteriza por promover en grandes dimensionesla
difusion intensivade lainformacion secundaria, laviolenciatemética,
el consumo exacerbado, lainvasion alaprivacia, labanalizacion dela
realidad, la comunicacion alarmante, morbosa y sensacionalista, la
imposicion mental del principio de la ganancia a toda costa, la
frivolidad informativa, € entretenimiento vulgar y estrafaario, la
cosmovision hollywodense delavida, etc., contal de obtener raitingsy
vender; en detrimento de la calidad de los contenidos y de las
necesidades organicas de comunicar los mensajes estratégicos que
requerimos asimilar colectivamente como pueblos y civilizacion
latinoamericana para transformar nuestras conciencias y poder
sobrevivir en el continente.

De esta forma, la modernidad latinoamericana de mercado ha
planteado que en la fase de apertura de libre comercio “la basura
informativa tiene libertad para circular en los medios de difusion”
(Bernstein, 1992:6), y laconsecuenciade abdicar delaconstruccion de
unaculturaparalasobrevivenciahumanaal iniciar el siglo XXI, vialos
canalesdeinformacion, esel triunfo delaculturaidiotaen México. En
este sentido, podemos pensar que debido a que la nueva forma de
financiamiento que planteael modelo neoliberal llevaaquelosmedios
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gubernamentales se comercialicen més y, por lo tanto, sean los
patrocinadores quienes determinen el contenido de transmision delos
canales, y por €elo ha sido mas dificil promover una “cultura de
desarrollo social” desde éstos, pues el esquema de sostenimiento de
dichas empresas habuscado crecientementelaobtencién delamaxima
ganancia monetaria, a corto plazo.

N) Dificultades para construir las culturasde la sobrevivencia.
La aplicacion de los principios de mercado sobre el proceso de
funcionamiento delacomunicacion colectiva, dentrodelanueva
fase de apertura y globalizacion cultural, ha significado que la
opcidn para construir, via television y otros medios de
comunicacion y cultura una mentalidad colectiva de caracter
preventivo o correctivo frente a nuestros grandes problemas de
desarrollo nacional, como son la proteccién ecoldgica, la
produccion de alimentos, la atencién alos sectores marginados,
lapromocién de lamujer, la aceptacion de los grupos indigenas
que son los fundadores de este territorio, la conservacion de
especies naturales, la atencién de los ancianos, € combate ala
erosiéndelatierra, latoleranciaalabiodiversidad, €l respetoala
diferencia, lahumanizacion delas ciudades, etc., en unaidea, el
impulso aunacerebralidad social més desarrolladaen favor dela
conservacion de laviday no de la muerte; cada vez sera mas
dificil lograrla mediante las industrias culturales. Eso se debe a
gue éstas son acciones sociales poco rentables paralas leyes del
mercado, que progresivamente gobiernan el proyecto de los
medios publicos™.

O.- LacrisisEtico-Moral. Con laacumul acion de estas tendencias
culturales que ha producido la dinamica del mercado sobre los
medios de comunicacion, se ha generado en el seno cultural del
pais una profundacrisis ético-moral que esmésfuertequelacri-
siseconémicay politica, y que esté provocando alargo plazo €
silencioso colapso de nuestra sociedad. Es decir, al examinar €
origen de la crisis nacional que hemos vivido en el pais,

o g primera competencia que debemos ganar debe ser ante nosotros mismos: Alvarez
Lima”, en Uno Méas Uno, 11 de diciembre de 1988.
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observamos que tradicionalmente se han privilegiado, casi con
exclusividad, las explicaciones de carécter econdmicoy politico
gue han producido este fendbmeno; y se haolvidado que detrasde
dichos factores infraestructurales existe una dréstica crisis de
culturay devaloresnacionalesque eslaque, en Ultimainstancia,
ha provocado el colapso de nuestra sociedad. En este sentido,
podemos afirmar que por debajo de lacrisis de desarrollo mate-
ria que esta experimentando nuestro pais, existe una severa
bancarrota ético-moral que esta creando el proceso de
decadencia de nuestra Republica como pocas veces se ha
presentado en toda la historia de México®.

Espor ello que a olvidar o renunciar aque la éticay moral sean el
almade nuestradireccion nacional, permitimosque el proyecto salvaje
de la acumulacién de capital a escala mundial, promovido por la
ideologia de la modernidad neoliberal, especialmente a través de los
medios de difusién col ectivos, actuaracomo lasfuerzasquerigieran la
dinamica cotidiana de nuestra sociedad. Con ello hemos creado un
proceso colectivo de descomposicion delosvaloresy cddigos sociales
elementales, que hacen posible la convivencia comunitariay hemos
generado una sociedad profundamente enferma que, diariamente,
pierde su capacidad mental de auto direccion equilibrada®.

De estaforma, a incorporarse aceleradamente México a proceso
de modernizacién internacional, se ha construido en el pais un nuevo
sistema de “valores’, que han producido una cultura de la
deshumanizaciony no del avance de la persona. Asi, constatamos que
un conjunto de antivalores como el individualismo, el culto a Ego, la
ganancia monetaria a corto plazo a costa de lo que sea, laavaricia, €l
consumismo ilimitado, la codicia sin freno, €l placer irrestricto, la
obsesion por la acumulacion, ahora son presentados por nuestro
decadente sistema cultural; especialmente difundido por losmediosde

2 crisis Econdémica-Politica, Culturay Reforma Moral, Octava Semana de la Investigacion
Cientifica”, en Cuadernos de Extensién Universitaria, Octava Semana de Investigacion
Cientifica, Coordinaciéon de Extension Universitaria, Universidad Aut6noma
Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F., octubre de 1998, 173 a 177 pp.; ¥y
“Crisis, Valores y Reforma Moral”, (Tres partes), en Excelsior, 3 de septiembre de 1996.

13 ¢risis Econémica-Politica, Cultura y Reforma Moral, Obra citada, 137 a 177 pp.
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informacion electrénicos, como los nuevos “valores’ modernos que
hay que perseguir e imitar paratener éxito y aceptacion social™.

El gobierno creciente de este complegjo sistema de antivalores
nacional eshacreado unareforzamiento delaculturadelaacumulacién
materialista, que esté exterminando todas |as rel aciones de armoniay
de formas de vida en nuestro territorio y en el planeta. Asi, con mayor
frecuencia, disfrazada de modernay avanzada, se refuerza en nuestra
sociedad la presenciade la“ Culturade la Muerte” que minatodas las
relaciones bésicas de convivencia del hombre con su entorno y que
evitala construccion de una cultura de la paz®.

La presencia de esta devastacion cultural que vive la sociedad
mexicanaaprincipiosdel siglo XXI, reflejaque no asistimosaun sim-
ple regjuste ciclico o coyuntural mas de las estructuras economicas,
politicas o culturales de nuestra sociedad; sino que ahora estamos ante
unaprofunda crisis de civilizacién, que tiene su origen en el deterioro
de su fundamento ético-moral.

P) El debilitamiento cultural del Estado mexicano. Ante €l
panorama de creciente globalizacién cultural que ha
experimentado la sociedad mexicana, debemos tener presente
que por lairresponsabilidad que se mostré a no planificar con
finescolectivosel uso delosmedioselectronicosenlasUltimas3
décadas, lafatadevoluntad politicaparaformar desdelos cana-
les masivos una cultura para e desarrollo, la debilidad de los
gobiernos pos-cardenistas para defender la cultura nacional, la
complicidad de las autoridades publicas ante |a penetracion del
proyecto transnacional en el terreno psiquico, la desarticulacion
globa que vive e proyecto cultural gubernamental y el retiro
sustancial de la presencia del Estado del campo de la
comunicacioén colectiva, para que ésta sea conducida
mayoritariamente por el mercado. Hoy &l Estado mexicano ha
perdido un enormeterreno paraformar, atravésdelasindustrias
electrénicas, un fuerte nacionalismo, una solida identidad y

14 crisis Econdémica-Politica, Cultura y Reforma Moral, Obra citada, 137 a 177 pp.
15 crisis Econémica-Politica, Cultura y Reforma Moral, Obra citada, 137 a 177 pp.
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cohesién nacional que sirvieran como punto de despegue parael
proyecto de crecimiento interno.

Ante esta realidad comunicativa observamos cotidianamente |la
presencia de un Estado mexicano més debil, pues no cuenta con un
proyecto espiritual para la rectoria de los medios de comunicacion
electrénicos y de la cultura nacional, sino que é mismo los ha
abandonado, mayoritariamente, a los caprichos de las “libres fuerzas
del mercado” interno y externo. Por ello, ante la privatizacion
progresivay el financiamiento crecientemente mercantil delos medios
de comunicacion publicos, hoy cada vez somos maés testigos de la
derrota del proyecto cultural del Estado y de la sociedad civil en el
terreno cerebral, para mantener y ampliar €l programa de identidad y
democratizacion nacional através delasuperestructuraaudiovisual de
la Republica.

Por consiguiente, se puede pensar que la direccion cultural de la
sociedad mexicana, especialmente de las clases medias
metropolitanas, ha sido realizada desde las industrias audiovisuales,
particularmente de caréacter transnacional. Situacion que en lamedida
enqueseconsolidellevardal paisaunamayor dependenciaestructural
del exterior y en algunos casos a la pardlisis cultural del proyecto de
conciencia interna de nuestra nacion, pues crecientemente
conoceremosmas sobrelo secundarioy no sobrelo central paranuestro
desarrollo. Realidad que en e grado en e que se afiance acentuara
nuestra crisis nacional y, por consiguiente, ahondard nuestro estado
generalizado de infelicidad humana.

Desde este horizonte presenciamos que, contrariamente a las tesis
modernizadoras del Estado Mexicano que han planteado que éste se
desrregulay se privatizaparayano ser mas un Estado propietario, sino
una entidad orientadora y directora de la sociedad; en la practica
constatamosqueen el terreno cultural el Estado sehaconvertidoenuna
realidad progresivamente mas endeble que no tiene capacidad para
dirigir mentalmente ala sociedad mexicanahaciaun proyecto cultural
propio, autbnomo y de superacion de la Especie Humana.

Bajo esta perspectiva, podemosdecir “que el México Profundo esta
de nuevo bajo € riguroso control del México Imaginario que, como
pocas veces, ha hecho suyo el proyecto de |as potencias dominantes.
Sin embargo, ese México Profundo sigue vivo y su contradiccion con
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el México I{Qagi nario no ha desaparecido, sino todo o contrario se ha

agudizado” ™.

De agui, laimportancia central de preguntarnos en €l marco de la
globalizacion mundial: ¢Cual debe ser el papel del Estado Mexicano
para construir una politica de comunicacion y cultura colectivas, que
permita el avance de nuestra nacién y no la simple subordinacién
subjetiva a modelo internacional de la acumulacion de capital ?

¢Qué hacer?: Hacia la formacién de una nueva politica de
comunicacién social en el marco de la globalizacion

El modelo de desarrollo modernizador que gradual mente ha adoptado
México a fina del siglo XX con el Tratado de Libre Comercio en sus
estructuras culturales, para incorporarse a nuevo orden mundial
surgido después de la guerra fria, basado mayoritariamente en el
supuesto del “poder regulatorio mégico” de la “Mano Invisible’ del
mercado para dirigir la participacién social; ha comprobado en una
década sus enormes limitaciones y las barbaras deformaciones
humanas que ha producido. Ejemplo de ello han sido la dréstica
devaluacion del peso, la brutal fuga de capitales, el colapso
agropecuario, la barbara destruccion ecoldgica en todo € territorio
nacional, laincontenible corrupcion, el agudo desempleo, lamarcada
reduccion de nuestro nivel de calidad de vida, lareduccion del futuro
delajuventud, el aumento delaincredulidad institucional, lacrisisde
esperanza de la juventud, etcétera.

Por ello, después del fracaso de dicho modelo ahora se requiere la
busqueda e implementacion de nuevas politicas, especiamente de
cultura'y comunicacion, paralograr la participacion de la sociedad a
través de otros procesos de informacion y contribuir, con ello, are-
solver las agudas contradi cciones mentales que limitan el crecimiento
equilibrado de nuestra nacion™.

16«E| ‘México Profundo’ sigue vivo”, en Excelsior, 31 de julio de 1991.

Sy respecto, consultar el documento (1982), “La television y los nifios. Conocimiento de
la realidad televisiva Vs. Conocimiento de la realidad nacional’, en Cuadernos del
Consumidor, Instituto Nacional del Consumidor (INCO), México, noviembre.
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En este sentido, es fundamental sustituir dentro del contexto de la
modernidad laideade crear un“Estado Minimo” o “UltraMinimo” en
el areacultural de México, mediante la adopcion indiscriminada de la
politica del “laissez faire informativo”; para ahora introducir la
concepcion estratégica del “Nuevo Estado Basico para la
Sobrevivencia Socia”, sin € cual no podra construirse un orden
civilizatorio superior que mantenga las condiciones elementales de la
convivencia en comunidad, especialmente en la medida en que en €l
pais somos sociedades de masas cada vez mayores'®. “Nuevo Estado
Bésico parala SobrevivenciaSocia” queno selimiteaegjercer lalabor
meramente de vigilancia policiaca, de atencion a las urgencias
inmediatas, de cubrir €l servicio derecoleccion debasura, asistenciade
los bomberos, etc., sino sobre todo que haga posible la participacion
democrética de la poblacion en los procesos de creacion de culturay
comunicacion colectivos. Es decir, una comunicacion de Estado al
servicio del hombre y no el hombre a servicio del mercado via la
informacion.

Debemos recordar que ya en el siglo XIX, las profundas
alteraciones que produjo el funcionamiento autonomo del mercado
autorregulado en México generaron tantas contradicciones sociales
gue dieron origen al capitalismo salvgje e hicieron indispensable €
surgimiento del Estado benefactor para corregir dichos antagonismos
insostenibles. Por ello, desde principios del siglo XX se intent6
sustituir la l6gica de la supremacia del mercado, por otra l6gica més
sensible y humana de justiciay participacion social ™.

Incluso, constatamos quelas princi pal esnacionesqueimpul saron el
modelo neoliberal del “Estado Minimo” enlosafios80 comofueronlos

18«En e TLC el mercado fijaré precios a los basicos”, en Excelsior, 27 de marzo de 1992;
“¢,De qué sirve la democracia si pervive el mercantilismo en América Latina?”, en
Excelsior, 3 de junio de 1992; “Esta en duda que el mercado solucionara magicamente
los problemas econémicos”, en El Financiero, 26 de noviembre de 1993.

g l6gica del mercado”, en El Financiero, 4 de agosto de 1992; “Regula la existencia de
la sociedad”, en Excelsior, 31 de mayo de 1992; “Base del Estado corporativo”, en
Excelsior, 2 de junio de 1992; “Intervencionismo del Estado. Origenes y modalidades del
Estado”, en Excelsior, 3 de junio de 1992; “Izquierda y totalitarismo. Origenes y
modalidades del Estado”, en Excelsior, 4 de junio de 1992; “La teoria del Estado.
Origenes y modalidades del Estado”, en Excelsior, 5 de junio de 1992.
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gobiernos de Ronald Reagan en Estados Unidos y de Margaret
Thatcher enlaGran Bretafia, amediados deladécadadelos 90, fueron
corregidos drasticamente por los respectivos gobiernos de William
Clinton en Norteaméricay de John Mgjor en Inglaterra, parafortal ecer
de nuevo a Estado benefactor y resolver las grandes contradicciones
gue produjeron la aplicacion irrestricta de las leyes del mercado en
estos paises. Dicha neointervenciéon del Estado planted ajustar el
rumbo auténomo del mercado através de unaaccion masactivade éste
en la gestacién de las macro politicas de crecimiento, pero no supone
suprimirlo®.

Es por esto, que ante el nivel limite de evolucion en e que nos
encontramoscomo civilizaciénnacional y frentealacrecienterealidad
deestablecer [a“ Iniciativadel Mercado” en el campo delaculturay la
comunicacion colectivadel pais, debemosconsiderar queasi como una
cantidad de actividades estratégicas para € desarrollo del Estado
M exicano no pueden dejarse en manosdel sector mercantil, ariesgo de
gue desaparezcan como es el caso de la medicina preventiva, la
generacion del transporte urbano publico, € impulsar a la ciencia
bésica o la produccion de infraestructura urbana’™; asi tampoco puede

20| retiro del Estado impone retos capitales al neoliberalismo”, en Excelsior, 28 de
septiembre de 1993; “El cambio debe ser garantia de justicia”, en Excelsior, 28 de
septiembre de 1993; “La nueva cara del regulador econémico”, en Excelsior, 28 de
septiembre de 1993; “Peligro el capitalismo salvaje”, en Excelsior, 2 de noviembre de
1993.

2Lsi al neoestatismo para guiar y no reemplazar al mercado”, en Excelsior, 13 se abril de
1992; “Corrige J. Major a M. Thatcher y fortalece al Estado Benefactor”, en Excelsior, 15
de julio de 1992; “Profundo rechazo en Wall Street a Clinton. Temor a un incremento de
tasas de interés e inflacion”, en El Financiero, 13 de noviembre de 1992; “El
Neointervencionismo Estatal”, El Financiero, 23 de noviembre de 1992; “Clinton: ¢Un
nuevo Liberalismo Social?”, en El Financiero, 24 de noviembre de 1992; “Clinton,
intervencionista astuto si concilia Estado y mercado”, en Excelsior, 26 de noviembre de
1992. La aplicacion del liberalismo a ultranza en Estados Unidos durante mas de 15
afios provoc6d que una pequefia minoria se enriqueciera desproporcionadamente,
mientras la mayoria social se convirtiera en mas pobre, sin encontrar en el “paraiso
capitalista” la felicidad prometida. De igual forma, laimplementacion durante varios afios
de ladinamica de la“manoinvisible” en Inglaterra descuid6 la educacion publica al grado
que en 1992 solo el 34 % de los jovenes entre 16 y 18 afios gozaba de un sistema de
capacitacion, contra 47 % en Alemania 'y 66 % en Francia. “El Neoliberalismo continda
haciendo ‘agua’ en Estados Unidos”, en El Universal, 2 de octubre de 1993.
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delegarse a éste la construccion de una “Cultura Social para la
SobrevivenciaNacional” . Esto sedebeaque aunque, paraddjicamente,
alargo plazo la planificacion cultural es lainversién econdmica mas
rentable que existe en México, a corto plazo, no es lucrativa dentro de
loscriteriosde” gananciapecuniaria’ y de corto plazo, que establecela
actual concepcion neoliberal de lavida.

Por ggemplo, en el campo delafisica, el descubrimientodel “Boscon
de Higgs’ o € invento del acelerador de particulas méas costoso del
mundo “SSC”, no pudieron desarrollarse sin la aportacion
multimillonariadelos Estados dela Comunidad EconomicaEuropeay
del Estado Americano®. Deigual forma, laformacion de una cultura
ecolégica, de una cultura de conservacion de las especies que
componen la conservacion de las cadenas de reproduccion de lavida,
deunaculturadeladefensadelosancianos, de unaculturadel cuidado
del PlanetaTierra, deunaculturadelaconvivenciacivil, deunacultura
de revaloracion de lo nacional, de una cultura de la promocion de la
vida, que son niveles de cerebralidad minimos que requerimos
construir y conservar para sobrevivir en sociedad de masas cada vez
mayores, tendran que ser creadas por €l Estado y lasociedad civil, ya
gue para el sector mercantil no es rentable efectuarla.

Frente a este panorama de creciente desigualdad comunicativa 'y
espiritual que se establece con laaplicacion del model o de mercado del
Tratado de Libre Comercio en nuestra Republica, es necesario que €l
Estado mexicano cree las condiciones de otro equilibrio cultural a
través de la elaboracion de una “Nueva Politica de Cultura y
Comunicacién Social para la Sobrevivencia Nacional”, que
actualmente no existe y se requiere urgentemente para coexistir. Para
ello, hay gque considerar queasi como en el campo econdmico €l Estado
reprivatizd la banca estatal y paralelamente impulsd la banca de
desarrollo para apoyar a los sectores méas desfavorecidos, o que asi
como vendi 6 empresas publicas paradestinar fondosalosproyectosde
equilibrio social viael “ProgramaNacional de Solidaridad” %, ahoraes
necesario que asi como ha permitido crecientemente el juego de los

22“g,ReaImente debemos confiar todo a la Iniciativa Privada?: El caso de la Fisica”, en El
Financiero, 1 de noviembre de 1991.
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principios del mercado en €l érea cultural, se apoye la dindamica de
“Equilibrio de la Comunicacién Social” que surge desde las
necesidades de expresién y participacion ideol 6gica més apremiantes
de los grupos mayoritarios del pais.

Con €llo se podrén rescatar |os aspectos positivos que ofrece la
economia de mercado en el campo cultural, como son laeficiencia, la
competitividad, la libertad individual, la apertura de mercados, la
adopcion de nuevos financiamientos, etc.; y a mismo tiempo se
aplicaran los contrapesos culturales de nivelacién mental necesarios
parasobrevivir que no estén incluidos en € calculo econémico. Frente
aesto, esimprescindible considerar que la practica del libre juego de
lasfuerzasculturalesy comunicativas, no generan autométi camenteun
proceso de comunicacion superior; sino que paralograrlo serequierela
presenciay laaccion de procesos sociales planificadores, con alto nivel
de participacion de lasociedad civil®. Contrapesos planificadores que
Nno sean burocraticos, estatistas, paternalistas o populistas; pero que si
vinculen global mente los principal es requerimientos de desarrollo so-
cial con ladinamica de produccion cultural.

En este sentido, debemos considerar que aunquelacrisisdevalores
€s muy antigua en nuestro pais, para superar este colapso civilizatorio
ademés de realizar proyectos de reordenamiento economico,
tecnoldgicos, juridicos, laborales, politicos, electorales, financieros
etc.; ahora se precisa, por encima de todo, eecutar una profunda
Reforma Etico-Moral que rescate los principales valores que nos

2« iberalismo social, nuestra filosofia; Contra Estatismo y Neoliberalismo absorbente”,
en El Financiero, 5 de marzo de 1992. “El liberalismo social”, en Excelsior, 7 de marzo de
1992; “El liberalismo social: Nuestro camino”, en Uno Méas Uno, 8 de marzo de 1992;
“¢ Neoliberalismo social?”, en Uno Mas Uno, 11 de marzo de 1992; “Entre la politica y la
economia. La condicién de los serviles”, en Excelsior, 13 de marzo de 1992; “El
liberalismo social fortalece la soberania”, en Uno Mas Uno, 1 de marzo de 1992;
“Recursos a los marginados con mecanismos de mercado”, en Excelsior, 14 de marzo
de 1992; “Que del liberalismo”, en Uno Mas Uno, 17 de marzo de 1992; “De nuevo sobre
el liberalismo”, en Uno Mas Uno, 10 de marzo de 1992; “El liberalismo social se vive con
el Pronasol”, en Excelsior, 21 de marzo de 1992; “Ni la soberania es obsoleta, ni existe
un modelo Unico”, en Excelsior, 22 de marzo de 1992.

24“Requiere la sociedad actual de una nueva revolucion cientifica”, en Uno Mas Uno, 31 de
marzo de 1992.
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permitan vivir armonicamente en comunidad®™. Reforma ético-moral
que cree las bases de conciencia minimas para que todos los
ciudadanos puedan desarrollarse material, cultural y espiritualmente, y
permitan que los hombres convivan equilibradamente con las otras
formas de vida biol 6gicas, animalesy vegetal es que nos rodean.

No podemos olvidar que la superacion de la crisis de civilizacion
gue nos enmarca, exige la produccién de un nuevo gje cultural, y éste
en nuestro pais debera girar alrededor de larenovacion de los medios
de comunicacion nacionales, especialmente de la televisiéon, que son
las instituciones culturales que mas rapidamente difunden,
promueven, cambian o deforman los valores sociales.

En este sentido, podemos decir que “la situacion alarmante de
pobreza y desempleo que vive México pone en evidencia gque €
modelo economicista de desarrollo social no es la opcién para un
verdadero progreso humano del pais’®. Es por todo ello, que para
recobrar la paz y la armonia social crecientemente perdida que nos
colocaal borde del delicadisimo desbordamiento social; ahoraresulta
indispensabl e la blisqueda de otro model o de crecimiento nacional que
supere las finalidades “ economicistas’, que privilegian como valores
supremos laacumulacién de capital acostadelo que sea, pararescatar
el valor de las personas y la vida como centro moral del desarrollo
colectivo de nuestra nacién.

Para sintetizar, podemos decir que de no redizarse una severa
reformamoral y cultural en nuestro pais, especialmente atravésdelos
medios de comunicacion, sevolveraavivir la profunda contradiccion
existente entre la cultura nacional y € proyecto de desarrollo global
que se haarrastrado en las Ultimas décadas. Cada uno se disparara por
senderosdistintos, lacabezasocial avanzarapor unladoy el cuerpo por
otro, aumentando rapidamente; con ello, ladescomposicién de nuestra
comunidad nacional.

25«pemanda Octavio Paz el predominio de la moral en la vida publica”, en Excelsior, 17 de
diciembre de 1995; “Antes de las reformas politicas y econémicas necesitamos una
reforma moral”, en El Universal, 17 de diciembre de 1995; “Es momento de reformas en
todos los érdenes: Rivera”, en La Jornada, 14 de enero de 1996.

26451 pobreza el reflejo del fracaso del actual modelo econémico: De Gasperin”, en El
Universal, 23 de septiembre de 1995.
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Delo contrario, losgrandes limites naturales que, por si misma, fija
laeconomiade mercado sobrelas dindmicas comunicativas, generaran
mas contradicciones culturales que las que pretende resolver por la
accion delaofertay lademanda; y que solo podran ser resueltascon la
introduccion de la “Racionalidad de la Comunicacion Socia” en el
campo delo publico. De no construirse esta politicade equilibrio en €l
&rea comunicativa y cultural, se vivira cada vez més, el profundo
divorcio entre necesidades materialesy espiritual es de crecimiento so-
cia y laformacién de la cerebralidad colectiva para resolverlas.

De esta forma, por nuestro propio bien como Republica, hoy
estamos obligados a preguntarnos con todo rigor: ¢Hasta donde a
mediano y largo plazo este model o de desarrollo modernizador creard
unaculturaque propicie €l verdadero crecimiento de nuestra sociedad
0 producira un retroceso del avance del Hombre? ¢Qué acciones
culturales debemos realizar para reforzar nuestra identidad nacional
dentro de los marcos de los principios del mercado? ¢Como producir
unaculturadel desarrollo social dentro de ladindmicadelaofertay la
demanda? ¢Como conciliar las presiones de un model 0 econémico que
deforma la estructura cultural para incrementar sus niveles de
acumulacién material, con lanecesidad urgente de formar unacultura
global paralasobrevivenciahumanay el respetoalavida?Enlafasede
globalizacion del pais: ¢Cudles deben ser los contenidos culturales de
una politica nacional de comunicacion social que propicie que se
elevenlosnivelesde calidad devidamaterial, comunitariay espiritual
en el México definal del siglo XX?

Deahi, lanecesidad urgente dereflexionar dentro deladindmicade
acelerado cambio modernizador que vive el pais sobre nuestra cultura
y proponer las acciones que deben g ercer los medi osde comunicacion,
para conservar su esencia nacional orientada hacia el desarrollo de
nuestra conciencia; pues e proceso de la globalizacion mundia nos
lleva a la creacién de un nuevo orden cultural que modifica los
contenidos y las fronteras ideoldgicas de los actuales Estados
nacionales. De no efectuar esto, el alma cultural de nuestra sociedad
correrael granriesgo de quedar sepultadapor losnuevosespejismosde
la modernidad y sus derivados simbalicos parasitarios de esta nueva
fase del desarrollo de la sociedad capitalista internacional.

No obstante larealidad del panorama anterior, hastael momento el
Estado y las instituciones privadas nacionales estudian las
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consecuencias econdmicas, tecnoldgicas, laborales, politicas,
financieras, ecoldgicas, etc. que tendra el Tratado de Libre Comercio
sobre estas &reas; pero no han analizado el impacto que hatenido este
convenio trilateral y la aplicacion de las leyes del mercado sobre la
culturay los medios de comunicacion mexicanos. Es por ello que en
estaetapade desarrollo neoliberal delaculturanacional, consideramos
altamente estratégico que la sociedad mexicanarealice un permanente
andisisdeestasituaciony planteediversasalternativasdeaccion, delo
gue debe llevar a cabo € Estado y la sociedad civil para encarar
maduramente esta realidad.

Para avanzar en la construccién de la“Nueva Politicade Culturay
Comunicacién Social ParalaSobrevivenciaSocia” esnecesario queel
Estado y la sociedad civil gecuten, entre otras, las siguientes 15
acciones minimas de politicainformativa:

1.- El Estado debe rescatar su funcion rectora en el campo de la
comunicacion, frente a la dindmica salvaje que han alcanzado las
fuerzas del mercado en este terreno, para construir un nuevo
proyecto de informacion nacional basado en la participacion de las
comunidades.

2.- Es necesario que se replantee el pacto social de comunicacion
existente entre el Estado, los medios de informacion y la sociedad
para orientarlo hacia un nuevo pacto tripartita de participacion
ciudadana, que equilibre el actual funcionamiento desigual.

3.- Serequiere que e Poder Legislativo limite constitucional mente
las facultades discrecionales del Poder Ejecutivo en el campo dela
comunicacion colectiva, para crear un marco normativo mas
democrético y justo en e funcionamiento de los procesos de
comunicacion social.

4.- Es imperativo elevar a rango constitucional el acceso a la
informacion como un bien y un derecho publico, al cua han de
acceder y gjercer todos |os mexicanos.

5.- Esindispensable que se actualice e contexto juridico amplio de
las|eyes sobre comunicacion social, paraadaptarlaalosdesafiosde
lasociedad nacional del siglo X X1. Paraello esconvenienteretomar
el espiritu del proyecto de“Ley Federal de Comunicacion Socia y
el Proyecto de Ley Reglamentaria de los Articulos 6 y 7
Constitucionales en Materia de Libertad de Expresién y Derecho a
lalnformacion” preparado por la Comision de Radio, Televisiony
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Cinematografia (RTC) dela XLVII Legidatura del Congreso para
discutirlo y perfeccionarlo.

6.- Serequieregarantizar el respeto al libregjercicio profesional del
informador y facilitar su acceso a las fuentes de informacion
publicasy privadas™.

7.- Para superar la profunda crisis de valores que hunde al pais se
debe gjecutar, via los medios de comunicacion, una profunda
ReformaEtico-Moral querescate | os principal es principios que nos
permiten vivir equilibradamente en comunidad y que creelas bases
de conciencia minimas para que los ciudadanos puedan
desarrollarse material, cultural y espiritualmente, conviviendo
armonicamente con otras formas de vidas biolégicas, animales y
vegetal es que nos rodean.

8- Se necesitagarantizar el Derecho de Réplicaen todos|os medios
de comunicacion como una garantia constitucional elemental
(Ibid.).

9.- Esindispensabl e que se discutan en el Congreso delaUnién los
criterios de renovacion y supervision de las concesiones de radio y
television para los proximos afios y que no solo dependa de la
Secretaria de Comunicaciones y Transportes.

10.- Es importante que se cree la figura del Ombudsman de la
comunicacion, para analizar imparciamente los conflictos de
intereses que se dan en este terreno.

11.- Esimperativo que el Estado fortalezcay amplie el esquemade
medios de comunicacion de servicio publico para cumplir con su
funcion de rector naciona y equilibrar el funcionamiento del
model o de comunicacion de mercado.

12.- Se requiere rescatar y ampliar los pocos espacios gque se han
dedicado aladifusion y construccion de valores pluralesy civicos
vialos medios de comunicacion de masas, y proponer aternativas
paraimpulsar laedificacion de una culturacivico-democraticamas
madura en nuestro pais.

27 asociacion Mexicana de Derecho a la Informacion, Objetivos centrales, Documento
Base, México, D.F. enero del 2000, paginas 5y 6.
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13.- Es necesario promover la creacion de érganos plurales con
participacion de la sociedad civil, en la vigilancia de la
normatividad relacionada con e funcionamiento global de los
medios de comunicacion (1bid.).

14.- Serequierepromover €l respetoirrestricto alaprivacidad delos
ciudadanos, que impidaexhibirlos ante |a sociedad, vialos medios
de manera morbosa, injuriosa o difamante (Ibid.).

15.- Finamente, es necesario rescatar y preservar la memoria
histérica de nuestra sociedad como parte del derecho a la
informacion.

De no hacernos estos cuestionamientosy otrosmas, con honradez y
severidad, encontraremosque en plenafase de modernizaci 6n nacional
conel Tratado deLibre Comercio, sehabran modificado lasestructuras
econdmicas, politicas, juridicas, tecnol gicas, etc. de nuestrasociedad;
pero no se habran transformado las estructuras mentales profundas
que, en Ultimainstancia, son las que sostienen y e dan vida a nuestra
comunidad. Bgjo estas circunstancias, la sociedad mexicana estara
avanzando con los* ojos vendados’ por un precipicio muy peligrosoy
dentro de algunos afios veremos y sufriremos las consecuencias
devastadoras que habra dejado sobre nuestra conciencia y
comportamientos colectivos, la presencia del funcionamiento
desrregulado de lal6gica de mercado en €l terreno cultural y espiritual
de nuestro pais.

De otra forma, a tener posibilidades de sobra para comprender
hacia donde tiende a evolucionar € proyecto cerebral de nuestra
sociedad ante el fendmeno de la globalizacion cultural y de aplicar las
medidas correctivas necesarias paramantener el rumbo de comunidad
auténoma; habremos elegido el camino de la incondicionalidad
ideolégica que nos lleva a convertirnos en “ciervos’, que no buscan
alternativas ante el proyecto dela“modernizacion”; sino asometernos
ddcilmente a ésta. Entonces habremos entrado por propiavoluntad en
el “Fast Track deladesnacionalizacion y el extravio Mental”.

jesteino@cueyatl.uam.mx

229



Javier Esteinou Madrid

Recepcion: 14 de septiembre del 2000

Aceptacion: 25 de mayo del 2001

Bibliografia

Antaki, Ikram (1998), “Libertad de Expresion y Responsabilidad Social’, Camara Nacional de la

Industria de la Radio y la Televisién (CIRT), World Trade Center, 21 de julio, México.

“Antes de las reformas politicas y econémicas necesitamos una reforma moral”, en
El Universal, 17 de diciembre de 1995.

Asociacién Mexicana de Derecho a la Informacion, 2000, “Objetivos centrales”, en
Documento Base, enero, México.

“Base del Estado corporativo”, en Excelsior, 2 de junio de 1992.
Bernstein, Carl (1992), “La Cultura Idiota”, en Revista Nexos, septiembre, nim. 177, México.

“Cada afio mueren por enfermedad 40,000 mil nifios en México”, en Excelsior, 24
de diciembre de 1991.

“Clinton, intervencionista astuto si concilia Estado y mercado”, en Excelsior, 26 de
noviembre de 1992.

“Clinton: ¢, Un nuevo Liberalismo Social?”, en El Financiero, 24 de noviembre de
1992.

“Corrige J. Major a M. Thatcher y fortalece al Estado Benefactor”, en Excelsior, 15
de julio de 1992.

“De nuevo sobre el liberalismo”, en Uno Mas Uno, 10 de marzo de 1992.

“Deficitaria en 5 millones de Its. la produccion lechera nacional”, en Excelsior, 21
de noviembre de 1991.

“Demanda Octavio Paz el predominio de la moral en la vida publica”, en Excelsior,
17 de diciembre de 1995.

“El ‘México Profundo’ sigue vivo”, en Excelsior, 31 de julio de 1991.
“Elcambio debe ser garantia de justicia”, en Excelsior, 28 de septiembre de 1993.

“El liberalismo social fortalece la soberania”, en Uno Mas Uno, 1 de marzo de
1992.

“Elliberalismo social se vive con el Pronasol”, en Excelsior, 21 de marzo de 1992.
“El liberalismo social”, en Excelsior, 7 de marzo de 1992.

“El liberalismo social: Nuestro camino”, Uno Mas Uno, 8 de marzo de 1992.
“El Neointervencionismo Estatal”, en El Financiero, 23 de noviembre de 1992.

“El Neoliberalismo contintia haciendo ‘agua’ en Estados Unidos”, en El Universal,
2 de octubre de 1993.

“El retiro del Estado impone retos capitales al neoliberalismo”, en Excelsior, 28 de
septiembre de 1993.

“En el TLC el mercado fijara precios a los basicos”, en Excelsior, 27 de marzo de
1992.

“Entre la politica y la economia. La condicion de los serviles”, en Excelsior, 13 de
marzo de 1992.

230



Las Industrias Culturales y el
Modelo de Comunicacién-Mercado

“Es la pobreza el reflejo del fracaso del actual modelo econémico: De Gasperin”,
en El Universal, 23 de septiembre de 1995.

“Es momento de reformas en todos los 6rdenes: Rivera”, en La Jornada, 14 de
enero de 1996.

“Estd en duda que el mercado solucionard méagicamente los problemas
econdémicos”, en El Financiero, 26 de noviembre de 1993.

“Estan desnutridos 40 % de los nifios mexicanos”, en Excelsior, 6 de diciembre de
1991.

Esteinou Madrid, Javier (1996), “Crisis, Valores y Reforma Moral”, (Tres partes), en Excelsior, 3
de septiembre.

(1998), “Crisis Econémica-Politica, Cultura y Reforma Moral”, Octava Semana de
la Investigacion Cientifica, Cuadernos de Extension Universitaria, Octava Semana de
Investigacion Cientifica, Coordinacion de Extension Universitaria, Universidad Auténoma
Metropolitana, Unidad Xochimilco, octubre, México.

(1998), “El Derecho a la Informacién y la Democratizacion del Estado Mexicano”,
en Revista Iberoamericana de Derecho a la Informacién, nim. 2, afio 1, Programa
Iberoamericano de Derecho a la Informacién de la Universidad Iberoamericana y Fundacién
Manuel Buendia, Departamento de Comunicacion, Universidad Iberoamericana, Plantel
Santa Fe, septiembre-diciembre, México.

(1993), La Comunicacién y la Cultura Nacionales en los Tiempos del Libre
Comercio, México, D.F: Editorial Fundacion Manuel Buendia.

Giordano, Eduardo y Carlos, Zeller (1998), “Europa en el Juego de la Comunicacion”, Madrid,
Espafia: Los Libros de Fundesco, Fundacion Para el Desarrollo Social de las
Comunicaciones (FUNDESCO), Coleccion Impacto.

“Importard México 150 mil toneladas de leche en polvo”, en El Financiero, 11 de
febrero de 1992.

“Intervencionismo del Estado. Origenes y modalidades del Estado”, en Excelsior,
3 de junio de 1992.

“lzquierda y totalitarismo. Origenes y modalidades del Estado”, en Excelsior, 4 de
junio de 1992.

“La légica del mercado”, en El Financiero, 4 de agosto de 1992.
“Lanueva cara del regulador econémico”, en Excelsior, 28 de septiembre de 1993.

“La primera competencia que debemos ganar debe ser ante nosotros mismos:
Alvarez Lima”, en Uno Méas Uno, 11 de diciembre de 1988.

“La Television y los Nifios. Conocimiento de la Realidad Televisiva Vs.
Conocimiento de la Realidad Nacional”, en Cuadernos del Consumidor, Instituto Nacional
del Consumidor (INCO), México, D.F., noviembre de 1982.

“Lateoria del Estado. Origenes y modalidades del Estado”, en Excelsior, 5 de junio
de 1992.

“Las culturas aisladas perecen; solo las comunicadas sobreviven: Fuentes”, en La
Jornada, 20 de julio de 1991.

“Liberalismo social, nuestra filosofia; Contra Estatismo y Neoliberalismo
absorbente”, en El Financiero, 5 de marzo de 1992.

“Mueren por desnutricion 92 de cada cien mil nifios en la Zona Centro Yucateca:
PN”, en Excelsior, 18 de marzo de 1992.

231



Javier Esteinou Madrid

“Nadie compra a labriegos sinaloenses 35 mil toneladas de soya: Crisantes
Enciso”,en Excelsior, 14 de octubre de 1991.

Nasar, Emilio, “Clausura del Simposium sobre Libertad de Expresion y Responsabilidad Social”,
Presidente de la Camara Nacional de la Industria de la Radio y la Television (CIRT), Camara
Nacional de la Industria de la Radio y la Televisién, World Trade Center, 21 de julio de 1998,
México.

“Nila soberania es obsoleta, ni existe un modelo Gnico”, en Excelsior, 22 de marzo
de 1992.

“Padecen anemia 6 de cada diez mexicanos, afirman especialistas”, en Excelsior,
21 de octubre de 1991.

“Peligra el capitalismo salvaje”, en Excelsior, 2 de noviembre de 1993.

“Por dia se echan a perder 40 toneladas de tomate y calabaza en Tulancingo”, en
Excelsior, 6 de septiembre de 1991.

“Profundo rechazo en Wall Street a Clinton. Temor a un incremento de tasas de
interés e inflaciéon”, en El Financiero, 13 de noviembre de 1992.

“Promotory no regulador el papel del Gobierno”, en Excelsior, 30 de septiembre de
1991.

“Qué del liberalismo”, en Uno Mas Uno, 17 de marzo de 1992.

“Quince mil toneladas de jitomate perdidas en Morelos”, en Excelsior, 20 de
octubre de 1991.

“Recursos a los marginados con mecanismos de mercado”, en Excelsior, 14 de
marzo de 1992.

“Regula la existencia de la sociedad”, en Excelsior, 31 de mayo de 1992.

“Requiere la sociedad actual de una nueva revolucion cientifica”, en Uno Més Uno,
31 de marzo de 1992.

“Se desperdician 16,801 toneladas de tejocote por afio”, en Excelsior, 11 de
noviembre de 1991.

“Se pudren 200 toneladas de frutas cosechadas en Guerrero”, en Excelsior, 20 de
septiembre de 1991.

“Si al neoestatismo para guiar y no remplazar al mercado”, en Excelsior, 13 de abril
de 1992.

“Sin abasto nacional, Morelos importa jitomates: S Aguilar”, en Excelsior, 20 de
marzo de 1992.

“Sobreoferta azucarera en México: Dos millones de toneladas”, en Excelsior, 21
de septiembre de 1991.

“Tiran al dia 800 toneladas de frutas y legumbres”, en Uno Mas Uno, 5 de
noviembre de 1991.

“¢ Ensayo de la Economia de Mercado?”, en Excelsior, 16 de diciembre de 1991.
“¢ Neoliberalismo social?”, en Uno Mas Uno, 11 de marzo de 1992.

“¢ Realmente debemos confiar todo a la Iniciativa Privada?: El caso de la Fisica”,
en El Financiero, 1 de noviembre de 1991.

“¢ Resolver los problemas con la Ley de la Oferta y la Demanda?”, en Excelsior, 4
de enero de 1992.

“31 % de los nifios en el D.F. en edad preescolar padecen déficit de peso”, en Uno
Méas Uno, 4 de marzo de 1992.

232



Convergencia No. 25, se termind de imprimir en el
mes de julio de 2001, en los talleres de Editorial
Emahaia, S.A. de C.V.. Av. Morelos Ote. No. 300,
C.P 50090, Toluca, México. Tel. 215-21-90, el tira-
je consta de 1000 ejemplares.





