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Javier Esteinou Madrid®

Los MEDIOS DE INFORMACION COLECTIVOS COMO CENTRO DEL PODER
CONTEMPORANEO

Con el surgimiento de los medios de informacién y las nuevas capacidades
tecnolégico-materiales que se han conquistado en México a lo largo del siglo
XX, como son suamplia cobertura informativa, su gran penetracién mental, su
rdpida capacidad de difusién, su enorme versatilidad semiética, su gran
perfeccionamiento tecnoldgico, etcétera; éstos se han convertido en el centro
del poder contempordneo de nuestra nacién. En este sentido, de haber sido
instrumentos de difusién relevantes en 1920 en México y de convertirse en el
cuarto poder politico a partir de 1960 como corresponsales del poder, en la
década de los afios noventa, se han transformado en el vértice del poder actual.
Es decir, ya no sélo son instituciones importantes o el cuarto poder, sino que
ahora son «el primer poder» que existe en nuestra sociedad.

Asi, las dgiles potencialidades avanzadas de las nuevas tecnologfas de
informacién para producir, difundir e internalizar datos y sentidos sobre
nuestras conciencias, han modificado las reglas y dindmicas tradicionales con
las que nuestra sociedad antafio se articulaba, organizaba y participaba
colectivamente. Con ello, se ha producido un profundo cambio en la jerarquia
de poderes que conforman el esqueleto del poder y de la movilizacién cotidiana
de nuestra sociedad donde los medios de informacién ahora son el centro del
poder.

Este creciente poder de los medios sobre la sociedad y los individuos ha
creado, cada vez mds, una sociedad medidtica que ha producido una nueva
atmosfera cultural colectiva de naturaleza «comunicésfera» que ha ocasionado
que el conjunto de las principales instituciones de gobernabilidad ahora
funcionen a distancia por intermediacién de los canales de informacidn,

* Investigador Titular del Departamento de Educacién y Comunicacion de la Universidad
Auténoma Metropolitana, México.
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especialmente electrénicos. La expansién de esta realidad medidtica ha
modificado la estructura y frontera del Estado mexicano y de la cultura nacional
creando una nuevo tejido en la esfera del poder que ha dado origen al Estado
mexicano Ampliado. Asi, observamos el surgimiento de la tele administracién
publica, el tele deporte, la tele politica, la tele banca, la tele oracidn, la tele
medicina, la tele venta, la tele diversién, la radio asistencia psiquico-emocional,
la radio orientacion vial, la radio iglesia, la radio orientacion sexual, etcétera.

Con ello, el funcionamiento de los medios ha atravesado la operacién practica
de todas las instituciones sociales bdsicas para la direccién del pais, al grado que
ha substituido en algunos perfodos o reubicado en otros a los érganos de
administracién social mas débiles o que estdn en crisis de funcionamiento y
legitimacién. Por ¢jemplo, ante la baja de credibilidad de la poblacién en los
partidos polfticos, las érganos publicos y la iglesia, la capacidad persuasiva y
seductora de los medios han construido nuevas credibilidades y hegemonfas
basadas en estrategias de mercado a partir del rating.

Incluso, profundizando sobre la tarea histérica central que realizan los canales
de difusién podemos decir que debido a su capacidad altamente educativa y
persuasiva al final del milenio los medios de difusién no sélo son el centro del
poder politico contempordneo, sino que son, cada vez mds, las instituciones de
conformacién del cerebro tanto social como individual de los habitantes del
pais. En este sentido, cada vez mds, son elementos medulares del proceso de
construccion social del cerebro humano y, por tanto, de conformacién de la
humanidad.

Asi, a diferencia de los siglos anteriores, con la revolucién informdrica las
nuevas caracteristicas con que los medios de informacién han transformado los
procesos para producir, difundir e inculcar la informacién han convertido al
siglo XX en un siglo corto, pues se han reducido los tiempos de conocimiento
de la realidad y las distancias de interaccién entre los hombres.

De esta forma, derivado de lo anterior se puede afirmar que en la actualidad
no existen vehiculos mds eficaces para transmitir la informacién colectiva a la
sociedad que la radio y la television. Estos medios, de suyo neutrales como
tecnologias, transportan los mensajes fundamentales que moldean la
personalidad de los mexicanos. Asi, las aspiraciones del pueblo, los anhelos del
pafs que queremos ser y la visién del mundo y de la vida, se construyen en la
nacion lenta, cotidiana y eficazmente a través del contenido de la programacién
de los sistemas de comunicacién colectivos.
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Por lo tanto, ya no ha sido el discurso politico ni la accién de los
representantes populares y ni siquiera la prensa tradicional lo que ha permitido
alos mexicanos tener una visién cotidiana de sf mismos y del futuro de nuestra
nacién. En la actualidad son las redes de televisoras y radiodifusoras quienes
acceden permanentemente a la mente de los mexicanos, les informan o les
deseducan sobre la conducta a seguir en la sociedad contempordnea que nos
corresponde vivir.!

Podemos decir que en el espacio de relacién simbélica que permanentemente
producen los aparatos cotidianos de comunicacién entre emisores y
colectividades, es donde diariamente se construye o destruye mental y
afectivamente al Estado y a la sociedad mexicana. Por consiguiente, en la sociedad
mexicana de la década de los noventa, cada vez mds, las barallas politicas o
sociales se ganan o pierden en los medios de comunicacién colectivos y no en
otras dreas dc las contiendas sociales.

De esta forma, la construccién o deconstruccién de la realidad masiva
cotidiana, es decir, de lo que existe o no existe, de lo que es bueno o es malo, de
lo que hay que recordar o hay que olvidar, de lo que es importante o no, de lo
que es verdad o es mentira, de lo que son valores o antivalores, de lo que es la
opinién piblica o de lo que no es, de lo que es virtuoso o no, de lo que hay que
hablar o hay que silenciar, ctcétera, se elabora especialmente en las grandes
ciudades, desde los medios colectivos de difusién. As, el peso de los canales de
informacién masiva es tan acentuado sobre la conformacién mental de la
sociedad que la realidad no son los medios de informacién, pero los medios
contribuyen sustancialmente a construir la realidad central que reconoce la
mayoria de la poblacién. No son la politica, pero hoy dfa no se puede hacer
politica sin la presencia y accién persuasiva de los sistemas de informacién
colectivos. No son la economifa, pero ninguna economia contempordnea puede
funcionar sin la cultura de consumo que se produce en los medios de informacién
a través de la prdctica publicitaria.

A partir de las grandes capacidades persuasivas que han conquistado los
medios sobre los campos de conciencia de los auditorios, las verdades medidticas
substituyen al resto de verdades sociales, incluyendo a las juridicas, éticas y
morales.

Como demostracién del alto grado de penetracién de las industrias culturales
en la vida cotidiana de los mexicanos, constatamos, por ejemplo. que en 1998
existen en la Republica Mexicana 595 estaciones de televisién divididas entre

25



JAVIER ESTEINOU MADRID

canales nacionales, repetidoras, televisoras locales y televisoras de los gobiernos
estatales. En cuanto a la radio existen 1 354 emisoras en el pais, divididas en
875 estaciones en A.M. y 479 en EM. En los sistemas de satélites se cuenta con
el complejo de satélites Morelos 11, Solidaridad I y Solidaridad II que cfubren
todo el territorio mexicano y otras partes del continente americano —el sistema
de satélites Morelos I ya terminé de operar con vida dtil—. En lo que se refiere
a los medios escritos México cuenta con cuatrocientos periédicos de circulacién
local y 192 revistas, la mayoria de circulacién nacional y de pcriodicid.ac.i variable.
Respecto a las agencias de informacién existen 59 agencias de noticias, de las
cuales catorce son nacionales y 45 internacionales, con 64 corresponsales
extranjeros, 57 de periédicos y siete de revistas.

La proliferacién de esta gran infraestructura informativa en el pais _ha
contribuido a modificar sustancialmente los hdbitos culturales de la vida
cotidiana de los mexicanos. Asi, observamos, por ejemplo, que al final del siglo
XX los mexicanos son los que mds ven televisién en todo el continente
americano, con un promedio diario superior a las cuatro horas.? De aqui, que
al final del milenio la poblacién mexicana se haya transformado de una cultura
de lectores a una cultura de televidentes, de lo cual se deriva un peso muy
sustantivo de los medios audiovisuales en la formacién de sus gustos, actitudes,
opiniones, conductas, mentalidades y visiones de la vida, de la formacién y
operacion de sus «cerebralidades». : )

Esta asombrosa expansién tecnoldgico material de los medios de informacién
ha creado a finales del siglo XX una sociedad mexicana altamente mediatizada
en sus procesos colectivos de interaccién masiva por las tecnologias de
informacién. De aqui, la importancia central de efectuar una profunda Reforma
del Estado en materia de comunicacién y cultura colectiva que permita que el
funcionamiento publico de las industrias culturales se encuentre éticz.l y
responsablemente orientado y supervisado por el Estado y la sociedad civil

mexicana.

EL CONTROL DE LA PARTICIPACION SOCIAL EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Tradicionalmente, el surgimiento y aprovechamiento de los medios de
comunicacién en México ha nacido y sigue emergiendo, calcado sobre la
estructura y dindmica econémica de nuestra sociedad nacional.‘ Es decir, los
procesos masivos de comunicacién no han aparecido en espacios neutros o
independientes, sino que han cobrado vida vinculados a las necesidades de
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existencia y reproduccién de nuestra sociedad capitalista en vias de
industrializacién.

Dentro de este marco histérico, el margen de participacién de los
movimientos sociales a través de los medios de comunicacién no ha sido
monolitico; sino que ha oscilado formando una gama de intervencién que varia
desde’los canales escritos, hasta los electrénicos. Asf, encontramos que las vias a
través de las cuales los movimientos sociales mexicanos han participado con
mayor fuerza desde principios de siglo hasta la fecha para expresar sus intereses
y demandas, se concentra con gran peso en los medios impresos y se cierra casi
por completo en los canales electrénicos, particularmente audiovisuales.4

La naturaleza social de los medios de comunicacién desde un principio ha
quedado determinada por la presencia de un fuerte contexto econémico y
politico que ha condicionado herméticamente el uso social de los mismos por
otros sectores mds amplios que no sean los propietarios o representantes del
gran capital interno y transnacional en el pafs. Esta situacién ha alcanzado su
mayor esplendor en el caso de la televisién mexicana, tanto publica como privada,
pues es el medio que mas ha llegado a ser monopolizado por el poder nacional
al grado de que a través de éste se ha construido otro proyecto cultural contrario
al proyecto de los grandes grupos que sostienen nuestra nacién.

De esta manera, derivado de este condicionamiento, la televisién mexicana
surge en la década de los afios cincuenta adoprando el modelo comercial de
desarrollo de la televisién norteamericana y enmarca mayoritariamente su
funcionamiento bajo el régimen de concesién privada, que se conserva hasta
nuestros dias. Es dentro de este esquema mercanil que la televisién nacional se
desarroll6 y donde alcanzé hasta ahora su mayor dindmica de expansién e
influencia sobre la cultura nacional.

Contraria y paralelamente a esta realidad privada, aparece de manera muy
tardia, a finales de los afios sesenta, la televisién puiblica en nuestro territorio.
Su lenta incorporacién al panorama cultural de la nacién, provoca que ésta
emerja y madure con una personalidad social poco definida, con menor
experiencia audiovisual, reducido apoyo econémico, bajo nivel de credibilidad
en el auditorio, proyecto cultural confuso, mayores presiones burocrdticas, menor

cobertura geogrifica de influencia, grandes contradicciones en sus lineas de
direccién, etcétera.

Es por ello, que dentro de un clima de agotamiento de nuestro tradicional
modelo de crecimiento hacia adentro y de incorporacién intensiva de nuestra
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economia a los procesos de globalizacién mundial, nos preguntamos squé b/lm
hC’f;]() l(l.f fmpré’.fﬂf llf tf[fvisi[;n n[linnﬂ[ES P(l’”{l permltlr qllé’ /().\' grltp()f SO[fﬂ;f
expongan colectivamente sus necesidades fundamentales y participen a través de
éstos en los macro procesos de direccion del pais? i :

En términos generales podemos decir que, en comparacién con 1a's g'estlo'n,es
televisivas de los regimenes de gobierno anteriores, en esta nueva administracién
gubernamental la televisién ha conquistado algunos avances importantes, en el
terreno administrativo, financiero, cultural, legal, tecnolc’)glco,. reorganizativo,
etcérera. Sin embargo, no obstante los éxitos alcanzados_ en dlvcr.s/os campos,
también podemos decir, que salvo algunas excepciones, la mformaqon tclcv;s;}\;a
que ha producido y difundido este proyecto cultural de goblcjrno, alhne
permitido la expresion de las necesidades de los gran_des grupos sociales a través
de ésta, y, en consecuencia, no se ha dedicado sustantivamente a crear conciencia
sobre los principales problemas que debemos resolve.r para sob.revmr. :

Asi, observamos que no obstante que en la actualidad la sociedad me)’uc'ana
ya ha llegado a alcanzar los 95 millones de habitamcs_, ¥ipsss dlgndgn u]tlma
instancia los grupos bdsicos que sosticnen a nuestra nacién son los que financian
el funcionamiento de la televisidn, confirmamos que la mayor parte dc_estos
sectores bdsicos no tienen acceso para participar dentro de este medio de
comunicacién para exponer colectivamente sus necesidades e 1'nc0rpora;se a
los procesos de gestién piiblica del pais a través de esta tec'nol.ogla cultura :

De esta forma, constatamos, por ejemplo que las organizaciones campesinas
no cuentan con espacios televisivos para desde éstos solicitar Aoy crediticios
para trabajar en el campo, exigir mejores precios de garantia a sus cosechz}s.
demandar el reparto de tierras, denunciar el extendido cacicazgo y la corrupcién
de autoridades o funcionarios, ctcétera. Los sindicatos tampoco cuentan con
tiempo informativo para pedir aumentos salarialesi elev?lr sus condn;xones genc{*rales
de vida, denunciar las anomalias existentes en el 1{1[61‘1or de las rmsmas-, _ercetera.

Los partidos politicos tampoco gozan de suhcne.mc margen televisivo par]a
fortalecer su participacién en la sociedad, perfeccnopar e! sistema electoral,
mantener contacto masivo con sus representados, difundir sus propuestas y
posiciones partidistas, etcétera. Los numerosos grupos indl’gcr’ms fundadores
desde hace milenios de nuestro territorio y cultura, todavia, hoy dia, al acercarnos
al final del siglo XX, no tienen ningiin espacio en la tClC\«’l.Sl(?n PAGENBERAnss
necesidades, dolor y tristeza generados desde hace quinientos afios con la

conquista espafiola, etcétera.
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Los movimientos ecologistas, no obstante que actualmente vivimos una
fase de colapso ambiental en el valie de México y el resto del pais por la profunda
relacién destructiva que mantenemos con la naturaleza, no cuentan con ningin
espacio de las redes nacionales de televisién para difundir su labor en pro de la
defensa de la vida. Los sectores magisteriales, no obstante que sobre ellos descansa
la forhacion del capital cultural del pais a través de la accién educativa, tampoco
cucntan con espacios en los medios audiovisuales para contrarrestar la accién
deformante de la cultura parasitaria que ha creado la sociedad de consumo y
fortalecer con ello el proyecto educativo de la escuela nacional.

Otras células bdsicas como son los productores agropecuarios, los
transportistas, los grupos de amas de casas, las asociaciones de padres de familia,
los grupos de colonos, los estudiantes, los profesionistas, ercétera, tampoco
disponen de espacios en las pantallas para plantear y discutir sus problemdricas
particulares.

Pensamos que debido a que no se ha permitido la participacién de los grandes
grupos en la televisién, tanto publica como privada, ésta continua desvinculada
del andlisis sistematico de los grandes obstdculos que impiden nuestro desarrollo
nacional y de la difusién constante de las posibles alternativas de solucién para
cada rama de nuestro crecimiento interno, Za television sigue funcionando como
cerebro colectivo divorciado de las necesidades de nuestro cuerpo social, porque
mientras vivimos cotidianamente una profunda crisis socioeconémica, quze estd por
convertirse en severo conflicto politico, la television nos orienta a pensar,

prioritariamente, en el triple eje cultural del consumo, los deportes y las ideologias
del espectdculo; y sélo ocasionalmente nos conduce a reflexionar y sentir los problemas
centrales de nuestra sociedad. La problemdtica nacional no pasa sustantivamente
por la televisién, lo cual ha provocado la existencia de un maodelo de fincionamiento
esquizofrénico entre lo que difunde e inculca la programacion televisiva y las
necesidades o realidades que viven cotidianamente los grupos mayoritarios de la
sociedad mexicana.

De esta forma, podemos afirmar que como en un acto de magia que se lleva a
cabo ante los ojos de todos y el estupor de unos cuantos, desde hace tres décadas a la
fecha, la television continiia realizando la hazasa verdaderamente fantdstica de
ocultarle su pais a los mexicanos.

Por el panorama anterior, consideramos necesario remarcar que ante el
proceso de desmembramiento agudo que vive nuestro pais, la televisién no
puede seguir funcionando con los esquemas de relativa estabilidad social de
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hace cuarenta afios. Hoy tenemos que pensar cémo la televisién y otros medios
de comunicacién colectivos nos puede ayudar a dar un salto mental cualitativo
de cincuenta anos hacia delante que nos permita madurar como sociedad y nos
ahorre los enfrentamientos, los sufrimientos, las luchas, el autoritarismo, el
individualismo y la represién que se vislumbra para las préximas décadas de la
historia de México. Es inaplazable la necesidad de que la televisién nacional dé
respuestas ante los grandes conflictos del pais.

Sabemos que lograr la transformacién mental del pais frente a nuestros
grandes conflictos de desarrollo a través de las televisoras de Estado es una
empresa desafiante. Reconocemos que existen grandes inercias culturales
que se oponen a la evolucién de nuestra conciencia colectiva. Entendemos
que abundan multiples intereses econémicos y politicos que obstruyen esta
misién. Comprendemos que nuestro sistema econémico nos impone limites
mentales, fijados en muchos casos, por acuerdos monetarios internacionales,
etcétera. Pero también advertimos, gue por poco que se pueda avanzar en esta
linea, es preferible trabajar sobre este horizonte, que el seguir permitiendo que
la televisién frustre nuestra evolucién humana a través del despilfarro de nuestra
energia colectiva por las permanentes trampas de valores que producen los ciclos
ideoldgicos del desperdicio cultural. Hay que subrayar que la sociedad mexicana
estd plena de tremenda energia acumulada, pero fragmentada, que lo que
requiere es que sea canalizada a través de proyectos culturales y politicos para
devolverla a la sociedad y dar nuevos pasos histéricos que nos superen como
nacion.

Pensamos que el colaborar ahora desde la televisién y otros medios de
comunicacién a descontaminar la atmésfera, a descentralizar la poblacién
nacional, a regenerar el ciclo ecoldgico, a racionalizar el uso de los recursos no
renovables, a incrementar la produccién de alimentos, a reducido la tasa de
natalidad, a respetar la vida animal, a elevar los minimos de bienestar social, a
generar empleos para la juventud, a desarrollar la sociedad, no es romanticismo,
ni mesianismo, ni voluntarismo politico, sino exigencias elementales para nuestra
sobrevivencia humana. Si no actuamos ahora a través de la televisién
transformando nuestras mentalidades para estar mds conscientes de nuestros
problemas nacionales y de nuestras alternativas de solucién como pais, para el
nuevo milenio heredaremos una sociedad enormemente mds inhumana e
inhabitable que la que ahora enfrentamos. Hoy la television publica tiene que

dar salidas a la nacién.
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Sin embargo, frente a esta panordmica, paraddjicamente, hasta el momento,
encontramos que en nuestra Repiiblica el gobierno ha tenido suficiente voluntad
politica para realizar la reforma econémica, la reforma moral, la reforma
administrativa, la reforma fiscal, la reforma educativa y la reforma Juridica, pero
por razones inexplicables, no ha mostrado decisién piiblica para ejecutar, la que a
nuestrovjuicio es la modificacion mds importante de todas ellas: Ia reforma mental
del pais a través de la transformacion del funcionamiento de los medios electrénicos
de comunicacién nacionales. Esto es, no obstante que durante la década de los
sesenta nucstra sociedad demand§ la instauracién de claras politicas de
co@unxcacxén en el pais; que durante los afios setenta los principales grupos
sociales de la Repuiblica pidieron reiteradamente durante mds de diez anos el
establecimiento del Derecho a la Informacién. Queen 1983 la Consulta Popular
sobre Medios de Comunicacién exigié por parte de mds de 3 mil sectores la
reforma profunda de la televisién. Que a lo largo del sexenio 1994-2000
numerosas organizaciones politicas, académicas y civiles han solicitado
subrayadamente la democratizacién de estos medios, etcétera; en ésta gestién
politica el Estado mexicano se ha interesado por enfrentar, en mayor o en menor
medida, el problema de la inflacién, el conflicto del adelgazamiento del aparato
gubernamental, el lastre del pago de intereses por los préstamos extranjeros, el
obstdculo de la concentracién industrial, el saneamiento de las empresas publicas,
la ampliacién de la salud social, el fortalecimiento de nuestra politica exterior,
la‘ modernizacién del abasto, la planeacién urbana, la firma del Tratado de
ler_c C_Zomercio, etcétera, y no ha corregido sustantivamente las grandes
desviaciones culturales que se han producido por la actual operacién de los
canales de informacién, especialmente de la televisién.

En este sentido, observamos que no obstante haberse incrementado
fuertcimcnte muchas de las contradicciones sociales, en los anteriores sexenios,
también constatamos que en esta adminiscracién publica, el Estado mexicano
ha manifestado una clara voluntad politica para propiciar un importante
crecimiento de varias ramas de la expansién nacional, como son el drea financiera,
de exportaciones, de productividad, de modernizacién industrial, turistico,
agricola, de salud, de educacién, pesca, juridico, demogrifico, ecolégico, etcétera;
pero no ha mostrado voluntad politica para realizar progresos sustantivos para
elevar el grado de conciencia de la poblacién frente a nuestros grandes problemas
de crecimiento: teniendo infraestructura comunicativa de sobra para lograr un
avance notable en el cambio de nuestra mentalidad colectiva, una vez mds, el cerebro
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de nuestra sociedad se mantiene aletargado y su crecimiento evoluciona a un ritmo
mds lento que el que exigen las necesidades de desenvolvimiento de la poblacion
nacional.

La gran ausencia politica en ésta y las anteriores gestiones gubernamentales ha
sido el no planificar el uso de los medios de comunicaciin, y en especial, de la
television, para impulsar el desarrollo de nuestra nacién. Ello significa, que el
problema de la transformacion comunicativa del pais es una realidad mds dlgida
que la del pago de nuestra monumental deuda externa, porque lo que se produce a
través de la modificacion de ésta, en tiltima instancia, es la liberacidn de la conciencia
de los seres humanos que mueve los brdenes establecidos por el poder. Una vez mds se
confirma que la clase gobernante tiene mucho miedo al despertar de la conciencia
de los nuevos grupos sociales. Le tiene pdnico a la libertad de los hombres.

Ante este horizonte de cerrazén estatal para la democratizacién informativa,
nos enfrentamos al delicado panorama politico en el que los grandes grupos
sociales no cuenten con espacios de expresion dentro de éstos para expresar sus
necesidades, problemdricas, demandas y soluciones. Frente a ello, s observa la
tendencia creciente de que los movimientos sociales en emergencia contintien
creando sus propios procesos de comunicacién colectivos, que derivardn, tarde
o temprano, en la construccién un nuevo Estado Ampliado paralelo al oficial,
con el consecuente acrecentamiento de nuestra crisis de hegemonfa nacional.
Ejemplo de ello han sido el surgimiento temporal de los medios «contraestatales»
como «Televerdad», «Radio Vampiro» y «Radio Piratar.

El conjunto de estos indicadores politicos reflejan que al terminar la década
de los afios noventa la sociedad mexicana concluye el siglo y comienza el préximo
tercer milenio afectada por tres grandes tendencias politicas comunicativo-
culturales de masas:

En primer término, la sociedad mexicana termina con un Estado débil que
ha renunciado a no ejercer su funcién rectora en el campo de la comunicacion
colectiva para dejar su rectorfa en manos de las fuerzas del mercado que sélo
protegen los intereses del gran capital en este terreno. En este sentido, el Estado
mexicano a través de su postura de la autorregulacion ha optado por defender
los intereses del proyecto de super concentracién de riqueza y no los derechos y
garantias individuales mas elementales que los ciudadanos han demandado desde
los ahos sesenta.

En segundo término, la estructura mental de la sociedad mexicana termina
profundamente atravesada por un proyecto muy fuerte de culcura,
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comunicacién, y espiritualidad colectiva conducido por las voraces fuerzas del
mercado que fomentan la dindmica del «dejar hacer y dejar pasar cultural» a
costa de los que sea y sin restriccién alguna; y que es ampliamente protegido
por las ideologias y los valores de pldstico que ha introducido la modernidad
con la anuencia de los gobiernos nacionales en turno. Dicho proyecto, basado
en la’légica de la acumulacién de capital a escala planetaria, promueve
intensamente la expansién de la «cultura de la muerte» que estd cimentando
silenciosamente frente a nuestras narices el nuevo derrumbe de nuestro pafs.

Y, finalmente, en tercer término, el cerebro de la sociedad mexicana queda
debilitado enormemente por la ausencia de un proyecto publico orgdnico de
transformacién y uso democrdtico de los medios de comunicacién para el
desarrollo equilibrado de la nacién, y sin sélidas fuerzas o frentes sociales reales
que permitan su surgimiento desde la sociedad civil organizada.

HACIA LA CIUDADANIZACION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

En los tiempos de transicién democrdtica que ahora vivimos en el México de
finales del siglo XX, resulta estratégico rescatar y ampliar los pocos espacios que
se han dedicado a la difusién y construccién de valores democrdticos y de
formacién de una cultura civica en México, a través de los medios de
comunicacién de masas y proponer alternativas culturales para impulsar la
edificacién de una cultura civico-democrdtica en nuestro pafs.

Pensamos que con la consideracién y aplicacién de estas politicas, y otras
mds, se podrd colaborar a producir contextos mds humanos que los que ahora
nos enmarcan en el pais; ya que de no transformar esta tendencia, para el préximo
siglo tendremos en México centros regiones econémicas mds interrelacionadas
con la globalizacién, con mds mdquinas inteligentes, con mayores inversiones
extrajeras, con mds centros de informacién, con mayor incorporacién de nuestra
economia a los procesos de globalizacién, con mds edificios modernos, con
mds automdviles, con més super carreteras, etcétera, pero también tendremos
en nuestra reptiblica conglomerados de comunidades humanas mds destruidas
a los que ahora conocemos por la ausencia de una cultura civico-democritica.

El colaborar ahora desde los medios de comunicacion y otras infraestructuras
culturales a crear una base cultural de valores democrdticos, ciudadanos y de cultura
civil; no es romanticismo, ni mesianismo, ni voluntarismo politico, sino que son
exigencias elementales para nuestra sobrevivencia humana como nacién plural. Si
no actuamos ahora a través de los medios de comunicacién transformando
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nuestras mentalidades para estar mds conscientes de nuestros problemas
nacionales y de nuestras alternativas de solucién como pafs, para el afio 2000
heredaremos una sociedad enormemente mds inhumana e inhabitable que la
que ahora enfrentamos. Hoy los medios de comunicacién tienen que dar salidas a
la nacion de finales del milenio.

Sintetizando, podemos decir que para e/ sexenio de gobierno 1994 a 2000,
de no disenarse las politicas de comunicacion de las televisoras nacionales desde los
principales conflictos que obstaculizan el desarrollo de los grupos fundamentales del
pais; se volverd a vivir la profunda contradiccion existente entre la cultura nacional
y el proyecto de desarrollo global que se ha arrastrado en las tiltimas décadas. Cada
uno se disparard por senderos distintos, la cabeza social avanzard por un lado y el
cuerpo por otro aumentando rdpidamente, con ello, la descomposicion de la sociedad.

No podemos olvidar que la superacion de la crisis nacional que nos enmarca
requiere la produccion de un nuevo eje cultural, y éste deberd girar alrededor de la
renovacion de los medios de comunicacion nacionales, especialmente de la television.

Cuadro No. 1.
Diagrama de participacion de los movimientos sociales en México
a través de los medios de comunicacién.

MAYOR APERTURA A LA MENOR APERTURA ALA
PARTICIPACION SOCIAL. PARTICIPACION SOCIAL.
(+) )
Medios H  Nuevas — Cine — Radio —Televisién — Nuevas
impresos| | tecnologfas y video tecnologfas
ligeras pesadas
(Prensa, (videocasete, (Satélites)
revistas | | computadoras de
y personales, comunicaciones)
folletos) || compact disc,
etcétera.).
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