


semillero

= EDITOR RESPONSABLE
Gabriel Trujillo Mufioz

Lic. Luis Javier Garavito Elias

Rector CONSEJO EDITORIAL
UABC: Eduardo Backhoff Escudero, Instituto
M.C. Roberto de Jesiis Verdugo Diaz de Investigaciones y Desarrollo Educativo-
Secretario general Ensenada; René Palacios Barrios, Comision de
Planeaci6én y Desarrollo Institucional; Marco
M.C. Juan José Sevilla Garcia Antonio Villa y Blanca Bastidas, Facultad de
Vicerrector zona costa Ciencias Humanas; Marina del Pilar Olmeda
Garcia, Direccion General de Asuntos Academi-
C.P. Victor Manuel Alcantar Enriquez cos; René Suéstegui Leon, Escuela de Turismo;

Director general de Extensién Universitaria ~ Roberto Guerrero Obscura, Escuela de Ciencias
Sociales y Politicas.

ReViSta UﬂlverSltaﬂa COMITE EDITORIAL

José A. Moreno Mena, Instituto de

COORDINACION GENERAL Investigaciones Sociales;
Luz Mercedes Lopez Barrera Rodolfo Gémez Castellanos, Escuela de
Ciencias Sociales y Politicas; Maria Aurora
EDITOR LITERARIO Lacavex Berumen, Facultad de Derecho-
Tomas Di Bella Mexicali; Georgina Walther, Jesis Becerra
DISENO EDITORIAL Villegas, Facultad de Ciencias Humanas;
José Guadalupe Durén Ascencio Rubén Gaillard Rios, Escuela de Turismo.

CAPTURA Y FORMACION
Palmira Gaxiola Espinoza

Semillero afio 6, nimero 21, enero-marzo de 1998. Revista trimestral publicada por la Uni-
versidad Auténoma de Baja California. Los articulos firmados son responsabilidad de su autor.
Se autoriza la reproduccién total o parcial de los materiales publicados siempre y cuando se cite
la fuente. Certificado de licitud de titulo nim. 7435. Certificado de licitud de contenido nim.
5349. Reserva de titulo de derecho de Autor nam. 2845-93. Tiraje: 1500 ejemplares.
Distribucién: Distribuidora del Valle, Madero 723, tel. 54-06-93, en Mexicali, B.C., y San Luis,
R.C. Son.; Distribuidora de Baja California, calle Segunda 342-A zona centro Ensenada, tel.
8-11-90, en Ensenada y San Quintin, B.C., y La Paz, B.C.S. Impresién: Imparcolor. Mina y
Felipe Salido nimero 25, Hermosillo, Sonora, Tel. 17-10-40. Correspondencia: Revista
Universitaria Coordinacién general UABC-Rectoria. Av. Obreg6én y Julidn Carrillo s/n.
Mexicali, B.C., 21100. Tel. (65) 52-90-36 y 54-22-00, exts. 3274 y 3276.

" El Tlatoani en la

posmodernidad

(1944-2000)
Jorge Valenzuela Santiago

La crisis politica del Estado

mexicano es también una
crisis ética y de identidad.

Jiirgen Habermas.’
El pensamiento

Los principales puntos
estratégicos en el
pensamiento del heredero de
la tradici6n sociologica y
filos6fica de la escuela de
Frankfurt.

Television
universitaria dentro
del horizonte del
servicio publico
Javier Esteinou Madrid

¢ Es latelevision universitaria

una herramienta para cambiar
la mentalidad del auditorio de

todo un pais?



S

Q El servicio civil en
~  la normatividad

~ juridica federal en
- México

 Maria Aurora Lacavex

Berumen

. Unasemblanza de como el
- Estadomexicano ha

enfrentado una rapida
evolucién en su estructura

_ juridica.

- Identidad y

autenticidad
Leon Olivé

. Un transparente articulo

sobre el papel vital de la

~ comunidad para la vida

individual y para la

_ identidad de las personas.

* Luis Gonzalez y

Gonzalez: un

historiador en vilo

Gabriel Trujillo Mufioz

~ Una ilustradora entrevista

con el principal promotor de
la historia matria: la historia

~ regional y no oficial de
_ nuestro pais. '

S 5 "
000000000000 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000

Respuestas
ciudadanas ante las
politicas
antiinmigrantes de
Estados Unidos

Rosa Maria Avendaiio Milldn
José A. Moreno Mena

Las organizaciones no
gubernamentales que luchan
contra el racismo, los maltratos y
la xenofobia, son la respuesta
efectiva para estos conflictos
sociales.

Homenaje a Rubén
Vizcaino Valencia
Virgilio Mufioz

Emotivas palabras pronunciadas
en el homenaje a Rubén Vizcaino
Valencia, escritor, maestro y

. promotor de la cultura

bajacaliforniana.

Fotografia de portada: Victor Beltran

Fotografos e ilustradores: Luis Enrique Medina, Aurora Enriquez, José A. Moreno. Ilustraciones tomadas
del libro Walter Anderson's, Ilustrations of Epic and Voyage, Redding S. Sugg, Jr., Southern Illinois

University Press, 1980.



elevision
universitaria
dentro (lel hOI‘iZOIltC (lel SCI'ViCiO‘ pﬁblico

Javier Esteinou Madrid*

Los antecedentes’

A partir del surgimiento de la
televisién en México en la dé-
cadadelosanoscincuenta ésta
adopta el modelo comercialde
desarrollo de la television esta-
dounidense y enmarca mayo-
ritariamente su funcionamiento
bajo el régimen de concesi6n
privada que conserva hasta
nuestros dias. Es dentro de este
esquema comercial que la te-
levision mexicanase desarrolla influencia, grandes

ydonde alcanza hastaahorasu contradicciones en sus lineas

mayor dindmica de expansién e e de direccion, etcétera.
e influencia sobre la cultura Complementariamente a

sesenta, la television pablica
en nuestro territorio. Su lenta
incorporaciénal panorama
cultural de la nacién, provoca
que ésta emerja y madure
con una personalidad social
poco definida, con menor
experiencia audiovisual,
proyecto cultural confuso,
mayores presiones
burocréticas, menor
cobertura geografica de

nacional. las realidades anteriores, aparece la television
Contraria y paralelamente a esta realidad privada, universitaria en la década de los cincuenta para dar,
aparece de manera muy tardfia, a finales de los afos desde las instituciones de educacién superior, otra

*Investigador titular del Departamento de Educacién y Comunicacién de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco,
México, D.F.

'Para la elaboracién de este texto he tomado algunas ideas de dos de mis siguientes trabajos: Hacia la primavera del espiritu nacional.
Propuesta cultural para una nueva televisién mexicana, Fundacién Manuel Buendia y Programa Cultural de las Fronteras, México, D.F.,
1989; y La televisién mexicana ante el nuevo modelo de desarrollo neoliberal, Fundacién Manuel Buendia y Programa Cultural de las
Fronteras, México, D.F., julio de 1991.
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respuesta cultural a la poblacién. Asi ésta emerge, FJ @ >>>
como un ensayo audiovisual con pocos recursos

econémicos, tecnolégicos y humanos que pretende U ( /
ofrecer otras respuestas culturales al auditorio y que / \
rapidamente se desarrolla aportando grandes )

contribuciones mentales para el crecimiento espiritual

de nuestra sociedad. (
No obstante estas limitaciones con que nace el

modelo publico, también podemos decir que en los

Gltimos afos esta modalidad conquisté algunos

avances en el terreno econémico, politico, cultural,

legal, organizativo, tecnolégico, creativo, etcétera. Sin

embargo, pese a estos progresos alcanzados, también

podemos afirmar que salvo algunas excepciones, la

informacion televisiva que produjo y ha difundido este

proyecto de television a lo largo de las ltimas =53 7

décadas y que todavia continda realizando en el : &

presente, no se ha dedicado sustantivamente a crear

conciencia sobre las principales necesidades que ‘& DU UU

posee la poblacién mayoritaria del pais y que

debemos resolver para sobrevivir. s
Es decir, pese a la existencia de estas dos \)
importantisimas infraestructuras culturales en el pais, ' lee \
la pablica y la privada, observamos en términos \
generales que ambos modelos no han contribuido todos y el estupor de unos cuantos, desde hace dos
sustantivamente al desarrollo de la conciencia de la décadas a la fecha, la televisién continta realizando la
poblacién frente a sus grandes conflictos de hazana verdaderamente fantastica de ocultarle su pais
crecimiento. Por ello, se puede pensar que la a los mexicanos.?
televisién, tanto piblica como privada, ha continuado Es por ello que dentro de un marco de profundo
desvinculada del andlisis sistemdtico de los grandes agotamiento de nuestro proyecto de desarrollo interno
obstaculos que impiden nuestro desarrollo nacional y y de enorme cambio de nuestra sociedad ante la
de la difusién constante de las posibles alternativas incorporacion a los procesos de globalizacién mundial,
para cada rama de nuestro crecimiento interno. debemos preguntarnos ¢Cudl es el sentido que posee
En este sentido, podemos decir que en general, la la existencia de la televisién de Estado en México?
television sigue funcionando como cerebro colectivo iPara qué queremos la television pﬁ blica en nuestra
divorciado de las necesidades del cuerpo social, sociedad, cuando el esquema que domina en este
porque mientras vivimos cotidianamente una profunda nuevo modelo de desarrollo neoliberal es el de la
crisis socioeconémica, la television nos orienta a privatizacién de todos los 6rdenes? ¢Cual es el papel
pensar, prioritariamente, en el triple eje cultural del que puede ejercer la televisién universitaria en
consumo, los deportes y las ideologias del nuestra sociedad?

espectaculo; y s6lo ocasionalmente nos conduce a
reflexionar y sentir los problemas centrales de nuestra

sociedad. Esto es, la problematica nacional no pasa Television universitariay desarrollo

sustantivamente por la televisién, lo cual ha nacional

provocado la existencia de un modelo de Para responder a la interrogante sobre cual debe ser la
funcionamiento esquizofrénico entre lo que difunde e func1.o - ,SOC'EEI S ene que,d.esempenar la

inculca la programacién televisiva y las necesidades television universitaria en México, de una manera

o realidades que se viven cotidianamente profunda y no quedar atrapados en la concepcién

en la sociedad mexicana.
E : 2Virgilio Caballero; Cultura y medios de comunicacién,
De esta forma, podemos decir que como en un ponencia presentada en el Foro sobre Cultura Contemporénea,

acto de magia que se lleva a cabo ante los ojos de documento sin datos, México, D.F., 1989.
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hollywodense de ésta, antes tenemos que tener
presente la vinculacién que existe entre
comunicacioén y desarrollo.

Reflexionando sobre la relacién que se da entre
comunicacion, television y desarrollo, podemos decir
que el crecimiento entendido como el mejoramiento
general de los niveles de vida de la poblacién, a
través de la satisfaccion de sus necesidades basicas,
es producto de un conjunto de factores y procesos
sociales complejos, dentro de los cuales, el detonador
de todos esos elementos es la adquisicién de
conciencia sobre las realidades que se tienen que
promover. Esto significa que para que se produzca un
desarrollo material de la sociedad, antes se requiere
generar un previo crecimiento mental de la misma.
De lo contrario, no existen condiciones apropiadas
para la gestacion del desarrollo: el desenvolvimiento
de un pais, parte de la evolucion de su intelecto y no
de la multiplicacién de simples acciones materiales.

La revolucién de una sociedad se da a partir del
momento en que los individuos que la conforman
modifican su concepcién del hombre, del mundo y de
la vida y la llevan a la practica. La evolucién de una
nacién empieza con su cambio cerebral y no con la
simple mutacién material.

El progreso del pensamiento parte del
conocimiento que nuestros sentidos adquieren de la

realidad, y esto depende del grado de informacién
veraz y oportuna que se recibe de ésta. De aqui la
importancia vertebral que ocupa actualmente el papel
de la produccién, difusién, almacenamiento y
procesamiento de la informacion para la superacién
de los conflictos de nuestra sociedad.

Debemos recordar que la distribucion de
informacién y de cargas emotivas de nuestra sociedad
es un insumo central que acelera o retarda nuestro
crecimiento colectivo: a mayor difusién, organicidad y
objetividad en la circulacién de la comunicacion,
mayor crecimiento de nuestra conciencia nacional y,
por lo tanto, avance de la reptblica.

No debemos olvidar que la distribucion de nueva
informacion en el pais, produce nuevas formas de
conciencia que, a su vez, genera frescos cambios
conductuales que transforman la nacién.

Hay que considerar que la television es una gran
excitadora de nuestro cerebro y emotividad, y por lo
tanto, de nuestra conciencia. La difusion sistematica
de realidades y afectividades sobre nuestros
principales problemas nacionales a través de la
televisién piblica, puede provocar un avance
cualitativo en el proceso de desarrollo de
nuestra sociedad.

Sin embargo, es necesario tener presente que no
es la simple cantidad de difusion de informacién la
que propicia el desarrollo, como lo han senalado las
tesis desarrollistas, sino la calidad y organicidad que
guarda ésta con respecto a las prioridades de
crecimiento que se requieren resolver.® Para propiciar
el desarrollo hay que crear y transmitir aquella
informacién que permita relacionar nuestra toma de
conciencia con aquellos programas de accién concreta
que tiene instrumentados el aparato de gobierno y la
sociedad civil para crecer. De lo contrario, de muy
poco servird la generacion de conciencia social sobre
nuestra problematica nacional, a través de la
television, si ésta no encuentra una canalizacién
especifica mediante los proyectos de trabajo de la
sociedad y del Estado: la informacién puede obrar
como abono del cambio social, sélo si se coloca en el
campo cultural y social propicio para germinar.

Para lograr el desarrollo de nuestro pais, mas que
producir y distribuir gigantescos torrentes

3Para revisar cémo no es la cantidad de informacién que se
arroja a la sociedad, via las viejas y nuevas tecnologias de
comunicacién, lo que provoca el desarrollo social, consultar
nuestro trabajo El sistema Morelos de satélites y su impacto en la
sociedad mexicana, V Encuentro Latinoamericano de Facultades
de Comunicacién Social, Bogota, Colombia, 6 al 10 de octubre
de 1986, p. 29.
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indiscrimados de informacién ma-
siva sobre nuestros sentidos, que
lo que ocasionan es el embruteci-
miento y la enajenacién de los
mismos, se debe elaborar una je-
rarquia de necesidades informa-
tivas acordes con las prioridades
de crecimiento que encara nuestra
sociedad en cada fase de evolu-
cién por la que ésta atraviesa. Es
dentro de este contexto de trans-
formacién que la television, como
el principal medio de comunica-
cién colectiva de nuestra civiliza-
cién, ocupa un papel central en el
desarrollo de las mentalidades y
sensibilidades, y, por lo tanto, en
el desarrollo del pais: hoy dia la
television se ha convertido en el sistema nervioso
fundamental del avance o retroceso de nuestra
cotidiana cultura nacional.*

Por ello, estamos conscientes que la television no
produce efectos automdticos sobre el auditorio. Que
no es una aguja hipodérmica que inyecta
mecdanicamente sus contenidos en los cambios de la
poblacién. Que existen mdiltiples formas de
interpretar por parte del auditorio los mensajes
televisivos que recibe. Que por parte de los emisores
no existen efectos acabados sobre los auditorios como
hemos creido en afnos anteriores. Que no es
omnipotente para producir procesos magicos. Que
normalmente refuerza tendencias previamente ya
existentes en el seno de las comunidades. Que la
conciencia humana no solamente se produce por la
accién simbélica de la televisién, sino por un conjunto
mas amplio de relaciones sociales y de redes
culturales que impactan sobre la inteligencia y la
sensibilidad de los individuos. Que su efectividad de
convencimiento no depende totalmente de las
imagenes que se transmiten sino de otros procesos
sociales complementarios, etcétera.

También sabemos que, a través de las propiedades
fisicas que ha conquistado y de los hébitos culturales
que ha formado, la televisién cuenta con un alto
margen de eficacia persuasiva comprobada para crear
y cambiar las formas de pensar y actuar en México.

En la actualidad hay que tener en cuenta que en

nuestro pais, frente a la tradicional accién del sistema

escolar y religioso, la television se ha convertido en la
principal red educativa capaz de cambiar, con mayor

_rapidez y agilidad, los valores, las actitudes, los

Para lograr el
desarrollo de nuestro
pais, se debe elaborar

una jerarquia de
necesidades
informativas acordes
con las prioridades de
crecimiento que encara
nuestra sociedad

habitos y la conductas de los
receptores. En una idea, dirige la
cultura cotidiana en cada
sexenio de gobierno. Es decir, la
television se ha transformado en
el principal mediador cultural, a
través del cual el Estado articula
ideolégicamente a nuestra
sociedad, convirtiéndose en la
principal organizadora colectiva
de la historia moderna

de México.

Sin embargo, esta mediacion
central que ejerce la television
entre gobierno y sociedad, no
significa, en ninglin momento,
que la capacidad de persuasién
que realiza sea
omnipotentemente eficaz para convertir en

_socialmente dominante cualquier mensaje transmitido
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por ésta y mecdnicamente doblegar las conciencias y
las acciones de todos los ciudadanos que son tocados
por ésta. La capacidad de convencimiento de la
television tiene limites de competencia muy precisos.

Empero, no obstante la existencia de diversos
limites reales en la tarea de mediacién social que
realiza la television entre pueblo y gobierno, su
capacidad de persuasién y de movilizacion de la
poblacién en el pais, ha sido tan eficiente en diversos
momentos, que ha generado fuertes fenémenos
sociales de signos contrarios.

tLa television universitaria o cultural?

A diferencia de la estrategia mercadolégica o
hollywoodense, que concibe a los receptores como
meros consumidores reales o potenciales,
diferenciados por estratos de ingresos, y que ha sido
enormemente asimilado por los modelos mexicanos
de television; nosotros pensamos que la funcion de la
television universitaria debe ser el comprender a sus
auditorios como complejos sectores humanos
enmarcados por miultiples problematicas educativas,
laborales, econémicas, habitacionales, étnicas,
nutricionales, lingtisticas, politicas, etcétera, que se

*Para comprender por qué la televisién se ha convertido en el
principal medio de comunicacién en la sociedad
contemporédnea, consultar nuestro trabajo Los medios de
comunicacién y la construccién de la hegemonia, editorial
Nueva Imagen-Centro de Estudios Econémicos, Politicos y
Sociales del Tercer Mundo (CeesTEM), México, D.F.




«deben resolver para subsistir. Es decir, deben ser
abordadas como sectores que se encuentran en
distintas fases de su desarrollo econémico, politico,
social y cultural, y no como meros receptores pasivos
de informacién y decisiones centrales.

Dentro de esta perspectiva, los medios
audiovisuales deben funcionar frente a sus pablicos
como tecnologias culturales capaces de producir
cargas informativas y atmésferas emotivas que puedan
generar conciencia para enfrentar las contradicciones
que impiden su progreso. En otras palabras, las
televisoras universitarias deben actuar como
instrumentos culturales de desarrollo nacional y
regional, a través de la distribucién de sensibilidades y
conocimientos especializados por zonas de conflictos,
y no como empresas aisladas productoras de
abundante informaci6n parasitaria desvinculada de las
urgentes necesidades municipales y estatales donde
actGan. Situacién que ha sido enormente demandada
por los diversos grupos sociales y politicos de la
sociedad mexicana.

Esto implica que las televisoras universitarias, como
mediadoras culturales entre la universidad y la
sociedad, a través de la elaboracién y la difusién de
diversas subjetividades y sensibilidades sobre nuestros
obstaculos de desarrollo, deben gestar un &gil y
permanente proceso de transformacién de las
estructuras mentales de la poblacién frente a los
grandes problemas nacionales
y regionales que les impiden
crecer.

Ello exige que las televisoras
universitarias, en conjunto con
otrosaparatos culturales, a través
de su programacién, formen
otra neocorteza cerebral de
conocimientos y sentimientos
en el pais que nos permita ar-
monizarcoherentemente nues-
tras acciones colectivas como
sociedad, con las urgentes ne-
cesidades nacionales de creci-
miento que hay que solucionar
para prosperar. Creemos que
hoy dia el mayor problema del
pais no es el pago de la deuda
externa, ni el alto desempleo,
ni laaguda inflacién, nilaavan-
zada contaminacion, ni la ago-
biante carestia, ni la ausencia
de vivienda; sino nuestra trans-
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formacién mental y emotiva como sociedad frente a
nuestros conflictos de crecimiento para poderlos
resolver. >

Por ello, nos preguntamos, ¢si durante décadas la
televisién ha sido capaz de provocar nuestro cambio
mental y afectivo para optar por otro wisky, brandy,
cigarros, perfumes, automdviles, valores, creencias,
etcétera; por qué no va a poder hacer cambiar nuestra
mentalidad frente a los grandes problemas de
desarrollo que enfrentamos como pais? Por lo mismo,
es necesario analizar de qué manera las televisoras
universitarias pueden colaborar a producir en sus
auditorios una cultura de avance nacional y no de
retroceso regional.

Esto requiere la creacion de un nuevo proceso de
educacién cotidiana de nuestras inteligencias y
sentimientos para adquirir a través de las televisoras,
mayores mdargenes de claridad y sensibilidad colectivas
sobre nuestras demandas de desarrollo y sus
respectivas salidas. Tenemos que pasar de aplicar un
proyecto televisivo narcotizante y fugaz, que en el
mejor de los casos informa sobre algunos hechos; a
instrumentar un proyecto de television universitaria
que nos sensibilice sobre nuestras necesidades de
desarrollo y movilice a la sociedad en funcién a la
solucién de las mismas. Ello implica producir para
cada momento de nuestro crecimiento una
ecoconciencia que nos permita abrir nuestros
horizontes de conocimientos
y sentimientos individuales
hacia una nueva macrovisién
césmica que amplie nuestros
limites de lo posible y nos
permita regresar al ciclo vital
de la vida y de la naturaleza
del cual velozmente nos
hemos alejado tanto.

Esta moderna accién de
reeducacion cotidiana, exige
reducir la enorme distancia
que actualmente existe entre
la informacién y la afectividad
que producen la televisoras
universitarias, con las
necesidades de desarrollo
que enfrenta nuestra
sociedad para afianzarse
como nacioén.

La televisién universitaria
tiene que convertirse en un
instrumento que active el

21
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desarrollo de la sociedad y que no lo retarde: la
televisién universitaria nos puede hacer dar pasos de
avance infinitos en la ampliacién de nuestra
conciencia a ritmos mas acelerados que los que se
han logrado en décadas anteriores, para llegar a ser
una sociedad superior y no una simple masa inferior
de habitantes.

Por ello, hay que recapacitar que salvo los
problemas que nos impone la dinamica de la
naturaleza, como son las inundaciones en el Bajio, los
terremotos en el valle de México, las heladas en la
frontera norte, las plagas en el golfo, las sequias en las
zonas dridas, los huracanes en las costas, etcétera, el
resto de los problemas que tenemos en nuestra
sociedad, como la creciente pobreza, la fuerte
desnutricién, las altas tasas de natalidad, la
destruccién de la naturaleza, la arraigada corrupcion,
la macro concentracién urbana, el aniquilamiento de
especies animales, el uso irracional de recursos
energéticos, el acentuado alcoholismo, el grave
desempleo, la seria farmacodependencia, etcétera,

ENERO-MARZO 1998

Semillero

son realidades producidas por la mente del hombre y
que pueden modificarse en la medida que se corrijan
nuestras estructuras cerebrales y afectivas como
sociedad.

Es decir, aunque aparentemente todas estas
contradicciones surgen por procesos politicos, por
formas de organizacién social, de tendencias
histéricas, de modelos de produccién, de herencias
materiales, de determinaciones econémicas, de
desequilibrios entre campo y ciudad, en Gltima
instancia, todos estos hechos parten de las visiones
profundas, que los individuos poseen sobre el
hombre, el mundo y la vida.

Frente a este panorama, es necesario subrayar que
son situaciones que no nos imponen las fuerzas
naturales, sino que las genera el entendimiento
deformado de los mexicanos. Por ello, insistimos que
en nuestro pais podra existir progreso tecnolégico,
aumento de riqueza, expansién material, incremento
de las comunicaciones, perfeccionamiento cientifico,
reagrupacion politica, modernizacién social, etcétera,
pero si no hay transformacién de nuestras estructuras
psiquicas, finalmente, no hay avance de nuestra
sociedad. De aqui, la trascendental importancia de
educar y modificar nuestras bases de inteligencia
para crecer como pais.

Para esto, contamos en nuestra sociedad con el
aparato educativo tecnolégicamente mas desarrollado

-y perfeccionado, hoy dia, que es la televisién.

En la construccién de esta alternativa es importante
tener presente que la clave para producir este nuevo
proyecto de cultura nacional a través de la television
universitaria, no consiste en sélo generar programas
de nacionalidad mexicana y ya no importar
contenidos, es decir, mexicanizar la pantalla, pues
podemos producir todas las horas visuales que
deseemos sin alcanzar avances en la formacién de
nuestra conciencia nacional. Lo que se requiere para
crecer es elaborar una programacién audiovisual que
colabore a cambiar nuestras conductas colectivas
sobre los grandes conflictos de desarrollo
que encaramos.

Por lo anterior, creemos que una television
universitaria que no fomente en la poblacién un
permanente proceso emotivo y racional que nos
conduzca al andlisis y a la autocritica para regresar a
nosotros mismos como personas, como familia, como
barrio, como delegacion, como municipio, como
estado, como regién, como cultura, como nacién y
como humanidad, es una televisién que no generara
un avance en sus auditorios, pues propiciard que




nuestra conciencia y
afectividad se conti-
nde evadiendo de la
realidad concreta sin
enfrentar los obs-
taculos que debemos
asimilar para supe-
rarlos y crecer. Esto
fomentard que la ener-
gia colectiva del pais se
continie perdiendo a g
través de los ciclos @
ideolégicos del des-
perdicio mental que
erosionan salvaje-
mente la formacién de
nuestra identidad nacio-
nal, y, por consiguiente,
prosiga el derroche de
este monumental recurso
psiquicode lasociedad para
construir una nueva fase de
la nacién: nuestra energia mental.

Ante ello, nos cuestionamos. ¢De qué nos serviran
los desarrollados ojos tecnolégicos que construird la
televisiéon universitaria si a través de ésta no podemos
mirar a México, ni tampoco nuestro interior? El
continuar conservando la opacidad de nuestra
conciencia colectiva frente a nuestros fuertes
conflictos de crecimiento, prolongara la confusién y el
debilitamiento de la marcha de la sociedad, pues
evitara la atencién de su malestar interno impidiendo
su progreso. Hay que considerar que los problemas de
nuestra sociedad Ginicamente podran ser resueltos en
la medida en que colectivamente adquiramos
conciencia racional y emotiva de su existencia y no en
el porcentaje que los olvidemos. Por ello, la television
universitaria debe optar por la vida y no por la muerte
del pais: si no forma conciencia sobre los conflictos
nacionales, se inclina por la muerte de nuestra
sociedad.

Ahora bien, siendo que la television no puede

propiciar de un sé6lo golpe la evolucién de todos los
cuadros mentales que existen en el pafs, sino sélo la
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transformaciénde

la elaboracién de
una estrategia
cultural muy
precisa para
determinar cudles

son aquellas dreas
mentales vitales,
cuyo avance se
tiene que
fomentar para
generar un
desenvolvimiento

Para evitar un
derroche de esfuerzos en la
produccién de esta estrategia, que es
una tarea sumamente amplia y compleja
_de realizar, debemos partir de una
economia muy estricta de reflexion y
accion.

La guia de este andlisis debe estar
conducido por la claridad que aporten las siguientes
tres preguntas: 1. ¢Cudles son las necesidades de
desarrollo que hoy en dia enfrenta la sociedad
mexicana?; 2. ¢Cudles son los actuales procesos
sociales a través de los que se esta originando el
cambio fundamental de nuestro pais?; y 3. ¢Cudles
son los mapas mentales que estin impidiendo el
avance del conjunto de la sociedad mexicana y cuya
transformacién puede provocar un efecto
multiplicador que acelere el progreso de ésta?

Creemos que la conjuncién de estas tres vetas del
pensamiento y accién confluyen en la ejecucion de
una sola labor: la localizacién de los grandes
problemas nacionales que actualmente impiden el
progreso de nuestra sociedad. Es por ello, que frente
a esta situacién, debemos cuestionarnos qué deben y
qué pueden hacer las televisoras universitarias para
propiciar la resolucién de los principales conflictos
estructurales de nuestro desarrollo.

Hasta el momento podemos decir, que en
términos generales, la informacién que ha elaborado y

algunos, esto exige

integral de la nacién.
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diseminado la television nacional, basicamente ha
surgido de los intereses espontaneos, de las presiones
burocraticas, de los requerimientos coyunturales, de
las “relaciones amistosas”, de decisiones
improvisadas, del “estado de animo” de los
conductores, de propuestas experimentales, de la
I6gica del jefe, de las extremas presiones de tiempo
que imponen la produccién televisiva, un cotidiano
proceso educativo de evolucién de las mentalidades y
no esperar a que las contradicciones alcancen
dimensiones criticas y desproporcionadas para que
sean consideradas por las politicas informativas

de las televisoras.

Desafortunadamente, ésta ha sido la ténica de
funcionamiento generalizado que ha seguido la
television mexicana: la sensibilizacién de la poblacién
a través de la programacién va enormemente
rezagada de las inminentes necesidades de desarrollo
que hay que solucionar, y éstas se encaran, sélo
posteriormente cuando son realidades que adquieren
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proporciones alarmantes que ya son dificiles de
controlar por los 6rganos de gobierno establecidos.

Por ejemplo, el caos ecolégico no se abordé en sus
origenes a través de la television, sino que hasta que
alcanzé la proporcién de inversiones térmicas que
redujeron la presencia del oxigeno para nuestras
vidas. El problema del crecimiento demografico no se
enfrent6 en sus principios, sino hasta que la
concentracion humana en manchas urbanas exigié la
urgentisima planificacién natal. La descentralizacion
nacional no se plante6 en los comienzos de la
aglomeracion social, sino hasta que la aguda falta de
dotacién de servicios y empleo en las ciudades exigié
volver los ojos al interior del pais. El desperdicio del
agua no se abordé en su nacimiento, sino hasta que
se agotaron los mantos acuiferos que sustenta la vida.
La formacién de una minima cultura antisismos para el
valle de México, requerida desde hace décadas por
ser muy vulnerable esta regién ante los movimientos
teltricos, se ha preparado raquiticamente sélo
después de los desvastadores
terremotos del 19 y 20 de
septiembre de 1985. La
generacion de una amplia
cultura sexual que incluyese el
empleo de preservativos y
otros métodos
preventivos para evitar el
embarazo y el contagio de
enfermedades venéreas,
requerida urgentemente desde
principios de siglo, no se
impulsé televisivamente a
partir del surgimiento de este
moderno medio de comu-
nicacion en los afnos cincuenta,
sino hasta 1988 cuando
aparecio la moderna peste
negra del siglo xx: el sida.

El llamado a la solidaridad
econémica no se convoco ante
los permanentes abusos de la
clase gobernante, sino cuando
la inflacién lleg6 a 160% anual
de deterioro del poder
adquisitivo.

De lo contrario, de no
efectuarse esta urgente y
estratégica racionalizacién de
flujo televisivo, se seguiran
produciendo monumentales




volimenes cotidianos de infor-
macién innecesaria que no se
relaciona con las exigencias sub-
jetivas que requieren adquirir los
pablicos para resolver sus contra-
dicciones materiales y desvian y
atomizan las conciencias, evitando
el avance social de los mismos,
con su consecuente retroceso
humano. Asi, por ejemplo, “la
radiodifusién comercial continuara
destinando mas de sus dos terceras
partes de informacién al entre-
tenimiento, 10% a los programas
educativos y orientadores y 5% a .
tareas publicitarias” .’

Ante esta realidad, nos preguntamos
¢Qué sentido tiene el que la televisién piblica y
privada inunde de 110 horas diarias, 770 horas
semanales y 3 080 horas mensuales los hogares
mexicanos? ¢Qué le deja a la maltrecha sociedad
mexicana la importacién de miles de contenidos
visuales? ¢Qué le deja al pais la difusiéon masiva de
tanta informacién desvinculada de nuestros principales
problemas nacionales?

En la actualidad, nuestra repiiblica cuenta con la
infraestructura de intuiciones “creativas”, de
oportunidades comerciales, de “compromisos
contraidos”, etcétera, pero no ha emanado el examen
profundo y sistemético de las necesidades
estructurales que enfrenta y requiere satisfacer el
proyecto de crecimiento de la nacién. De aqui, el
gran abismo que se ha producido entre la cultura
televisiva que han inculcado las instituciones audio-
visuales y las deprimidas condiciones de vida
que soporta la poblacién mayoritaria de los
muncipios del pais.

Para evitar caer nuevamente en esta gravisima
desviacién, es imprescindible, por una parte, que las
televisoras universitarias planifiquen organicamente la
elaboracién de su informacién audiovisual a partir del
diagnéstico de las principales carencias que requiere
resolver cada zona de desarrollo de la nacién.

En otras palabras, a través de las televisoras y otros
medios de comunicacién, se deben producir distintos
paquetes emotivos e informativos envueltos en todos
los géneros audiovisuales atractivos (telenovelas,
mesas redondas, series informativas, programas
grabados, peliculas, series de concursos, videos
espectaculares, etcétera.) cuyos contenidos generen
una base de sensibilidad y conciencia que permita

Hay que elaborar a
través de Ia television
universitaria nuevas
politicas de
programacion, de
educacién formal e
informal de los publicos
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enfrentar las diversas urgencias
que encara cada comarca de la
replblica mexicana. Esto
significa que hay que elaborar a
través de la television
universitaria nuevas politicas de
programacién, y, por lo tanto,
de educacién formal e informal
de los piblicos, que partan de
la localizacién de los conflictos
que determinan la vida de los
auditorios.

Por otra parte, para abordar
el progreso del pais desde la
television universitaria, hay que
generar con anticipaciéna la
presencia, telecomunicaciones suficientes para
provocar este avance de la sociedad mexicana. Por
ejemplo, desde 1921 hasta la fecha, la industria de la
radiodifusién ha crecido a un ritmo de 7.7% anual,
que es una tasa superior a la de la expansion
demogréfica en este periodo. Incluso ha sido mayor a
otras ramas de la comunicacién mas estratégicas para
el desarrollo econémico del pais, como son los

ferrocarriles, que en 77 afios, es decir, desde la época

postrevolucionaria de 1920 a la fecha, sélo han
crecido 25% con un tendido de 5 000 kilémetros de
vias férreas.®

Esta expansion vertiginosa de las
telecomunicaciones ha generado en 60 afios, en el
terreno material, una gigantesca capacidad instalada
de 16 000 kilémetros de microondas con 224
estaciones repetidoras y 110 terminales; dos satélites
de difusion doméstica, Morelos 1 y Il (esta por
instalarse el nuevo sistema de satélites llamados
Solidaridad) con 205 estaciones terrenos para
televisién y radio (de las cuales 13 son estaciones
transreceptoras) y 27 mds en proceso de instalacién;
875 estaciones de radio de las cuales 665 son de
amplitud modulada (25 son culturales) y 200 de
frecuencia modulada (11 culturales); 192 estaciones
de television de las cuales 78 funcionan en convenios
con empresas privadas y 111 son operadas por los
gobiernos de los estados o patronatos locales;

SJavier Jiménez Espriu; Panordmica y perspectivas de la
radiodifusién en México, Secretaria de Comunicaciones y
Desarrollo Tecnolégico (scT), Primer Encuentro
Latinoamericano y del Caribe de Radio y Televisién, México
1986, Guadalajara, Jalisco, 30 de octubre de 1986, pp. 4 y 5.
%De 1910 a la fecha la red de trenes sélo crecié 5 mil
kilémetros”, Excelsior, 10 de febrero de 1987.

25



26

4 canales de cobertura nacional (2, 5, 7 y 13); 72
sistemas de televisién por cable, mas de 16 000
videoclubes, 40 empresas dedicadas a la produccién
del video, y mas de 3 500 salas cinematograficas con
la presentacion de aproximadamente 1 500 funciones
diarias en el pais.”

En el campo de la formacién de recursos humanos
en comunicacién, contamos con més de 60 escuelas
de informacién, 15 000 docentes especializados
en esta drea, 30 000 alumnos y mas de 100 000
profesionales formados de esta rama
en toda la repdblica.

Es por ello que a principios de siglo, por la
incipiente expansion de las comunicaciones masivas,
no podiamos adquirir rapidos y nuevos estados de
conciencia colectivos que nos permitieran evolucionar
aceleradamente por los rumbos que exigia el cambio
global de la sociedad prerrevolucionaria. Fueron los
procesos de comunicacion lentos y aislados los que,
poco a poco, en la medida en que entraron en
contacto unos con otros y se fecundaron entre si, los
que gestaron la visién de un cambio profundo
de la sociedad mexicana que dio origen a la
revolucion de 1910.

Ahora, en 1995, contamos con un avanzadisimo
sistema de telecomunicaciones electrénicas que
pueden provocar una sistemdtica sensibilizacion de las
conciencias a domicilio, para crear las mutaciones
necesarias que requiere producir el urgente proyecto
de sobrevivencia de la sociedad mexicana.

Por lo mismo, estamos convencidos que las
condiciones tecnolégicas y de formacién de recursos
humanos para el cambio espiritual del pais ya estan

~dadas. Lo que queda ahora es efectuar el trabajo
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politico para lograr la reorientacién del contenido de
tales avances electrénicos para impulsar el urgente
salto mental que requiere nuestra sociedad.

Creemos que de nada servira el esfuerzo
administrativo, politico, de innovacién tecnolégica, de
capacitacién de cuadros humanos creativos, de
organizacién, de movilizacién, que exige el nuevo
proyecto de televisién piblica, si toda esta
infraestructura no es enfocada al cambio de nuestra
mentalidad sobre los grandes problemas nacionales.

Si la televisién universitaria no sirve para esto, nos
preguntamos ¢qué sentido puede tener su presencia
en el pais? Si la televisién sélo colabora a entretener,
divertir, informar, pero no contribuye a la
transformacién humana de la poblacion
¢qué la puede justificar? Si la television
no crea mayores niveles de conciencia
colectiva sobre las trabas que impiden
nuestro desarrollo, écémo defender la
ampliacién tecnolégica que durante
mds de 50 anos ha logrado el Estado
mexicano a través del tejido televisivo
para llegar a la recamara, lasalay la
cocina de todos los hogares
mexicanos? Si no es (til para estos
fines ¢por qué no dar paso entonces a
otras relaciones de comunicacién mds
vitales como son el encuentro familiar
y los vinculos personales que tanto ha
desplazado la presencia de la
television?

Pensamos que en este periodo de
transformaci6n acelerada por el que
atraviesa nuestra sociedad, el Gnico
sentido que fundamenta la existencia
de la television universitaria, es el
aprovechar al maximo su gran potencial
pedagogico para producir mayores

”“Los medios de difusion masiva tienen un
papel central en la renovacién”, Excelsior, 16
de noviembre de 1986.




niveles de conciencia colectiva sobre nuestras
problemdticas, que nos sirvan para organizar a los
municipios y delegaciones del pais de forma que
permitan recobrar los hilos del proyecto nacional
perdidos y aminoren la crisis global que nos desintegra
€omo nacion.

Por lo anterior, creemos que la razén de ser de la
television universitaria es la de colaborar a través de
ella para conocer y sentir mas nuestro pais, para
adquirir mayores niveles de claridad que nos permitan
hacerlo progresar y no desmovilizar y dispersar a la
sociedad a través de la permanente diversion
espectacular y el entretenimiento fugaz.

Tenemos que entender que el monumental
esfuerzo material que ha hecho la sociedad mexicana
durante mds de 50 anos para desarrollar el sistema
nervioso televisivo del pais, no ha sido para destinar
este estratégico recurso cultural para la simple
promocién publicitaria o el esparcimiento nocturno,
sino enfocar estas herramientas para la educacién y
transformacién mentales del pais frente a sus grandes
conflictos de crecimiento, uno de los cuales en un
porcentaje minimo, es el entretenimiento.

Por lo anterior, consideramos que con la misma
cantidad de técnicas, los mismos estudios, la misma
iluminacién, los mismos desayunos, el mismo
presupuesto, los mismos memorandums, la misma
saliva, las mismas calorias, etc., que se dedican, hoy
dia, para producir la actual televisién
mayoritariamente parasitaria, se puede generar una
nueva programacion que propicie el desarrollo del
pais: la informacién de contenido social genera la
superacién de nuestra sociedad y la comunicacion de
fuga de la realidad produce el retraso de nuestra
nacién. En el presente, lo que le falta al Estado
mexicano para lograr a través de la television este
avance mental de la sociedad frente a su crisis de
desarrollo, son dos cuestiones: por una parte, la
elaboracién de una nueva concepcién de la funcién
orgénica que deben ejercer los aparatos audiovisuales
frente a las exigencias del crecimiento social. Y por
otra, la presencia de una nueva voluntad politica
para lograrlo.

En la actualidad pensamos que en el terreno
informativo hemos avanzado mucho en la innovacién
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de nuevas tecnologias de comunicacion, en la forma
especializada de cémo transmitir los datos, en la
manera de cémo abordar casi exhaustivamente la vista
y el oido a través de imagenes y sonidos, en la
capacitacién de cuadros altamente profesionales; pero
el gran problema es que todavia no sabemos c6mo
utilizar los canales de difusién para contribuir a
resolver los grandes conflictos que encaramos en cada
fase de nuestra evolucion histérica. Por ello, creemos
que el proyecto de modernizaci6n de la television del
Estado, enormemente solicitado por los sectores
mayoritarios y representativos de la sociedad
mexicana, no provendra de la adquisicion de nuevas
computadoras visuales para descomponer el color, de
la incorporaci6n del sonido estereof6nico a la senal
auditiva, del aumento de la cobertura televisiva, del
enlace instantaneo de la senal a todos los rincones de
los municipios, de la introduccién de nuevos lenguajes
visuales en la pantalla, de la modificacién del logotipo

27



28

de la imagen, sino en la medida en que la televisién arrastrado en las (Gltimas décadas. Cada uno se

de estado aborde el cambio de nuestras culturas disparara por senderos distintos: la cabeza social
cotidianas frente a los grandes problemas del pais. avanzard por un lado y el cuerpo por otro,

Por lo mismo, insistimos que considerando que la aumentando rapidamente, con ello, la
televisién es la principal red educativa que existe en descomposici6n de nuestra sociedad. No podemos
nuestra sociedad, la pregunta central sobre ésta no es olvidar que la superacién de la crisis nacional que nos

enmarca, requiere la produccién de un nuevo eje
cultural, y éste en nuestro pais, creemos que en este
sexenio podria girar alrededor de la renovacién de los
medios de comunicacién nacionales, especialmente
de la television.
Por todo el panorama anterior, consideramos
necesario remarcar que ante el proceso de
desmembramiento agudo que vive nuestro
pais, la televisién no puede seguir
funcionando con los esquemas de
relativa estabilidad social de hace
40 anos. Hoy tenemos que
pensar cémo la televisién
universitaria nos puede
ayudar a dar un salto
mental cualitativo de
50 afios hacia
delante, que nos
permita madurar
como sociedad y
nos ahorre los
enfrentamientos, los
sufrimientos y las
luchas que se
vislumbran para las
proximas décadas de la
historia de México.
Sabemos que ante el funcionamiento
autoritario, la estructura vertical, la
dindmica improvisada, el perfil
eminentemente mercantil, su gestion

cémo renovarla a través de la incorporacién de nuevas
tecnologias, sino el indagar cémo aprovecharla para la
transformacién mental de nuestra sociedad ante sus
principales obsticulos que le impiden crecer. La
modernizacién del pais no se lograra si no se construye
a través de la television una nueva cultura ante
nuestros dilemas de crecimiento.

Si los medios de comunicacién y en especial
de la television no optan por la superacién de
los conflictos del pais, nos cuestionamos, ¢por
qué la sociedad mexicana debera seguir
pagando el funcionamiento  parasitario de
éstos? La sociedad civil necesita despertar de
la oscuridad mental en la que hemos
permanecido muchas décadas y que nos
ha impedido tomar conciencia de
que, bajo cualquiera de las dos
formas de financiamiento
tradicional de los medios,
elmercantil o el subsidio
publico, finalmente, su
funcionamiento lo pa-
gamos los receptores.
Porel publicitario, porque
el monto que se invierte
en este rubro, es cargado por
las empresas como costo de
produccién al precio (Gltimo de los productos

que pagamos los consumidores. Por el subsidio mayoritariamente acritica, su vinculacién inorganica
gubernamental, porque proviene del erario piblico con las necesidades prioritarias de nuestra sociedad,
que se forma de los impuestos que aportamos los su alto centralismo que caracterizan la operacion de la
ciudadanos. Por lo tanto, la operacién de los medios television en México, esta reflexion supone la

de comunicacién en el pafs, bajo una u otra realizacion de una gran empresa; pero también
modalidad, siempre la pagamos los espectadores. Por sabemos que es el desafio elemental del rescate y
ello, la televisién tiene la obligacién irrenunciable de conservacion de la vida por la cual tiene sentido
atender las necesidades de elevacién del nivel de vida luchar apasionadamente. @

de sus auditorios.

Reflexiones finales

Sintetizando, podemos decir que de no disenarse las
politicas de comunicacién de las televisoras
universitarias desde los principales conflictos que
obstaculizan el desarrollo del pais, se volvera a vivir la
profunda contradiccién existente entre la cultura
nacional y el proyecto de desarrollo global que se ha
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