CANAL100.commx CUARENTA PESOS $40.00 / Nim. 138 ago/sep 2014 / Directors JOSE ANTONIO FERNANDEZ-FERNANDEZ

*PANTALLAPROFESIONAL*,L/

| JoséAntono udrez/ AljandroVarela:
/) §/  Quarryesunsuefio. 23 foros todo tamafio
/ yhaddotsparapmdudrconenterallbertad

2%
-

-

@En?revus ta Exclusiva

Al concluir
la filmacion
de Cantinflas |
meecheallorar 5,
=

el Suer i Gi g@ 3%3%@ e mfmﬂq ed@ﬁﬁf‘@ios mzss ‘

Ue 7‘,/”” L e Cludad EXPO CINE
el R e @S VIDEO B
* ACTivacion BIC * nairies eCC|On ...‘...,_,_,‘,_,,. TELEVISION FM .

*  PANTALLA PROFESION

México

CDj Informes Especiales * it Litepanels
* Soluciones Veas )

ot o 1 Postproduccion

* Teletec con robédticas Panasonic —

lon Films gana

o Solucidn Instel con Snell/Quarntel * Transmisor Aviwest Pantalla de Cristal
T T por anuncio Coppel

Animacion y




C0M.Mmx

Ano 22, N°138 ago/sep2014

Director Generaly Editor

José Antonio FerndndezFernandez
joseantonio@canal100.com.mx
twitter: @joseantoniofer

oordinadorade Edicién, Disefio y Eventos

Patricia D. Morales Hernandez
patricia@canal100.com.mx

olaboradores, Articulistay Reporteros
Humberto Aguinaga, JuanManuel Borbolla, Alvaro Cueva,
JavierEsteinou, JuanFarré, FatimaFernandez,
JerénimoFernandezCasillas, Nicolds Ferndndez Casillas,
Leonardo GarciaTsao, Goverra, Carlos Gomez Chico,
Adriana Nolasco, Juan Ibargliengoitia, LuciaSudrez, Manolo,
Benjamin Méndez, Bernardo Ledn, Florence Toussaint.

olaboracién Especial
Guillermo Montemayor G.
oordinadora Administrativa

Socorro GarciaBonilla
socorro@canal100.com.mx

oordinador Distribucién, Tréficoy Archivo
Victor Manuel Mendoza Paredes

victor@canal100.com.mx i

oordinaciondeInformacionEditorialyedicion
devideosdeCanal100.com.mxySuscripciones

AdrianaPinasBarrera
adriana@canal100.com.mx

Asistente de Diseno

Erika Yamile Ramos Gonzélez
yamile@canal100.com.mx

Asistente Distribucion, Traficoy Archivo
Martin Rogelio Anzures Pérez

Asistente Directorio Pantallay Suscripciones:
Andrea Edith Gonzélez Garcia
andrea@canal100.com.mx

otografia
Victor Manuel Mendoza Paredes y
Rocio Magana

mprenta: MBM
egativos: Graphic Solution

Telemundo, Primera Revista especializada para
Profesionales del cine, el video y la television, es
una publicacién de Creatividad enImagen, S.A.de
C.V. Tiraje: 9 mil ejemplares. Precio por ejemplar
$40.00 M.N. Registro ante la Direccion General de
Derechos de Autor N° 184-92. Certificado de Lici-
tud de Titulo N°6158y Certificado de Licitud de
Contenido N°4731, otorgados por la Comision
Calificadora de Revistas llustradas de la Secretarfa
de Gobernacién. Publicacién periddica, Permiso
Provisional autorizado por SEPOMEX PP09-0106
Derechos Reservados. No se devuelven materiales.
Losanuncios son responsabilidad dela compania
quelosfirma.Impresoen MBM Impresora, Mirador
77, Tepepan. Domicilio Revista Telemundo: Calle
Pluton Mz.E Lt. 3 PH, Col. Media Luna, Coyoacan C.P.
04737, México, DF.

Publicidady Suscripciones
Tel.: 55286050 Fax: 5528 8631 canal100@canal100.com.mx

@canal 100commx Yu Tube 3

n lafoto

Pantallasy
Comercializacion

A ' iempos de cambio

asterizador Leader, Kit Litepanels,
Mezcladora Sound Devices633, LentesLeica...

Cambian reglasde publicidad

Die; mejores peliculasde Felipe Cazals

; H¢ctorsanchez Richard P.Crudo, Jorge Camacho,
DeanCundey,JuanJosé Saravia, MisaelHabana

; .’oséAntonioSuérezyAlejandroVarela

' deQuarry
Necesntanaprenderuna deotra,

G LLE e Televisionabierta yTelevisionde paga
Sorideres...

onFilms ganaPantalladeCristal
poranuncio Coppel

4 Informe Especial SOIUC|onesTeletecconroboUcas Panasonic
8 Informe Especial SOIucic'mInsitelconSneIl/Quantel
A 2 - (\ETHSEO W i deo/entrevistas de Canal100.com.mx

GinaPantallade Cristal Reportaje
GilbertoBosques, elhombre que desafid alos nazis

6 Detras de Camaras ‘<7‘

Sondeo de Opinion

¢ Cudles de miscampanas publicitarias
me gustanmasyporqué? Parte 17

Caros Slim, Alejandra Barrales, Emilio Azcérraga Jean,
Bermardo Gémez, José Baston, Jorge EduardoMurguia

Tv Cantropus por Goverra

/2

LaRevista Telemundo no acepta Publirreportajes.
Nuestrabusqueda constante esofrecer contenidos de vanguardia anuestros lectores.

Aviso de Privacidad: Consiiltelo en todos los pies de pagina de Canal100.com.mx



Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacion y Comunicacién
de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

1 7 de julio de 2014 se aprobd en el Congreso de

la Unién la nueva Ley de Telecomunicaciones,

Radiodifusion y Competencia Econdmica y la Ley

del Sistema Publico de Radiodifusion del Estado

mexicano. Dicha normatividad abarc6 muchos
claroscuros, a favor y en contra, que deben puntualizarse para
poder evaluar sus méritos y limitaciones.

Dentro de los aspectos positivos mds destacados alcanzados
figuraron, entre otros, los siguientes:

A nivel econdémico, se eliminan costos
por larga distancia fijay mévil. La telefonfa mévil de
prepago podra ser consultada de manera gratuita. Los usuarios
de telefonia mévil podran cancelar el contrato sin pagar una
pena convencional. El saldo en equipos de prepago se abonara
con caducidad de un afio. La consulta de saldo de niimero
celular no tendrd ningln costo. El trdmite de portabilidad
del nimero telefénico serd gratuito. La tarifa que cobre el
preponderante a otros operadores por conectar las llamadas
de sus usuarios serd de cero pesos. Los consumidores tendran
derecho a compensaciones directas por fallas en sus servicios
de telefonia, internet o TV de paga.

Anivel politico, se prohibid la transmision
de pu blicidado propagandapresentadacomoinformacion
periodistica o noticiosa. En el ambito cultural, habra més oferta
de contenidos a través de la multiprogramacion. Se podran ver
por TV de paga los canales de TV abierta sin costo adicional.
Se creara el Sistema Publico de Radiodifusién del Estado
Mexicano descentralizada de la administracién publica y no
sectorializada. Los canales de television deben tener titulos
y subtitulos y traduccién en lenguaje a sefias en su principal
noticiario.

A nivel social, se aprobaron medidas a favor
de las personas con discapacidad. Se ofrecerd conexién a
internet en 250 mil parques y sitios publicos, etc.

Sin embargo, también existieron muchos
aspectos mmitantes o negatlvos dentro de
los cuales figuraron, entre otros, los siguientes: En el ambito
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econdmico, no existié neutralidad o equilibrio en la regulacion
de sectores, pues las obligaciones que se impusieron al sector
de telecomunicaciones fueron mds rigurosas que las que se
aplicaron a la radiodifusién. La definicién de preponderancia se
mantuvo por sector y no por servicios. En la esfera regulatoria,
no se reguld la propiedad cruzada. Se debilit6 al IFT en materia
de competencia, vigilancia y sancién de contenidos.

A nivel politico, se le devolvio a la
Secretaria de Gobernacion la vigilancia
Yy Sancion en materia de transmisién de contenidos en radio
y televisién. Se le dejé a ésta la administracién de los Tiempos de
Estado, cuando se requiere una distribucion proporcional para todos
los poderes ptiblicos y auténomos. Se mantuvo la injerencia de la
Secretarfa de Gobernacién y no la del IFETEL en la aplicacion de las
sanciones. Se introdujo un aparato de vigilancia estatal-empresarial
sobre los usuarios de las telecomunicaciones.

En el ambito cultural, los medios publicos

quedaron sinotorgarseles su independencia
editorial, autonomia financiera, garantias de participacion
ciudadana, defensa de sus contenidos, opciones de finan-ciamiento,
pleno acceso a tecnologias y reglas para la ex-presion de diversidades
ideoldgicas, étnicas y culturales. Se impidid que estos comercializaran
sus espacios para contar con opciones de financiamiento, Para los
medios privados se autorizé la transmision de publicidad a niveles
excesivos: 18 % en la television abierta y 40 % en radio y television
restringida. La produccién nacional independiente se condicioné a
los intereses mercantiles de los concesionarios. Se prohibié que las
universidades publicas puedan solicitar subsidios para realizar la
transicion digital.

A nivel social, el cumplimento de los derechos
de las audiencias quedaron bajo la autorregulacion de los
concesionarios. Las garantias comunicativas bdsicas de los ciudadanos
como el Derecho de Réplica, quedaron ausentes. Los Defensores de las
Audiencias solo podran hacer valer los derechos aceptados en los codigos de
ética de los emisores y no los que garantiza la Constitucién. Las radios indigenas
y comunitarias s6lo podrdn recibir el 1% de publicidad gubernamental. Se
limito la capacidad de transmision de las estaciones sociales de radio FM a una
capacidad de 20 watts



