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Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmaiLcom)

(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación
de la Universidad Autónoma Metropolitana. Unidad Xochimilco, México, D.F).

a publicidad es una actividad comunicativa que ha
sido necesaria en todas las etapas del desarrollo
nacional, a través de la cual se dan a conocer
colectivamente los productos o servicios que
existen para que sean adquiridos por una mayoría

de consumidores. Sin embargo, para que dicha intervención
publicitaria se realizara de manera equilibrada en México
se exigió la actuación eficiente del Estado como instancia
reguladora de tal práctica, con el fin de que se evitaran las
distorsiones psíquicas que potencialmente puede ocasionar
sobre las mentes y emociones de los diversos grupos sociales
del país.

L
No obstante ello, lo que se propició en
la República fue la existencia histórica de un sistema
publicitario abusivo, fetichista, descontrolado, saturante
y altamente fenicio, que llegó hasta extremos salvajes,
deformando las conciencias colectivas y provocando grandes
alteraciones valorales sobre la estructura axiológica de la
cultura nacional, con su consecuente impacto en la vida de los
receptores.

Este p~norama publicitario altamente abusivo
y dañino para la sociedad mexicana tiende a acentuarse
drásticamente a partir del 14 de julio del 2014, pues con
la aprobación de las Leyes Secundarias de la Reforma
Constitucional de lasTelecomunicaciones y laRadiodifusión,
la publicidad podría alcanzar conservadoramente en la radio
más del 47% del tiempo de programación y en la televisión
más del 25% del mismo. Ello debido a que en el apartado
de las Leyes Secundarias, el Artículo 237 señala que "los
concesionarios de uso comercial en estaciones de televisión,
el tiempo destinado a publicidad comercial no excederá del
dieciocho por ciento del tiempo total de transmisión por cada
canal de programación; y los concesionarios de estaciones de
radio, el tiempo destinado a publicidad comercial no excederá
del cuarenta por ciento del tiempo total de transmisión por
cada canal de programación".

Por otra parte, de manera extra el Artículo
247 autoriza que "los concesionarios de radiodifusión co-
mercial que cubran con producción nacional cuando menos un

veinte por ciento de su programación, podrán incrementar
el porcentaje de tiempo de publicidad hasta en dos puntos
porcentuales. De igual forma el Artículo 248 puntualiza que
"los concesionarios que presten el servicio de radiodifusión
comercial que cubran con producción nacional independiente
cuando menos un veinte por ciento de su programación,
podrán incrementar el porcentaje de tiempo de publicidad
hasta en cinco puntos porcentuales adicionales".

Sin embargo, a través de este nuevo marco
jurídico la contabilidad de la duración de la publicidad
comercial no incluye los espacios dedicados a promocionales
propios de la estación, ni los programas de oferta de
productos o servicios, lo cual incrementa significativamente
los porcentajes aprobados. En consecuencia, sumados el
total de espacios el porcentaje final de publicidad comercial
autorizada, formal e informalmente, por el Estado en los
medios electrónicos podrá rebasar en la radio más del 47%
del tiempo de programación y en la televisión más del 25%
del tiempo total de transmisiones.

Con todo ello, asistimos a un modelo de
publicidad cada vez más salvaje que alimentará no-
tablemente el fenómeno cultural del fetichismo de las
mercancías, con las respectivas consecuencias de anarquía
mental para la sociedad mexicana de principios del siglo
XXI.

De aquí, la necesidad urgente que las
instancias responsables del gobierno mexicano
intervengan para que los medios de difusión electrónicos
retornen a la esencia originaria de la actividad publicitaria
que significa dar a conocer rigurosamente los artículos o
servicios exclusivamente por sus características objetivas y
sus posibilidades de uso estrictamente real, lo que significa
fomentar la publicidad con ética; y decir no a la creación
de procesos de "mitificación" cultural de productos para
ser deseados y adquiridos compulsivamente (publicidad
salvaje), método que en el fondo conlleva un gran engaño
masivo a los consumidores I
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