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Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacion y Comunicacion
de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

espués de experimentar los medios de

comunicaciéon putiblicos una larga etapa

histérica de subordinacion a los poderes

gubernamentales establecidos y renunciar con
ello a su mision esencial como canales del Estado mexicano
al servicio de’ la sociedad; la Reforma Constitucional
de las Telecomunicaciones y la Radiodifusion del 2013
sentd bases fundamentales para crear otro modelo de
comunicacion colectivo mds justo y equilibrado para el
pais, a través de las industrias culturales electronicas de
naturaleza publica. Asi, introdujo diversas concepciones
y normatividades fundacionales para superar el viejo
prototipo de difusion masiva e introdujo nuevas bases
juridicas de gran trascendencia para alcanzar algunas de
las garantias comunicativas esperadas por la ciudadania
durante mas de siete décadas en el pais.

De esta forma el Articulo 6° de la Cons-
titucion Politica Mexicana defini6 que las
telecomunicaciones son servicios publicos de interés general,
por lo que el Estado garantizard que sean prestados en
condiciones de competencia, calidad, pluralidad, cobertura
universal, interconexion, convergencia, continuidad, acceso
libre y sin injerencias arbitrarias. Debido a ello, el Estado
asegurara que dicho servicio brinde los beneficios de la
cultura a toda la poblacion, preservando la pluralidad y la
veracidad de la informacion, asi como el fomento de los
valores de la identidad nacional, contribuyendo a los fines
establecidos en el articulo 30. de esta Constitucion.

Para fortalecer dicho avance historico
anterior, el Articulo 10° Transitorio de la Reforma
Constitucional plante6 que los medios publicos que
presten el servicio de radiodifusion deberdn contar con
independencia editorial; autonomia de gestion financiera;
garantias de participacién ciudadana; reglas claras para
la transparencia y rendicion de cuentas; defensa de sus
contenidos; opciones de financiamiento; pleno acceso
a tecnologias, y reglas para la expresion de diversidades
ideologicas, étnicas y culturales.

Toda esta transformacion de la estructura
Jur idica en la materia colaboré a regresar al
origen de la comunicacién de Estado que la clase politica
intencionalmente abandoné desde hace muchos afos y
que no es otra cuestion que devolverle su naturaleza de
comunicacion de servicio publico que es la tnica razon que
puede justificar su existencia como medios de comunicacion
del Estado mexicano.

Conello, se le encontrd a nivel normativo un
angulo a la “cuadratura al circulo” que durante
mas de medio siglo la clase politica se opuso a resolverla
negando las principales demandas de cambio comunicativo
exigidas por los ciudadanos de multiples maneras con el fin
de que los medios de comunicacion de Estado terminaran de
ser instituciones al servicio de los intereses de la burocracia
politica y se transformaran en organismos de comunicacion
de servicio publico para los ciudadanos.

Sin embargo, asombrosamente en el
proceso leglslatlvo POSIerior de elaboracién de
las leyes reglamentarias de la Reforma Constitucional de
las Telecomunicaciones en el afio 2014; la clase politica
actuante en el Congreso de la Unidn, se arrepintio de los
progresos comprometidos y abortd los avances logrados
anteriormente a través del “Pacto Por México™.

Asi, preocupantemente se cred un “limbo
JUI’I(hCO” que permitié que los medios publicos re-
trocedieran a su etapa histdrica anterior para continuar
existiendo como instrumentos al servicio de las
ambiciones del poder en turno y no como canales de
comunicacion independientes comprometidos con la
comunicacion de los partidos politicos no aprendieron del
pasado y la historia del retroceso comunicativo, una vez
mds, se volvio a repetir I
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