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Los desafíos de la comunicación por el Dr. Javier Esteinou Madrid Uesteinou@gmail.com)

(Investigador Titular del Departamento de Educación y Comunicación
de la Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Xochirnilco. México, D.F).

e ontrariamente a las sistemáticas demandas
históricas de la sociedad mexicana durante más
de cinco décadas para fortalecer a los medios
públicos y sociales en el país, el Congreso de la

Unión marginó sustantivamente en el año 2014 el apoyo a las
concesiones de uso público y social a través de la aprobación
de las Leyes Secundarias de la "Reforma Constitucional de
las Telecomunicaciones, la Radiodifusión y la Competencia
en México". De esta forma, nuevamente reforzó que el
principal eje cultural de nuestra nación continúe siendo
construido por la dinámica de la comunicación-mercado
(Business comunicativo) y no por el proceso del ejercicio del
servicio público informativo que tanto requiere urgentemente
el equilibrio de la República.

Sin embargo, dentro del contexto de
cambio jurídico del modelo de comunicación nacional,
el Poder Legislativo, mediante las Leyes Secundarias de la
"Reforma Constitucional de las Telecomunicaciones" en
México, creo el ll de junio de 2014, el Sistema Público de
Radiodifusión del Estado Mexicano, como un organismo
público descentralizado de la Administración Pública
Federal, no sectorizado, dotado de personalidad jurídica y
patrimonio propio, así como de autonomía técnica, operativa,
de decisión y de gestión.

Es p(~rello, q~e ~un~ue dicho Sistema nació
con fuertes limitaciones por los débiles respaldos
económicos y políticos que jurídicamente le otorgaron las
reglamentaciones secundarias; ahora es urgente que aún así,
con los escasos recursos que dispone, inicie la construcción
de otra programación orgánica que balance la atmósfera
parasitaria que dejó el ejercicio del modelo de la "Cultura
Idiota" que durante muchas décadas promovieron los medios
comerciales privados, especialmente, audiovisuales, en la
súper estructura axiológica del país.

Ante la muy profunda cnsis sistémica
que enfrenta la sociedad mexicana desde hace muchos
años en todos sus niveles de desarrollo y que se trató de
opacar con la difusión intensiva de la propaganda sobre las

recientes reformas estructurales realizadas por el gobierno
en turno; no podemos olvidar que la superación de la actual
debacle nacional que nos enmarca, requiere la producción
de un nuevo eje cultural, y éste deberá girar alrededor de
la renovación de los medios públicos de comunicación
nacionales, especialmente de la televisión.

De lo contrario, de no impulsarse desde los
canales de difusión públicos la edificación de otra brújula
mental, afectiva y ético-moral masiva que sea capaz de
encarar la crisis nacional, el Estado continuará colaborando a
acentuar con mayor fuerza la convulsión que experimenta la
República, pues en lugar de permitir que las contradicciones
globales de nuestro proyecto de crecimiento se resuelvan
a través de las vías institucionalizadas de la comunicación
social; al debilitarse, marginarse o anularse estos mecanismos
civilizatorios, se propiciará que tales antagonismos se
desvíen de los procesos institucionalizados para resolverse
mediante las muy delicadas alternativas comunicativas del
"México Bronco" que ha esperado frustradamente más de
medio siglo para ser escuchado a través de los medios de
información establecidos, sin ningún resultado.

Con ello, en el Tercer Milenio los actuales
partidos políticos acelerarán la orientación de la nación
por los pantanos, cada vez más salvajes, que tanto da-
ñaron la estabilidad de las comunidades mexicanas en
décadas pasadas; y ello significará regresar a las etapas de
la anarquía nacional que con tanto esfuerzo los Poderes
Públicos constitucionales trataron de superar durante el
siglo XX en México I

Telemundo Dic-Ene 201 5 ¡g


