RevistaPantalla.com / CANAL100.commx CUARENTA PESOS $40.00 / Niim. 144 Ago/Sep 2015 / Director: JOSE ANTONIO FERNANDEZ-FER

# REVISTA PANTALLA PROFESIONAL «%

¢ Entrevista Exclusiva

También
quiero hacer
peliculas
de arte

O

©J Informes Especiales
* Nueva Era Avid
* Nacen Foros Caravana

. EFD crece en México y Colombia

PRIMERA REVISTA ESPECIALIZADA PARA PROFESIONALES DEL CINE, EL VIDEO Y LA TELEVISION

Nace Caravana con el respaldo de Argos,
renta de forosy servicios a la produccion

T e o b
T 1
S }
- “h ¥ o
Yy
3

[

-

-

-

]

-

-

-

-

e

-

[

-

@

u

-

[

-

@ | Gana Pantalla de Cristal por Mejor Fotografia

Cludad CINE ]

seccion . EXP 2.,

* MultiPantallas Amtec Animacion y

» Acuerdo Cormelsat-HP « MuliForos Telelec ikttt



i Bienvenidos a Ciudad Pantalia!!
Revista

= RevistaPantallaProfesionalTelemundo
= RevistaPantalla.com

M'CO m m = Afio 23, N°144 Ago/Sep2015

—Director General y Editor

José AntonioFernandezFerndndez
joseantonio@canal100.com.mx
twitter: @joseantoniofer

——(Colaboradores, Articulistay Reporteros
AlvaroCueva, EstelaCasillas, Javier Esteinou, JuanFarré,
FatimaFernandez, JerénimoFernandezCasillas,

Nicolas Fernandez Casillas,Leonardo Garcia Tsao, Goverra,
Carlos Gémez Chico, AdrianaNolasco, Juan Ibargiiengoitia,
LuciaSudrez,Manolo, Benjamin Méndez,Bernardo Ledn,
Florence Toussaint, Guillermo Montemayor G.

——  (oordinadora Administrativa

Socorro GarciaBonilla
socorro@canal100.com.mx

—Coordinador Distribucién, Traficoy Archivo

Victor Manuel Mendoza Paredes
' victor@canal100.com.mx

——CoordinaciéndeDisefo, Editorialy Edicion
de videosdeCanal100.com.mx

AdrianaPinasBarrera
adriana@canal100.com.mx

—_—Disefo
SandraAraceliJudrezRomero
sandra@canal100.com.mx

e stribUCION, Tréficoy Archivio
Martin Rogelio Anzures Pérez

—tventos, Directorio Pantalla, Suscripcionesy
Talleres Expo Cine Video Television, Ciudad
Pantalla: Andrea Edith Gonzalez Garcia
andrea@canal100.com.mx

—Fotografia
VictorManuel Mendoza Paredes y
Rocio Magafa

———informaciony Servicio aClientes
BeatrizMurillo Olguin
beatriz@canal100.com.mx

———————impresién: Graphic Solution
MBM Impresora

Pantalla Profesional Telemundo, Primera Revista
especializada para Profesionales del cine, el video
y latelevision, es una publicacion de Creatividad en
Imagen, S.A.de C.V. Tiraje: 9 mil ejemplares. Precio
porejemplar $40.00M.N.Registro antela Direccion
Generalde Derechosde AutorNe 184-92. Certificado
deLicitud de TituloN°6158y Certificado de Licitud
de Contenido N°4731, otorgados porla Comision
Calificadora de Revistas llustradas de la Secretaria
de Gobernacion. Publicacion periddica, Permiso
Provisional autorizado por SEPOMEX PP09-0106
Derechos Reservados. No se devuelven materiales.
Losanuncios son responsabilidad de la compania
que los firma.Impresoen MBM Impresora, Mirador
77, Tepepan. Domicilio Revista Telemundo: Calle
Pluton Mz.ELt.3 PH, Col. Media Luna, Coyoacan C.P.
04737,México, D.F.

Publicidady Suscripciones
Tel.: 55286050 canal100@canal100.com.mx

4 Editorial |§
Pantallasy
® C ‘

| Untegracion Insitel, Multipantallas Amtec,
Multiforos Teletec, Acuerdo Comtelsat-HP

Optimismoregalan peliculastaquilleras

, MarcelVinay, MarcoRojas, Ing.SalvadorRosa
' Ing.JaimeCelis...

Epigmenio Ibarra:Nace Caravana..

(PR (O R e Bandaanchamovil, Orobrillante

44
Son lideres:Martinoli, Aristegui, La Academia..
vl o s
CreceErDen Méxicoy Colombia
MNlevaeraavid

Video/entrevistas RevistaPantalla.com/

Canal100.com.mx
T M
6 6 C Petrés 4 ) IE| Otro Recorridode LaBestia gana
LA IUCICERS PN P a2 de Cristal por Mejor Fotografia

¢ Cudlesde miscampanas publicitarias
megustanmadsy porqué? Parte 22

7 -I Hombres y Mujeres FranciscoAguirre,OIegarioVézuezRaﬁa,
OlegarioVézquez Aldir,Raul Cremoux...

=

g por Goverra

Tv Cantropus

/2

La Revista Pantalla ProfesionalTelemundo no acepta Publirreportajes.
Nuestrabusqueda constante es ofrecer contenidos de vanguardia a nuestros lectore

1 Aviso de Privacidad: Constiltelo en todos los pies de pagina de Revista Pantalla.com / Canal100.com.m

@ Revista Pantalla Profesional Telemundo / RevistaPantalla.com Ago-Sep 201



.

Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacién y Comunicacién de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F).

espués de una muy larga espera de la sociedad
mexicana por casi 94 afios en materia de
radio y 64 afos en el ambito de la television
para actualizar el marco normativo de la
comunicacion colectiva; la “Reforma Constitu-
cional a las Telecomunicaciones y la Radiodifusion”
logré colocar las bases juridicas para formar un nuevo
modelo de comunicacion para la radiodifusiéon nacional
que recuperé muchas de las demandas centrales que los
sectores democraticos y criticos exigieron durante mucho
tiempo. Desde el punto de vista social uno de los aspectos
relevantes que se lograron fue la aceptacion juridica de las
garantias comunicativas de los ciudadanos, conocidas como
los derechos de las audiencias, que asombrosamente durante
muchas décadas no fueron considerados por el Estado, ni por
las empresas de radiodifusion privadas y ptblicas.

ASf, el Capitulo IV de las leyes secundarias de la Reforma
Constitucional reconocieron en el Articulo 256 que el
servicio publico de radiodifusién de interés general deberda
prestarse en condiciones de competencia y calidad, a
efecto de satisfacer los derechos de las audiencias, para lo
cual, a través de sus transmisiones brindara los beneficios
de la cultura, preservando la pluralidad y veracidad de la
informacion, ademas de fomentar los valores de la identidad
nacional, con el propésito de contribuir a la satisfaccion de
los fines establecidos en el articulo 30. de la Constitucion.

Son derechos de las audiencias los diez
SlgUl@HtﬁSI

1 .- Recibir contenidos que reflejen el pluralismo ideol6gico,
politico, social y cultural y lingiiistico de la Nacion;

2.- Recibir programacion que incluya diferentes géneros que
respondan a la expresion de la diversidad y pluralidad de ideas
y opiniones que fortalezcan la vida democrdtica de la sociedad;
3.- Que se diferencie con claridad la informacién noticiosa
de la opinién de quien la presenta;

4.- Que se aporten elementos para distinguir entre la
publicidad y el contenido de un programa;

5.- Que se respeten los horarios de los programas y que se
avise con oportunidad los cambios a la misma y se incluyan
avisos parentales;
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6.- Ejercer el derecho de réplica, en términos de la ley
reglamentaria;

7.- Que se mantenga la misma calidad y niveles de audio
y video durante la programacion, incluidos los espacios
publicitarios;

8.- En la prestacion de los servicios de radiodifusion estara
prohibida toda discriminaciéon motivada por origen étnico o
nacional, el género, la edad, las discapacidades, la condicién
social, las condiciones de salud, la religion, las opiniones,
las preferencias sexuales, el estado civil o cualquier otra que
atente contra la dignidad humana y tenga por objeto anular o
menoscabar los derechos y libertades de las personas;

9.- El respeto de los derechos humanos, el interés superior
de la nifiez, la igualdad de género y la no discriminacion, y
10.- Los demds que se establezcan en ésta y otras leyes.

Por otra parte, el legislador complements las politicas
anteriores seflalando que los concesionarios de radiodifusién o
de television o audio restringidos deberan expedir Codigos de
Etica con el objeto de proteger los derechos de las audiencias.
Los Cédigos de Etica se deberan ajustar a los lineamientos
que emita el Instituto Federal de Telecomunicaciones, los
cuales deberan asegurar el cumplimiento de los derechos
de informacion, de expresion y de recepcion de contenidos
en términos de lo dispuesto en los articulos 60. y 70. de la
Constitucion. Los lineamientos que emita el Instituto deberan
garantizar que los concesionarios de uso comercial, publico
y social cuenten con plena libertad de expresion, libertad
programatica, libertad editorial y se evite cualquier tipo de
censura previa sobre sus contenidos.

Es por ello, que ahora el Estado mexicano esta obligado
a hacer cumplir dichas garantias comunicativas de los
ciudadanos que inexplicablemente durante casi un siglo no
protegid, pues de lo contrario no podra convertirse en un
Estado moderno sin la observancia rigurosa de tales derechos
ciudadanos elementales. Cien afios después ya es hora que
el Estado respete las garantias comunicativas bésicas de los




