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MEDIOS DE COMUNICACION, ESTADO
MEXICANO Y RESPONSABILIDAD
SOCIAL

JAviER ESTEINOU M ADRID

Profesor de Asignatura del Departamento de Comunicacion de la
Universidad Iberoamericana A.C. e Investigador Titular del
Departamento de Educacion y Comunicacién de la Universidad
Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México D.F.

I.- LA COMUNICACION SOCIAL BAJO LA DINAMICA DE LA
“MAaNo INviIsIBLE DEL MERCADO”

El actual proyecto de desarrollo modernizador que ha adoptado el gobierno
mexicano desde 1982 a la fecha, para incorporarse al nuevo proceso mundial
de globalizacion internacional dibujado después del final de la guerra fria, ha
exigido realizar numerosas transformaciones estructurales en todos los érdenes
internos y externos de nuestro pais. Asi, con el fin de ingresar a la modernidad
de manera acelerada el Estado Mexicano ha entrado en un fuerte proceso de
transformacion realizando las modificaciones mas profundas en el campo
econdmico, juridico, fiscal, agropecuario, tecnoldgico, financiero, productivo,
agricola, etc., que se han aplicado desde la Revolucion de 1910.

Pero la construccion de este nuevo proyecto de desarrollo globalizador que
se esta gestando en la sociedad mexicana no sélo ha exigido que se realicen
modificaciones radicales en el campo econdmico y politico de nuestra nacion;
sino también en el terreno cultural y comunicativo, especialmente, después del
establecimiento del Tratado de Libre Comercio con Estados Unidos y Canada.

Asi por ejemplo, observamos que para ello se increment6 en 180 % el uso
gratuito en los medios de comunicacion por los partidos politicos, se abrio la
libre importacion de papel, por primera vez se realizo un debate televisivo entre
los principales candidatos a la presidencia de la repiblica, se cred un capitulo
especial en la Comision Nacional de Derechos Humanos para la defensa de
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los periodistas, se transmitieron en vivo los cierres de campaia, se lanzo el
Sistema de Satélites Solidaridad, se estableci6 el salario minimo para periodistas,
se modificé la forma de otorgar los apoyos estatales a las oficinas publicas de
prensa, se brindé proteccion especial a los informadores que asi lo solicitaron,
se privatizaron la mayoria de las empresas estatales de comunicacion, se
realizaron los Foros de Consulta Popular Sobre Medios de Comunicacion para
nutrir el Plan Nacional de Desarrollo 1995-2000, la Consulta Publica del Poder
Legislativo Sobre Medios de Comunicacién para modificar la leyes de
comunicacion social, etc.

Sin embargo, no obstante los cambios anteriores que efectué el moderno
Estado Mexicano para apoyar su proceso de modernizacion, podemos decir
que la modificacion més profunda que realizo ha sido el retiro creciente de la
accion del Estado del campo de la comunicacion publica y la autorizacion de
la gobierno ascendente de la “Mano Invisible de Mercado” como rectora de los
procesos de la comunicacion nacional.

En esencia, la presencia de estos factores modernizadores implican que
hoy entramos en la etapa de desarrollo nacional en la que se formula que ante
la nueva globalidad internacional para ser eficientes, especialmente, en el terreno
comunicacional, hay que aceptar la propuesta de asimilar indiscriminadamente
los principios del “laissez faire informativo” en el terreno comunicativo o cultural,
o lo que es lo mismo, asimilar la mentalidad de que “lo que no deja dinero a
nivel cultural, no sirve”, o “el que no sea autosuficiente en el dmbito cultural,
no debe sobrevivir”. Bases que, llevadas a sus ullimas consecuencias, en la
practica real plantean el peligro de que en vez de fortalecer nuestro espiritu
nacional frente a este periodo de apertura cultural, este flexibilice, y en ocasiones,
hasta erosione mas sus valores para incorporarnos eficientemente como sociedad
y sin restriccion alguna a la nueva estructura de competencia y de acumulacion
de los mercados mundiales.

En este sentido, observamos que ante el florecimiento en nuestro pais de
las tesis modernizadoras que sostienen el adelgazamiento, la privatizacion, el
repliegue, la desregulacion, la globalizacion y la transnacionalizacion de todos
los campos de lo publico, hoy se formula, cada vez mas, con mayor
convencimiento que la rectoria cultural de la sociedad mexicana no debe
conducirse por la accion intervenlora de politicas planificadoras del Estado;
sino que debe ser dirigida por el equilibrio “natural” y “perfecto” que produce
el juego de las libres reglas del mercado entre productores y consumidores. De
esta forma, para adecuar el espacio cultural de la sociedad mexicana a las
nuevas necesidades del mercado, se altera la concepcion tradicional de la
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actividad comunicativa que la comprendia como un producto social y se pasa,
con mayor velocidad, a entenderla ahora como una simple mercancia mas que
debe estar regida por los principios de la oferta y la demanda.

De esta manera, al ser progresiva y prioritariamente regidas la comunicacion
y la cultura por la dinémica del mercado, el proyecto de conciencia que se
produce en nuestro pais a través de los medios de comunicacion, especialmente,
de la television y de otras infraestructuras mentales, es crecientemente una
propuesta de caracter lucrativa, pragmatica y eficientista; y no humanista y
renovadora del ser humano.

De esta forma, asi como el capitalismo mexicano para afianzarse en su fase
de industrializacion cre6 a mediados del siglo XX un tejido cultural consumista
que con el tiempo se convirtio en la religion de las ciudades, desde la cual los
individuos construimos gran parte de nuestro sentido mas profundo para viviry
apoyamos el modelo de acumulacion material, ahora, el capitalismo
modernizador para consolidarse en su etapa neoliberal de apertura de fronteras
requiere producir otros rasgos de la identidad nacional a través de una nueva
estructura de valores, algunos de cuyos puntales son la eficiencia, la
tecnificacion, el pragmalismo, la supercompelencia, la privalizacion, la
obsolescencia, la desregulacion, la desestatalizacion, la internacionalizacion,
la globalizacion, etc.

Asi, podemos decir que sobre las bases del primer sincretismo cultural que
realizo nuestro pais en el siglo XX con la sociedad norteamericana después de
la Segunda Guerra Mundial, ahora iniciamos otro segundo sincretismo con la
cultura norteamericana a parlir de la formacion del Tratado de Libre Comercio
y la presencia intensiva de la ideologia de la modernidad en nuestra sociedad.
Es decir, se ha iniciado a través de las industrias culturales, y en particular de la
television, una nueva fase de inversion de valores nacionales mediante la
circulacion de nuevas ideologias para apuntalar el fortalecimiento del sistema
productivo y la distribucion desregulada de mercancias que exige el moderno
programa de crecimiento neoliberal que ha elegido seguir el sector ctipula del
Estado Mexicano para las proximas décadas.

Con la introduccion extensiva de los principios de las Leyes del Mercado al
terreno cultural y comunicativo, oficialmente se plantea que dichas aclividades
se volveran mas productivas, que se romperan los monopolios tradicionales en
este rubro al promoverse la libre competencia cultural, que se aumentara la
calidad de los productos elaborados, que se abrirdn nuevos espacios de
participacion social dentro de ellos, que se elevara la eficacia de las dindmicas
culturales, que se agilizard la produccion comunicativa, que se acelerard la
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modernizacién informativa, que se ampliara y versatilizara las fuentes de
financiamiento de las empresas culturales, que se aceleraré la apertura de nuestra
estructura mental al flujo mundial de informacion, efc.; en una idea, que se
enriqueceran fundamentalmente estas tareas al vincularse con los procesos de
la modemidad.

Sin embargo, no obstante estas posibles ventajas que promete alcanzar la
aplicacion acelerada de los principios de las leyes del mercado sobre otras
I6gicas sociales en el terreno comunicativo-cultural con el establecimiento
trilateral del Tratado de Libre comercio, observamos que dichas acciones no
seran fuerzas o dindmicas suficientes para resolver las tremendas contradicciones
mentales e informativas que existen en nuestra sociedad. Es mas, es muy posible
que debido a la naturaleza eminentemente mercantil de esta racionalidad
economica aplicada al campo cultural y espiritual de nuestra sociedad, en el
fondo se acrecienten nuestros conflictos de cultura nacional. Esto debido, a
que se vislumbra la seria posibilidad de que este fenémeno pueda llegar a ser
la aplicacién de una falsa ley entre libre oferta y demanda entre fabricantes y
compradores, por las siguientes razones:

En primer lugar, porque hoy dia esta relacién entre productores y
consumidores se encuentra profundamente alterada por la deformacion del
consumo que actualmente realiza la actividad publicitaria de los grandes
monopolios econémicos. Es decir, en la sociedad mexicana de la década de
los noventa en muchos casos ya no existe una demanda natural del consumidor;
sino crecientemente asistimos a una decision o gusto inducido por la enorme
saturacién publicitaria que cotidianamente producen los medios de
comunicacion de masas, especialmente, la television, sobre los diversos campos
de conciencia de la poblacién. Esta situacién ha avanzado a tal extremo que en
la actualidad ha ocasionado que muchas veces la demanda dependa de la
ofertay no la oferta de la demanda: Las mercancias que se ofrecen, se venden,
no tanto por las rigurosas propiedades fisico-materiales que poseen, sino por el
estratégico papel que ejercen las técnicas de persuasion publicitaria que
manejan los medios de comunicacion colectivos sobre nuestros sentidos e
inconsciente.

Por consiguiente, en la actualidad, en muchos casos, el mercado ha pasado
de ser una relacion de equilibrio natural entre los elementos econémicos de la
produccién y el consumo como planteaba la esencia del liberalismo puro para
convertirse en la imposicién de una relacion arlificial de los grandes monopolios
sobre la poblacion, para satisfacer sus necesidades de concentracién material.
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En segundo lugar, porque aunque en la exposicion tedrica de las tesis clasicas
de la libre competencia se formula que ésta se da con toda libertad, en la
practica real del liberalismo mas avanzado que hoy experimentamos se confirma
que ésta no existe con tal apertura; pues, cada vez mas, se da un proteccionismo
acentuado de las naciones mas desarrolladas en favor de sus dreas economicas
mas frégiles. Esto significa, que a través de la aplicacion de los principios del
mercado a lo que nos enfrentamos en el fondo no es a una dindmica de libre
competencia, sino a la presencia del autoritarismo econdmico de los grandes
“trusts” que actiian en nuestro pais.

En este sentido, con el lugar estratégico que el nuevo modelo de desarrollo
modernizador le concede al mercado para ser el eje fundamental que dirija y
modele a los procesos sociales, éste se convierle en el condicionante central
del cual se deriva el origen, el sentido y el destino de la produccion cultural y
comunicativa mayoritaria en nuestro pais. Es decir, dentro del reciente patron
de crecimiento neoliberal que ha asumido nuestra sociedad la verdadera
reactivacion del proyecto de comunicacion y de la cultura nacional, no surge
de la antiquisima demanda de los numerosos grupos sociales basicos por resolver
las necesidades sociales mas apremiantes de la poblacion; sino que se deriva
de la incorporacion acelerada de nuestra sociedad al mercado mundial, que
no es otra realidad que la reactlivacion y la ampliacion intensiva del proyecto
econdmico super transnacional en la periferia.

Desde una perspectiva humana esto significa que serd cada vez mas el
mercado la autoridad que delermine el valor de las personas y de la vida y no
las fuerzas y procesos sociales en los cuales estamos inscritos. De esta manera,
el reconocimiento social, la dignidad de la persona, su retribucion econdmica,
etc., seran cada vez mas definidos y valorados por el mercado y no por las
dindmicas de justicia y humanizacion que exige la poblacion.

Por ejemplo, esta realidad se comprueba en el campo laboral de nuestra
sociedad, cuando, paradodjicamente, constatamos que conirariamente a los
precedentes que caracterizaban a nuestras culturas madres donde el “Hombre
Viejo" era mas valorado como sabio para participar y dirigir al conjunto social,
ahora, con la introduccion creciente de la l6gica del mercado en las relaciones
contractuales, presenciamos que en el momento en que el ser humano se acerca
a los 40 6 45 afos de edad y esté en su fase mas madura y experimentada de
la vida, ya no es contratado por la mayoria de las empresas por no ser competitive.
Esto comprueba que cada vez mas el valor de lo humano estéa determinado por
el mercado y no por los procesos sociales de valoracion de la persona.
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En el rea de la formacion de conocimientos la aplicacion de Ley del Mercado
al campo educativo estd cancelando en México las carreras de Filosofia,
Antropologia, Sociologia, Ciencia Politica, Historia y otras disciplinas humanistas
por asegurar que éstas no son rentables o necesarias para los criterios de la
moderidad por no ser productivas y se potencia privilegiadamente a todas
aquellas ramas técnicas que si fomentan el negocio '. Ante esta realidad debemos
preguntarnos: ; Qué sucedera con una sociedad que progresivamente cancela
la existencia de las disciplinas especializadas en su autoconocimiento como
sociedad ?.

Frente a este panorama se puede decir, por una parte, que al aplicarse
esla politica tan pragmatica se estan formando las bases de una profunda
“ceguera social” de grandes dimensiones, pues los principios del mercado estan
abortando las areas del conocimiento humano especializadas en el andlisis
propio de nuestra comunidad. Por otra parle, que el conocimiento de nuestra
realidad nacional provendra cada vez mas del exterior, como segun el historiador
John Coatsworth sefiala “ya esta sucediendo en el campo de la historia donde
en la actualidad ya existe un nimero mayor de investigadores de Estados Unidos
que se abocan a estudiar a México, que historiadores mexicanos dedicados a
analizar nuestro propio pais ". Ante ello, debemos interrogarnos: ; A donde va
una sociedad que ve todo, excepto a si misma ?.

En el terreno ecoldgico constatamos que por no ser convenientes para sus
intereses econdomicos y comerciales los Estados Unidos de América, no obstante
que es el pais que consume el 25 % de la energia total del mundo y poniendo
en gravisimo peligro la conservacion de la vida en el planela, especialmente de
las especies animales y vegelales que se extinguen a un ritmo de cien a 300
especies diarias, fue el tnico pais de la comunidad internacional que se negd
rotundamente a firmar el Acuerdo de la Biodiversidad en la Reunion de la Cumbre
de la Tierra (Conferencia Mundial Para el Medio Ambiente y el Desarrollo),
celebrada en Rio de Janeiro, Brasil en 1992. Ante ello, se argumento que “no
se acepl6 dicho Tratado debido a que sus aplicaciones praclicas costarian
mucho dinero a la economia norteamericana de mercado” °.

En términos educativos, esto representa que seran cada vez mas las bases
de la mercadotecnia las que gobernaran la orientacion y la accion de las
instituciones culturales y comunicativas de nuestra Nacion; y no las directrices
del desarrollo social y espiritual de nuestra comunidad. Esto quiere decir, que
la modernizacion neoliberal basicamente reduce el proyecto comunicativo y
cultural del Estado y de la sociedad al fortalecer y expandir las relaciones de
mercado que respaldan el proyecto de super acumulacion global en nuestra
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Republica; y no a ampliar y reforzar los procesos culturales mas abiertos,
democraticos y parlicipativos que durante tanto tiempo han demandado los
grandes sectores basicos de nuestro territorio.

I1.- HACIA EL DERECHO CIUDADANO A LA COMUNICACION

El modelo de desarrollo modernizador que gradualmente ha adoptado México
al final del siglo XX en sus estructuras culturales para incorporarse al nuevo
orden mundial surgido después de la guerra fria, basado mayoritariamente en
el supuesto del “mdgico poder regulatorio” de la “Mano Invisible” de las fuerzas
del mercado para dirigir la participacion social ¢, ha comprobado en una década
sus enormes limitaciones y las deformaciones humanas que ha producido. Por
ello, después del fracaso de dicho modelo ahora se requiere la bisqueda e
implementacion de nuevas politicas para lograr la participacion de la sociedad
a través de otros procesos de comunicacion y contribuir, con ello, a resolver las
agudas contradicciones culturales de nuestra nacion.

En este sentido, es fundamental substituir dentro del contexto de la
modernidad la idea de crear un “Estado Minimo” o “Ultra Minimo” en el area
cultural de México a través de la adopcion indiscriminada de la politica del
“laissez faire informativo”, para ahora introducir la concepcion estratégica del
“Nuevo Estado Basico para la Sobrevivencia Social” sin el cual no podra
construirse un orden civilizatorio superior que mantenga las condiciones
elementales de la convivencia en comunidad, especialmente, en la medida en
que en el pais somos crecientemente sociedades de masas cada vez mayores °.
“Nuevo Estado Basico para la Sobrevivencia Social” que no se limite meramente
a ejercer la labor de vigilancia policiaca, de alencion a las urgencias inmediatas,
de cubrir el servicio de recoleccion de basura, asistencia de los bomberos, etc.,
sino sobre todo que haga posible la participacion democratica de la poblacion
en los procesos de creacion de cullura y comunicacion colectivos. Es decir, un
Estado al servicio del hombre y no el hombre al servicio del mercado.

Debemos recordar que ya en el siglo XIX las profundas alteraciones que
produjo el funcionamiento auténomo del mercado autoregulado en México
generaron tantas contradicciones sociales que dieron origen al capitalismo
salvaje e hicieron indispensable el surgimiento del Estado Benefactor para
corregir dichos antagonismos insostenibles. Por ello, desde principios del siglo
XX se intentd substituir la l6gica de la supremacia del mercado, por otra logica
més sensible y humana de justicia y participacion social ©.
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Incluso, constatamos que las principales naciones que impulsaron el modelo
neoliberal del “Estado Minimo” en los afios 80, como fueron los gobiernos de
Ronald Reagan en Estados Unidos y de Margaret Thatcher en la Gran Bretaia,
a mediados de la década de los 90, son corregidos drasticamente por los
respectivos gobiernos de William Clinton en Norteamérica y de John Major en
Inglaterra para fortalecer de nuevo al Estado Benefactor y resolver las grandes
contradicciones que produjeron la aplicacion irrestricta de las leyes del mercado
en estos paises. Dicha neointervencion del Estado plantea ajustar el rumbo del
auténomo del mercado a través de una accion mas activa de éste en la gestacion
de las macropoliticas de crecimiento, pero no supone suprimirlo ”.

Es por esto que, ante el nivel limile de evolucion en el que nos encontramos
como civilizacion nacional y frente a la creciente realidad de establecer la
“Iniciativa del Mercado” en el campo de la cultura y la comunicacion colectiva
del pais, debemos considerar que asi como una cantidad de actividades
estratégicas para el desarrollo del Estado Mexicano no pueden dejarse en manos
del sector mercantil, a riesgo de que desaparezcan, como es el caso de la
medicina preventiva, la generacion del transporte urbano publico, el impulso a
la ciencia basica, la produccion de infraestructura urbana 8, elc, asi tampoco
puede delegarse a éste la construccion de una “Cultura Social para la
Sobrevivencia Nacional”. Esto debido a que, aunque paraddjicamente, a largo
plazo, la planificacion cultural es la inversion econdmica mas rentable que
existe en México, a corlo plazo, no es lucrativa dentro de los criterios de “ganancia
pecuniaria” y de corto plazo que establece la actual concepcion neoliberal de
la vida.

Por ejemplo, en el campo de la fisica el descubrimiento del “Boscon de
Higgs” o el invento del acelerador de particulas mas costoso del mundo “SSC”,
no pudieron desarrollarse sin la aportacion multimillonaria de los Estados de la
Comunidad Econdémica Europea y del Estado Americano °. De igual forma, la
formacion de una cultura ecoldgica, de una cultura de conservacion de las
especies que componen la conservacion de las cadenas para la reproduccion
de la vida, de una cultura de la defensa de los ancianos, de una cultura del
cuidado del planeta Tierra, de una cultura de la convivencia civil, de una cultura
de revaloracion de lo nacional, de una cultura de la promocion de la vida, de
una cultura de la reforestacion, de una cultura de la humanizacion de las
ciudades, etc. que son niveles de cerebralidad minimos que requerimos construir
y conservar culturalmente para sobrevivir en nuestra nacion, lendran que ser
creados por el Estado y la sociedad civil, ya que para el sector privado-mercantil
no es rentable efectuarlas.
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Ante este panorama de creciente desigualdad comunicativa y espiritual que
se establece en nuestra region con la accion mayoritaria de las leyes del mercado,
es necesario que el Estado Mexicano cree las condiciones de otro equilibrio
cultural a través de la elaboracion de una nueva politica de “Liberalismo Social
en el Terreno Comunicativo”, que actualmente no existe y se requiere
urgentemente producir para coexistir en nuestro territorio. Para ello, hay que
considerar que, por ejemplo, asi como en México en el campo econdmico el
Estado reprivalizo la banca estatal y paralelamente impulsé la banca de desarrollo
para apoyar a los sectores mas desfavorecidos, o que asi como vendi6 empresas
publicas para destinar fondos a los proyectos de equilibrio social via el “Programa
Nacional de Solidaridad” '°, ahora, es necesario que asi como ha permitido
crecientemente el juego de los principios del mercado en el rea cultural, se
apoye la dindmica del “Derecho a la Comunicacion Social” que surge desde
las necesidades de expresion y participacion ideoldgica mas apremiantes de
los grupos mayoritarios del pais.

No debemos olvidar que la aplicacion de la l6gica del mercado en el terreno
cultural sin un programa social que lo guie y complemente se convertira en una
dindmica de abuso de los mas dotados sobre los menos favorecidos; y la
implementacion de la racionalidad del mercado en el drea informativa con justicia
comunicativa creara las bases de la “Politica de Comunicacion Social de
Mercado” que seréd una de las bases del Nuevo Orden Mental que se requiere
construir en México, el continente y el mundo para sobrevivir "'.

Con ello, se podrén rescatar los aspectos positivos que ofrece la economia
de mercado en el campo cultural, como son la eficiencia, la competitividad, la
libertad individual, la apertura de mercados, la adopcion de nuevos
financiamientos, la igualdad de oportunidades, etc; y al mismo tiempo se
aplicaran los contrapesos culturales de nivelacion mental necesarios para
sobrevivir que no estan incluidos dentro del frio célculo econémico del
neoliberalismo mexicano. Frente a esto es imprescindible considerar que la
practica del libre juego de las fuerzas culturales y comunicalivas, por si mismas,
no generara automaticamente un proceso de comunicacion superior en México;
sino que para lograrlo se requiere la presencia y la accion de procesos sociales
planificadores, con alto nivel de participacion de la sociedad civil nacional.
Contrapesos planificadores que no sean burocraticos, estatistas, paternalistas
o populistas; pero que si vinculen los principales requerimientos de desarrollo
social nacional con la dindmica de produccion cultural.

De lo contrario, los grandes limites naturales, que por si misma, fija la
economia de mercado sobre las dindmicas comunicativas, generaran mas
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contradicciones culturales que las que pretende resolver por la accion de la
oferta y la demanda; y que sélo podran ser resueltas con la introduccion del
“Derecho Ciudadano a la Participacion en la Comunicacion Social” en el campo
de lo publico. De no construirse esta politica de liberalismo social en el area
comunicativa y cultural del pais, cada vez mas, se vivird el profundo divorcio
existente entre necesidades materiales y espirituales de crecimiento social y la
formacion de la cerebralidad colectiva para resolverlas.

II1.- PROPUESTAS

Para avanzar sobre la linea de construir el “Derecho Ciudadano a la
Comunicacion” proponemos retomar las iniciativas que el grupo denominado
“Comunicadores por la Democracia” ha planteado en diversas ocasiones a la
opinion publica mexicana para crear un Consejo Plural de Comunicacion Social
con estatuto de organismo publico, personalidad juridica independiente e
integrado por profesionales de la comunicacion, organismos puablicos, sociales,
privados y culturales y de la sociedad civil, cuyas funciones serian coordinar,
encauzar y concretar, por lo menos, las 10 siguientes funciones:

1.- Demandar la formulacién de una Ley Federal de Comunicacion Social
que abarque los medios de radio, television, prensa, cine, publicidad,
propaganda, nuevas tecnologias, anuncios exieriores y otros rubros que se
relacionen con la comunicacion social.

2.- Establecer y reglamentar como parte de los derechos ciudadanos el
Derecho a la Informacion y el Derecho de Réplica en los medios de informacion.

3.- Modificar, con la participacion de dicho consejo, el criterio de
vtorgamiento de concesiones de radio y television, que las revisaria y aulorizaria
en lo sucesivo, anulando la facultad unilateral que hasta ahora tiene el Poder
Ejecutivo.

4 - Utilizar el 12.5 % del tiempo oficial en radio y television no sélo para la
transmision de campanas gubernamentales, sino también en apoyo de
organizaciones civiles, garantizando una distribucion equitativa e imparcial del
mismo.

5.-Asegurar la presencia y participacion de comunicadores y representantes
de organismos gremiales en el Congreso de la Unidn y en las tareas de asesoria
legislativa en materia de informacion social.
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6.- Suprimir los mecanismos directos y velados de censura que operan sobre
los medios de comunicacion, provengan desde instancias gubernamentales,
privadas o sociales.

7.- Reformular la legislacion vigente que se refiere a los derechos de terceros,
el honor, la dignidad de las personas, el interés publico, la calumnia, la injuria
y la violacion de la vida privada, entre otros, dentro de la actividad de la
comunicacion colectiva.

8.*Crear mecanismos para que aquellos trabajadores de la comunicacion
que sean censurados y privados de su espacio de expresion sean reinstalados y
que se reabran dichos espacios tanto en los medios gubernamentales como en
los privados.

9.- Exigir al gobierno que cada afio presente de manera pormenorizada su
gasto publico en medios de comunicacion y defina los criterios de transparencia
para el otorgamiento de recursos que provengan de los sectores publico y
paraestatal en el terreno de la comunicacion social.

10.- Alentar la apertura de nuevos espacios en radio y television bajo la
modalidad de tiempo estatal para construir un Foro Permanente de discusion
Publica de los Problemas y Retos de la Nacion.

En este sentido, por nuestro propio bien como continente, hoy estamos
obligados a preguntarnos con todo rigor ; Hasta donde a mediano y largo
plazo este modelo de desarrollo a través del “Tratado de Libre Comercio” creara
una cultura que propicie el verdadaro crecimiento de nuestras comunidades
nacionales o produciréd un retroceso del avance del Hombre ? ; Qué acciones
culturales debemos de realizar para reforzar nuestras identidades nacionales
dentro de los marcos de los principios del mercado ? ; Como producir una
cultura del desarrollo social mexicano dentro de la dindmica de la oferta y la
demanda ? ; Como conciliar las presiones de un modelo econémico que tiende
a deformar la estructura cultural de nuestro pais para incrementar sus niveles
de acumulacion material, con la necesidad urgente de formar una cultura global
para la sobrevivencia humana y el respelo a la vida ? ; Cudles deben ser los
contenidos culturales de una politica nacional de comunicacion social en el
México de final del siglo XX ?.

De no tomar en cuenta estos cuestionamientos y propuestas con severidad,
encontraremos que en plena fase de modernizacion nacional, se habran
modificado las estructuras econdmicas, politicas, juridicas, tecnoldgicas, etc.
de nuestra sociedad; pero no se habran transformado las estructuras mentales
profundas que, en ultima instancia, son las que sostienen y le dan vida a nuestra
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nacion. Bajo estas circunstancias la sociedad mexicana estaré avanzando con
los “ojos vendados” por un precipicio mental muy peligroso y dentro de algunos
afios veremos y sufriremos las consecuencias devastadoras que habré dejado
sobre nuestras conciencias y comportamientos colectivos la presencia de la
I6gica de mercado en el terreno cultural y espiritual de nuestro pais.
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