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Cronica Lecistarva (1 5 1

ComunicacioN SociaL; MERCADO Y
Nuevo FEDERALISMO

I.- Modernizacion, Mercado y Nueva
Tendencia Cultural.

1 proceso de transformacion
moderna que ha experimen-
tado México desde 1982 a la
fecha, en particular, con la
firma del Tratado de Libre
Comercio con Estados Unidos
y Canad4, ha generado pro-
fundos cambios en las estruc-
turas econémicas, politicas,
sociales, agricolas, tecnolo-
gicas, mentales, legales, etc., de nuestro
pais, que a su vez estan modificando los
sistemas de vida, organizacion, trabajo,
educacion, produccion y competencia, etc.
de la mayoria de la poblacién nacional.

Dichas transformaciones no sélo
estan impactando en la base econémica
y politica de la sociedad mexicana, sino
en la estructura cultural e informativa de
nuestra Republica. Por ello, es suma-
mente importante analizar cémo la apli-
cacion de las leyes del mercado en la
etapa de la globalizacion cultural trans-
formaran el esqueleto y la dindmica de
nuestra comunicacion nacional y qué
alternativas permiten para el surgimien-
to de un nuevo federalismo en nuestro
pais.

Javier Esteinou Madrid

En suma, la presencia de estos
factores modernizadores de la globaliza-
cién implica que hemos entrado en la
etapa del desarrollo nacional en la que se
formula que para ser eficientes ante la
nueva globalidad internacional, espe-
cialmente, en el terreno comunicacional;
hay que aceptar la propuesta de asimilar
indiscriminadamente los principios del
“laissez faire informativo” en el terreno
comunicativo o cultural, o lo que es lo
mismo, asimilar la mentalidad de que
“lo que no deja dinero a nivel cultural, no
sirve”, o “el que no sea autosuficiente en
el ambito cultural, no debe sobrevivir”.
Bases que, llevadas a sus ultimas con-
secuencias, en la practica real debilitan
nuestro espiritu nacional frente a este
periodo de apertura cultural, al grado de
erosionar cada vez mas sus valores para
incorporarnos como sociedad y sin res-
triccion alguna a la nueva estructura de
competencia y de acumulacion de los
mercados mundiales.

Es decir, ante el florecimiento en
nuestro pais de las tesis modernizadoras
que sostienen el adelgazamiento, priva-
tizacion, repliegue, desregulacion, glo-
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balizacion y transnacionalizacion de
todos los campos del sector piiblico; hoy
se formula con mayor convencimiento
que la rectoria cultural de Ia sociedad
mexicana no debe conducirse por la ac-
cién interventora de politicas del Estado,
sino que deben ser conducidas por el
equilibrio “natural” y perfecto que pro-
duce el juego de las reglas libres del mer-
cado entre productores y consumidores.

De esta forma, para adecuar el
espacio cultural de la sociedad mexicana
alas nuevas necesidades del mercado, se
altera la concepcion tradicional de la ac-
tividad comunicativa que la comprendia
como un producto social y se pasa, con
mayor velocidad, a entenderla ahora co-
mo una simple mercancia mas que debe
estar regida por los principios de la oferta
y la demanda.

Con la introduccion extensiva de
los principios del mercado al terreno cul-
tural y comunicativo, se plantea ofi-
cialmente que dichas actividades se
volveran mas productivas, coadyuvara a
romper los monopolios tradicionales en
este rubro al promoverse la libre com-
petencia cultural, misma que aumenta-
ra la calidad de los productos elaborados
y que permitira abrir nuevos espacios de
participacién social dentro de ellos.
Asimismo, se elevara la eficacia de las
dinamicas culturales al tiempo que se
agilizara la produccion comunicativa y
por ende la modernizacién informativa;
que ampliaran y haran mas versatiles las
fuentes de financiamiento de las empre-
sas culturales y que se acelerara la
apertura de nuestra estructura mental
al flujo mundial de informacion, etc. En
una idea: que se enriqueceran fun-
damentalmente estas actividades al
vincularse con los procesos de la mo-
dernidad.

Sin embargo, no obstante estas
posibles ventajas que promete alcanzar
la aplicacién acelerada de los principios
de las leyes del mercado sobre otras 16-
gicas sociales en el terreno comunica-
tivo-cultural con el Tratado de Libre
Comercio y otros procesos de globali-
zacion, observamos que dichas acciones
no seran fuerzas o dindmicas suficientes
para resolver las tremendas contradic-
ciones culturales e informativas que
existen en nuestra sociedad. Es més, es
muy posible que debido a la naturaleza
eminentemente mercantil de esta racio-
nalidad econémica aplicada al campo
cultural, en ¢l fondo se acrecienten
nuestros conflictos de cultura nacional.
Esto debido, a que se vislumbra la seria
posibilidad de que este fenomeno puede
llegar a ser la aplicacién de una ley falsa
de la libre oferta y demanda entre fabri-
cantes y compradores, por las siguientes
dos razones:

En primer lugar porque hoy dia
esta realidad se encuentra profunda-
mente alterada por la deformacion del
consumo que actualmente realiza la
actividad publicitaria de los grandes
monopolios econdmicos. Es decir, en la
sociedad mexicana de la década del
noventa en muchos casos ya no existe
una demanda natural del consumidor;
sino que asistimos crecientemente a una
decision o gusto inducido por la enorme
saturacién publicitaria que cotidiana-
mente propician los medios de comu-
nicacién de masas sobre los diversos
campos de conciencia de la poblacion.
Esta situacién ha avanzado a tal extremo
que en la actualidad ha ocasionado que
la demanda dependa de la oferta y no la
oferta de la demanda: Las mercancias
que se ofrecen, se venden, no tanto por
las rigurosas caracteristicas fisico-
materiales que poseen; sino por el
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DESDE UNA PERSPECTIVA
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éste se convierte en el

ejercenlastécnicasde condicionante central
pjersuulén publicita- HUNARA BSTO SaRPIGA del cual se deriva el
ria sobre nuestros sen- QUE EL MERCADO SERA LA origen, el sentido y el
tidos e inconsciente'.  AUTORIDAD QUE DETERMINARA  destino de la produc-

EL VALOR DE LAS PERSONAS cién cultural y comuni-
Por consiguiente, en la — T cativa en nuestro pais.

actualidad, el mercado
ha pasado de ser una
relacion de equilibrio natural entre los
elementos econémicos de la produccién
y el consumo; para convertirse en la
imposicién de una relacion artificial de
los grandes monopolios sobre la pobla-
cion, para satisfacer sus necesidades de
concentracion material.

En segundo lugar porque, aun-
que en la exposicion tedrica de las tesis
clasicas de la libre competencia se for-
mula que ésta se realiza en plena
libertad; en la practica real del libera-
lismo mas avanzado que hoy experimen-
tamos se confirma que no existe con tal
apertura pues, cada vez mas, se pro-
mueve un proteccionismo acentuado por
las naciones mas desarrolladas en favor
de sus areas econdmicas mas fragiles.
Esto significa que, a través de la apli-
cacion de los principios del mercado, a lo
que nos enfrentamos en el fondo no es a
una dinamica de libre competencia; sino
al autoritarismo econémico de los
grandes trusts que actiian en nuestro
pais.

En este sentido, con el lugar es-
tratégico que el nuevo modelo de desa-
rrollo modernizador concede al mercado
para convertirlo en el eje fundamental
que dirije y modela los procesos sociales,

Es decir, dentro del es-
quema reciente de cre-
cimiento neoliberal que ha asumido
nuestra sociedad, la verdadera reacti-
vacion del proyecto de comunicacion y de
cultura nacional no surge de la demanda
antiquisima de los grupos sociales
bésicos que exigen que se resuelvan las
necesidades mas apremiantes de la po-
blacion; sino que se deriva de la incor-
poracion acelerada de nuestra sociedad
al mercado mundial, que no es otra rea-
lidad que la reactivacion y la ampliacion
intensiva del proyecto econémico super-
transnacional en la periferia.

Desde una perspectiva humana
esto significa que el mercado sera la
autoridad que determinara el valor de las
personasy la vida, en lugar de las fuerzas
y procesos sociales en los que estan
inscritos. Es decir, que el reconocimiento
social, la dignidad de la persona, su
retribucion economica, etc., seran deter-
minados paulatinamente por el mercado
y no por las dindmicas de justicia y
humanizacion.

En términos educativos, esto sig-
nifica que las bases de la mercadotecnia
seran las que determinen constatemente
la orientacion y la accién de las ins-
tituciones culturales y comunicativas de
nuestra nacion; y no las directrices del

! Promotor y no regulador el papel del Gobierno, Excélsior, 30 de septiembre de 1991; ¢Ensayo
de la Economia de mercado?, Excelsior 16 de diciembre de 1991; ¢ Resolver los problemas con la
Ley de la Oferta y la Demanda?, Excélsior, 4 de enero de 1992.
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desarrollo social y espiritual de nuestra
comunidad. Es decir, la modernizacion
neoliberal reduce basicamente el pro-
yecto comunicativo y cultural del Estado
y dela sociedad a fortalecer y expandir las
relaciones de mercado en nuestra
Republica; y no a ampliar y reforzar los
procesos culturales mas abiertos, demo-
craticos y participativos que durante
tanto tiempo han demandado los gran-
des sectores basicos de nuestro terri-
torio.

Esto significa que al ser progre-
sivamente regida la comunicacion y la
cultura por las leyes del mercado, el
proyecto de conciencia que se producira
en nuestro pais a través de los medios de
comunicacién y de otras infraestruc-
turas culturales, sera crecientemente
una propuesta lucrativa que se regira por
los siguientes principios:

En primer término buscara con-
seguir la ganancia a corto plazo a costa de
lo que sea. Mientras menor sea el tiempo
de recuperacion de la inversion reali-
zada, mas atractivo sera el proyecto. Esto
quiere decir que las inversiones mayo-
ritarias que se destinaran al terreno
cultural y comunicativo estaran defini-
das directamente por la rapidez de la
recuperacion de la ganancia econémica
y no por otros criterios mas humanos y
equilibrados que anteriormente intro-
dujo el Estado Benefactor.

Para comprender larepercusion
que ocasionaran las leyes del mercado
aplicadas al sector cultural es necesario
considerar que, asi como la aplicacion de

los principios de mercado al area forestal
han propiciado la devastacion de los
bosques de Morelia, Michoacan y mu-
chos otros estados de la Republica,
debido a la tala inmoderada y al saqueo
ilimitado de las zonas verdes con el fin de
obtener una rapida ganancia % esta acti-
tud de saqueo y depredacion material
también se traduce con idénticas carac-
teristicas al terreno de la cultura. Por
ello, al aplicarse con mayor fuerza los
principios del mercado a nivel comuni-
cativo a través del Tratado de Libre
Comerciv, habra que esperar el incre-
mento de una erosion mental de grandes
dimensiones sobre las bases de nuestra
estructura de identidad nacional.

En segundo término, la ganancia
sera solicitada en términos monetarios y
no en otro tipo de retribucién, como
puede ser el “enriquecimiento social” o 1a
“humanizacién de la poblacion”. Para la
realidad cultural e informativa esto sig-
nifica que aquellas actividades que no
produzcan “ganancias pecuniarias”, no
seran apoyadas por las principales ins-
tituciones comunicativas del pais. Por
consiguiente, los proyectos culturales de
apoyo al desarrollo social quedaran
crecientemente marginados o desapa-
receran.

Por ejemplo, ¢n el terrenc musical
la cantante Eugenia Ledn y el compositor
Armando Manzanero declararon que
“debido a las condiciones que establece
el mercado de los discos, la radio y la
television, el gusto musical del publico,
de manera especial el de la clase media,
se ha deteriorado, y este proceso se con-

?La Ley de la Oferta y la Demanda es la que debe regir al mercado, El Financiero, 13 de agosto
de 1991; Saquean industriales los Bosques de Michoacédn, Excélsior, 24 de septiembre de 1991.



tiniia agravando por los intereses que
imponen las grandes compaiiias para
producir lo lucrativo” 2,

De igual forma, el compositor
Julio Brisenio sefiala que el mercado no
crea las condiciones para que se desa-
rrolle la musica de metales que intenta
recuperar la época del Renacimiento y
del Barroco como espacios fundamen-
tales para comprender nuestra historia
expresiva dentro de la cultura occiden-
talid.

En tercer término, asi como en el
terreno productivo para conservar el
precio de las mercancias, la ley de la
oferta y la demanda del mercado obliga
permanentemente a desperdiciar miles
de toneladas de produc-
tos en un pais plagado
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oferta y la demanda, el mercado liquidara
“naturalmente” a todas aquellas formas
culturales que son “ineficientes” para
respaldar e impulsar el proceso de sobre-
acumulacion e hiperconsumo social y
fomentara a las que si permiten la ex-
pansion material.

Por ejemplo, esta realidad se com-
prueba en el campo laboral de nuestra
sociedad cuando, paraddjicamente,
constatamos que en nuestras culturas
madres, donde el “Hombre Viejo” era mas
valorado como sabio para participar y
dirigir al conjunto social; ahora con la
introduccién paulatina de la 16gica del
mercado en las relaciones contractuales
presenciamos que en el momento en que
el ser humano se acerca alos 40 0 45 afios

de edad y esta en su fase
mas madura y experi-

de carencias vitales, de EN EL AREA DE LA FORMACION mentada de la vida, ya
igual forma, la aplica- DE CONOCIMIENTOS. LA no es contratado por la
cion de los principios del 2 mayoria de las empre-
mercado al campo de la APLICACION DE LEY DEL $as por no ser compe-
conciencia obligara a MERCADO AL CAMPO titivo. Esto comprueba
produciratravésdelas gpycarivo, ESTA cANCELANDO ~ Que cada vez mas el
industrias culturales Me valor de lo humano esta
las ideologias parasi- N PRS00 LAS Dip sty determinado por el
tarias mas rentables, y a HUMANISTAS RENTABLES O mercado y no por los
sacrificar los valores NECESARIAS PARA LOS procesos sociales.

mas importantes que

nos constituyen ‘como CRITERIOS DE LA MODERNIDAD En el drea de la forma-
comunidad, memoria y POR NO SER PRODUCTIVAS cién de conocimientos,
nacion en la medida en la aplicacion de Ley del

que no sean altamente

lucrativos en términos monetarios y de
corto plazo, o que se opongan al
crecimiento del mercado. Es decir, en
una sociedad regida exclusiva o mayo-
ritariamente por los principios de la

Mercado al campo edu-
cativo estd cancelando en México las
carreras de filosofia, antropologia, socio-
logia, ciencias politicas, historia y otras
disciplinas humanistas por asegurar
que no son rentables o necesarias para

3 Las condiciones del mercado deterioran el gusto musical, La Jornada 14 de febrero de 1992.
* No existe en México el medio adecuado para el desarrollo de la misica de metales, UnomasUno,

19 de marzo de 1992.



56 [0 Comunicacion SociaL: MERcADO Y NUEVO FEDERALISMO

los criterios de la modernidad por no ser
productivas.

Ante esta realidad, debemos
preguntarnos ¢Qué sucederé con una
sociedad que progresivamente cancela
la existencia de las disciplinas
especializadas en su autoconocimien-
to como sociedad? Frente a esta
realidad, se puede decir que al aplicarse
esta politica tan pragmatica se estan
creado las bases de una “ceguera social”
de grandes dimensiones, pues los
principios del mercado estan abortando
las areas del conocimiento humano
especializadas en el analisis propio de la
comunidad. Ante ello, debemos interro-
garnos ¢/Adonde va una sociedad que ve
todo, excepto a si misma?

Hay que recordar que el mercado
porsimismonotiene ética, nicorazon,
ni se preocupa por lo humano y lo
social. Su objetivo es la acumulacion
rapida y creciente de riqueza a ex-
pensas de loque sea. Por consiguiente,
es una ley que en la medida en que
funciona autonomamente, sin solidos
contrapesos planificadores puede
introducir en las comunidades una

relacion social de comunicaciéon
salvaje.

Por ejemplo, mientras a nivel de
desarrollo material existio en el pais
durante la década del noventa un
altisimo déficit lechero de mas de cinco
millones de litros de mas de cinco
millones de litros anuales que nos llevé a
importar, tan soélo en 1992, mas de
150,000 toneladas de leche en polvo °.
Una desnutricion cronica en mas del
50% de la poblacién economicamente
activa y en el 40% de los nifios
provocando la muerte anual de 40 mil
infantes en México . Un bajo rendi-
miento escolar debido al déficit de peso y
la aguda hambre que se presenta en los
escolares ’. Una anemia en seis de cada
diez mexicanos y una pobreza extrema
en mas de 17 millones de personas?, etc.

En ese mismo periodo de aplica-
cion de las leyes de la oferta y la demanda
en el pais, las empresas nacionales
despilfarraron o destruyeron en 1991
mas de 2,000 toneladas de frutas en
Chilpancingo, Guerrero; 40 toneladas
diarias de tomate y calabaza en Tulan-
cingo, Hidalgo; cientos de toneladas de

S Deficitaria en S millones de Its. la produccidén lechera nacional, Excélsior, 21 de noviembre de
1991, Importara México 150 mil toneladas de leche en polvo, El Financiero, 11 de febrero de
1992.

41 millones de mexicanos sin acceso a los minimos esenciales de nutricién, El Financiero, 15
de octubre de 1991; Estin desnutridos 40 % de los nifios mexicanos, Excélsior, 6 de diciembre de
1991, Cada aifio mueren por enfermedad 40,000 mil nifios en México, Excélsior 24 de diciembre
de 1991.

Esta realidad se ha dado a tal extremo en algunas regiones de la Republica, que por ejemplo, en
Yucatén por cada cien mil nifios que nacen mueren 92 por desnutricién. Un porcentaje mas elevado
que en Haiti y en Guatemala. Mueren por desnutriciéon 92 de cada cien mil nifios en la Zona
Centro Yucateca: IPN, Excélsior, 18 de marzo de 1992.

7 31% de los niiios en el D.F. en edad preescolar padecen déficit de peso, UnomasUno, 4 se
marzo de 1992.

841 millones de mexicanos sin acceso a los minimos esenciales de nutricién, El Financiero, 15
de octubre de 1991; Padecen anemia 6 de cada diez mexicanos, afirman especialistas, Excélsior,
21 de octubre de 1991.



azucar en Guadalajara, Jalisco; 35 mil
toneladas de soya en Culiacan, Sinaloa;
15 mil toneladas de jitomate en Morelos;
16,800 toneladas de tejocote en el centro
del pais; 800 toneladas diarias de frutas
y legumbres en la Central de Abastos del
Distrito Federal, etc., para ser industrias
eficientes y conservar los precios com-
petitivos de los productos que exige la
nivelacion de los mercados °.

De igual forma, siguiendo estas
tendencias podemos pensar que
mientras en nuestra sociedad existe la
necesidad urgente de construir una cul-
tura ecologica, una cultura del agua, una
cultura de la civilidad urbana, una cul-
tura de la racionalizacion de los recursos
no renovables, una cultura de la to-
lerancia humana, una cultura de la
defensa de las especies animales, una
cultura de la proteccion de la biodiver-
sidad, una cultura de promocion de la
vida, etc., para sobrevivir como sociedad;
en ese mismo contexto de prioridades
sociales los canales de informacion
electrénicos regidos por los principios del
mercado crearan una atmésfera de des-
perdicio cultural al propiciar una cultura
de la frivolidad, una cultura del hiper-
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consumo, una cultura de la “novedad”,
una cultura de la transnacionalizacion,
una cultura del espectaculo, una cultura
de los artistas, una cultura del show,
etc., que son altamente rentables, pero
que nos inducen a despilfarrar la enorme
energia humana que existe en el pais con
la que debemos enfrentar nuestros
grandes problemas de crecimiento.

En este sentido, si la aplicacion de
las leyes del mercado al sector economico
durante los preparativos para el ingreso
al Sistema General de Aranceles y Co-
mercio (GATT) y el acceso al Tratado de
Libre Comercio, propiciaron la quiebra
de la industria electronica, metalmeca-
nica, agricultura, textil, plastico, ali-
mentos, tejido, mueblera, calzado, res-
taurantera, de la transformacion, el
pequeiio comercio y muchos otros mas;
ahora con el reinado creciente de los
principios del mercado aplicados al
terreno cultural tenemos que pregun-
tarnos, ¢Cuales son las cosmovisiones,
las ideologias y los valores culturales
propios de la cohesion e identificacion de
nuestra civilizaciéon nacional que que-
braran ante la produccion de la enorme
cultura parasitaria que producira el pro-

° Por dia se echan a perder 40 toneladas de tomate y calabaza en Tulancingo, Excélsior 6 de
septiembre de 1991; Se pudren 200 toneladas de frutas cosechadas en Guerrero, Excélsior 20 de
septiembre de 1991; Sobreoferta azucarera en México: Dos millones de toneladas, Excélsior, 21
de septiembre de 1991; Nadie compra a labriegos sinaloenses 35 mil toneladas de soya: Crisantes
Enciso, Excélsior, 14 de octubre de 1991; Quince mil toneladas de jitomate perdidas en Morelos,
Excélsior, 20 de octubre de 1991, Se desperdician 16,800 toneladas de tejocote por afio, Excélsior,
11 de noviembre de 1991; Tiran al dia 800 toneladas de frutas y legumbres, UnomasUno, 5 de
noviembre de 1991, Sin abasto nacional, Morelos importa jitomates: S. Aguilar, Excélsior, 20 de
marzo de 1992.

En este mismo periodo de necesidades urgentes México importé del exterior a precios de dumping 2
millones 500 mil toneladas de azicar, equivalentes a casi 8 meses del consumo nacional, dejandose
de comercializar parte de la Gltima zafra con una pérdida superior a 250 mil millones de pesos. A
precios de dumping México importé en los iltimos 18 meses 2 millones S00 mil toneladas de
azicar, El Financiero, 18 de octubre de 1991. Fenémeno que también aparece en el resto de los
paises industrializados y subdesarrollados al perder respectivamente de 160 a 168 millones de
délares anuales los primeros y 26,000 millones de délares los segundos en el terreno agricola al
aplicarse puramente los principios de la “Ley del Mercado”. Pérdidas millonarias por distorsién
en el mercado agricola, Excélsior, 16 de noviembre de 1991.
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yecto modernizador de acumulacion ma-
terial a escala supertransnacional a
través de las industrias comunicativas?

En cuarto lugar, este proceso
neoliberal de mercantilizacion extrema
de la cultura y de la comunicacion fun-
cionara bajo la tendencia de producir,
exclusivamente, aquella conciencia,
educacion, tradicion e idiosincrasia que
sea funcional para incrementar el
proyecto de acumulacién de capital,
especialmente, a escala megatransna-
cional; y marginara la construccion de
las politicas culturales organicas que ur-
gentemente requiere nuestro proyecto
de desarrollo natural.

De esta manera, podemos decir
que al acercarse el final del siglo XX, el
proyecto neoliberal introducido al pais
formara intensivamente una nueva
“Cultura Chatarra” de la expansion del
capital y una reduccion de la “Cultura de
laViday dela Humanizacion” que tanto
requiere nuestra sobrevivencia nacio-
nal. Esto debido a que no es una actividad
lucrativa que valga la pena financiarla, a
menos que llegue a fases criticas en las
que el deterioro humano y social avance
tanto que entre en contradiccion con la
tasa de produccion y concentracion de la
riqueza.

Esto es, si la creacion de los pro-
cesos culturales del pais son regidos
basicamente por los principios de la eco-
nomia de mercado y no por otras
racionalidades sociales mas equilibra-
das, corremos el gran riesgo como
sociedad de ser conducidos a un sistema
de comunicacion salvaje. Este proceso de
comunicacion se caracterizara por privi-
legiar lo superfluo por encima de lo
basico; el espectaculo en lugar del ana-
lisis profundo; la evasion de la realidad

en sustitucion del estimular nuestros
niveles de conciencia; la incitacion al
consumo por encima de la participacién
ciudadana, el financiamiento de los pro-
yectos eminentemente lucrativos por
sobre los humanistas, la cosificacion de
nuestros sentidos por sobre la huma-
nizacion de nuestra conciencia y la
homogeneizacién mental en lugar de la
diferenciacion cultural, etc.

Finalmente, en quinto término,
saliéndonos del contexto terraqueo y
ubicandonos en el plano césmico, des-
cubrimos que tampoco se esta aplicando
una ley auténtica de mercado porque,
siguiendo con rigor los principios de la
oferta y la demanda, podemos constatar
que la economia contemporanea deter-
mina el precio de los bienes con relacion
a su grado de escasez. Por ello, el oro, el
platino, los diamantes, etc., son bienes
altisimamente cotizados en nuestras
sociedades, pues son muy escasos.

En este sentido, aplicando con
severidad las leyes del mercado a nivel
césmico, observamos que hasta el mo-
mento todos los progresos de la ciencia,
la sistematizacion de la evidencia em-
pirica recogida por la inteligencia
especializada, los registros de la nueva
astronomia, etc., revelan que hasta don-
de ha avanzado el conocimiento humano
de mas de 20 mil afios de pensamiento en
el planeta, el tinico lugar donde existe
vida humana es en la Tierra. Esto sig-
nifica, que siendo estrictos con la logica
del mercado, el elemento mas valioso en
el Universo debe ser la Vida porque en
ninguna otra constelacion espacial
existe ésta.

Sin embargo, lo que enfrentamos
cotidianamente es que los principios de
la oferta y la demanda, hoy valoran todos
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los recursos materiales SIENDO ESTRICTOS CON LA de financiamiento para
que son raros, €scasos 0 el desarrollo regional, el
limitados, pero lo que LOGICA DEL NERCADO, EL radical atraso del sector
menos valoran es la ELEMENTO MAS VALIOSO agropecuario, el dete-
vida por si misma. EXN EL UNIVERSO DEBE SER rioro de la infraestruc-
5 = o A VIDA PORQUE EN NINGONA 1‘1‘;‘; lede‘}c?;‘:fe . ecn“tlt')
e aqui, la necesida ) ! :
indispensable de cons- OTRA CONSTELACION notable de la inseguri-
truir nuevas concepcio- ESPACIAL EXISTE ESTA dad publica, el colapso

nes y estrategias poli-

ticas que nos permitan

armar otro sistema de comunicacién na-
cional méas equilibrado y justo.

II.- Comunicacion, Mercado y
Nuevo Federalismo.

El modelo de desarrollo modernizador
que gradualmente ha adoptado México al
final del siglo XX en todas sus es-
tructuras, especialmente culturales, ba-
sado mayoritariamente en el supuesto
del “magico poder regulatorio” de la
“Mano Invisible” de las fuerzas del
mercado para dirigir la participacion
social '%; ha comprobadc en una década
sus enormes limitaciones y las defor-
maciones humanas que ha producido.

Prueba de ello, ha sido el levan-
tamiento armado del 1 de enero de 1994
de los indigenas y campesinos chia-
panecos, la devaluacion del peso en mas
del 120%, la quiebra de la mayor parte de
la industria nacional, la caida severisima
del poder adquisitivo en mas del 150%,
el gigantesco desempleo abierto, la falta

ecologico.

Por ello, después del fracaso de dicho
modelo ahora se requiere la bisqueda y
aplicacion de nuevas politicas para
lograr la participacion de la sociedad a
través de otros procesos de comu-
nicacion y contribuir, con ello, a resolver
las agudas contradicciones culturales y
espirituales de nuestra nacion.

En este sentido, es fundamental
sustituir dentro del contexto de la
modernidad la idea de crear un “Estado
Minimo” o “Ultra Minimo” en el area
cultural de México a través de la adopcion
indiscriminada de la politica del laissez
faire informativo; para ahora introducir
la concepcion estratégica del “Nuevo
Federalismo Comunicativo para la So-
brevivencia Social” sin la cual no podra
construirse un orden civilizatorio supe-
rior que mantenga las condiciones
elementales de la convivencia en comu-
nidad, especialmente en la medida en
que en el pais somos crecientemente
sociedades de masas cada vez mayores '

1 En el TLC el mercado fijard precios a los basicos, Excélsior, 27 de marzo de 1992; ¢De qué
sirve la democracia si pervive el mercantilismo en América Latina?, Excélsior, 3 de junio de
1992; Estd en duda que ei mercado solucionard mégicamente los problemas econémicos, El

Financiero, 26 de noviembre de 1993.

!1 La 16gica del mercado, El Financiero, 4 de agosto de 1992; Regula la existencia de la sociedad,
Excélsior, 31 de mayo de 1992; Base del Estado corporativo, Excélsior, 2 de junio de 1992;
Intervencionismo del Estado. Origenes y modalidades del Estado, Excélsior, 3 de junio de 1992;
Izquierda y totalitarismo. Origenes y modalidades del Estado, Excélsior, 4 de junio de 1992; La
teoria del Estado. Origenes y modalidades del Estado, Excélsior, 5 de junio de 1992.
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Debemos recordar que ya en el
siglo XIX las profundas alteraciones que
produjo el funcionamiento autonomo del
mercado autorregulado en México gene-
raron tantas contradicciones sociales
que dieron origen al capitalismo salvaje e
hicieron indispensable el surgimiento
del Estado Benefactor para corregir
dichos antagonismos insostenibles. Por
ello, desde principios del siglo XX se in-
tentd sustituir la logica de la supremacia
del mercado por otra mas sensible y hu-
mana de justicia y participacion social 2.

Incluso, a nivel internacional
constatamos que las principales nacio-
nes que impulsaron el modelo neoliberal
del “Estado Minimo” en la década del 80,
como fueron los gobiernos de Ronald
Reagan en Estados Unidos y de Margaret
Thatcher en Gran Bretafia; a mediados
de la década del 90 son corregidos dras-
ticamente por los respectivos gobiernos
de William Clinton en Norteamérica y de
John Major en Inglaterra para fortalecer
de nuevo al Estado Benefactor y resolver
las grandes contradicciones que produ-
jeron la aplicacion irrestricta de las leyes

del mercado en estos paises. Dicha neo-
intervencion del Estado plantea ajustar
el rumbo del autonomia del mercado a
través de una accion mas activa de éste
en la gestacion de las macropoliticas de
crecimiento, pero no supone supri-
mirlo .

Es por esto que ante el nivel limite
de evolucion en el que nos encontramos
como civilizacién nacional y frente a la
realidad creciente de establecer la “Ini-
ciativa del Mercado” en el campo de la
cultura y la comunicacién colectiva del
pais, debemos considerar que, asi como
una cantidad de actividades estratégicas
para el desarrollo del Estado mexicano
no pueden dejarse en manos del sector
mercantil, a riesgo de que estas desa-
parezcan, como es el caso de la medicina
preventiva, la generacion del transporte
urbano publico, el impulso a la ciencia
basica, la produccion de infraestructura
urbana , etc; asi tampoco puede dele-
garse a éste la construccion de una
“Cultura Social para la Sobrevivencia
Nacional”. Esto pese a que, paraddjica-
mente, a largo plazo, la planificacion

12 El retiro del Estado impone retos capitales al neoliberalismo, Excélsior, 28 de septiembre de
1993; El cambio debe ser garantia de justicia, Excélsior, 28 de septiembre de 1993; La nueva
cara del regulador econémico, Excélsior, 28 de septiembre de 1993; Peligra el capitalismo salvaje,
Excélsior, 2 de noviembre de 1993.

13 8i al neoestatismo para guiar y no remplazar al mercado, Excélsior, 13 de abril de 1992; Corrige
J. Major a M. Thatcher y fortalece al Estado Benefactor, Excélsior, 15 de julio de 1992; Profundo
rechazo en Wall Street a Clinton. Temor a un incremento de tasas de interés e inflacién, El
Financiero, 13 de noviembre de 1992; El Neointervencionismo Estatal, El Financiero, 23 de noviembre
de 1992; Clinton: ¢Un nuevo Liberalismo Social?, El Financiero, 24 de noviembre de 1992; Clinton,
intervencionista astuto si concilia Estado y mercado, Excélsior, 26 de noviembre de 1992. La
aplicacién del liberalismo a ultranza en Estados Unidos durante mas de 15 afios provocé que una
pequeria minoria se enriqueciera desproporcionadamente, mientras la mayoria social se convirtiera
en mas pobre, sin encontrar en el “paraiso capitalista” la felicidad prometida. De igual forma, la
implantacién durante varios afios de la dinamica de la “mano invisible” en Inglaterra descuidé la
educacién publica al grado que en 1992 sélo el 34% de los jovenes entre 16 y 18 afios gozaban de un
sistema de capacitacién, contra 47% en Alemania y 66% en Francia. El Neoliberalismo continiia
haciendo “agua” en Estados Unidos, El Universal, 2 de octubre de 1993.

4 Las fuerzas del mercado solas no resuelven problemas: MCS, Excélsior, 20 de mayo de 1992;
La disputa entre liberalismo y nacionalismo amenaza a la paz mundial, Excélsior, 2 de diciembre
de 1992.



cultural es la inversion econémica mas
rentable que existe en México, a corto
plazo no es lucrativa dentro de los cri-
terios de “ganancia pecuniaria” y de corto
plazo que establece la actual concepcion
neoliberal de la vida.

En este sentido, la formacion de
una cultura ecolégica, de una cultura de
la conservacion de las especies que com-
ponen la conservacion
de las cadenas para la
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Ante este panorama de desigual-
dad comunicativa y espiritual creciente
que se establece en nuestra region con la
accion mayoritaria de las leyes del mer-
cado, es necesario que el Estado mexi-
cano desarrolle las condiciones de otro
equilibrio cultural a través de la elabo-
racion de una sélida politica de “Nuevo
Federalismo Comunicative para la So-
brevivencia Social”, que se requiere ur-

gentemente producir
para coexistir pacifica-

reproducci()n de la vida, Es NECESARIO QUE EL Estapo mepte en nuestro terri-
de una cultura de la de- MEXICANO DESARROLLE torio.

nadge los ancianos, LAS CONDICIONES DE OTRO

de una cultura del cui- Para ello, hay que con-
dado del planeta Tierra, ~EQUILIBRIO CULTURAL A TRAVES  giderar que, por ejem-
de una cultura de la DE LA ELABORACION DE UNA plo, asi como en México

convivencia civil, de

sOLIDA PoLiTICA DE "NUEVO

en el campo econémico

una cultura de reva-
loracion de lo nacional,

FepERALISMO COMUNICATIVO"

el Estado reprivatizo la
banca estatal y parale-

de una cultura de la

promocion de la vida, de una cultura de
la reforestacion, de una cultura de la
humanizacion de las ciudades, etc. que
son niveles de cerebralidad minimos que
requerimos construir y conservar cultu-
ralmente para sobrevivir en nuestra
nacion; tendran que ser creados por el
Estado y la sociedad civil, ya que para el
sector privado-mercantil no son ren-
tables.

lamente impulsé la
banca de desarrollo para apoyar a los
sectores mas desfavorecidos, o que asi
como vendié empresas publicas para
destinar fondos a los proyectos de
equilibrio social via el Programa Nacional
de Solidaridad '°; ahora, es necesario que
asi como ha permitido crecientemente el
juego de los principios del mercado en el
area cultural, apoye la dinamica del
“Nuevo Federalismo Comunicativo” que

15 Liberalismo social, nuestra filosofia; Contra Estatismo y Neoliberalismo absorbente, El
Financiero, 5 de marzo de 1992. El liberalismo social, Excélsior, 7 de marzo de 1992; El liberalismo
social: Nuestro camino, UnoméasUno, 8 de marzo de 1992; ¢Neoliberalismo social?, UnoméasUno,
11 de marzo de 1992; Entre la politica y la economia. La condicién de los serviles, Excélsior, 13
de marzo de 1992; El liberalismo social fortalece la soberania, UnoméasUno, 13 de marzo de 1992;
Recursos a los marginados con mecanismos de mercado, Excélsior, 14 de marzo de 1992; Qué
del liberalismo, UnomasUno, 17 de marzo de 1992; De nuevo sobre el liberalismo, UnomasUno,
10 de marzo de 1992; El liberalismo social se vive con el Pronasol, Excélsior, 21 de marzo de
1992; Ni la soberania es obsoleta, ni existe un modelo inico, Excélsior, 22 de marzo de 1992; El
liberalismo social no es un antagonismo, UnomasUno, 27 de marzo de 1992; El liberalismo
social no tiene cabida en una iedad pasiva y apolitica, UnomasUno, 27 de marzo de 1992; El1
liberalismo social permite rechazar, por igual, capitalismo salvaje y populismo, UnomasUno,
27 de marzo de 1992.
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surge desde las necesidades de expre-
sion y participacion ideologica mas apre-
miantes de los grupos mayoritarios del
pais.

No debemos olvidar que la
aplicacion de la logica del mercado en el
terreno cultural sin un programa social
que lo guie y complemente se convertira
en una dindmica de abuso de los mas
dotados sobre los menos favorecidos; y la
aplicacion de la racionalidad del mer-
cado en el area informativa con justicia
comunicativa creara las bases de la “Poli-
tica Federal de Comunicacién Social”
que sera uno de los puntales del Nuevo
Orden Mental que se requiere construir
en México para sobrevivir ¢,

Para alcanzar esta nueva linea de
desarrollo, el Estado mexicano y la socie-
dad civil deben de construir otro Fede-
ralismo Nacional, entendido este como
la nueva rearticulacion del pais a través
de la vigorosa independencia y activa-
cion de los municipios, delegaciones y
otras células basicas de la integracion y
participacion nacional. Asi como la fami-
lia es la base de la sociedad mexicana, la
participacion del municipio y otros
nucleos de cohesion social deberan serlo
del Nuevo Federalismo.

En este sentido, el Nuevo Fede-
ralismo debe evitar radicalmente la
concepcion y practica tradicional de con-
vertirse en un instrumento del auto-
ritarismo y del centralismo vertical que
impide el desarrollo democratico y equi-
librado de las diversas zonas del pais. A

través de la suma de regiones fuertes y
prosperas y no mediante la generacion de
zonas desiguales y débiles, el Nuevo
Federalismo debe ser un factor para la
unidad y fortaleza nacional que respete
la diversidad geografica, social y cultural
de nuestra Republica .

Algunas de las funciones que la
politica del Nuevo Federalismo debera de
cumplir en el terreno de la comunicacién
social tendran que ser, entre otras, las
siguientes:

1.- Demandar la formulaciéon de
una nueva Ley Federal de Comunicacién
Social que abarque la radio, television,
prensa, cine, publicidad, propaganda,
nuevas tecnologias, anuncios exteriores
y otros rubros que se relacionen con la
comunicacion social con el fin de que se
determine el derecho prioritario de los
municipios a poseer medios colectivos de
informacion.

2.- Reforzar la existencia y opera-
cion de los sistemas regionales de
comunicacién por todas las vias, espe-
cialmente a partir de la participacion de
las sociedades civiles locales en estos.

3.- Fomentar que por lo menos el
30% de las nuevas concesiones de radio
y televisidn y otras nuevas tecnologias de
comunicacion que periodicamente con-
cede y renueva el Estado mexicano, sean
destinadas a los principales municipios
del pais.

4.- Utilizar la mitad del 12.5% del
tiempo oficial del Estado en radio y tele-

16 Occidente debe olvidar la privatizacién a ultranza, Excélsior, 1 de junio de 1992; Mercado con
politica social: Salinas, Excélsior, 23 de noviembre de 1993.

!7 La praxis de la democracia, El Economista, 3 de abril de 1995 y Federalismo no es sinénimo de
Feudalismo: Camacho Quiroz, Excélsior, 1 de octubre de 1995.



vision para que los miltiples municipios
del pais participen a nivel local, regional
y nacional con la presentacion de sus
necesidades y alternativas de desarrollo
y difundan su riqueza cultural.

5.- Alentar la apertura de nuevos
espacios en radio y television bajo la mo-
dalidad de tiempo estatal para construir
un Foro Permanente de discusién Pu-
blica sobre los problemas y retos de los
distintos municipios del pais.

La verdadera aplicacion del Nue-
vo Federalismo requiere la existencia de
una sélida voluntad politica para apli-
carlo y no sélo la presencia de multiples
discursos doctrinarios sobre el mismo.
Hasta el momento en el campo de la
comunicacion social no se ha observado
la presencia de dicha voluntad federa-
lista en los procesos politicos concretos
salvo en el terreno declarativo.

Por ejemplo, no obstante que la
filosofia del Nuevo Federalismo se difun-
dié en el pais a princi-
pios de este sexenio con
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De esta forma, en materia de co-
municacion, el Plan Nacional de Desa-
rrollo sélo sefalé textualmente que “la
democracia es inconcebible sin las li-
bertades de expresion y de prensa. La
Constitucion General de la Republica
comprende ademas, la informacion co-
mo un derecho que sera garantizado por
el Estado. El Plan Nacional de Desarrollo
ratifica el inquebrantable compromiso
del Ejecutivo Federal de respetar la libre
manifestacion de lasideas, la libertad de
escribir y publicar sobre cualquier tema,
asi como de no coartar de modo alguno la
libertad de imprenta, cuyos limites son el
respeto a la vida privada, alamoraly ala
paz publica. El Ejecutivo Federal con-
sidera que pretender normar las ga-
rantias individuales sobre la libertad de
expresion entrafia mas riesgos que
beneficios, pero estara en todo momento
atento a las propuestas de la sociedad y
el legislativo.

“El Ejecutivo Federal expresa su
compromiso de proponer y adoptar me-
didas efectivas para hacer cumplir y re-

gular, oportuna y sufi-
cientemente el derecho

la r<:ia1izacién1 de los I;o- LA VERDADERA APLICACION a la informacién. El Go-
ros de Consulta Popular bierno de la Republica
: DEL NUEVO FEDERALISMO 2 .
para construir el Plan ofrecera asiduamente
Nacional de Desarrollo REQUIERE LA EXISTENCIA la informacién econé-
1995-2000, en el caso DE UNA SOLIDA VOLUNTAD mica y social, generada
de la mfonpacmn colec- POLITICA PARA APLICARLO por el Estado, a fin de
tiva después de partici- permitir que la ciuda-
par mas de 200 sectores Y NO SOLO LA PRESENCIA dania analice, dé segui-
sgciales pr_eser}tapdo DE MULTIPLES miento y evalie las poli-
cientos de diagnosticos DISCURSOS DOCTRINARIOS ticas publicas. En este

y propuestas de solu-

cién por todos los sec-

tores de la sociedad mexicana sobre la si-
tuacion de la comunicacion nacional, la
version final del Plan sélo rescaté dos
aspectos: el referente a la libertad de
expresion y de prensa, y el derecho a la
informacion.

sentido, se establece la
promocion de las refor-
mas legales para dotar de autonomia
plena al INEGI. Asimismo, se consolidara
la funcioén publica de preservar y cus-
todiar los acervos y archivos de la nacion,
y se perfeccionaran las modalidades de
entrega oportuna de informes y docu-
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mentacion oficial para su resguardo y
consulta publica” '8,

Ante esta pobreza de rescate de
las demandas e iniciativas fundamen-
tales de las politicas de comunicacion
que ha presentado la sociedad mexicana
para este sexenio de gobierno, es nece-
sario preguntarnos ¢Dénde quedé el
espiritu del Nuevo Federalismo que
pretendia fortalecer al Estado mexicano
a través de la espontanea participacion
de las regiones del pais? ¢Donde se in-
cluyd la solicitud ciudadana de revisar el
otorgamiento y la revocacion de las con-
cesiones de los medios de comunicacion,
especialmente de los electronicos?

¢Por qué no se considero la forma-
cién de la figura juridica del Ombudsman
de la comunicacion colectiva? ¢Por qué
se margind la revision de la legislacion
referente a la constitucion de los super-
monopolios comunicativos que hoy se
vuelve a encarnar con la barbara fusion
entre TELMEX y TELEVISA? ¢Por qué no
se abordo la urgente necesidad de abrir
mas espacios de participacién demo-
craticos en los medios de comunicacion?

¢Por qué se olvido la formacion
del Codigo de Etica Profesional de los
comunicadores? ¢Por qué se marginé la
iniciativa del derecho de réplica solici-
tada ampliamente por la sociedad mexi-
cana desde hace varias décadas para
evitar los abusos informativos de los
propietarios de los medios? ¢Dénde que-
dé la propuesta de formar un Consejo
Plural de Comunicacién Social que
supervisara el funcionamiento de los
medios de informacion en nuestro pais?

&Por qué se desconocio la peticion
colectiva de emplear el 12.5% del tiempo
oficial en los medios de comunicacion de
forma méas democratica y racional?

¢Donde quedé la inquietud de
otorgar con toda transparencia los
recursos gubernamentales y paraesta-
tales de apoyo financiero a los medios de
comunicacién? ¢Por qué se descarto la
propuesta de crear una Red Nacional de
Television Cultural a partir del empleo
de la infraestructura de los sistemas es-
tatales de comunicacion establecidos en
cada entidad y del otorgamiento de dos
frecuencias en la banda UHF y del apro-
vechamiento de los tres canales de cable
a que por ley tiene derecho el Estado en
cada una de las entidades federales?

¢Donde quedo la iniciativa edu-
cativa de incorporar en la Ley Federal de
Educacion, en los Libros de Texto
Gratuitos, en el Libro del Maestro y en los
planes de estudio de las Escuelas Nor-
males una normatividad y un analisis
sobre el papel educativo de los medios de
comunicacion? ¢Por qué se olvidé la
sugerencia de realizar las adecuaciones
legales correspondientes para salva-
guardar las particularidades regionales
y laidentidad nacional? ¢;Dénde quedo la
idea de apoyar el proyecto de la descen-
tralizacion y regionalizacion cultural y
comunicativa del pais? ¢Por qué se se-
pulté la propuesta de legislar sobre la
obligatoriedad y solvencia de una cer-
tificacion publica del tiraje real y de la
circulacion de los periddicos y revistas,
en favor de una mejor competencia en el
mercado y de la claridad y veracidad con
respecto a los lectores?, etcétera.

'8 Plan Nacional de Desarrollo 1995-2000, Poder Ejecutivo Federal, Talleres Graficos de la Nacién,

México, D.F., mayo de 1995, paginas 69 a 70.



Dentro de este contexto politico
de desconocimiento y marginacion en el
Plan Nacional de Desarrollo de las
principales propuestas comunicativas
presentadas por los diversos sectores de
la sociedad mexicana en
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XX. Con ello, el Estado evito practicar el
verdadero nuevo federalismo, y por ello,
ahora es cada vez menos rector nacional
en el campo de la moral colectiva, per-
diendo crecientemente su razon de ser.

este espacio de “aper- EL ESTADO MEXICANO Ante esto, nos enfren-
tura politica”, podemos tamos a un delicado
decir que la Consulta _NO RENOVO SUSTANCIALMENTE  ,anorama politico en el
Publica, mas que servir SU PROYECTO DE que los movimientos

para el enriquecimiento

COMUNICACION COLECTIVA

sociales en emergencia

y la ampliacién de las
politicas de comunica-

PARA ENFRENTAR LOS DESAF{OS

continuaran creando

cion del nuevo gobierno,

DE LA SOCIEDAD MEXICANA

SUS propios procesos
de comunicacion colec-

operé como un sistema

DE FINALES DEL SIGLO XX

tivos, que derivaran

de legitimacion de los
intereses verticales del
Estado en esta materia. En ese sentido,
una vez mas, vivimos una gran estrategia
gubernamental de burla y manipulacién
social para reforzar el proyecto au-
toritario del Estado en materia de comu-
nicacién social, con lo que se ha acre-
centado el desencanto y la frustracion de
la sociedad civil para aceptar y participar
dentro de las iniciativas formales que
propone el Estado mexicano en este
terreno. Esto refleja que en el campo de
la comunicacion continuamos estando
ante un Estado sordo, insensible y
prepotente que no despierta ante las ne-
cesidades permanentes de participacion
espiritual del “México Profundo”.

Bajo este marco, podemos decir
que al no considerar los principales
diagnosticos y propuestas que presenté
el despertar del sector civil, el Estado
mexicano no renovo sustancialmente su
proyecto de comunicacion colectiva para
enfrentar los desafios elementales de la
sociedad mexicana de finales del siglo

tarde o temprano en la
construccion de un
nuevo Estado paralelo al oficial, con el
consecuente acrecentamiento de nues-
tra crisis de hegemonia nacional. Prue-
ba de ello es el surgimiento de dinAmicas
comunicativas marginales al sistema de
comunicacion legal como han sido la pre-
sencia de “Radio Verdad”, “Tele Verdad”,
la toma de la radiodifusora XEKZ en
Tehuantepec, Oaxaca, por productores
agricolas para exponer publicamente
sus problemas ° y el condicionamiento
de abandono de la toma de Rectoria de la
Universidad Nacional Autonoma de Mé-
xico por el “Movimiento de Estudiantes
Excluidos” siempre y cuando se efectua-
ra un dialogo publico de cara a la Nacién
entre autoridades y estudiantes y se
transmita en vivo a todo el territorio na-
cional por la radio y la television uni-
versitaria y otros medios %,

Si el Estado mexicano finalmente
decide la aplicacion real de esta nueva
politica de federalismo en materia comu-

19 Toman labriegos una radiodifusora en Tehuantepec, El Universal, 19 de septiembre de 1995.
20 8élo si hay didlogo piiblico ante radio y television abandonaremos la Rectoria: Rechazados,

Excélsior, 29 de septiembre de 1995.
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nicativa, se podran rescatar los aspectos
positivos que ofrece la economia de
mercado en el campo cultural, como son
la eficiencia, la competitividad, la liber-
tad individual, la apertura de mercados,
la adopcion de nuevos financiamientos,
la igualdad de oportunidades y al mismo
tiempo se aplicaran los contrapesos
culturales de nivelacion mental necesa-
rios para sobrevivir que no estan in-
cluidos dentro del frio calculo econémico
del neoliberalismo mexicano.

Frente a esto, es imprescindible
considerar que la practica del libre juego
de las fuerzas culturales y comunica-
tivas, por si mismas, no generaran
automaticamente un proceso de comu-
nicacién superior en México; sino que
para lograrlo se requiere la presencia y la
accion de procesos sociales planifica-
dores, con alto nivel de participacion de

la sociedad civil. Contrapesos planifica-
dores que no sean burocraticos, esta-
tistas, paternalistas o populistas; pero
que vinculen los principales requeri-
mientos de desarrollo social nacional con
la dinAmica de produccion cultural.

De lo contrario, los grandes limites
naturales, mismas que fijan lasleyes de la
economia de mercado sobre las dinamicas
comunicativas, generaran mas contra-
dicciones culturales que las que pretende
resolver por la accion de la oferta y la
demanda; y que s6lo podran ser resueltas
con la introduccién de un Nuevo Fede-
ralismo comunicativo en el campo de lo
publico. De no construirse esta politica de
Federalismo en el area cultural del pais,
cada vez mas se vivira el profundo divorcio
entre necesidades materiales y espiri-
tuales de crecimiento social y la formacion
de la cerebralidad colectiva para resolverlas.
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