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JAVIER ESTEINOU
MADRID*#*

El contacto directo como
caracteristica principal de la batalla
en la obtencion de votos, parece ser
una cuestion que tiende a
desaparecer, y las campanas de los
comicios de agosto proximo son la
muestra mas tangible, ya que el
contacto directo con los electores ha“
sido sustituido por el uso de los
medios electronicos de ‘
comunicacion

* Este articulo fue realizado antes de la muerte de Luis Donaldo Colosio, el 23 de
marzo en Tijuana, Baja California. El texto se publica infegramente, con algunas
modificaciones, porconsiderarquelos planteamientossiguensiendovalidos paralas .
proximas elecciones presidenciales. _
** Profesor-investigador, Departamento de Educacién y Comimicacién, UAM
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L. El nuevo contexto politico de las
elecciones de 1994
La historia electoral de nuestra nacién nos ensefia
que las campafias politicas para la presidencia de la
republica en el pais, con el paso de las décadas,
gradualmente, se han vuelto mas complejas. Asf, al
principio de los procesos electorales pre y
posrevolucionarios, el factor que bésicamente

accionaba ladecision del voto ciudadano paraelegir

candidato se centraba en la cantidad y calidad del
contacto directo que mantenfan los diversos
personajes en contienda con los sectores conlos que
deseaban realizar sus campafias de convencimiento
ciudadano. Para ello, se utilizaron mitines abiertos,
la oratoria en las plazas publicas, la visita a los

centros de trabajo, las conferencias colectivas, las

declaraciones frente a las centrales de trabajadores,
los grandes desplegados exteriores, el acarreo de
masas, etcétera. :

Sin embargo, contorme ha evolucionado la
sociedad mexicana en las iltimas décadas y la
poblacién se hareproducido vertiginosamente hasta
convertirnos en una nacién de gigantescas
colectividades, especialmente urbanas, el fenémeno
electoral se ha transformado sustancialmente. Asf,
constatamos que en nuéstra época moderna el mévil
de decision ciudadana para definir la direccion de
suvoto, sedesplaza del espacio que ejercia la labor
de contacto directo; al campo de los medios de
comunicacion colectivos y sus derivados de cultura
de masas. Es decir, en el México de finales del siglo
XX la hegemoniapolitica del paisyano se construye
a través del mitin tradicional y de sus instrumentos
colaterales de antaro, sino a través de la actividad
de persuasion civil a distancia, via los medios de
comunicacion electrénicos. '

En este sentido, “el empleo instrumental por
parte de las organizaciones politicas de todo un
abanico de recursos medidticosy comunicativos, se
ha convertido en un componente esencial del actual
sistema politico. Es por ello que estas
transformaciones otorgan un papel decisivo a los
medios en el proceso de conformacion de la opinion
publicayenlagestiondelopolitico. Es unaexpresion
de la centralidad que ha alcanzado la comunicacion
en el mundo social’!

Este seréel marcode transformaciénestructural
en que se desarrollardn las préximas campaiias
politicas para la presidencia de la repiblica de los
diversos partidos en México: PartidoRevolucionario
Institucional (PRI), Partido AcciénNacional (PAN),
PartidodelaRevolucién Democratica(PRD), Partido
Verde Ecologista (PVEM), Partido del Frente

Cardenista de Reconstruccién Nacional (PFCRN), Partido del Trabajo
(PT), Partido Popular Socialista (PPS), Partido Auténtico de 1a Revoluci6n
Mexicana (PARM) y la Uni6n Nacional Opositora (UNO). |
Dicha mutacion social significa, para las nuevas elecciones, que el
espacio esiratégico donde se dardydecidirdla batalla por el convencimiento
de las masas nacionales, ya no serdn los kioscos comunitarios, los ateneos,
los recintos de las casas de cultura, las alcaldias, los auditorios cerrados,
las alamedas de las colonias, las visitas domiciliarias, las explanadas
universitarias, las pintas de las bardas..., en la zona de mediacion politica

.que construyen los medios de comunicacion colectivos entre partidos y

sociedad, via la simbologia que estos producen. _
En otros términos, si sumamos el total de piblicos vivos con los cuales

- entranen contacto directo los candidatos ala presidencia alo largo de todas

sus giras politicas, obtenemos un dato insignificante frente a la gigantesca
“caja de resonancia social” que construyen los medios de informacién al
difundir instantdneamente los actos de campafia a los 82 millones de
habitantes del pafs. En este sentido, aunque los mensajes e im4genes de las
camparnas se construyen a partir de dichos eventos concretos de contacto
humano directo y cotidiano con los ciudadanos; el corazén del drea de
batalla de los nuevos comicios se decidird en el espacio propagandistico
de los canales colectivos de difusion. De esta forma, podemos decir que las
préximas elecciones presidenciales se ganardn o se perderdn en la esfera
de competencia de los medios de comunicacién social y no en otros
espacios de socializacion politica; especialmente cuando estaes laprimera
ocasion en toda la historia de México que se introducirdn debates abiertos
entre los diversos candidatos atravésde los canales de difusion colectivos *

Es por ello que tanto los partidos politicos m4s importantes como los
minoritarios han basado la estrategia central de sus campaiias en el uso de
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dichos medios de comunicacién. Por ejemplo, en relaci6n a éstos 1iltimos,

hastamediados del mes de marzo de 1994 el PDM realiz6 123 actosconlos

medios de comunicacién, 56 encuentros con universitarios, empresarios,
ferrocarrileros, comerciantes, campesinos y pescadores cooperativistas y
s6lo 24 “didlogos” publicos. El PPS ha realizado 136 entrevistas para la
radio y la televisi6n, ocho encuentros con universitarios, empresarios y
maestros, cuatro actos al interior de su partido y un mitin. E1 PT efectué
46 reuniones con los medios, siete actos al interior del su partido y s6lo
cuatro mitines masivos. EIl PCFCRN ha implementado m4s de 55 actos
de prensa y entrevistas con los canales de comunicacién, 18 reuniones
conejidatarios indigenas, estudiantes, jubilados y empresarios y cuatro
mitines piblicos. EIPVErealiz6 10 entrevistas radiof6nicas y alrededor
de 36 visitas a comunidades indigenas, universidades y asociaciones
ecologistas.

Laimageny la opini6n que los ciudadanos se forman de los candidatos
proviene, fundamentalmente, de los medios de comunicacién y no de otros
conductos institucionales tradicionales. Por ejemplo, basados en la
informacién que arrojan los canales de informaci6n sobre los tres m4s
importantes postulantes a lapresidencia de larepiiblica, la poblacién del DF
adopta las siguientes tendencias electorales:

Cuadro 1

Cualidades Candidatos
medida

Colosio D.FdezdeC. Cuauhtémoc C.
Pacifista 9% 75 % 57 %
Equilibrado 75 68 55
Audaz 72 (%} 74
Tolerante 92 61 43
Activo 70 58 66
Sensible 67 59 =< 5]
Legitimo 61 64 53
Simpitico 61 56 36
Nacionalista 58 62 56
Cerca del Pueblo 56 53 54
Honesto 55 59 45
Independiente 49 50 51
Flexible 48 48 38
Progresista .47 : an 38
Realista 46 45 38

Fuente: Datos preparados a partir de las encuestas realizadas por el Laboratorio de
opinion piiblica para el periédico Elfinancieroel 2,3 y 4 de marzo de 1994 enel DF,
sobre una base de 400 personas mayores de 18 aiios, seleccionadas por el método de
cuotas, de acuerdo con los Gltimos datos del Censo general de poblacién.*‘Cérdenas.
Conciencia”, Elfinanciero,2 demarzode 1994; “Diego. Conciencia”, Elfinanciero,
3 de marzo de 1994; “Colosio, Conciencia”, El financiero, 4 de marzo de 1994.

Esta realidad cobra especial relevancia cuando constatamos que para
las préximas elecciones se han establecido nuevos candados politicos para

defenderlafidelidad del voto ciudadano. Porejemplo,
se ha elaborado un nuevo padrén electoral que se ha
sometido a diversas auditorfas externas para
confirmar su validez,* el nuevo Secretario de
Gobernacién, Jorge Carpizo Mc. Gregor—hombre
de conocida honradez e integridad piiblica— se ha
comprometido oficialmente a defender la
trasparencia electoral,® se han expedido nuevas
credenciales de elector con fotografia, con c6digo
deidentificaci6n de barras y otros siete recursos més
de seguridad material,® se ha firmado por la mayorfa
de los partidos politicos el “Pacto de civilidad
electoral”,” se ha aceptado la presencia de
observadores nacionales y extranjeros para
supervisar la legalidad de los comicios,® se han
comprometido todos los candidatos presidencialesa
respetar el voto,’ se ha planteado larealizacién deun
periodo extraordinario de sesiones en el Congreso
legislativo para realizar la tercera reforma politico-
electoral del sexenio con el fin de discutir la
trasparencia y confiabilidad de la elecciones y
reformar al articulo41 de laley electoral y el c6digo
de procedimientos electorales (COPIFE) para
garantizar la autonomfa e imparcialidad de los
6rganos electorales responsables de la contienda
electoral,'® etcétera. :
Ademéds de estas realidades politicas, existen
otras condiciones nacionales e internacionales que
exigen la aplicacion de la total democracia electoral
ennuestra nacion: por una parte, actia la presién de
los grandes capitales extranjeros que demandan
procesos electorales transparentes para considerar a
México como un pafs democrético, donde se pueda
invertir sin poner en peligro la paz social y, por lo
tanto, el destino de sus inversiones monetarias en
nuestra patria.'’ Por otro lado, presiona el reciente
formado Ejército Zapatista de Liberaci6n Nacional
(EZLN) quien en una de sus peticiones centrales

-paracancelar la*“Declaracion de guerra” al gobierno

mexicanoy firmar la paz social, pide “imparcialidad
de los 6rganos electorales, respeto estricto al voto’y
que ningin -partido tenga ventajas en las
elecciones”.'* Adem4s, la iniciativa privada exige
que para pasar a una “nueva era de civilidad
democritica” se efectienelecciones limpias, claras,
transparentes y con estricto respeto al yoto."
Fihalmente, la iglesia cat6lica sefiala que la vinica
forma de rescatar la creciente pérdida de confianza
electoral y el progresivo clima de ingobernabilidad
que avanza en el pafs, se dard con el respeto al voto
libre y responsable.'* Todo esto significa que estas
elecciones tendrdn que ganarse en base al 6ptimo
trabajo de eficacia electoral, particularmente en el

Revista o Topodrilo ~



uso de los medios de comunicacién social, pues el
margen de maniobra para realizar el tradicional
fraude electoral ha quedado cercado radicalmente
por los anteriores mecanismos de supervisién politica.
Situacién que obliga alos diversos partidos politicos
a implementar la ingenierfa comunicativa m4s
eficiente y avanzada para ganar las elecciones.
Especialmente, cuando de manera paralelael IFE ha
reducido el tope méximo para gastos de campaifia de
los diversos partidos en contienda de 730 millones
de nuevos pesos a 135 millones."

De aqui, la importancia crucial de reflexionar
en términos electorales ;Cémo emplear los medios
deinformacion colectivos para conquistar lavictoria
electoral? ;Qué estrategias de ingenieria cultural
se deben aplicar para ganar la elecciones? ;Cémo
responder, a través de los canales de difusion, al
corazony al estomago del “México profundo” que
cada vez despierta con mayor fuerza? ;Cémo
producir una verdadera esperanza que integre las
demandasy las exigencias de participacién milenaria
de los principales grupos mar ginados del proyecto
de desarrollo modernizador?

I1. ;Qué hacer electoralmente ante el nuevo
pais?

Frente a estos cuestionamientos podemos dec1r que
tradicionalmente la elaboracién de las campafias
politicas deloscandidatos ala presidenciaennuestro
pais, se han caracterizado por difundir propuestas
generales, difusas y muy distantes de los problemas
y necesidades mas apremiantes que enfrenta la
poblacién. En este sentido, los discursos politicos
hanquedadobastante desvinculadosde las demandas
més sentidas de cada comunidad concreta donde se
realizan los actos de proselitismo: la realidad ha
rebasado sustanUVamente lacapacidad derespuesta
del discurso.

Sin embargo, hoy vivimos signos politicos muy
distintos a los de décadas anteriores. La actual crisis
politico-social que se vive en el pafs, arroja desaffos
que no pueden ser resueltos con las dinimicas
- electorales tradicionales que se han empleado y que

|
se han basado en la ret6rica, €l uso abusivo de los medios de difusi6n, los |
acarreos masivos, la vinculacién PRI-gobierno para los actos de campafia, |
etcétera. : ; |

Lanuevarealidadpolitico-social, especialmente después del conflicto|
chiapaneco y de su extension atomizada al resto de la nacion —hay que
tener presente que las fuerzasdel EZLN han crecido de manera significativa
al grado que el 40% de los miembros de la Asociaciénrural de integracién’{
colectiva (ARIC) abandonaron la organizacién para integrarse a las filas
de los zapatistas,'® refleja uno de los despertares mds importantes del
“México profundo”, que exige a los partidos, para_obtener un apoyo
popularmayoritario enlas proximas eleccionespresidenciales, replantearse
profundamente la estrategiay tdctica de realizacion de sus campanas, ya ;
que sino lo hacen podrian perder los comicios."” Nuestro sistema social ya|
ha evidenciado una de sus diversas fracturas profundas, construidas
silenciosamente a lo largo de décadas y cuyarestauraciénrequiere lardpida
introduccion de otra sensibilidad politica, distinta a propuesta por la.
dinamica_moderna dela“manoinvisible del libre mercado” que ha cundido |
por toda la nacién y el continente. Especialmente cuando constatamos que
“la republica prifsta estd en crisis: tres gobernadores son del PAN, el PRI
perdi el control de cuando menos cuatro estados—Michoacdn, San Luis |
Potost, Tabasco 'y Chiapas—, 25 % del Senado serd de la oposicion, 40 % |
de la Cdmara de Diputados es de oposicion,y el PAN y el PRD avanzan
como la humedad en el control de la republica. Y algo inusitado: una
rebelion armada en Chiapas pidié piblicamente la renuncia de Salmas ‘
como presidente de la Republica” *

Hoy, se observa que después del fenémeno mdzgena de Chiapas el
imaginario siquico-politico que sostenia los mdrgenes de gobernabilidad ]
del pats, se ha movido drdsticamente y todos los grupos sociales tienen |
concienciade que pueden saltar la linea de contencion que habia funcionado |
durante las ultimas dos décadas para alcanzar nuevas reivindicaciones.
Hay que recordar que simplemente en el DF —donde se efectian cuatroo
cinco marchas al dfa durante todo el afio— el 24 de febrero de 1994 sz |
realizaron 102 manifestaciones de miltiples grupos sociales que pidieron |
elrespetoal votocivilen las pr6ximas elecciones y diversas reivindicaciones
sectoriales para elevar su nivel de vida."” '

Estosignificaque la elaboracién de estas nuevas campanas nopueden
ser edificadas desde las viejas légicas y prdcticas electorales tradicionales
que se hanaplicado enelpais. Suarquitecturatiene que ser levantada desde |
las nuevas demandas de sobrevivencia centrales que estd exponiendo la
sociedad 'y que provienen de las solicitudes urgentes de elevacion de sus |
niveles materiales, culturales y espirituales de vida.”® ‘

Por consiguiente, es fundamental alejarse de la l6gica del simple
discurso politico convencional practicado durante afios, para retomar el de
1a solucién de las principales necesidades de cada comunidad especifica
que se desea ganar politicamente. En este sentido, hay que evitar seguir
reproduciendo eldiscursopolitico auténomo o independiente de Iaresoluctén
de los grandes conflictos nacionales y regionales.

No debemos olvidar que “los actuales partidos politicos modernos, al
igual que cualquier empresa comercial o de servicios, buscan convertir Su
producto en lider del mercado, es decir, conquistar el mercado 'y, con ello,
el poder a través de la venta de una ideologia politica que convenza al
mayor niimero de electores. En este sentido el ‘marketing politico’ seria el
conjunto de técnicas que permiten captar las necesidades que tiene un
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mercado electoral, estableciendounprogramaideolégico que las satisfaga
Y ofreciendo un candidato que personalice dicho programay al que apoye
e impulse a través de la publicidad politica o propaganda” *'

Lo primero que requerimos es conocer cuéles son las necesidades
primordiales que tiene la sociedad mexicana en este momento encada zona
geografica, para derivar de éstas las urgencias de comunicacién que
enfrenta el pafs y que deben ser retomadas por los nuevos discursos
politicos. : :

Para conocer las necesidades primordiales que encaran los distintos
sectores de 1a poblacién, se requiere examinar el perfil de situaci6n global

de vida que presenta cada una de las principales comunidades humanas del

pafs. Para esto, es imprescindihle considerar la presencia y articulacion de

un gran nimero de indicadores que condicionan el desarrollo de los grupos
sociales, como son las tasas de crecimiento demografico, el promedio de
desempleo, la composicién por sexos y edades, la superficie territorial que
ocupan, la densidad de poblacién, el promedio urbano y rural, los hébitos
alimenticios, el porcentaje de poblaci6n activa e inactiva, la distribucién
del ingreso, el nivel de alfabetismo y analfabetismo, las caracterfsticas de
la vivienda, la tradicién familiar, los sistemas de cultivos, los cuadros de
salud, el peso religioso, los ciclos culturales de las comunidades, la
situacion ecolégica, las formas de producci6n, las estructuras mentales, la
distribucién del ingreso, etcétera; para definir la jerarquia de urgencias
culturales a abordar en los diversos nicleos de pobladores. Es decir, antes
de producir los discursos propagandisticos, se requiere un conocimiento
amplio del estado de desarrollo del pafs.

Para alcanzar este objetivo se deber4 tener en cuenta como minimo los
siguientes tres criterios y construir las politicas informativas de los diversos
candidatos a la presidencia.

Enprimer término, se tendré que distinguir la presencia de dos tipos de
conflictos que deben resolverse: los estructurales que tienen su origen en
problemadticas deexistencia de largo plazoy los coyunturales que aparecen
repentinamente y se desvanecen en periodos cortos de vida. Esto es, en la
sociedad mexicana se viven o tejen cotidianamente dos tipos de hechos. Por
una parte, los que son impredecibles como la explosién de la plataforma
petrolera marina YUM-II, los terremotos de 1985, las manifestaciones
estudiantiles, la toma de embajadas por guerrilleros, los accidentes
espectacularesenlas carreteras, laexplosiénde la planta gaserade San Juan
Ixhuatepec en 1984, la erupci6n del volcén El Chichonal en el sureste, la
venta de leche contaminada por la CONASUPO en 1988, etcétera.

Porotro, aparecen los otros que son repetitivos, ciclicos o recurrentes
porque se reproducen con un alto margen de coincidencia, como son las
heladas todos los inviernos, 1a cuesta de enero a principios de aiio, las
huelgas sindicales en enero y febrero, las deshidrataciones infantiles todos
los veranos, las votaciones paradiputados y senadores cada tres afios y para
presidente de la republica cada seis, las tareas de barbecho y siembra de la
tierra dos veces al afio, las enfermedades respiratorias todos los diciembres
y eneros, las migraciones de las mariposas Monarca todas las primaveras,
elarribo de las ballenas a Baja Californiacadames de noviembre, laescasez
deaguadetodos losestiajes, el desquiciamiento vial de las ciudades en todas
las épocas de lluvias, etcétera.

Ante los hechos impredescibles o coyunturales, las campafias politicas

_ no tienen otra alternativa mas que retomar y capitalizar a su favor lomés

objetiva, oportuna y audazmente los acontecimientos espontineos que

suceden en el escenario de la vida nacional e
internacional, porque sobre estos el grado de control
o planificacién que se puede ejercer es

- extremadamente reducido. Por ejemplo, poco se

puede planificar sobre las campaiias de difamacitn
que ejerce el gobiemo de Estados Unidos sobre
nuestropais, los saqueos arqueol6gicos, la presencia
de los huracanes en las costas nacionales, la caida de
las heladas sobre el campo mexicano, los
levantamientos civiles, etcétera.

En segundo término, frente a los hechos
repetitivos o ciclicos es donde las campaiias tienen
que enfocar amediano y largo plazo el disefio de sus

politicas de contenidos partidistas, porque es sobre
estas realidades que la accién partidista se puede
adelantar alos acontecimientos y vincularel discurso
de direccién politica con los principales reclamos
sociales.

Asfse podria incidir con fuerzaenlacorreccion
del rumbo de desarrollo cotidiano de la vida del pafs.
Hay que tener en cuenta que es a través de estos
ciclos que la sociedad organiza de forma muy
importante suracionalidad, sus emociones, su libido,
sus sentimientos, su energfa, sus pensamientos, su
conciencia, su placer, su religiosidad..., todas las
semanas, meses, afios, frienios, sexenios, décadas,
periodos, ciclos histéricos y épocas de la vida
nacional. Por ello, las camparias deben vincular los
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Un nuevo modelo de direccién politica
para los nuevos tiempos del pais debe
partir de una profunda relacion

orgdnica entre el discurso politico de

los partidos y las prioridades de

contenidos de los discu s 95 politicos con estos ciclos
recurrentes de necesidades sociales para aportar
lasrespuestas estratégicas que generen las actitudes
Y comportamientos colectivos de apoyo popular a su
propuesta electoral.

Por ejemplo, es necesario planificar los
contenidos politicos que se deben produciry difundir
através de los discursos politicos ante las inversiones
térmicas pues todos los afios aparecen en el Valle de
MEéxico y otras zonas metropolitanas. Ante la falta
de agua, que se repite todas las épocas de estiaje.
Ante el pago de servicios de impuestos, prediales,
canje de placas, que todos los afios se dan. Ante el
arribo de las tortugas marinas a playas mexicanas
todas las primaveras. Ante la presencia de
padecimientos pulmonares todos los periodos de
frio. Ante el desempleo muy marcado al principiode
todos los afos. Ante las protestas civiles de la
poblacién. Ante los incendios forestales que se
repiten cada temporada de sequia, etcétera.

Dentrodel universo de problemas estructurales
que debe abordar el diczurso politico de campafia
figuran, entre otras, las siguientes 32 realidades
nacionales con las que debe de iniciarse esta nueva
propuesta cultural para reorganizar el espiritu y la
energfa nacional alrededor de la superacién de
nuestros conflictos de desarrollo: 1. La distribucién
. delingreso; 2. El pago de la deuda; 3. La carestfa; 4.

El combate a la inflacién; 5. El estancamiento del .

campo; 6. La produccién de alimentos; 7. El
desempleo; 8. Ladesnutricién; 9. Lacontaminaci6n;
10. Laplanificaciéndelanatalidad; 11. Lasuperaci6n
educativa de la poblacién; 12. La concentracién
urbana; 13. El déficitde vivienda; 14. Elusoracional
de los recursos energéticos; 15. La crisis de
abastecimiento de agua; 16. La reconversién
industrial; 17. La corrupcion; 18. La evasi6n fiscal;
19. Los accidentes del trabajo; 20. Lasituaciénde los
ancianos; 21. La defensa del idioma; 22. La
destruccién del patrimonio hist6rico; 23. El
incremento de la violencia; 24. El horizonte de la
salud; 25. El alcoholismo; 26. La situacién de los

indigenas; 27. El marginamiento de la nifiez; 28. La desatenci6n de la
juventud; 29. La situacion de 1a mujer; 30. La destrucci6n ecol6gica; 31. El
incremento de la productividad; 32. La apertura comercial.

- Cada una de estas realidades debe ser analizada en su perspectiva
histdrica, su fase actual, sus causas, sus consecuencias, las soluciones
respectivas y las propuestas de accién comunicativa factibles de proponer
para contribuir a resolverlas. .

A su vez, dentro del abanico de periodos en los cuales se organizany
reproducen estos problemas, debemos distinguir, entre otros, los siguientes
11 ciclos de conflictos nacionales que deben abordar las campaiias para
adelantarse a los sucesos y reorganizar al pafs en base a otro proyecto de
desarrollo: a) Ciclo de necesidades sociales; b) Ciclo agricola; ¢) Ciclode
la salud; d) Ciclo de la naturaleza; e) Ciclo laboral; f) Ciclo econ6mico; g)
Ciclo politico; h) Ciclo educativo; i) Ciclo civil; j) Cnclo de servicios; k)
Ciclo de vida de los animales.

Cada ciclodebe precisar como mfnimo el afno, dia y mes en que sucede
cada hecho, el evento y periodo en que se efectiia, las caracterfsticas del
fenémeno, las causas que lo originan, los efectos que produce sobre la
poblacién, las soluciones pertinentes para atenuarlo, las propuestas culturales
para desarrollarse a través de la campaia politica y los efectos de cambio
ideol6gico y afectivo que produce sobre la poblacién. .

En tercer lugar, por cuestiones estratégicas de avance m4s acelerado
en la realizacién de este proyecto, hay que considerar que dentro del
conjunto de problemas estructurales que existen al interior de la sociedad
mexicana, las campaiias deben abordar con mayor rapidez y profundidad
aquellos que son solicitados destacadamente por la sociedad civil. De esta
forma, dentro del universo de contradicciones graves que existenenel seno
de lacomunidad nacional se deberdnretomar principalmente las demandas
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expuestas por los grupos sociales organizados, pues sonéstas preocupaciones
las que ya cuentan con un publico cautivo y a la vez dirigente del conjunto
social que clama por su solucién; y que, en consecuencia, encontraran
mayor apoyo ciudadano para su resolucién a corto y mediano plazo.

Por lotanto, las directrices delas politicas de contenidos poliiicos deben
provenir del examen sistematicoquelos cientificos sociales —antrop6logos,
soci6logos, politicos, comunic6logos, trabajadores sociales, economistas,
pedagogos, nutridlogos, urbanistas, médicos, sicélogos, planificadores,
etcétera.— realicen sobre las necesidades centrales de los auditorios
politicos. Elloquiere decir que los contenidos de 1a propuesta politica deben
surgirdel an4lisis, lareflexiony la discusion de los requerimicentos objetivos
que encara la vida de los distintos publicos del pais y no del discurso
auténomo o independiente de los principales contlictos de crecimiento
nacional. :

Estosignificaque en la elaboracion de las campanas politicas hay que
elevar a rango de prioridad estratégica el irabajo de investigacion social
sobre las necesidades de crecimiento material. cultural y espiritual de las

principales comunidadesy regiones de la repiiblica, para convertirlo en el

criterio guia desde el cual se construyan sus politicas de principios y
difusion partidistas. Hay que evitar asi, seguir fomentando la elaboracion
de torrentes informativos electorales desde las directrices de iaretorica, el
planteamiento general,eldiscursopublicitario. el dato anecdotico, etcétera,
pues los tiempos actuales son de dura lucha de credibilidad politicay cada

vez serdn mds en los proximos meses. Por consiguiente, la vanguardiay el

éxito de los diversos proyectos de campania se logrard en 1a medida en que
las dindmicas de discursos partan del descubrimiento y laresoluci6n de las
grandes probleméticas de superacion social y humana de la poblacién
mexicana, através del ejercicio de lainvestigacion; y node otras estrategias

mercadoldgicas tradicionales utilizadas paraelaborar
las campaiias de propaganda partidista.

Creemos que sélo puede surgir un nuevo modelo
de direccion politica para los nuevos tiempos del
pals si se parte de una profunda relacion orgdnica
entre el discurso politico de los partidos y las
prioridades de desarrollo de cada region, situacion
que serd aportada por la investigacion, la
participacion civil y una nueva voluntad politica
para crecer.
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