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Golpeadas por la crisis econémica,
desestimadas por el poder politico,
miradas con indiferencia por
estudiantes e incluso por algunos
Dprofesores, ninguneadas por
anunciantes y publicistas, las
Dpublicaciones sobre comunicacién
en México tienen ante st el reto de
reexaminar su quebacer y su perfil
en nuestra sociedad,
Para abondar en las razones de este
asunto, RMC convocé a un debate
coordinado por Omar Ratil
Martinez en el que participaron:
Raymundo Riva Palacio, jefe de
informacién econémica, de El
Financiero, colaborador de la
revista Este Pais y miembro del
consejo editorial de RMC; Beatriz
Solis Leree, profesora e
investigadora de la
UAM-Xochimilco, miembro de los
consejos editoriales de las revistas
Dia-logos, Intermedios y RMC; Alma
' Rosa Alva de la Selva, profesora e
investigadora de la ENEP Acatldn,
Dpresidenta de AMIC y articulista de
El Financiero; y Javier Esteinou
Madrid, profesor e investigador de
la UAM-Xochimilco y de la
Universidad Iberoamericana, autor
de varios libros de comunicacién y
consejero editorial de RMC.

Fotografias: José Antonio Soto
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i e
DEBATE

¢Para qué sirven
las revistas de
comuUnicacion®

RMC:

Si bacemos un breve recuento de la
difusion y divulgacion de la investi-
gacién de la comunicacion y del pe-
riodismo en México, {qué constantes
podemos encontrar? {Qué tipo de pu-
blicaciones son las que ban dejado
buella en el dmbito académico o be-
cho escuela a nivel del ejercicio pe-
riodistico profesional? JPor qué
algunas ban sobrevivido y otras de-
saparecido?

Beatriz Solis Leree:

Primero deberia distinguirse entre las
publicaciones destinadas al campo
académico y las que se refieren al
dmbito profesional del periodismo. El
numero de publicaciones no corres-
ponde con la cantidad de gente que
trabaja en el terreno de la comunica-
cién. Faltan espacios para la discu-
sién y el intercambio de ideas. Ahora,
écudles son las revistas que han teni-
do un peso significativo? La Asocia-
cibn de Investigadores de 1la
Comunicacién intentd un proyecto
editorial (Connotaciones) tendiente
a difundir los trabajos de sus miem-
bros. Otra revista que en mi opinién
ha tenido mucha influencia continen-
tal, e incluso mds alld de América La-
tina, es Comunicaciény Cultura que
fue el espejo donde se reflejaba el
pensamiento latinoamericano en ma-
teria de comunicacién en los anos
setenta y ochenta. La revista desapa-
recié no por razones econémicas co-
mo generalmente sucede, ni por falta
de lectores, sino por decisién de su
grupo editorial.

En México han empezado a apare-
cer revistas de tipo ensayistico tales
como Comunicacién y Sociedad, de
la Universidad de Guadalajara, y Cul-
turas Contempordneas, de 1a Univer-
sidad de Colima. Recién empieza a
hacer sus pininos Versién, de la Uni-
versidad Auténoma Metropolitana.

En América Latina hay otras publica-
ciones como Chasqui de CIESPAL, y
Did-logos, de FELAFACS.

En este contexto, la Revista Mexi-
cana de Comunicacién (RMC), es dis-
tinta a las otras y no tiene
competencia, pues su intencién es la
divulgacioén y el andlisis de asuntos
coyunturales.

Javier Esteinou Madrid:

Otra constante es que varias de estas
revistas han surgido a partir de gru-
pos. Una de las mds antiguas es Co-
municacién Social (CS), de la Escuela
Carlos Septién Garcia; después, bajo
el auspicio de Publicidad Ferrer, apa-
reci6 Cuadernos de Comunicacion
que se convirtié en anuario por cues-
tiones operativas; luego naci6 Conno-
taciones, un espacio que fundé la
AMIC para difundir lo que se venia
produciendo en materia de investiga-
cién.

Otra modalidad de divulgacién de
la comunicacién y del periodismo se
ha dado en algunos suplementos cul-
turales de los periédicos, aunque no
en forma constante. Lo que a mi me
llama la atencién es que, pese al cre-
ciente nimero de especialistas de la
comunicacién, no se ha logrado man-
tener un foro definitivo como si ha
ocurrido en el campo de las humani-
dades o de las artes.

Por otra parte, venimos saliendo
de una década sumamente dificil que
practicamente ha aniquilado a los in-
vestigadores, pues no se puede vivir
de ese trabajo. Hacer investigacion es
un lujo porque no es retribuida. Enla
medida que avanzo la crisis econémi-
ca s6lo podian hacerse trabajos de
manera esporddica, robdndole horas
al descanso, a la familia y al tiempo
libre.

Ahora entramos a otra etapa en la
cual atn no se consolida el panora-
ma, pero se empieza a rearmar todo
aquello que qued6 destrozado o su-
mamente disperso.



Alma Rosa Alva de la Selvas
Coincido con Javier en el sentido de
que en los tiempos recientes, los
temas de la comunicacién son los
nuevos huéspedes en los periédi-
cos, aunque con espacios reducidos.
No obstante, sentimos que esa aper-
tura ha sido lenta. Es necesario con-
quistar més espacios y nosolo en los
medios impresos, sino ademds en
los electrénicos: su cobertura, im-
pacto y penetracién son enormes.
Por otro lado, las publicaciones
periédicas de comunicacién, como
decia Beatriz, tienen una trayectoria
discontinua de ausencias y presen-
cias. Recuerdo por ejemplo, la revis-
ta Imaginaria que publicé Carola
Garcia Calder6n y cuyo promisorio
futuro se quedo6 en el camino, como
el de otras publicaciones que han
tenido problemas de patrocinio muy
importantes. A la AMIC le gustaria re-
cuperar la experiencia de Connotacio-
nes, aunque sabemos que no es ficil.

Resulta paradojico que existan tan
pocos foros dedicados a la comuni-
cacién pese al auge desmesurado de
las escuelas de comunicacion en Mé-
xico, al desarrollo sin precedente de
las nuevas tecnologias informati-
vas, a la influencia y penetracion
cotidiana de los medios, y a que es
precisamente en la ultima década
cuando mds se ba producido en ma-
teria de investigacion en el drea (el
60 por ciento de lo escrito desde
1956, estd fechado de 1982 en ade-
lante, segiin Raul Fuentes). {Qué re-
flexion les merece esta paradoja?

Raymundeo Riva Palacios

Dentro de la perplejidad hay una
enorme confusién: épor qué no han
funcionado masivamente las revistas?
Un problema es el salario de los inves-
tigadores. La literatura de periodismo
-no de comunicaciébn—- es practica-
mente nula en México. Hay libros de
comunicacién, pero la gran mayoria
son muy superficiales y hechos al va-
por porque los investigadores tienen
que cumplir con los requisitos del
Sistema Nacional de Investigadores
para poder tener una entrada econémi-
c adicional. Por las propias peculiari-
dades econ6micas o socioeconémicas
es imposible que pueda haber traba-
jos de largo aliento y gran profundi-
dad. Entonces partimos de una
deficiencia estructural para poder

Beatriz Solfs.

producir. Asi, los esfuerzos por editar
revistas de comunicacién son casi pi-
Iricos.

El otro problema se vincula con el
mercado. Hay dos perfiles de revistas:
uno estrictamente académico que da
espacio al ensayo y a avances de inves-
tigacion, y otro de corte periodistico
como la Revista Mexicana de Comu-
nicacién o lo que intent6 Kiosco, de
Humberto Musacchio. Pero ¢hay o no
mercado? Si existen casi cien escuelas
y mis de 33 periddicos en la ciudad
de México, deberia haber un mercado
natural para este tipo de publicacio-
nes. Pero, épor qué no subsisten? Por-
que el mercado no es real, y aqui
entramos ya a un problema de fondo
con respecto a la formacion de cuadros
en las dreas periodistica y académica.

Es reducido el publico capaz de
asimilar y de mantener esta clase de
revistas. Y estas audiencias no reper-
cuten abiertamente en los anuncian-
tes porque no estin acostumbrados a
este tipo de mercado. No hay, por
ejemplo, una firma de computadoras
que decida formalizar una pauta pu-
blicitaria para una revista de comuni-
cacién, cuando son precisamente los
consumidores de ese producto quie-
nes serian sus mejores compradores.
No seanuncian todas aquellas empre-
sas cuyo mercado natural es precisa-
mente el de estas audiencias.

Enmedio de estas paradojas en-
cuentro una primera conclusién: las
revistas de comunicacién son victi-
mas directas de la cultura de simula-
cibn que envuelve a la cultura
mexicana. Este argumento tiene un

sustento sociolégico y es totalmente
provocador, pero me parece la res-
puesta mds racional frente a este
mercado tan vasto de potenciales
consumidores.

RMC:

También babria que atender al ob-
Jetivo que se imponen cada una de
las revistas... El problema reside
quizds, en que la mayor parte de
ellas ba tenido como “publico me-
ta” casi exclusivamente al dmbito
académico...

Raymundo Riva Palacio:
Jamds esta clase de revistas, sean
académicas o periodisticas, serdin
medios de comunicaciébn masiva.
Ahora, {por qué estas publicaciones
son tan efimeras en México? En Es-
tados Unidos existen dos revistas de
corte periodistico y toda una serie
de publicaciones peridédicas de tipo
académico que subsisten a través de
dos formas: por la publicidad comer-
cial —precisamente aquélla que nolle-
ga a la Revista Mexicana de
Comunicacién, como nunca apare-
ci6 en Kiosco— o por el apoyo de
fundaciones y universidades.

Alma Rosa Alva de la Selva:s

Raymundo ha tocado un punto que
tiene mucho que ver con la condicién
de las publicaciones y de la investiga-
cién. Ambas tareas tienen escaso fi-
nanciamiento, son casi una empresa
personal, lo cual se refleja en las acti-
vidades de difusion.

Respecto al lado cultural del pro-
blema que referia Raymundo, vale re-
cordar que no hay una tradicién de
lectura en el pueblo mexicano, tradi-
cién ausente en un amplisimo nime-
ro de estudiantes de comunicacién
que consume otro tipo de publicacio-
nes. Aunque las referentes a comuni-
cacion le sean muy utiles, no llaman
su atencién como podria esperarse.
Eso lo hemos podido ver quienes es-
tamos en las aulas.

Javier Esteinouv Madrid:

Ademis, desde hace muchos afios, en
las escuelas de comunicacién y sobre
todo en los centros de investigacion,
S€ prepararon Ciertos grupos con cor-
tes mentales muy especificos: los encar-
gados de publicidad y mercadotecnia
seguian un espiritu altamente comer-
cial; los vinculados con la investiga-
cién y el periodismo estaban mds
pendientes del aspecto social, huma-
no y cientifico. Pese a ello, $e carecia
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de un espiritu empresarial para promo-
ver la investigacién y la academia a fin
de vincularlas con los centros de nece-
sidades. Entonces, de manera ciclica,
nos fuimos quedando atrapados.
Nuestra perspectiva se enfocaba
mds bien hacia la produccién de co-
nocimiento sin saber cémo vincularla
con la sociedad. El investigador se
planteaba la necesidad de conocer las
novedades editoriales, tebricas y me-
todolégicas o los problemas politi-
cos. Las revistas impulsadas por una
persona clave y con una mentalidad
m4s empresarial para poder conectar
productos con necesidades, son las
que han adquirido mds presencia.

RMC:

Qué funcion desemperian o ban de-
sempeniado las revistas de comuni-
cacion en la conformacion del
espacio académico, por un lado, y
del ejercicio profesional del periodis-
mo y la comunicacién, por el otro?
{Tienen o ban tenido incidencia den-
tro de las politicas culturales o de
comunicacion del Estado? dEn qué
terreno ban tenido mayor inciden-
cia o penetracion y por qué?

Javier Esteinouv Madrid:

En el terreno académico las revistas
retroalimentan al investigador y a los
estudiantes de las escuelas de comu-
nicacién. Pero, iqué pasa fuera de ese
circuito? ¢éQué ocurre en el campo
politico? Mi impresion es que apenas
logran acercarse a estos mundos de
intereses y, quizds en el mejor de los
casos, a sensibilizar. Pero cuando se
toca de manera frontal un problema,
entonces si se genera una reacciéon
que puede ser de reclamo, molestia
o de retiro de apoyos. Mds all4, yo
no he visto una influencia muy clara
en la generacién de otro tipo de
politicas de comunicacién.

Es mds, durante la época de la
discusién del derecho a la informa-
cién varios suplementos culturales
dedicaron sus pdginas al tema y, sin
embargo, el fenébmeno politico ca-
miné en sentido opuesto; lo mismo
ocurrié ahora con la privatizacién
de los medios: pese a que hubo un
caudal de inquietudes en la Revista
Mexicana de Comunicacion y otros
medios de prensa, las decisiones
fueron en un sentido completamen-
te opuesto. El margen de influencia
queda mds bien para la historia, no
para ¢l presente. El presente lleva
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una dindmica muy distinta a la que
aportan las revistas y 6rganos especia-
lizados de investigacion.

Raymundeo Riva Palacio:

Yo ubico la discusién sobre medios
como lo hago con la politica. éC6mo
€s nuestro comportamiento cultural?
Los niveles de debate estin muy per-
meados por lo que coloquialmente
conocemos como grilla. Nuestras dis-
cusiones son superficiales, epidérmi-
cas, no son de razon, sino de pasiones
muy llenas de maniqueismo, tamiza-
das por la ideologia.

Dada esta microexplicacion de
nuestro comportamiento cultural,
valdria hacer una serie de criticas. Si
uno recorre las librerias en Estados
Unidos o en Europa, descubre una
enorme cantidad de libros sobre co-
municacién, pero la gran mayoria vin-
culados a procesos de democraciaoa
procesos de reorganizacion de socie-
dades. Ese es un debate que no he-
mos traido a México. No hemos sido
capaces de entender los nuevos codi-
gOs que rigen una sociedad mucho
mds global. Pero eso no es un proble-
ma exclusivo de investigadores o de
periodistas, sino de la sociedad en su
conjunto. Claro, hay una culpa y una
responsabilidad mayor en este grupo
de personas porque se supone que
deberian ser una vanguardia y encau-
zar una discusion.

Si hay gente interesada en partici-
par en el debate, pero los medios no
estdn del todo dispuestos a participar
en él. éPor qué? Volvemos al mismo
fenémeno cultural: porque no se asi-

mila como un ejercicio constructivo
ello inhibe ese tipo de tratamientc
No se ha asumido la comunicaci6s
desde el punto de vista de un ejercici
politico, sino en otros terrenos: o e
muy abstracta —quizi por la influenci
de McLuhan- o es demasiado supe1
ficial.

Si revisamos en periddicos y revis
tas, todo lo que se ha publicado sobr
la venta de los medios del Estado ex
la Gltima semana, encontraremos qu«
no han dado al lector esas pequena
claves que le permitan entender I«
que estd sucediendo. Estamos ant
un problema de informacién, es de
cir, de periodistas, pero también d«
quienes tienen un poco m4s de tiempc
y herramientas para la reflexion y e
anilisis, sean investigadores o académi
cos. Entonces yo terminaria con un:
pregunta de dos palabras: é{por qué?
Beatrix Solis Leree:

Antes de preguntarnos por qué nc
hay mayor difusién a las reflexiones
sobre la comunicacién, habria que
preguntarse si hay suficiente refle
xién que difundir: trabajos serios
profundos, relevantes y propositivos.

Creo que no hemos reflexionadc
seriamente en el 4mbito académico la
cuestién de los incentivos y de la pro-
mocién de la productividad (“la cul-
tura del pilén”). Esto nos favorece
econémicamente a algunos, pero me
preocupa porque obliga a una perma-
nente carrera por publicar no impor-
ta qué. Sumado a ello estd la
oposicion entre la cultura audiovisual
y cultura letrada, hecho observable

no sélo en los estudiantes sino en
muchos colegas.

Por otra parte, la ideologia del
mercado estd permeando a las es-
tructuras sociales y ha llegado por
supuesto a la academia: ahora los
estudiantes demandan més un co-
nocimiento instrumental que un ba-
gaje cognoscitivo, casi sugieren:
“quiero saber hacer cosas, ro quiero
saber pensar”, en fin, estoy caricatu-
rizando pero me preocupa esta de-
manda instrumentalista en las
facultades de comunicacién.

La crisis de paradigmas y del cono-
cimiento nos ha hecho abandonar el
andlisis de los grandes temas. Parece
ser que no importan los proyectos
colectivos, ahora se da un regreso al
individualismo. Esto, sumado a todo
lo dicho, genera un campo poco fétil
para la difusién de este conocimiento.



Ciertamente hay un mercado
potencial realmente impresio-
nante (casi cien facultades de
comunicacién, mids de 45 mil
estudiantes, y cerca de tres mil
profesores de tiempo completo
€n nuestro pais), eso sin contar
aquellas otras dreas que tienen
a la comunicacién como un re-
ferente. Sin embargo, no hay re-
vistas de comunicacién que se
dirijan, por ejemplo, a los recep-
tores

Javier Esteinou Madrid:
Raymundo, étu crees que si exis-
tieran ese tipo de estudios mds
precisos y oportunos, habria
mayor incidencia en la toma de deci-
siones o en la orientacién de los pro-
yectos de comunicacion estatal?

Raymundo Riva Palacio:
Valdria, primero, matizar algunas co-
sas. Tenemos un sistema politico con
rasgos de autoritarismo bonapartista
y de burocracia absolutista, un siste-
ma que permite la participacién pero
excluye a las fuerzas que alteren la
estructura de autoridad y por lo tanto
que influyan en la toma de decisio-
nes. La propia reforma al modelo eco-
némico de manera natural, y pese a
algunos, obliga a una distribucién del
poder. Cuando se abre una economia
y el Estado —entendido como gobier-
no—, empieza a deshacerse de la gra-
sa, automdticamente estid cediendo
posiciones de poder.

Entramos a una fase en donde se
necesita aprovechar ese tipo de espa-
cios y luchar por abrirlos mds. Segu-
ramente esto no lo vamos a ver en el
corto plazo.

Si se han modificado posturas a par-
tir del debate en la prensa: el caso de
los libros de texto es un ejemplo en
cuya discusion no participé la televi-
sién y la radio entrd después. Aunque
el debate ocurri6 sblo en algunos pe-
ribdicos, indujo a reeditar dichos li-
bros. Eso evidencia, ademds de una
mayor vulnerabilidad del gobierno, su
sensibilidad ante este tipo de asuntos
que afectan al grueso de la poblacion.
Yo creo que si es importante montarse
en la coyuntura e ir abriendo brecha.

Beatriz Solis Leree:

Toda la discusién en torno al derecho
a la informacién sirvié para lo que
sirven también este tipo de publica-
ciones: como un termémetro para la
toma de decisiones politicas. De esta
‘manera hay un didlogo disfrazado en-

Alma Rosa Alva de la Selva.

tre el poder y los medios, particular-
mente los escritos, un poquito la ra-
dio y menos la televisibn. No
obstante, faltaria dialogar con la ciu-
dadania.

Medir la opinién de los grupos a
fin de saber c6mo se equilibran las
fuerzas, es otro rol importante que
juegan las revistas de coyuntura, no
asi las académicas porque estdn fuera

-de ese didlogo en cuanto a la direccio-

nalidad y oportunidad de trabajos:
cuando nosotros terminamos una in-
vestigacion el asunto ya concluy6 o se
modificé y nuestra argumentacion
sirve para explicar la historia si bien
nos va.

Alma Reosa Alva de la Selvas

Sin embargo, si han habido trabajos
oportunosy rigurosos de investigado-
res, pero no son tognados en cuenta.

Abora, len qué medida algunas re-
vistas de comunicacién bhan repre-
sentado modas o impulsado lineas
de trabajo en los dmbitos académico
y periodistico?

Raymundeo Riva Palacio:
En un pais donde no existen mecanis-
mos de pesos y contrapesos y donde
la autoridad no tiene ninguna res-
ponsabilidad publica para con los go-
bernados, la dnica instituciébn que
seria capaz de jugar como contrapeso
—por sus caracteristicas y vinculacio-
nes o desvinculaciones— serian los
medios y los comunicadores, pero no
se ha asumido esa funcién en México.
En otros paises, un trabajo acadé-
mico o una investigacion sobre la pro-
paganda lleva a un cambio de politica
por parte de un gobierno; quizd no
elimina por completo el esquema de
propaganda, pero obliga a ceder es-

pacios. Una revista de comuni-
cacién en Estados Unidos hizo
una critica a la agencia UPI sobre
su servicio en espainol y con ella
obligb a que la agencia modifi-
cara por completo su cobertura.

Aqui todavia no veo un traba-
jo académico sobre el papel de
los medios en las elecciones de
1988 ni sobre la politica de co-
municacién de este gobierno.
Es decir, no estamos en la co-
yuntura, por lo cual perdemos
no sblo actualidad, sino tam-
bién impacto; y al no tener im-
pacto, tampoco  tenemos
audiencia, y al no haber piblico
no existimos. Esto no tiene co-
mo propdsito que al salir de aqui
hagamos un suicidio colectivo, pero
si es un exhorto a modificar las lineas
de trabajo en funcién de los 4mbitos
de las diferentes revistas.

Por ejemplo, écudl seria mi critica
a la RMC? Estd entre dos mundos,’
porque no es académica ni periodis-
tica. {Cudl seria el ideal que yo veria?
Que fuera periodistica: que tratara
los asuntos de los medios y aquello
vinculado con las politicas de comu-
nicacién.
Porque a veces ambas lineas se trasla-
pan: no se publica un trabajo extenso
en revistas de menor perio-dicidad
por sus propias caracteristicas, y en
las de mayores espacios puede deses-
timularse un tema porque ya se ha
tratado, aunque no del todo a fondo,
en el otro tipo de foro. Seria necesa-
ria, pues, una redefinicién de tareasy
funciones.

RMC:

Entonces, del éxito de las revistas
de comunicacion dependerd de su
capacidad para redefinir sus con-
tenidos bacia el dmbito exclusivo

de la academia o del ejercicio pe-
riodistico?

Raymundo Riva Palacio:

Habrd algunos consumidores que
lean los dos productos, pero yo creo
que son mercados distintos. Habria
que hacer una encuesta especifica so-
bre el tema, pues mi apreciacién es
totalmente empirica y comparativa
con publicaciones de otros paises. La
definicién se vincula con el publico al
que se dirige una revista, el lenguaje
que utiliza, la presentacién y exten-
sién de sus textos.

REVISTA MEXICANA DE COMUNICACION 1 9



Columbia Journalism Re-
view, de la Universidad de Co-
lumbia, sirve de contrapeso a
lo que hacen los medios, pues
consigna y critica el tipo de
coberturas periodisticas.

Otra revista como Quill es
estrictamente académica y su
publico principal lo constitu-
yen maestros e investigado-
res. Es raro encontrar un
lector que consulte los dos ti-
pos de publicacién

Javier Esteinouv Madrid:

Ciertamente resulta funda-
mental definir el producto
con base en el consumidor.
Sin embargo, yo veo de mane-
ra distinta lo que planted
Raymundo en cuanto al papel
de la Revista Mexicana de Comuni-
cacién porque en estos momentos
ocupa un papel intermedio en la
fase de transicién que vive el pais,
sobre todo en ciertos espacios pro-
fesionales ante la falta de contacto
de las escuelas con la realidad y de
los periodistas con el Ambito acadé-
mico. Entonces la RMC se ha ubica-

Raymundo Riva Palacio.

do como puente, lo cual le da mds
cobertura que si se definiera como
académica o como Unicamente perio-
distica.

Siento que su papel es mds impor-
tante mientras s€ mantenga en este
nivel, pues los cuadros del periodis-
mo formados en la vida cotidiana fer-

mentan a los cuadros universi-
tarios, y éstos, a su vez, pueden
enriquecer las estructuras del
oficio periodistico.

La RMC fomenta un am-
biente de invernadero en el
proceso de transicibn que vive
la comunicacién en estos mo-
mentos. Por eso yo veo muy
correcto que mantenga su ac-
tual perfil durante algunos
anos todavia.

Raymundo Riva Palacios
Valdria matizar lo siguiente: la
RMC llena un gran hueco al lle-
var esta dualidad con éxito. Se-
ria definitivamente un error
cambiar de manera abrupta,
pues nadie haria lo que dejara
de hacer. Esta redefinicién de-
be venir luego de un proceso de de-
sarrollo global en el cual empiecen a
surgir y a consolidarse otras publica-
ciones en el 4rea.

Alma Resa Alva de la Selvas

La RMC efectivamente llena un hueco
y es reconocida no sélo a nivel nacio-
nal, sino también a nivel latinoameri-

CINCO ANOS DE RMC

En efecto, a pesar de un titu-
lo que marca los confines de su
temdtica, la revista goza de una
espontaneidad general; ha da-
do a conocer el trabajo de va-
rios jovenes investigadores al
tiempo que ha abierto el debate
—por primera vez de manera sis-
temitica- de temas y aspectos

. . diversidad de enfoques no

Felipe L6pez Veneroni TR A
] blicacién.

Més alld de dejar constancia A pesar de recursos frugales y A estos atributos, sin embar- Este cardcter le ha permitido
impresa de determinados mate-  de estar relativamente al margen £0, hay que sumar cuando me- penetrar lo mismo en un circu-
riales, toda publicacién asume de los canales dominantes de pu- DOS tres funciones adicionales lo especializado de lectores
una serie de funciones adicio- blicidad y de distribucién, laRMC c!uc la hacen especialmente va- (académico, profcsaonal y poli-
nales que contribuyen a fraguar : liosa. - tico) que en el del publico en

su cardcter especifico y a deslin-
dar el alcance de-su presencia
cultural, #d est, politica. En un
paisaje cultural como el nues-
tro, donde el debate de ideas
muchas veces tiende a ser pre-
cario o a reducirse a pleito de
capillas, la Revista Mexicana de
Comunicacion ha venido de-
sempefiando un papel muy sig-
nificativo.

Autor del libro Elementos para
una critica de las ciencias de la co-
municacién y miembro del consejo
editorial de RMC. Actualmente es
candidato a doctor por la Univer-
sidad de Cambridge, Inglaterra.
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consolida, a cinco afios de vida,
su espacio especifico, al tiempo
que ha extendido su presencia
mis alld del territorio nacional y
delas latitudes hispanopariantes.
En estos tiempos de furor mer-
cantil, un logro de esta naturale-
za no es poca cosa, sobre todo
porque demuestra que el impul-
so a la critica cultural depende
mis del entusiasmo, la dedica-
cién y la perseverancia colectiva,
que de un amplio respaldo finan-
ciero o de la habilidad para reu-
nir una plétora de plumas
siempre venerables.

Primero, la revista se ha con-
vertido en un doble punto de
partida en el campo de los es-
tudios sobre comunicacién e in-
formacién en México.

Por un lado, para aquellos
que comienzan a exponer el re-
sultado de su trabajo académi-
co profesional y, por el otro, la
revista en si se ha vuelto el pri-
mer contacto, tanto para aque-
llos que aspiran a estudiar esta
formacién académica o a con-
vertirse en profesionales del pe-
riodismo, como para un amplio
circulo de lectores que estin
interesados en estos asuntos de
manera colateral.

general y, sobre todo, de los
estudiantes. Son éstos a quie-
nes les hace miés falta contar
con materiales meta-académi-
cos y puntos de vista diversos,
capaces de responder a ur-
formacién y en un lenguaje -
textual y visual- con el que se
puedan identificar. Para mu-
chos universitarios de reciente
ingreso, la RMC constituye un
punto de partida creible me-
diante el cual entran en contac-
to con “la realidad de la
comunicacién”: desde lo que
significa hacer periodismo en
México, hasta la posibilidad de



€ano, pero se encuentra ante un reto
importante, al que se han topado
otras publicaciones cuya vida se ha
visto truncada con miés rapidez.

Por un lado, encontramos que es-
tos foros especializados no han podi-
dodar el salto para llevar el debate de
los temas de comunicacién al gran
publico: no han logrado salir del cir-
cuito universitario. : '

Por otra parte, los medios no estin
interesados en estimular el debate so-
bre el funcionamiento de los medios
por razones del sistema politico. Este
tipo de publicaciones se encuentra,
pues, en un circulo vicioso dificil de
romper. Por ello tienen un reto ante
si: analizar y estudiar el papel de los
medios en la coyuntura politica que
se avecina.

RMAC,

éDe qué manera una revista como la
RMC puede trascender lo puramente
académico y llegar mds alld del pu-
blico especializado?

Raymundo Riva Palacios

Es muy sencillo, pero muy peligroso:
abordar los temas polémicos. Es una
decisién de costo-beneficio en térmi-

nos politicos. La polémica siempre es
la llave segura hacia la trascendencia.
Pero en un medio como el mexicano,
donde la piel es tan delgada, el bene-
ficio serd menor que el costo. Dos
grandes temas serian, por ejemplo: el
narcoperiodismo y el por qué no se
vendié El Nacional.

RMC:

Sin embargo, los periodistas son los
mds reacios a bablar de su oficio y
de sus colegas publicamente. La sen-
tencia: “Perro no come carne de pe-
rro” parece gravitar todavia en el

gremio.

Raymundo Riva Palacio:

Yo tengo una experiencia: €l peque-
fio texto superficial que escribo men-
sualmente en la revista Este Pais me
ha provocado la pérdida de muchos
amigos del medio. Gente que estaba
de acuerdo cuando lo platicibamos,
disiente ahora que esos sefalamien-
tos se hacen publi€os. Nosotros los
periodistas somos un gran ejemplo
de qué tan arraigado tenemos el au-
toritarismo de la cultura. Somos una
sociedad autoritaria donde los me-
dios, que siempre se han manejado

con gran impunidad, son una de las
manifestaciones mds sublimes del au-
toritarismo.

RMC:

A cinco aios de vida de la RMC, qui-
siéramos conocer sus criticas y pro-
puestas para enriquecerla. ..

Beatriz Solis Leree:
La revista ha aportado muchisimo, so-
bre todo considerando con qué, c6-
mo y con quién lo ha hecho. Pero yo
si insistiria en la necesidad de com-
prometer de manera mucho mds direc-
ta y formal a todo el consejo editorial
de la revista, lo cual podria enriquecer
los contenidos de cada nimero.
Coincido con el planteamiento de
Javier en que el papel que ha cumpli-
do deberia reforzarse y ratificarse, es
decir: establecer un vinculo entre dos
espacios que estdin muy alejados.
Incluir la Bitdcora en las piginas
de RMC me parece un gran acierto por
la utilidad que tiene, tanto para los
periodistas como para los investiga-
dores. La Bitdcora tiene un valor ins-
trumental bdsico para ambas partes.
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utilizaria como material de traba-
jo o referencia a través, por ejem-
plo, de la consulta del banco de
datos, de las tesis profesionales
de reciente elaboracién, de no-
vedades editoriales en el 4rea,
asi como la posibilidad de estar
en contacto priacticamente con
todas las organizaciones y orga-
nismos relacionados con lo
que, para bien o para mal, serd
su profesion.

En segundo lugar, la revista
también funciona como punio
de encuentro, precisamente por
su caricter hibrido: RMC ha sido
capaz de reunir lo mismo a pro-
fesionales del periodismo en ac-
tivo, que a investigadores que
tratan temas especializados; a se-
miSlogos del sentido y la icono-
grafia, que a analistas de la
semdntica textual; a operadores
de oficinas de prensa y redaccio-
nes, que a criticos de las teorias
(induso a quienes sostenemos
que la comunicacion constituye,
conceptual y practicamente, un
campo diferenciado del manejo
de la informacion, el estudio de
los medios o el ejercicio del pe-
riodismo).

Esta virtud tiende a acentuar-
se nuevamente en un sentido do-
ble: primero, sus colaboradores

-0 colaboraciones— provienen
de diferentes dreas tanto en lo
dacademico como en lo técnico-
profesional; segundo, también
provienen de diferentes cen-
tros e instituciones estatales y
regionales, logrando en sus pi-
ginas una representacién geo-
grifica que da cuenta de lo que
se hace en diversos puntos del
pais y poniendo en contacto a
la gente del “centro” con la de
otros puntos (0 “centros”) y vi-
ceversa, lo cual es relativamen-
te inusitado en nuestro pais.
Mis adn: al reflejar la diversi-
dad de campos y puntos de vista
en y sobre lo que se hace en la
comunicacion y la informacién
en Mé&ico e internacionalmente,
Ia revista ha traspasado los confi-
nes de lo meramente académico,
lo profesional o “politico”, y asi
ha permitido romper la falsa ima-
gen de que éstos constituyen uni-
versos separados -0 separables—
dando a este campo problemati-
co una unidad y una riqueza que
ninguno de estos aspectos po-
drian conferirle por si solos.
Finalmente, la tercera fun-
cién adicional de la RMC que
me parece especialmente enco-
miable es la de mantener una
continuidad. Me refiero no s6-

lo al didlogo que se estimula en
sus paginas y del cual participan
los lectores, sino al que nos re-
monta a su tragico origen.

La revista forma parte de al-
go mids grande y complejo: la
vigencia de una memoria critica
respecto de la fragil libertad de
expresion que todavia se vive en
nuestro pais y del riesgo que
significa ejercerla a través del
periodismo. Porque a pesar de
los muchos logros de la RMC'y
de su presencia cada vez mads
nitida en nuestra vida cultural,
no podemos olvidar que su na-
cimiento se debe al asesinato de
un periodista y a la labor de la
fundacién que lleva su nombre.

El repudio que generd ese
crimen, los interrogantes que
adn quedan por responder res-
pecto de los autores fisicos e
intelectuales que lo perpetra-
ron y el hecho de que se sigan
cometiendo agresiones contra
quienes sustenten opiniones
opuestas al poder o denuncien
las irregularidades de un siste-
ma que no es impermeable a la
corrupcién (hoy, sobre todo, a
Ia que se genera a través del
narcotrifico), estos elementos
constituyen la masa critica o
campo de energia que alimenta

y da verdadero sentido al que-
hacer de la Revista Mexicana
de Comunicacion.

Con toda su diversidad te-
madtica, su formalidad y creativi-
dad, la presencia de la RMC es,
ante todo, un recordatorio de
que en México ain subsiste el
riesgo de perder la vida si la
libertad de expresion y el dere-
cho a la informacién se llevan
mas alld de los limites oficiales;
que tanto el ciudadano privado
como el informador publico
pueden ser -y con frecuencia lo
son- victimas de las diversas
formas del abuso del poder, in-
cluso de aquel que proviene del
abuso de los propios medios.

Y mientras esta negatividad
politica no sea contrarrestada
abiertamente por los funciona-
rios publicos y por la sociedad
civil -de la que la prensa es s6lo
una expresiéon- no hay eje se-
mdantico, principio teérico ni
proposicién légico-conceptual
que pueda discutirse con verda-
dera honestidad.

Celebremos entonces estos
cinco afios como triunfo de una
voluntad colectiva: la de hacer
valer la palabra para no dejar
impune un crimen contra la pa-
labra misma.l
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Javier Esteinou Madrid:

Seria fundamental que la revista tu-
viera mayor vinculacién con los me-
dios, es decir, que se difundiera mds
en televisién, radio y prensa a fin de
que su impacto pueda multiplicarse y
trascender a un terreno politico.

Alma Rosa Alva de la Selva:
Considero que la RMC se merece un
reconocimiento porque en esta tra-
yectoria de la difusién de los temas de
comunicacién, es uno de los esfuer-
zos mds sostenidos e importantes. Sin
embargo, en el contexto que empeza-
mos a vivir necesita abrirse a piblicos
mds amplios. También seria muy sana
la bisqueda de otro tipo de géneros
periodisticos para la difusién de los
contenidos, como reportajes de fon-
do, que serian de mucha utilidad para
los estudiantes.

La RMC estd llamada en estos mo-
mentos a examinar su estructura, a
repensar sus temas y asumir el retode
renovarse a partir de esta nueva etapa
que inicia al cumplir sus primeros
cinco anos.l

El Consejo Nacional para la
Ensefanzay la Investigacion de
las Ciencias de la Comunicacién
(CONEICC) desarrollara un proyecto
nacional de anélisis comparativo
del contenido de los medios
informativos regionales con el
titulo “temas, fuentes e imagenes
de provincia en los medios
informativos mexicanos”.

Este proyecto tiene como
objetivos: determinar la agenda de
temas que la prensa regional pone
a consideracion de sus lectores;
analizar los temas e imagenes que
se proyectan sobfe la provincia en
cada una de las regiones del pais
y compararlas con las referentes a
la capital de la Republica;
identificar el grado en que la
informacion sobre otras ciudades
o entidades se genera en el DF, asi
como determinar qué fuentes y
actores sociales reciben mayor
acceso a los medios informativos
y a qué instituciones y organismos
pertenecen.

El proyecto, auspiciado por la
Federacion Latinoamericana de
Asociaciones de Facultades de
Comunicacion Social (FELAFACS),
darad inicio con el Taller Nacional
de Investigacion, que se llevara a
cabo del 16 al 18 de septiembre
préximo en la Universidad de las
Américas, en Cholula, Puebla.

En el taller participaran profesores
e investigadores de las escuelas
de comunicacion pertenecientes al
CONEICC, que seran coordinadas
por el doctor José Carlos Lozano,
coordinador de investigacion del
consejo y responsable general del
proyecto.

Los resultados del andlisis
comparativo seran presentados en
marzo de 1994. m

Presidente: Jorge Calles
Sede: Cordobanes 24. Col.

San José Insurgentes.
México DF. Tel 651 9056.
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Lo esperamos en Rio

———%
Las Mercedes
ya tienen otra casa
para que usted
icoma delicioso!

RESTAURINT DE EP2C?

Excelencia en
cocina mexicana.

Guadalquivir 91,
a unos pasos de
El Angel.

Y como siempre,
Las Mercedes (l

de Darwin y Leibnitz.
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