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Los desafios de la comunicacion por el Dr. Javier Esteinou Madrid (jesteinou@gmail.com)
(Investigador Titular del Departamento de Educacién y Comunicacién de la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, Ciudad de México)

a propuesta normativa del nuevo gobierno
de Morena para regular el marco juridico
del gasto publicitario del gobierno federal
a partir de 2019, aportara diversos aspectos
muy positivos para la sociedad mexicana como son el
ahorro de recursos financieros, menor subordinacion
de los medios al Estado, fomento de la pluralidad
medidtica, la prictica de la transparencia, disminucion
de la corrupcién comunicativa, mayor democracia
informativa, el ejercicio de la rendicion de cuentas, etc.

Sin embargo, ademds de alcanzar las ganancias
anteriores, dicha reorganizacién comunicativa nacional
de naturaleza vertical, también generard diversas
consecuencias para el ecosistema medidtico nacional,
dentro de las cuales destacan, entre otras las cinco
siguientes:

1.- Considerando que los 80,000 millones de pesos
que se invierten anualmente en publicidad privada,
sin contar los 60,000 anuales que se destinan de la
publicidad gubernamental, son insuficientes para
fondear con gran impetu a todos los medios de
comunicacion colectivos existentes en México; la
nueva reduccién del 50% del gasto propagandistico del
Estado ocasionard una fuerte presion econdmica que
producird una seria crisis financiera de sobrevivencia
de la tradicional estructura medidtica de la Republica
que cimentd su operacion en recibir publicidad oficial.
2 - Estarealidad limitativa provocard una reorganizacién
darwinista de la infraestructura de informacién y
comunicacion masiva donde solo sobrevivirdn los
medios mds fuertes y los mds fragiles desaparecerdn
o tendrdn que aglutinarse en nuevos modelos
empresariales o migrar al &mbito del Internet de bajo
costo. Dicha situacion conflictiva tenderd a amplificarse
mas por la fuerte crisis previa que ya experimenta
la estructura tradicional de medios de comunicacién
nacionales, especialmente los electrénicos, al perder
progresivamente grandes publicos que emigraron
de la radio y televisiéon convencionales a las nuevas
plataformas de Internet para recibir los contenidos més
modernos que no encontraron en los medios habituales.
3.- Lareduccion de la publicidad del Gobierno Federal
alamitad, desatard una mayor competencia por obtener
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el presupuesto privado canalizado hacia esta actividad
y la bisqueda obligada de nuevos modelos de negocio.
Asi, los medios deberdn pelear con mayor agresividad
cada financiamiento ofreciendo mayores incentivos y
estimulos a consumidores y anunciantes.

4.- Dicho panorama afectard relevantemente el proceso
de formacién de la opinién publica colectiva pues se
erosionard la existencia plural de empresas que generan la
informacion, y por consiguiente, las versiones cotidianas
de larepresentacion de la realidad quedarédn cada vez mds
dependientes de las empresas sobrevivientes mds fuertes.
5.- Para encarar esta crisis del modelo de negocios de las
empresas de comunicacion, los medios estaran obligados
a buscar nuevas fuentes de financiamiento que podran
provenir, entre otras, de las siguientes tres alternativas:

Por una parte, tendrén que producir nuevos
contenidos y servicios con mayor calidad que compitan
con mayor ferocidad frente a otros mensajes para
conquistar a los auditorios, en un mercado dominado
por los monopolios tradicionales de la radiodifusién
abierta y restringida y en las plataformas digitales. Por
otra parte, ante la necesidad de crear contenidos de
mayor calidad, también se dard la produccion saturante
de bajos contendidos como infocomerciales, “noticias
virales”, contenidos soft o infoentretenimiento que
cautiven a las audiencias, descuidando los mensajes
valiosos y de calidad para nuestras comunidades que
ayuden a entender y transformar la realidad. Con ello,
se acentuard la degradacion de la esfera comunicativa
y cultural de la Republica al contar con informacion
parasitaria en grandes cantidades.

Finalmente, por otra parte, bajo la consigna
de ejercer el ahorro para subsistir, se liquidardn a
periodistas, comunic6logos, productores, escritores,
fotégrafos, creativos y otro personal especializado que
han trabajado en el Gobierno Federal, en algunos casos
durante décadas, para recortar sus gastos.

Al respecto es necesario preguntar ;Cémo equilibrard
el nuevo gobierno de la Cuarta Transformacion de
la Republica el sacrificio del gremio profesional de la
comunicacion, para beneficiar a otros sectores sociales? I




