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Editorial

Múltiplesideas se objetivan en propósitos ypro-
yectos esperando ser cumplidos en este tiem-
po inaugurado por 1993.

En~también nos proponemoscumpliralgunas
tareas. Iniciamosuna nueva época pero todavía hay que
consolídamoscomomediodecomunicaciónuniversitario:

En la búsqueda de nuestra identidad como proyecto
educativo, promovemos un proyecto de servicio social
dirigido a todos los estudiantes universitarios -de
cualquier universidad o carrera-, que crean en la
universidad y quieran practicar y participar en la labor
de hacer del periodismo universitario un medio de
integración de nuestra cultura académica.

Continuaremos realizando eventos académicos ycrean-
do espacios de comunicación para debatir sobre los
problemas que afectan el quehacer universitario; y por
supuesto, seguiremos publicando los resultados de
este proceso de reflexión colectiva en los cuadernos
"Reencuentro con ..."

Especialmente, buscaremos apuntalar la revista en su
nueva forma, mejorando la calidad de la edición y
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ampliando su público "más allá de las fronteras" de
Xochimilco.

Pensando en ello, este número analiza y discute
sobre la evaluación académica y su correlato ideo-
lógico en la metáfora de la "excelencia académica",
al mismo tiempo que se reflexiona sobre la función
social de la universidad en la formación de cuadros
profesionales.

En seguida nos recreamos e instruimos con nuestras
propias imágenes de la vida, hablando sobre: la escri-
tura, elmundo imaginario del hombre contemporáneo,
el desamor, la identidad mexicana, y en particular
sobre la vida en nuestra universidad.

En el espacio dedicado a los paradígmas de pensa-
miento, se incluye un texto: uno que nos explica
los términos del "Nuevo Paradigma Ecológíco", y
otro más sobre el carácter instrumental de la
comunicación, inscrita en la lógica del mercado.

Finalmente, esperamos que disfruten una pequeña
muestra de la creación poética y narrativa de algunos
de nuestros profesores y amigos. O
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Lacomunicación mexicana ba·o los dictados
de las le es del mercado

Javier Esteinou Madrid
Profesor-investigador del Departamento de Educación y Comunicaciori (DCSH/UAM-X)

El proceso de transformacíón
moderna que ha experimen-
tado México desde 1992, en

particular, con los preparativos que
se han realizado para consolidar el
Tratado de Libre Comercio con
Estados Unidos y Canadá, están
produciendo profundos cambios en
las estructuras económicas, políti-
cas, sociales, agricolas, tecnológicas,
mentales, legales, etc., de nuestro
país. Éstas, a su vez, están mo-
dificando los sistemas de vida,
organización, trabajo, educación,
producción, competencia, etc. de la
mayoría de la población nacional.

Estas modificaciones no sólo están
impactando en la base económica y
política de la sociedad mexicana,
sino sobre todo en la estructura
cultural e Informativa de nuestro
país. Por ello, hoyes sumamente
importante analizar cómo la aplica-
ción de las leyes del mercado en la
etapa de la globalización cultural
transformarán el esqueleto y la di-
námica de nuestra comunicación
nacional.

Reflexionando sobre esta realidad,
observamos que para que elmodelo
de desarrollo neoliberal se pueda
realizar en México, es indispensable
la presencia de nuevas condiciones
legislativas, productivas, técnicas,
laborales, jurídicas, etc., pero ade-
más exigela presencia insustituible
de una nueva conciencia masiva
neoliberal que respalde y afiance
las acciones anteriores. Percibimos
que dicha conciencia intentará pro-
ducir, a nivel masivo a través de los
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medios electrónicos de comunica-
ción, las condiciones subjetivas
necesarias para el funcionamiento
de nuestra sociedad dentro de las
nuevas relaciones competitivas del
mercado mundial.

La presencia de dicha conciencia
neoliberal implica que hoy entra-
mos en la etapa de desarrollo
nacional que nos obliga a aceptar la
salvaje propuesta de asimilar
indiscriminadamente los principios
del "laísserfaíre" en todos los órde-
nes, especialmente en el terreno
culturalycomunicacional, para ser
eficientes ante la nueva globalidad
internacional. Bases que en la prác-
tica real plantean que en vez de
fortalecer nuestro espíritu nacio-
nal frente a este período de apertura
cultural, este erosione más sus
valores para incorporamos efící-
entemente como sociedad y sin
restricción alguna a la nueva es-
tructura de competencia y de
acumulación de los mercados
mundiales. Es decir, ante elfortale-
cimiento en nuestro país de las
tesis neoliberales que sostienen el
adelgazamiento, la privatización, el
repliegue, la desregulación, la
globalización y la transnacíona-
lización de todos los campos de lo
público; hoy se formula, cada vez
más con mayorconvencirniento que
la rectoría cultural de la sociedad
mexicana no debe conducirse por la
acción interventora del Estado, sino
por el equilibrio "natural" y perfecto
que produce el juego de las libres
reglas del mercado entre producto-
res y consumidores. De esta forma,

para adecuar el espacio cultural de
la sociedad mexicana a las nuevas
necesidades del mercado, se altera
la concepción tradicional de laadivi-
dadcomunicaiiua que la comprendia
como un producto social y se pasa,
con mayor velocidad, a entenderla
ahora como unn simple mercancía
más que debe estar regida por los
principios de la oferta y la demanda.

Relación de mercado que en este
período histórico de desarrollo na-
cional, en el fondo, es una falsa ley
entre libre oferta y demanda entre
fabricantes y compradores, por las
siguientes dos razones:

En primer lugar, porque esta reali-
dad se encuentra profundamente
alterada por la deformación delcon-
sumo que actualmente realiza la
actividad publicitaria de los mono-
polios económicos. Es decir, en la
sociedad mexicana de 1990 en
muchos terrenos ya no existe una
demanda natural del consumidor,
sino una decisión o gusto inducido
por la enorme saturación publicita-
ria que cotidianamente producen
los medios de comunicación de
masas sobre los diversos campos
de conciencia de la población. Por
consiguiente, en muchos casos el
mercado ha pasado de ser una rela-
ción de equilibrio natural entre los
elementos económicos dela produc-
ción y elconsumo, para convertirse
en la imposición de una relación
artificial de los grandes monopolios
sobre la población, para satisfacer
sus necesidades de concentración
material.
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En segundo lugar, porque aunque en
la exposiciónteórica de las tesis de la
librecompetencia se formula que ésta
se da con toda libertad, en la práctica
realdelliberalismomás avanzado que
hoy experimentamos se confUTnague
ésta no existe con dicha apertára,
pues se da, cada vez con mayor fre-
cuencia,un proteccionismoacentuado
de las economías más desarrolladas
en favorde sus áreas económicas más
frágiles y en detrimento de las más
débiles.Esto significaque a través de
la aplicacióndelos principios delmer-
cado, a lo que nos enfrentamos en el
fondo no es a una dinámica de libre
competencia, sino al autoritarismo
económicode los grandes trusts que
actúan en nuestro país.

En este sentido, el mercado se con-
vierte en el condicionanie central
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del cual se deriva el origen, el sen-
tido y el destino de la producción
cultural y comunicaiiua en nuestro
país. Es decir, dentro del nuevo
modelo de desarrollo neoliberal que
ha asumido nuestra sociedad, la
verdadera reactivación del proyecto
de comunicación y de la cultura
nacional, no surge de la antiquísima
demanda por resolver las necesida-
des sociales más apremiantes de la
población, sino que se deriva de la
incorporación acelerada de nuestra
sociedad al mercado mundial, que
no es otra realidad que la reac-
tivación y la wnpliación intensiva
del proyecto super transnacionai en
la periferia:

En términos educativos esto signi-
fica que serán cada vez más las
bases de la mercadotecnia las que

gobernarán la orientación y la ac-
ción de las instituciones culturales y
comunicaiiuas de nuestra Nación, y
no las directrices del desarrollo
social y espiritual de nuestra co-
munidad. Es decir, lamodemización
neoliberal básicamente reduce el
proyecto comunicativo y cultural del
Estado y de la sociedad afortalecer
y expandir las relaciones de merca-
do en nuestra República, y no a
ampliar y reforzar los procesos cul-
turales más abiertos, democráticos
y participativos que durante tan-
to tiempo han demandado los
grandes sectores básicos de nues-
tro territorio.

Esto significa que al ser regida la
comunicación y la cultura por las
leyes del mercado, el proyecto de
conciencia que se elaborará a tra-
vés de los medios de comunicación
será eminentemente una propues-
ta lucrativa, que se regirá por los 4
siguientes principios:

En primer término, buscará conse-
guir cada vez más la ganancia a
corto plazo a costa de lo que sea.
Mientras menor sea el tiempo de
recuperación de la inversión reali-
zada, mayor atractivo tendrá el
proyecto. Esto quiere decir que las
inversiones mayoritarias que se
destinarán al terreno cultural y
comunicativo estarán definidas muy
directamente por la rapidez de la
ganancia económica.

Por ejemplo, en el terreno económi-
co encontramos que la aplicación
de los principios de mercado al área
forestal han producido la devas-
tación de los bosques de Morelia,
Michoacán, y muchos otros esta-
dos de la República, al practicarse
una tala inmoderada y saqueo ili-
mitado de las zonas verdes con
objeto de obtener una rápida ga-
nancia(l). Esta actitud de saqueo y
depredación material también se
traduce, con idénticas característi-
cas, al terreno de la cultura, por lo
que con elTratado de Libre Comer-
cio habrá que esperar el incremento
de una erosión mental de grandes
dimensiones sobre las bases de
nuestra identidad nacional.
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En segundo lugar, la ganancia será
solicitada en términos monetarios
y no de otro tipo de retribución.
Para la realidad cultural e informa-
tiva esto significa que aquellas
actividades que no produzcan "ga-
nancias pecuniarias" sino de otro
tipo, no serán apoyadas.

En tercer término, así como en el
terreno productivo para conservar
el precio de las mercancías la ley de
la oferta y la demanda del mercado
obliga permanentemente a desper-
diciar miles de toneladas de
productos en un país plagado de
carencias vitales, de igual forma la
aplicación de los principios del
mercado al campo de la conciencia
obligará a producir a través de las
industrias culturales las ideologías
parasitarias más rentables ya sa-
crificar los valores más importantes
que nos constituyen como comuni-
dad y Nación por no ser altamente
lucrativos en términos monetarios
y de corto plazo. Es decir, en una
sociedad regida exclusivamente por
los principios de la oferta y la de-
manda, el mercado liquidará
"naturalmente" a todas aquellas
formas culturales que son "ínefí-
cíentes" para respaldar e impulsar
el proceso de sobre acumulación y
super consumo social.

Hay que recordar que el mercado
por sí mismo no tiene ética, ni se
preocupa por lo humano y lo social.
Su objetivo es la rápida y creciente
acumulación de riqueza a expen-
sas de lo que sea. Por consiguiente,
es una ley que introduce en las
comunidades la relación social
salvaje.

Por ejemplo, mientras a nivel de
desarrollo material en la década de
1990 en el país existe un altísimo
déficit lechero de más de cinco mi-
llones de litros anuales, una
desnutrición crónica en más del
50% de la población económicame-
nte activa (2), un bajo rendimiento
escolar por el hambre, una anemia
en seis de cada diezmexicanos, una
pobreza extrema en más de 17 mi-
llones de mexicanos (3), etc., en ese
mismo periodo las empresas des-
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pilfarraron o destruyeron en 1991
más de 2,000 toneladas de frutas
en Chilpancingo, Guerrero, 40 to-
neladas diarias de tomate y calabaza
en Tulancíngo, Hidalgo, cientos de
toneladas de azúcar en Guadalajara,
Jalisco, 35 mil toneladas de soya en
Culiacán, Sinaloa, 15 mil tonela-
das de jítomate en Morelos, 16,800
toneladas de tejocote a nivel nacio-
nal, etc. para conservar los precios
competitivos de los productos (4).

De igual forma, mientras en nues-
tra sociedad existe la urgente
necesidad de construir una cultura
ecológíca, una cultura del agua, de
la civilidad urbana, de la racio-
nalización de los recursos no
renovables, de la tolerancia huma-
na, de la defensa de las especies
animales, de protección a la vida,
etc., para sobrevivir como socie-
dad, los canales de información
regidos por los principios del mer-
cado construyen permanente una
atmósfera de desperdicio cultural
al producir una cultura de la frivo-
lidad, del hiperconsumo, una
cultura de la "novedad", de la
transnacionalización, etc., que nos
llevan a malgastar la enorme ener-
gía humana que existe en el país
para enfrentar nuestros grandes
problemas de crecimiento.

En este sentido, nos preguntamos sila
aplicación de las leyes delmercado al
campo económicodurante los prepa-
rativos para el ingreso al Sistema
General de Aranceles y Comercio
(GATI1y el acceso al Tratado de Libre
Comercio,produjeron una gran quie-
bra de la industria electrónica, metal
mecánica, agrícola,textil, así comode
plástico, de alimentos, de tejido,
mueblera, de calzado, restaurantera,
de la transformación, al pequeño co-
mercioy a muchos otros más; ahora,
con el reinado de los principios del
mercado en el terreno cultural, ¿cuá-
les son las cosmooisiones y las
ideologías culturales propías de nues-
tracivílización nacional que quebrarán
ante laproduccíónde laenonnecultura
parasitaria que producirá el proyecto
de acwnulacíónmaterial aescalasupet
transnacionoi a través de las indus-
trias comunicaiioas?

PARADIGMAS

Encuartolugar, esteprocesoneoliberal
demercantilización extrema dela cul-
tura y la comunicación funcionará
bajo la tendencia de producir, exclu-
sivamente, aquella conciencia,
educación, tradición e idiosincrasia
que sea funcional para incrementar el
proyecto de acumulación de capital,
especialmente a escala rnega trans-
nacional, ymarginará la construcción
de las políticas culturales orgánicas
que urgentemente requiere nuestro
proyectodedesarrollonatural. Deesta
manera, podemos decirquealacercar-
se el final del siglo xx, el proyecto
neoliberal introducido al país formará
intensivamente una nueva "Cultura
Chatarra" de la expansión del capital
y una reducción de la cultura de la
humanización y la sobrevivenciahu-
mana, pues no es lucrativa formarla
para éste, amenos quellegueafases en
las que este deteriorohumano y social
entre en contradicción con la tasa de
concentración de la riqueza.

Bajo esta perspectiva, debemos con-
siderar que así como el Estado no
puede dejar cantidad de activida-
des en manos del sector privado, a
riesgo de que desaparezcan -como
es el caso de la medicina preventi-
va, la generación del transporte
urbano público o la creación de
ciencia básíca-, así tampoco puede
delegarse a éste la construcción de
una "Cultura Social para la Sobre-
vivencia Nacional", pues aunque a
largo plazo es lo más rentable que
existe, no es lucrativa a corto plazo.
Por ejemplo: en el campo de la fisica
el descubrimiento del "Boscon de
Híggs" o el invento del acelerador de
partículas más costoso delmundo, el
"SSC", no pudieron desarrollarse
sin la aportación multimillonaria
de los Estados de la Comunidad
Económica Europea y del Estado
Americano (5). De igual forma, la
formación de una cultura ecológica,
de una cultura de conservación de
las especies que componen conser-
vación de la cadena de la vida, de
una de la defensa de los ancianos,
de una del cuidado del Planeta Tie-
rra, de una de la convivencia civil,
de una de revaloracíón de lo nacio-
nal, etc., que son niveles de
cerebralídad mínimos que requeri-
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mas para sobrevivir en sociedad,
tendrá que ser creada por el Estado,
ya que para el sector privado no es
rentable efectuada.

En este sentido, por nuestro propio
bien, estamos obligados a preguntar-
nos con todo rigor: ¿Hasta dónde, a
mediano y largo plazo, este modelo de
desorrdlo creará una cultura que pro-
picie elverdadero aecimieniode nuestra
sociedad o producirá un retroceso del
avance del Hombre? ¿Qué acciones
culturales debemos de realizar para
reforzar nuestra identidad nacional
dentro de los marcos de los principios
del mercado? ¿Cómo producir unacul-
tura. del desarrollo social dentro de la
dinámica. de la oferta y la demanda?

De aquí la necesidad urgente de re-
flexionar sobre nuestra culturay sobre
la acción que deben ejercer los medios
de comunicación para conservar su
esencia nacional dentro de la dinámi-
ca de acelerado cambio modernizador
que viveelpaís, ya que elproceso de la
globalización mundial nos lleva a la
creación de un nuevo orden cultural
que modificará los contenidos y las
fronteras ideológicas de los actuales
Estados nacionales. De 10contrario, el
alma cultural de nuestra sociedad co-
rreráel gran riesgodequedar sepultada
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por los nuevos espejismos de la mo-
dernidad y sus derivados simbólicos
parasitarios de esta nueva fase del
desarrollo de la sociedad capitalista
internacional. O

NaTAS
(1) "La Ley de la Oferta y la Deman-
da es la que debe regir el mercado",
El Financiero, 13 de agos to de 1991;
"Saquean industriales los Bosques
de Míchoacán", Excélsior, 24 de sep-
tiembre de 1991.

(2) "41 millones de mexicanos sin
acceso a los mínimos esenciales de
nutrición", El Financiero, 15 de oc-
tubre de 1991.

.(3)"41 millones de mexicanos sin acce-
so a los mínimos esenciales de
nutrición", El Financiero, 15 de octu-
bre de 1991; "Padecen anemia 6 de
cada diez mexicanos, afirman especia-
listas", Excélsior, 21 de octubre de
1991; "Deficitaria en 5 millones de Its.
la producción lechera nacional",
Excélsior. 21 de noviembre de 1991.

(4) "Por día se hechan a perder 40
toneladas de tomate y calabaza en
Tulanctngo", Excélsior, 6 de sep-
tiembre de 1991; "Se pudren 200
toneladas de frutas cosechadas en
Guerrero", Excélsior, 20 de septiem-
bre de 1991; "Sob reofer ta azucarera

en México: Dos millones de tonela-
das", Excétsior, 21 de septiembre de
1991; "Nadie compra a labriegos
sinaloenses 35 mil toneladas de soya:
Crisantes Encíso". Excélsior, 14 de
octubre de 1991; "Quince mil tone-
ladas de jitomate perdidas en
Morelos", Excélsior, 20 de octubre
de 1991; "Se desperdician 16,800
toneladas de tejocote por año",
Excélsior, 11 de noviembre de 1991.

En este mismo período de necesidades
urgentes. México importó del exterior a
precios de dumping 2 millones 500 mil
toneladas de azúcar, equivalentes a
casi 8 meses del consumo nacional,
dejándose de comercializar parte de la
última zafra con una pérdida superior
a 250 mil millones de pesos. "Aprecios
de dumping México importó en los úl-
timos 18 meses 2 millones 500 mil
toneladas de azúcar", El Financiero, 18
de octubre de 1991. Fenómeno que
también aparece en el resto de los
países industrializados y subdesarro-
llados al perder respectivamente de
160 a 168 millones de dólares anuales
los primeros y 26,000 millones de dóla-
res los segundos, en el terreno agrícola.
al aplicarse puramente los principios
de la "Ley del Mercado". "Pérdidas
millonarias por distorsión en el merca-
do agrícola". Excélsior, 16denoviembre
de 1991.

(5)"¿ReaImentedebemos confiartodoa la
IniciativaPrivada?:Elcaso de laFísica",El
FTnanciero, 1de noviembre de 1991.
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