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® Dejarla fuera del acuerdo no la exenta de graves efectos

El peso del Tratado de Libre
Comercio sobre la cultura nacional

Duronte las negociaciones efectua-
das entre México, Estados Unidos y
Canadé para formalizar el Tratado de
Libre Comercio, la informacién que ha
fluido para la opinién publica nacional
no ha sido ni coherente ni totalmente
consecuente con los planteamientos
centrales del acuerdo debido a que,
en algunos casos, ha habido declara-
ciones acerca de que ciertos rubros sf
se considerarfan en las negociaciones
pero otros no. Tal es el caso de la
comunicacién y la cultura: en los pri-
meros momentos se mencioné oficial-
mente que sl se tomarfan en cuenta
dentro de las negociaciones y, poste-
riormente, se indicé que siempre no.

Herminio Blanco, director de la Co-
misién Negociadora Mexicana declaré
que “en principio sf se incluirdn las in-
dustrias del entretenimiento o culturales
como son la radio, la televisién, la ela-
boracién de libros, revistas y arte pues
son sectores productores de servicios y
los servicios sf se negociarén” (cable de
Notimex 25/VI/91). Paradéjicamente,
en ofra ocasién el titular de la Secretaria
de Comercio, Jaime Serra Puche, decla-
ré que tales realidades no se incluirfan
dentro del acuerdo por “no ser dreas
importantes para el desarrollo nacional
y ademds [porque] la cultura mexicana
posee una gran solidez que le viene de
la herencia cultural de los mexicanos,
por lo que no requiere ser protegida”
(Excelsior 18/VIII/91).

A pesar de estas contradicciones,
hasta el momento el Estado mexicano
ha hecho estudios directos para ne-
gociar sobre todos los aspectos que
se consideran vertebrales para la exis-
tencia libre y soberana de una socie-
dad: excepto para la cultura y las
comunicaciones, con lo que se deja
el disefio de tales politicas culturales
a la voluntad de las libres fuerzas del
mercado ya que se piensa que “no
son instancias importantes”.

Asi, por ejemplo, se han considera-
do los bases sobre el acceso a los
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mercados, los reglamentos del comer-
cio, la ley de inversiones, la propiedad
intelectual, los servicios, la reglamenta-
cién bancaria, la transformacién de las
telecomunicaciones y el acceso al sector
de servicios, pero no se ha considerado
lo crucial y estratégico que es normar el
funcionamiento de los flujos culturales y
Ja operacién de las industrias comunica-
tivas para conservar una nacién unida,
sélida y con existencia propia. Incluso,
se puede subrayar que en los acuerdos
se pensé incluir, con todo rigor, algunos
aspectos menos relevantes que la cultu-
ra y las comunicaciones para el creci-
miento nacional, como son la protec-
cién de las patentes, la propiedad inte-
lectual, las marcas, la piraterfa y la po-
sesién industrial. Esto, debido a que los
Estados Unidos no pueden establecer
un Tratado de Libre Comercio con nin-
gun pafs donde no exista una sélida Ley
de Patentes y de Proteccién a la Propie-
dad Intelectual, ya que para la inversién
extranjera es fundamental proteger sus
inventos o descubrimientos para evitar
que los roben y, en consecuencia, pre-
venir la competencia desleal.

Por ello, todas estas realidades se ven
desde la perspectiva del copyright y no
de la proteccién del histérico-patrimonio
cultural. Es decir, desde el dngulo anglo-
sajén de los derechos de autor, que se

refieren més bien a conservar las paten-
tes y marcas para proteger al productor,
mds que al autor de la obra, minimizan-
do asfla propiedad y la participacién del
creador del bien cultural. Para los nor-
teamericanos, la violacién al derecho de
autor es una traba al libre comercio, o
sea sélo se ve en términos de negocios:
si inviertes debes ganar, y no es justo
que otro que no invirtié esté ganando.

Sin embargo, el hecho de que existan
estos vaivenes polfticos por saber si la
cultura y la comunicacién se incluirén,
oficial y directamente, dentro del Trata-
do de Libre Comercio o no, no significa
que estas realidades queden fuera sino
que también se verén afectadas por sus
procesos globalizadores debido a dos
razones:

Primero, porque las modificaciones
que en 1989 hizo el Estado mexicano al
reglamento de la ley para promover la
inversién mexicana y regular la inversién
extranjera en el pafs, facilitan enorme-
mente y sin. mayor control, la inversién
de capitales extranjeros en el campo de
los telecomunicaciones, la educacién y
las comunicaciones. Ademds, ya se ha
reconocido publicamente que “el Esta-
do sélo se reserva en exclusividad la
comunicacién via satélite, los telégrafos
y el correo; el resto del sector de teleco-
municaciones queda abierto a la inicia-
tiva privada” (Excelsior 30/X/91), donde
puede incluirse al capital extranjero.
Esto ocasionarfa con mayor rapidez la
penetracién y formacién de una cultura
super transnacional en nuestra socie-
dad en detrimento de la propia.

Todo lo anterior significa que la cul-
tura nacional —entendida como la ar-
ticulacién de un sistema de creencias,
valores, principios, tradiciones y com-
portamiento propios de nuestro proce-
so histérico— no serd protegida por la
legislacién sobre la propiedad intelec-
tual, las patentes y las marcas, sino que
Unicamente quedaré .defendida por la
ley de la oferta y la demanda; lo que
quiere decir, que el proceso de promo-
cién y defensa de nuestra cultura que-
dard, bdsicamente, en manos de la
dindmica salvaje de la mercadotecnia
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de las grandes empresas monopdlicas
que alteran, suprimen o acomodan toda
significacién o sentido colectivo con tal
de vender y concentrar mds.

En segundo término, debido a que,
segun las clasificaciones econémicas
formales, la cultura queda considerada
dentro del sector de los servicios, lo que
implica que se le ubicarfa dentro del
drea del turismo y, al negocidrsele den-
tro del Tratado de Libre Comercio, im-
plicitamente se negociarfa la cultura y
sus productos derivados como una zona
que también debe ser regida, principal-
mente, por las leyes del mercado. Asf, al
quedar ubicada la cultura dentro del
émbito de los negocios turisticos, “los
prestadores de este servicio querrén
aprovechar tanto nuestro folklore como
nuestros monumentos y la rica cultura
mexicana para atraer turismo y hacer
negocio. Lo que impulsaré este proyecto
serd el arte ya probado comercialmente,
como los bailes folkléricos, los maria-
chis, las ruinas arqueolégicas, los mu-
seos y los eventos culturales redituables.
Llevarlo a cabo implicarfa para la cultura
nacional que, por ejemplo, los centros
turisticos contrataran artistas y pintores
para que les hicieran cuadros o murales
y, bajo esta forma, tendrian una ocupa-
cién transitoria dentro de los actos turfs-
ticos, de los bares, de las tareas recrea-
tivas, etcétera.” (El Financiero 15/X/91)

De esta manera, despejando las fan-
tasfas que hay alrededor de los benefi-
cios culturales que aportaré el Tratado
de libre comercio a nuestra sociedad,
tenemos que asimilar que el fomento de
nuestra cultura no tendré que ver con la
realizacibn de un mayor intercambio
cultural entre las tres naciones, como
seria el apoyo al campo cientifico, artfs-
tico, literario, académico, técnico, musi-
cal, humanistico, musical, poético, es-

cultérico, teatral o filoséfico, sino que
estarfa fundamentalmente relacionada
con la intencién de sacarle el mayor
provecho mercantil a nuestra gran cul-
tura nacional para incrementar el pro-
yecto de acumulacién monopélico. Hay
que recordar que en la esencia pragmd-
tica y monetarista de la naturaleza del
Libre Comercio lo importante es la ga-
nancia lucrativa y no el desarrollo del
conocimiento, €l incremento de la com-
prensién de nuestras culturas y la pro-
mocién de la sensibilidad humana; por
lo que, por ejemplo, en el acuerdo esta-
blecido entre Canadd y Estados Unidos
en 1988 el imperio yanqui jamés abrié sus
puertas a la literatura de Canadd.

Esto quiere decir que el peso bésico
que recibird nuestra estructura cultural
con la presencia del Tratado de Libre
Comercio seré la introduccién y el for-
talecimiento de una comunicacién y cul-

tura fundada en las premisas de los
contenidos publicitarios, la violencia te-
mdtfica, el consumo exacerbado, la in-
vasién de la privacia, el menosprecio del
individuo, la imposicién mental del prin-
cipio de la ganancia a toda costa, la
frivolidad, la informacién parasitaria o la
cosmovisién hollywoodense de la vida.
Es decir, la formacién de una “Cultura
Parasitaria” que nada tiene que ver con
la resolucién de nuestras grandes nece-
sidades estructurales de crecimiento
material y espiritual que tenemos que
cubrir como pueblo y civilizacién para
sobrevivir.

Frente a esta perspectiva, es necesa-
rio considerar que hasta el momento, “el
principal patrocinador de las actividades
culturales en México ha sido el Estado,
partiendo de la educacién bésica y pa-
sando por el nivel universitario, hasta
abarcar todo lo que es arte la difusién.
Entonces, si no se contempla una ma-
nera de proteger estos subsidios del
Estado para apoyar las actividades an-
teriores, lo mds probable es que, cuan-
do se firme el Tratado de Libre Comer-
cio, la contraparte estadunidense exigird
que esas subvenciones se reduzcan o
desaparezcan para tener la posibilidad
de competir en igualdad de circunstan-
cias”. (E! Financiero 16/X/91). Pero
2qué sucederd con nuestro proyecto
cultural? Para responder debemos to-
mar en cuenta que “el fomento a lo
cultura mexicana es ofra cosa y no le
corresponde a los empresarios este ser-
vicio porque ellos no van a fomentar una
actividad en la que no ganarén. El fo-
mento cultural le corresponde funda-
mentalmente al Estado y a sus érganos
del gobierno”. (El Financiero 15/X/91).

En este sentido podemos decir que al
no incluir expresamente la cultura den-
tro de la accién trinacional de libre mer-
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O presidente: Enrique
Sanchez Ruiz

Encuentro iberoamericano
de comunicacién

La Asociacién Latinoamericana de
Investigadores de la Comunicacion
(ALAIC), la UNESCO, el Centre d'Investiga-
(6 de la Comunicacié Generalitat de
Catalunga (CDEIC) y la Sociedad Catala-
na de Comunicacién, invitan a los inves-
tigadores en la materia al l1l Encuentro
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Iberoamericano de Investigadores de la
Comunicacion que se llevard a cabo del
29 de junio al 3 de julio de 1993 en la
Facultad de Ciencias de la Informacién
dela Universidad Auténoma de Barcelo-
na (UAB), en Bellaterra, Barcelona.

Este encuentro fiene como objetivos
dialogar e intercambiar experiencias en-
treinvestigadores, a fin de crear vinculos
de trabajo y promover la investigacién
en el campo de la Comunicacion.

En las conferencias participardn in-
vestigadores, profesores y estudiantes de

maestria y doctorado de diversos paises
hispanoamericanos, de Portugal y de
Espaiia, quienes tratardn temas relacio-
nados con la comunicacién y la cultura
de Europa Ibérica y de América Latina.

El coordinador general es Manuel
Parés i Maicas y, entre los participantes,
estardn: Enrique Sdnchez Ruiz, de la
Universidad de Guadalajora y actual
presidente de ALAIC; José Marques de
Melo, de la Universidad de Sao Paulo; y
Miguel de Moragas, de la Universidad de
Barcelona.

El evento es organizado por la Cdte-
dra UNESCO de Comunicacién de la Fa-
cultad de Ciencias de la Informacién de
la UAB.

Mayores informes en la sede de
ALAIC
(Fabiola N. Peraféan){

Nueva Sede en México:
CEIC/U de G Apartado postal
6-216 Guadalajara, Jalisco
México.

Tel: (3) 623 75 05
Fax: (3) 623 75 31



cado, eso no significa que esté exenta
de sufrir las consecuencias de tan tras-
cendental fenémeno pragmotico, sino,
mos bien, que se manejard por debajo
del agua, como hasta ahora ha sucedi-
do con la difusién de las series nortea-
mericanas de television, la transcultura-
cion cotidiana, la circulacion de ideolo-
gias pro yanquis, el debilitamiento de la
identidad nacional, la circulacion de los
valores transnacionales y la creacion de
una psicologia consumista de las em-
presas extranjeras en nuestro pais. Es
decir, no incluir estos aspectos en las
negociaciones no implica que se con-
serve y fortalezca nuestro proyecto cul-
tural interno sino que las grandes em-
presas monopoélicas, nacionales y trans-
nacionales, continuarén con las manos
libres para actuar sobre el campo &l la
conciencia y la cultura nacional, a través
de los medios de comunicacion y, en
especial los electronicos, para modelar
nuestra idiosincrasia de acuerdo a sus
necesidades de acumulacion de capital.
Situacion que acentuaré la creacion de
una cultura colectiva cada vez mos pa-
rasitaria, pues serd crecientemente més
informadora de lo ajeno y evasora de lo
propio.

Es necesario reflexionar acerca de s
ya se modificaron diversas posiciones
estratégicos de nuestra existencia como
nacién, como son la ley de inversiones
extranjeras, el mercado de valores, la
petroquimica secundaria, las telecomu-
nicaciones, los relaciones Estado-Igle-
sia, los servicios, la mineria, la banco, el
ejido, los lineos aéreos y los puertos,
para darle todas los facilidades al capital
transnoCJonol con lo intencion de definir
nuestro proyecto de desarrollo neolibe-
ral. Ahora, ¢qué impediré que nuestra
cultura, comunicocion e identidad na-
cional no se adapte, debilite o destruya
s la dinémico de expansién del mercado
mundial asi lo requiere para avanzar
sobre nuestra Republica?

Por esta razén, dentro de este nuevo
modelo de desarrollo modernizador que
ha elegido seguir el Estado mexicano
para las préximas décadas de creci-
miento del pais, consideramos indispen-
sable que se efectue uj;ia reflexion explo-
ratoria que analice esta realidad y for-
mule distintas posibilidades de accién
sobre lo que debe hacer el Estado y la
sociedad civil para encorar madura-
mente el panorama futuro de la culturo
nacional via los industrias de la comuni-
cacion. i

O Espafia: los nuevos limites de la television sin fronteras

Barcelona, Espafia.- La television en Europa, dentro del contexto de la integracion de lo
comunidad Europeo, resulto un punto de referencia muy significativo cuando se hablo del
coso espafiol.

Lo television espafiolo en pleno formacién, y por ende, en plena crisis, marca importantes
pautas no sélo para el resto de los paises de la Comunidad Europea, s:ino también para lo
propia formacion de un nuevo concepto de television.

Espafia condensa, en ella misma, modelos televisivos que hacen referencia tanto a las
formas mos tradicionales (la television estatal) como a las formulas mds avanzadas de las
empresas privadas y de las autondmicas. Tecnoldgicamente cuenta con television interactiva
y de alta definicion, via satélite, asi como las Ultimas innovaciones: videotexto y teletexto.

La television europea debe considerarse, desde este punto de vista, como una television
que en diez anos (a partirde la privatizacion) ha revolucionado su estructura técnica, operativa,
de programas y de audiencia; cambios que han efectuado televisiones de otras regiones del
mundo en unos 20 o 30 afios. Desde esta perspectiva valdria la pena sefalar ciertos datos
histéricos que ayuden a establecer un punto de base.

Lo televisidn espafolo inicié su transformacion o finales de los ochenta. En el 88 se aprobo
lo ideo de contar con uno nueva férmula televisivo: la privado; por lo que se establecid, un
afo después, uno ley correspondiente. Su mayor innovacién: lo puesto en marcho de tres
canales de television privado: Antena 3, Tele 5 y Canal Plus.

Sobre estos cambios ya habian surgido afios otrés (1 984) nuevos formulas televisivos: los
televisiones autonémicas; porejemplo, las televisiones catalana, vasca y gallega. Estas nuevas
formas del audiovisual emergen con lo idea de equilibrar la sobrecarga de programas,
provenientes de la television madrilefia, asi como de otorgar voz a los intereses y cultura de
los autonomias espafolas, hasta ahora 17.

Todos estos giros establecen otros factores dentro del juego televisivo: fragmentacion de
una audiencia que habia permanecido fiel o la televisién estatal; introducciéon de la
competencia en nivel nacional e internacional; y el control remoto (zaping).

Los modelos son sugerentes; no obstante, lo crisis mayor se observa en los contenidos y
los posibles formas de financiamiento poro cado una.

Lo television estatal, sin poder aun definir sus nuevos funciones con la llegado de la
television privado, compite y pierde su rumbo frente o ello. A pesar de ello 1YE-I, el primer
canal de la television espafiolo de nivel nacional, sigue siendo el de mayor roting. Las
television.es privados alin no se acostumbran a la idea de existirbuscando -desde este punto
de visto- llenar hasta -1,8 horas de transmision por coda canal. Ante lo rapidez con lo que se
ha expandido el modelo, la penuria lI6gicp de programas y los horarios de transmision se
llenan con programas de corte estadunidense: variedades, peliculas, informativos y, sobre
todo, interminables horas de concurso.

Las televisiones autonomicas parecen tener un rumbo moés digno de ajuste. Su
efervescencia podria corresponder al uso que se hoce del video en América Latino en
nivel regional. Programas culturales de calidad, sobre todo lo que respecta a programas
informativos y documentales. Una ruto que, en un futuro, podria morcar la pauto de una
television mas singular.

Con politicas bien definidas desde un principio por la Ley de lo Television Privada (1 989)
se morca el tono en el que se han de desenvolver los nuevas televisiones espafolas: 15 por
ciento de produccion propio, 40 de programacion proveniente de lo Comunidad Europeo y
otro 40 de peliculas que deben provenir de la mismo Comunidad.

En 1990 el gobierno espafiol encprg6 la fabricacion de HISPASAT o la compafiia francesa
MATRA. Estos satélites (de difusion directa y que pueden ser captados por pequefios antenas
de 40 y 50 cm) empezaran o funcionar o partir de 1993; dicho tecnologia es uno pruebo
mas de la demanda de programas que sufre la television espafiola. Lo television privada,
presionado por la fuerza de la television estatal y las televisiones autonémicos, ha solicitado
nuevos canales de difusién directo: cinco en un primer momento poro lo television via satélite,
amén de una ultima solicitud; ocho de 16 canales de servicios fijos: Telecinco y Canal Plus
han solicitado cinco canales, Antena 3, dos, y 1VE tres. Golovision y Rupert Murdoch también
quieren contar con algun canal.

De esta manera, los limites de la integracion europeo en Espafia se debaten dentro del
caos y de la posibilidad de un nuevo concepto de televisién. Lo férmula es interesante por los
rasgos que caracterizan a la sociedad espafiola: uno mayor flexibilidad y apertura que lo del
resto de sus socios europeos.,|
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