
1))1'1 UIO/-OI1U

revista mexiama de
_OM ICACIO

AÑO CUATRO. NUMERO VEINTICUATRO. JULIO-AGOSTO DE 1992



Añocuatronúmeroveinticuatrojulio-agostode 1992

Director:Miguel Angel Sánchez de Armas

Editor:Omar Raúl Martínez

ConsejoEditorial:Pablo Arredondo, Gerardo Arreola de
Dios, Guillermina Baena Paz, Alberto Barranco
Chavarría, José Luis Becerra López, Virgilio Caba-
llero, José Carreño Carlón, Víctor Manuel de San-
tiago, Javier Esteinou Madrid, Fálima Fernández
Christlieb, Héctor Goma lira, Gabriel González
Molino, Sabás Huesca Rebolledo, Miguel Angel
Granados Chopo, José Luis Gutiérrez Espíndola,
Ricardo G. Ocampo, Felipe López Veneroni, Ray-
mundo Riva Palacio, Miguel Angel Sánchez de
Armas, Enrique Sánchez Ruíz, Florence Toussaint
Alearaz.

Producción:Fabiola N. Perclón, Cloro Narváez Pera-
fán, Carmen Narváez Perafán, Efrén Arellano T rejo,
Josefina Jiménez Cortés.
Fotogratra:Ulises Castellanos, MAGSA, José Antonio
Solo Feria.
Ilustraciones:Francisco Bernal, Del Angel

Lo Revisto Mexicana de Comunicación es el órgano
oficial de lo Fundación Manuel Buendfa, AC.

Presidente:Miguel Angel Sónchez de Armas

Bancode datos:Diana Mayén Pérez (coordinadora);
Yeri Correa, Sonia Chóvez l.ópez, Olivia Luna,
Rebeca Ruíz, Olivia T rejo.
UnidaddeOpiniónPública:Juan Antonio Barrera Méndez
Archivoy Documentación:Raúl Velózquez Martínez
Unidaddecapacitación:EsperanzaNarvóez Perafán
Ediciónde libros:Fabiola Narvóez Perofón
Asesordeproducción:Hormisdas Cobos Horta
Auxiliarde la dirección:Beatriz Arellano Trejo

RMC, publiroción bimestral editado por AGB Comunicación, S.A de
C.V. ISSN Ol 87 ·8190. Certificado de lcñod de t~ulo 3390, de contenido
3221, y de reservo de U50 de ;lulo, 72-89. Mguel Angel Sónd-el de
Arrros, edeo- responsoble. Drección: Guoyrnos 8-408, Col. Romo,
lIé~co 06700, D.F. Impreso en Editorial Esfuerzo, SA de C.V., Esfu~
16·A, boccclccn, Edo. de Mé>.ico. Tel. 358-5958. Dstribuci6n: En
puestos de periódicos en el D.F.: despecho Enrique Gómez Corchado,
Humbolt 46, Mé>.co D.F.; en locales cerrados de todo lo República:
ClTEM, Tosqueña 1798, Mé>.ico D.F. Permiso de SEPOMEX oomo
publcoción periódoo núm. 048-06(19; corocterístícos 229541 409. No
se responde por originales no solicitados. los crtcclos firrrodos no
reflejan necesariamente la línea editorial de lo revisto. Se prohibe la
reprcx:hx:óán del contenoo 00.ס501 dos poro reseñas.

PORTADA: FRANCISCO BERNAL

REVISTAMEXICANA DE COMUNICAClON
APART.AOO POSTAL 1784, ADIvIINISTRACION DE
CORREOS No.l México D.F. c.P. 06700
Teléfono paro susoipdones (con fax):208 4261
TIRO DE ESTE NUMERO: 6,000 EJEMPLARES

Contenido
COMUNICACiÓN Y ECOLOG(A

Lucha conjunta de medios, sociedad y autoridades •.••••.•••••••••••••••••••••••••7
Conservar ecosistemas de los grupos in.dígenas •••••••••••.•••••...•••••••.••••••••••9
Reconciliar al hombre con su entorn.o •..•.•••...••..•••••....•••••••••••••••••••••••..••10
Los medios como cómplices ••••••••••••.•••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••10
Contrasentidos en la prensa del sureste •••••.•••••..•1••••••••••••••.••••••••••••••••••••11
Estrategias para evitar la debacle del planeta ¿ul ••~••••••••••••••••••••••••••••11
Tarea concientizadora por la infancia •••••••.••••••••••••.••••••.••••••••..•.•••....•••••12
Analizar e informar las causas de los problemas ••••..•..•..•••..••••..•......••.••13
Tesis para la discusión •...•••.....••••••.•~•..•.•••••:~••••••..••.•.••••.••••••••.•.•.•.•.••••_•.. 14
Cultura ecológica y medios electrónicos ••...•..••••••.••••..•....•..•.••...•••••.•••••15
Un enfoque regional acerca de los problemas del medio ambiente ..•. 16
La epopeya de transformar un ent<niD.oecológico ••••..••••....••••••••.•.•••.•.•17
Contaminación del. aires ¿Mal de muchos? •••••••••••••••~••••••••••••••••••••••••••.•18
¿Conocer para conservar el medio ambiente? ....•.••••.••••••.••..•••••.•.•••.•••••18
Una experiencia agroecológica ~•.••.•..••...•.•~•..•••.•••••••••.••••.••••.....•••••••.••.•••20
Ser periodistas ecológicos •.•••.•.~•••.•.•....••.•.••••.••••.••••••••••••••.•••••••••••••.•.;.•.••••20
Investigación, docencia y medios por los ecosistemas ••.•••••••.•.•••.•.•.•.•.22
Divulgar y sistematizar la información ecológica ••..•.••••••....•••••.•.•.•.•••••22
Prom~ión de UD3 cultura ecológica a través de los medíos ••••.....•....•.23

Los medios en la ex URSS: del socIalismo al libre mercado •.•.•.•.•.•.•.•.•.•..•.•.25
Antonio Patón L6pez

Con la perestrolka surge un nuevo periodismo •.•.•.•.•••..•.•.••.•.••.•.•.•.•.•.•..•••.•..•.26
Lucía Pérez Moreno

Semillas y frutos de la glasnost ._ ._._..29
Patricio Briseño

Reacomodo del periodismo ruso .•.•.•.•.•.•.•.•....•.•..•.•.•...•.••..•.•..•.•.•.•.•.•.•.•.•.•..•.•.•.33
1994: La mutación de la comunicación europea •.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.34
Javier Esteinou Madrid

El derecho a la Información en tiempos de desastre •.•.••.•.•.•.••.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.•.37
Enrique Sónchez Ruíz 1

Oler, manosear, Investigar y sumergirse en la noticia ••.•.•.•.•.•.•.••.••.•.•.•.•.•.•.•..40
Siglo 21 rompe la Inercia de la prensa tapatía •.•.•.•.•.•.•.•.••.•.•.•.••.•.•.•.••.•.•.•.•.•.•.41
Omar Raúl Martínez

¿Una verdadera televisión pública? ••.•.•..••.•.•..•.••.•.•.•..•.•.•.•.•.•.••.•.;•.••.••.•.•.•.•.•.•.•46
Luis Padúa

Secciones y columnas
Lectores •.•.......................••..................•.............•.••.•............•......•.......•........•.............4
Nuevas tecnologías •...•.••.........••.........•......••....•....••..••...••••..............•.....:.............•32
Carmén Gómez Mont

Audiencias ...•..•..•..........•..•.........•.•.......•................•......•......•..............•...................•36
Guillermo Orozco Gómez

¿Comunlcaqueééé? ..•.••..•..••.••••.•••..••••.•..••.•...•.••.••..•••••..••.•.•..••••••.•••..•.••...•..•.••••.•.44
Sabós Huesca Rebolledo

Comunicación Regional .•.•...•...•.•.•....••.•......•.......•...•...•.•..•..•......••.......•.•..•.•.•.•.•.•.48
Raúl Froga

Spanish USA: se habla españo/ •.•.•...•.•.•...•.•.•.•.•.•.•..•.•.•...•.•.•.•.•..•.•.•.•.•.•.•..•.•.•.•.•.49
Ricardo G. Ocampo

Opciones de lectura ..•.•.•........•..•.•.....•..•........•.......•.....•.......•.•.•....•.........•.•.•.•.•..•..51
Beatriz Solís

Tesis profesionales en comunicación •....•.•.•.....•.•.....•..•..•...•.•.•....••••..•.••••.••••••••53
Yeri Correo

Sección huésped
FELAP/ CONRN ALAIC/ OIP/ AMIC

3



Las Mercedes
ya tienen otra casa

para que usted
lcoma delicioso!

R~SHUR~NT D~ EPQC~

Excelencia en
cocina mexicana.

Lo esperamos en Río
Guadalquivir 91,
a unos pasos de

El Angel.
y como siempre,

Las Mercedes
de Darwin y Leibnitz.

Cultura ecológica y medios
electrónicos

Javier Esteinou

La televisión, pública y privada, con-
tinúa desvinculado del, onólisis siste-
m6tico de-los grandes obst6culos que
impiden nuestro desarrollo nacional y
de la difusión constante de las posibles
alternativas para cada rama de nues-
tro crecimiento interno.
En este sentido, la televisión sigue

funcionando' como cerebro colectivo
divorciado de las necesidades del
cuerpo social,porque mientras vivimos
cotidianamente una profunda crisis so-
cioeconómica, que est6 por convert-
irse en severo conflicto político, la te-
levisión nos orienta a pensar, priorita-
riamente, en el triple eje cultural del
consumo, los deportes y las ideologías
del espect6culo; y sólo ocasionalmen-
te nos conduce a reflexionar y sentir
los problemas centrales de nuestra so-
ciedad. Esto es, la problem6tica nacio-
nal no pasa sustantivo mente por la tele-

lluvia 6cida se ha incrementado acele-
radamente.
La Secretaría de Salud registra en los

ciudadanos un ascenso progresivo de
enfermedades respiratorias, bucofarín-
geas, ojos irritados, conjuntivitis, dolor
de cabeza, gripe, tos, daños al miocar-
dio y al sistema circulatorio, inflamación
de los pulmones y alergias.
Hemos llegado a la fase del retroceso

genético de la especie humana, pues el
70 por ciento de los bebés vienen al
mundo con m6s de nueve microgramos
de plomo en la sangre, la leche materna
se enveneno cada vez m6s, la calidad
de los espermatozoides ha descendido
por inoculación de partículas malignas,
el envejecimiento prematuro de la po-
blación de menos de 30 años se ha
acelerado por fatiga y desgaste de pul-
mones, el 80 por ciento de los capitali-
nos padecemos el síndrome de Segovia,

Si observamos que la catástrofe ecolágica se
avecina, nos preguntamos ipor qué la

televisión concentra nuestra energía psíquica
en el Festival OT!, Valores Juveniles

Bacardi, los prernios del Erny, y no nos orienta
~ a reflexionar?

visión, lo cual ha provocado la existencia
de un modelo de funcionamiento esqui-
zofrénico entre lo que difunde e inculca
la programación televisiva y las necesi-
dades o realidades que se viven cotídio-
namente en la sociedad mexicana.

- = La oposición entre la informa-
ción que tronsmite la televisión y •.la
crudeza de la vida real que soporto la
población mayoritaria del país es tan
grande que se ha creado un abismo
entre los mensajes que se difunden
televisivamente y lo que se experimen-
ta en la vida diaria.
Así por ejemplo el oire que respira-

mos en la ciudad de México cada vez
es m6s 6cido, pues est6 compuesto
por 80 por ciento de nitrógeno y 20
por ciento de oxígeno. El clima ha
cambiado dr6sticamente, ha perdido
humedad por la contaminación y la

es decir, la disminución de nuestras ca-
pacidades intelectuales y físicas por el
deterioro ambiental e incluso ya empie-
zan a aparecer los primeros índices de
niños que nacen con malformaciones
congénitas, retraso mental y sin reflejos,
pues el aire tóxico ha atacado el sistema
nerviosa de las madres. Siguiendo la
proyección de esta tendencia para al
año 2000 tendremos un ambiente cua-
tro veces m6s deteriorado.
Todas las tardes la atmósfera metro-

politana adquiere el color gris verdoso
de la muerte y en las noches la capa de
esmog impide mirar las estrellas. En este
. contexto de urgencias y necesidades
fundamentales, nos preguntamos ¿por
qué la televisión encamina las emocio-
nes, la energía cólectiva y nuestro pre-
supuesto familiar hacia el consumo na-
videño y no dedica en la misma propor-
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ción su potencial persuasivo hacia la
sensibilización social de este gravísimo
problema que cada vez nos ahoga
mós? En el mismo sentido, si en el órea
forestal estamos conscientes que el 49
por ciento del suelo de la República
Mexicana se encuentra desertificado¡
si en lo que va del siglo nuestro terri-
torio nacional ha perdido el 29% de
sus bosques y en 35 años ha destruido
el 45% de la reserva forestal; si en los
últimos años la erosión del país avanzó
tres por ciento; si cada año nuestro
territorio pierde 500 mil hectóreasde
bosques y selvas; si el 90% de las
selvas tropicales han sido devastadas;
si sólo en los últimos cinco años el país
ha perdido 1,209,420 hectóreas de
óreas verdes y boscoso s por incendios,
y si el 95% de cada 100 fuegos fore-
stales que suceden son provocados
por la irresponsabilidad humana; si a
partir de como estó el D.F. sólo en 25
años se pueden duplicar sus óreas
verdes. En síntesis, si observamos que
la catóstrofe ecol6gica se avecina, nos
preguntamos ¿por qué la televisión
concentra nuestra energía psíquica en
el Festival OTI, Valores Juveniles Ba-
cardí, el Concurso Miss Universo, Miss
Hollywood, la entrega de los Arieles,
el festejo de los Globos de Oro, el
aniversario de los Grommys, los pre-
mios del Emy, y no nos orienta a refle-
xionar?
Ante esta situación pensamos que es

indispensable que el Estado y la socie-
dad civil creen una nueva cultura ecoló-
gica en la población a través de los
medios de comunicación electrónicos.
No podemos olvidar que la supera-

ción de la crisis ecológica, requiere la
prodúcción de un nuevo eje cultural¡
creemos que este sexenio deberé girar
alrededor de la renovación de los me-
dios de comunicación nacionales, espe-
cialmente de la televisión.
Sabemos que ante el funcionamiento

autoritario, la estructura vertical, la dinó-
mica improvisada, el perfil eminente-
mente mercantil, su gestión mayoritaria-
mente acrítica, su vinculación inorgóni-
ca con las necesidades prioritarias de
nuestra sociedad, su alto centralismo y
la falta de voluntad política de nuestros
gobernantes para transformar los me-
dios audiovisuales, que caracterizan la
operación de la televisión en México, la
creación de esta nueva cultura ecológi-
ca supone la realización de una gran
empresa¡ pero también sabemos que es
desafío elemental del rescate y conser-
vación de la vida por la cual tiene senti-
. do luchar apasionadamente.'¡
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