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TV e identidad cultural ante
la Europa del 92

Javier Esteinou Madrid

143 rdpida y profunda transformacién
que ha sufrido la estructura de compo-
sicién global de la sociedad mexicana en
la década delos afios ochenta al adoptar
el proceso neoliberal de desarrollo, im-
pide comprender con toda claridad ha-
cia donde se dirige la evolucién de
nuestro conjunto social y, por consi-
guiente, entender cudl es el papel que
desempeiian los medios de comunica-
cién y, en particular, la televisién dentro
de este proceso de cambio. Por ello,
para comprender que podra suceder-
nos en el futuro como pais en el terreno
cultural y de medios de comunicacién
al incorporarnos de manera mas inten-
siva, vertical y prioritaria al mercado
americano a través de la incorporacién
al GATT y de la preparacién del Trata-
do de Libre Comercio y, de forma se-
cundatia, a otras dreas del comercio in-
ternacional, es muy importante tener
en cuenta el fenédmeno de transforma-
cién radical de las estructuras ideolégi-
cas que ya estdn experimentando los 12
paises de la Comunidad Econémica Eu-
ropea, ahora que se estin fijando las
bases de funcionamiento de esta nueva
integracién del viejo continente.

Ello debido a que Europa es la zona
del planeta donde mas rdpidamente es-
tin sucediendo tales mutaciones, y a
que como lo ha demostrado la historia
global del capitalismo, las leyes de evo-
lucién de la economia mercantilista,
guardando sus respectivos grados de
diferencias y sin ser mecinicas, tarde o
temprano, han aplicado sus esencia con
sus caracteristicas y dindmicas propias
en la periferia. Esto es, comprender la
profunda transformacién que hoy se
gesta en todos los ambitos de la vida de
Europa Occidental, es entender con sus
especificidades la futura mutacién de
México en sus principales estructuras
sociales, particularmente, culturales y
comunicativas.

Lo anterior es crucialmente impor-
tante considerarlo porque es desde es-
tos cambios abismales que se estan ges-
tando en las entranas de la sociedad
occidental contemporinea, desde don-
de se esta disenando el nuevo modelo
de humanizacién, de conciencia y de
felicidad del ser humano. Es decir, hoy
no presenciamos sélo una profunda,

metamorfosis de la estructura de los
modos econémicos de produccién occi-
dentales y de sus estructuras politicas de
participacién, sino que principalmente
somos testigos de la creaciéon de las bases
del nuevo ser humano que requiere
crear el funcionamiento del proyecto
neoliberal para instaurar su hegemonia
a escala mundial en lo que queda de
este siglo y lo que serd el principio del
nuevo milenio.

Seri este horizonte del Primer Mun-
do una de las bases principales desde
donde podremos adelantar con mayor
rapidez la visién de lo que sucederi en
el futuro cultural de México al haber
adoptado aceleradamente nuestro pais
desde 1982 el modelo de desarrollo
neoliberal.

Derivado de los fenémenos de la
nueva concentracién de la propiedad,
de la privatizacién, del desplazamiento
del modelo piblico, de la homogenei-
zacién de las redes, de la desregulacién
legislativa y de la nueva forma de finan-
ciamiento neoliberal de las televisoras
europeas, a través de la publicidad no
controlada y de la compra de fuertes
paquetes de series extranjeras, particu-
larmente norteamericanas, se ha pro-
ducido un grave problema de debilita-
miento de la identidad cultural de la
comunidad que actia como contradic-
cién para la cohesién ideoldgica de la
region. Este fenémeno estd sucediendo
por lo menos debido a tres razones:

A) En primer término, debido a que
uno de los pocos renglones donde los
E.U. tienen un superavit comercial con
Europa y el mundo es en el campo de
la comercializacién audiovisual, sus
productos culturales han penetrado
profundamente en todas las estructuras
ideolégicas de Occidente. Asi por ejem-
plo, “en 1984 el mercado mundial de

roductos audiovisuales representaba
370,000 millones de francos, algo asi
como la cifra de negocios de IBM o de
Ford. De esa suma, los Estados Unidos
cubrian el 65 por ciento, la Europa de
los cuatro (Gran Bretana, Francia, Italia
y la RFA) el 20 por cnento Espana vy
_]apon el 15 por ciento. ! Para 1986 esta
posicién hegeménica de los E.U. en el
campo de la cultura mundial se reforzé
y amplié hacia otros medios logrando

que las compafias norteamericanas
controlaran dos tercios del mercado
mundial del cme, tres cuartas partes de
la televisién y mas del 50 por ciento de
la pubhcxdad

Hacia finales de 1989 la tendencia se
amplié mis, pues sélo la Comunidad
Econémica Europea compré a los Esta-
dos Unidos tres veces mas de programas
que hace 3 afios, lo que equivale apro-
ximadamente a un desembolso de mis
de 1,000 millones de délares?® Esta si-
tuacién se incrementari notablemente
en la década de los noventa pues con el
surglmlento de las nuevas redes audio-
visuales existird una demanda de 125
mil horas anuales que no podrin ser
cubiertas por la produccién europea
interna que actualmente es de s6lo 5 mil
horas de peliculas y teleseries, por lo
que serd nuevamente la oferta visual
norteamericana la que cubrird este
mercado pues su capacidad es enorme
y su produccién a bajos costos hacen
que ninguna otra nacién pueda compe-
tir con ésta.

De esta forma, el mundo europeo y
Occidental mantienen crecientemente
un balance netamente importador de
contenidos audiovisuales de los Estados
Unidos de América, lo que significa en
términos culturales que las bases y los
modelos de la reproduccién espiritual
de Occidente a través de la industria
ideoldgica de masas, cada vez mis, par-
ten de la cosmovisién de la vida nortea-
mericana, que no es otra cosa que el
cristal “hollywoodense” desde el cual se
mira la forma para vincularse cotidiana-
mente con la existencia. Bajo esta mo-
dalidad, ha surgido en Europa a través
de la norteamericanizacién de la televi-
sién una nueva densidad cultural com-
puesta por la multiplicacién de los pro-
gramas de concurso, de variedades, de
ficcién, peliculas extranjeras, series de
entretenimiento basadas en la accién
rapida, la banalizacién de los_conteni-
dos, la recreacién frivola, etc.” Este fe-
némeno de la americanizacién de la
industria audiovisual del viejo conti-
nente ha llegado a tal grado que hoy en
Paris, la cuna de la cultura occidental
“los nifnos franceses crecen con la idea
de que los alguaciles y los sombreros
vaqueros son tan franceses como los
gendarmes o sus boinas.”

En esta forma, a través del acentua-
miento de estos nuevos géneros televi-
sivos y apoyada por la publicidad, em-
pieza a surgir una nueva mentalidad
europea basada en el culto a lo moder-
no, a lo nuevo, a lo novedoso, a la loca
aceleracién por la obsolescencia, a la
colonizacién de la vida efectiva, a la
mercantilizacién del cuerpo, ala comer-
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cializacién de las relaciones humanas, a
la sexualizacién de los contenidos; es
decir, 1a extrema materializacién de to-
dos los horizontes de la vida, a través de
la difusién de una moral trivial. Lo an-
terior significa que a partir de 1993 “en
el éter sin fronteras” Europa podria
quedar, cada vez mads, por via televisiva
bajo la influencia cerebral de los pro-
gramas multinacionales con sede en los
Estados Unidos, y por consiguiente, de-
bilitar seriamente su proyecto espiritual
de continente.

Esta situacién ha provocado la for-
macién de dos posiciones culturales en-
tre los paises miembros de la Comuni-
dad: la desreguladora y la proteccionis-
ta. En el extremo desregulador figuran
los paises de economias mis liberales
como son Inglaterra y Alemania Fede-
ral, que se inclinan por la total apertura
de fronteras culturales al libre flujo in-
ternacional de las emisiones televisivas,
sin reparar cuidadosamente sobre sus
consecuencias ideoldgicas.

En el polo proteccionista figuran
paises de economias mds conservadoras
como Francia e Italia, que han solicita-
do y apoyado en el Parlamento Euro-
peo la formacién de una ley que aplique
el “principio de la preferencia comuni-
taria” y restrinja Ja importacién de pro-
gramas extranjeros fijando cuotas mini-
mas de programacién nacional de apro-
ximadamente 60 por ciento que deben
difundir las televisoras del continente
para preservar sus valores internos.

De igual forma, estos Gltimos paises
encabezados por Francia han formado
un organismo plural denominado
“Grupo prospectivo sobre la Television
Europea” que ha preparado un infor-
me llamado “Europa 2000: <Qué clase
de televisién?”, donde se pronuncian
bésicamente en contra de que los crite-
rios econémicos y comerciales sean las
Unicas pautas para determinar la sobre-
vivencia de los medios de comunicacién
en la regién, y a favor del apoyo estatal
de la televisién publica para que ésta no
desaparezca sino coexista junto con la
televisiéon privada. Dicho informe in-
cluye 39 recomendaciones muy concre-
tas, de entre las cuales destacan los si-
guientes 9 puntos:

1.- “Las autoridades nacionales y eu-
ropeas deben garantizar la libertad de
distribucién y recepcién en Europa de
todos los servicios de televisién de ori-
gen euroi)eo, siempre y cuando éstos se
ajusten a la legislacién del pais donde se
origina la emisién y cumplan con las
directivas y convenciones europeas.

2.- La provisién de un servicio de

programacién no debe estar subordina-
da a objetivos de caricter comercial y,en

particular, a la bisqueda de ingresos
por publicidad o patrocinio. Las nor-
mas relativas a la cantidad, forma y con-
tenido de la publicidad deben ser esta-
blecidas en el nivel europeo y aplicadas
a todos los radiodifusores, bajo control
publico ejercido en el pais del organis-
mo emisor.

3.- todas las organizaciones de televi-
sién, publicas y privadas, deben ser
conscientes de su responsabilidad ante
el publico nacional o europeo al cual
van dirigidas sus emisiones.

4.- Se sugiere la adopcién al menos
temporalmente, del principio de cuotas
en materia de programas de origen eu-
ropeo y programas de produccién ori-
ginal. Dichas cuotas deberian ser im-
puestas a todos los servicios de televi-
sién, independientemente de su natu-
raleza juridica o fuentes de financia-
miento.

5.-Se recomienda la revisién yarmo-
nizacién en el nivel europeo de la legis-
lacién en materia de derechos de autor
y derechos relacionados, vigente en los
diferentes paises de la regién, con obje-
to de garantizar la justa participacion de
los autores e intérpretes en los benefi-
cios derivados de la expansién de los
campos y modos de difusién en el sector
audiovisual.

6.- Se han formulado propuestas de
una serie de medidas legislativas fisca-
les, financieras y otras en aras de la
promocién de un mayor dinamismo en
la industria de programacién televisiva.

7.- Se recomienda establecer servi-
cios multilingiies de televisién que tra-
bajen en interés publico y se orienten
principalmente a la oferta de progra-
macién de calidad en base a los recursos
de produccién de una serie de paises,
asi como en base a la produccién de los
servicios noticiosos europeos.

8.- Puede establecerse asimismo un
canal especializado multilingtie para la
transmisién de noticias a nivel europeo.

9.- El Grupo de Prospectiva reco-
mienda establecer un Foro Europeo de
Televisién, un organismo no guberna-
mental cuya tarea inicial consistiria en
promover la implementacién de las re-
comendaciones formuladas en el infor-
me y proseguir el debate piblico y pro-
fesional sobre la estructura, el conteni-
do, la calidad y el impacto de la televi-
sién transfronteriza en Europa”.

Ante este intento de proteccién de la
identidad nacional y de los mercados
culturales internos, reaccioné negativa-
mente la salvaje 1égica neoliberal del
mercado que sostiene a los gigantes
transnacionales vy, a través del Departa-
mento de Comercio de los Estados Uni-
dos, se argumentd que tales iniciativas
danan el principio de libre competen-
cia, y se lanzaron serias advertencias en
el sentido de que si el proceso de forti-
ficacién de Europa viola las bases del
Acuerdo General sobre Aranceles
Aduaneros y Comercio (GATT) en ma-
teria de comunicaciones, los Estados
Unidos tomarin represalias dristicas en
otras dreas industriales y de intercam-
bio en el viejo continente.®

Asi, se observa un doble proyecto
cultural en pugna: el de la Europa de
los Mercaderes que defienden los inte-
reses de los monopolios y el de la Euro-
pa de los pueblos que luchan por con-
servar los derechos nacionales.

B) En segundo término, debido a la
grandisima expansién transnacional en
la regién y apoyado en la tecnologia de
transmisién por satélite se constata la
tendencia a crear anuncios televisivos
“paneuropeos”, que utilizan las mismas
imédgenes, recursos, musica, etc., para
todos los paises, borrando las diferen-
cias de asimilacién propias de cada cul-
tura. Asi, encontramos que empresas
como Coca-Cola, Mc. Donald’s, Matel y
Pepsi Cola utilizan el mismo nombre y
envase en toda la regién con lo que
disminuyen sus costos de produccién e
incrementan sus ganancias.

Dicha tendencia cultural se prevé
que se acentuara drasticamente en los
préximos afos, pues debido a la feroz
competencia que ya se ha desatado en-
tre las empresas europeas para ganar
nuevos mercados y sobrevivir ante los
nuevos grupos super transnacionales
que cada vez se fortifican mads, se sabe
que desapareceran muchos consorcios
y sélo quedardn los mas fuertes, unifi-
cando y homogeneizando consecuente-
mente su estrategia publicitaria en la
zona. Por ejemplo, se sabe que en “la
construccién de calentadores de agua
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de 15 productores existentes a nivel
europeo en los préximos afios sélo que-
dardn cuatro. En la fabricacion de loco-
motoras eléctricas de 16 sélo quedaran
tres o cuatro. En cuanto al aprovisiona-
miento de centrales telefénicas de co-
municacién publica, de las 7 empresas
que hay después de una apertura total
del mercado sélo guedarén a largo pla-
zo dos empresas. Esto significa, que
con el tiempo las imdgenes de la publi-
cidad audiovisual europea serdn cada
vez menos locales y mis homogeneiza-
das en base a las necesidades de expan-
sién de los super oligopolios. :

C) En tercer término, se observa
que el poder cada vez mayor que ha
adquirido la publicidad en esta guerra
a muerte por la conquista del mercado
europeo modifica, altera y manipula
costumbres héabitos y creencias con tal
de obtener las ventas que le afiancen el
liderato de las empresas. Por ejemplo,
en Italia el aumento de 29 por ciento
en publicidad de 1981 a 1985 en el
ramo de bebidas analcohdlicas, espe-
cialmente de agua mineral, consiguié
que el consumo evolucionara de 20
litros anuales a 36 en 1985 (casi el do-
ble), compitiendo fuertemente con la
industria cervecera.'® En toda la regién
del viejo continente incluyendo Ale-
mania se constata que graClaS a una
fierisima campafa de mercadotecnia
que han lanzado las dos firmas nortea-
mericanas mas fuertes en el terreno del
calzado deportivo que son Nike y Ree-
bok, empiezan a ganarle el mercado a
las dos firmes europeas en este campo
que son las compaiias alemanas Adi-
das y Puma."!

En toda la Comunidad Europea se
comprueba que no obstante que los
principales consorcios de alimentos ela-
boran sus productos a base de manipu-
lacién genética, hormonas y productos
quimicos que son dafiinos para la salud
de los consumidores, pues desnaturali-
zan artificialmente sus propiedades,
han logrado gracias a fuertisimas inver-
siones publicitarias que la gente coma
de forma generalizada frutas homoge-
neizadas (garantizadas sin sabor), carne
homogeneizada (sin contenido de
agua), queso homogeneizado (con olor
normalizado) y acompaiie todo esto con
vinos homogeneizados que no son otra
cosa que una asquerosa mezcla de todas
las cosechas vinicolas de Europa. -

Esta realidad revela la gran dificul-
tad que existe, y que cada dia se acen-
tia, para conservar politicas culturales
y de comunicacién nacionales propias
cuando los paises han entrado a la 6rbi-
ta del modelo de desarrollo neoliberal
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con desplazar a los alimentos naturales”, Ex-
celsior, 3 de mavo de 1989.
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Group sobre “Los valores del
tiempo presente” se revela que
ante el abatimiento de la moral,
las personas cada vez m4s tien-
den a buscar valores mds s6li-
dos como la integracién fami-
liar, la virtud de la honestidad,
la tolerancia y el respeto hacia
los demds, las buenas maneras,
la responsabilidad, la cortesia y
la lealtad. Es decir, se inclinan
por construir-una moral pro- o

[BXPOSICIONES

Lo mas salecto del arte
nbverss Muskos

Donde todos tenamos
mucho que ver

Las mejores puestss en
escena

funda y no de superficie.
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“¢Marcha Europa hacia la des- BADIO w [JELEVISION = JURISMO e s £ ) s
moralizacién?”, Excelsior, 8 de Y & prtr o abril
septiembre de 1989. : FispolENNGS ™ Vimtimons pan “

6) “Estudian en Eu-
ropa si las series televisi-
vas de violencia de Esta- ¢
dos Unidos refuerzan la
beligerancia  infantil”,
Excelsior, 29 de agosto
de 1989.

7) Prevratil, Rudolf;
“Preocupada  Europa
Occidental por su televi-
sién”, Revista El Perio-
dista Demdcrata No. 9,
Revista de la Organiza-
cién Internacional de
Periodistas, Checoslova-
quia, Praga, septiembre
de 1988.

8) ‘“Represalias si
Europa restringe emi-
siones de televisién”, Ex-
celsior; 20 de mayo de
1989; El Mercado Co-
min Europeo se resiste
a la T.V. americana, Ex-

P SRR SR AN SRR NS RIS RN IR ISR SR USSR NS RABEREBIRAZE RIS
B e ]

«®

iPARA TENER UNA POSICION AL DIA'

REVISTA DE ANALISIS POLITICO

Direcci6n-Colectiva: Alonso Aguilar M., Ignacio Aguirre,
Fernando Carmona, Jorge Carrién, Ignacio Hernindez G.

Quince afios con informacién, ensayos y propuestas bimestrales
sobre la situacién econémica, social y cultural de México y

SUSCRIPCIONES individual: 30 mil pesos, mstlluc:onal 60 mil
pesos, al extranjero: 35 USD, ejemplar: 6 mil pesos

Visitenos en Dr. Vertiz 1295-202, Col Letrin Valle, o envie
cheque o giro al Apdo Postal 73-206, México 03650 DF.
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todos los pequenos.
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Nuestra América.
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Teléfono 604-7539.
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