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proceso de industrializacion que se genero con
la substitucién de importaciones de 1930 en ade-
lante, la estructura cultural de la sociedad mexi-
cana fue transformada rapidamente por la radio
y la television para crear una mentalidad consu-
mista, desparticipativa, y una erosion de nuestra
identidad nacional, ahora: ;Qué nos sucedera
espirituaimente como sociedad y como indivi-
duos, al entrar a la fase de integracion mundial
y vincularnos al mercado internacional sin plani-
ficar el uso de nuestros medios de comunica-
cion? ;Qué acontecera con nuestras estructuras
de pensamiento y sentimientos, especialmente
en las fronteras norte y sur, cuando el pais vive
una etapa de retroceso cultural, de pérdida de
memoria historica y de inmadurez cerebral y
ahora entrara en contacto intenso con la satura-
cion ideologica de las nuevas hegemonias, a
través de las redes de television y el complejo
del video?

Ante esta realidad, pensamos que por la
iresponsabilidad que se mostrd al no planificar
el uso de los medios electrénicos en las Ultimas
tres décadas, la falta de voluntad politica para
formar desde los canales masivos una cultura

para el desarrollo, la debilidad de los gobiernos
post cardenistas para defender la cultura nacio-
nal, y la complicidad de las autoridades publicas
ante la penetracion del proyecto trasnacional en
el terreno psiquico, el Estado mexicano ha per-
dido un enorme terreno para formar, a través de
las industrias electrénicas, un fuerte nacionalis-
mo y una solida identidad y cohesion nacional
que sirviera como punto de despegue para el
proyecto de crecimiento interno.

E s decir, sin conocer y
asimilar todavia a fondo las alteraciones cultura-
les que nos produjo la conquista espariola hace
400 afios y las mutaciones mentales que nos
ocasiond la sociedad de consumo con el pro-
yecto de substitucion de importaciones durante
la industrializacidn nacional desde la década de
los 50's. Ahora nuevamente sin estar preparados
culturalmente nos vuelve a sorprender en am-
bas fronteras del pais la profunda dindmica de
la reestructuracion econdmica, politica e ideolo-
gicamundial con la **Ola Modernizante” y nues-
tra sociedad una vez mas, se incorpora a su pro-
ceso, sin la creacidn de un proyecto cerebral

propio, sino que otra vez se encaja en los hue-
cos marginales que deja esta profundisima
transformacion planetaria.

Conciencia Neoliberal

Vl'nculando esta situacion
con los medios de comunicacion, y en especial
con el complejo audiovisual, encontramos que
aungue en términos de hechos (no de discurso)
la television se encuentra todavia muy desfasa-
da del proyecto modernizador, particularmente
en las zonas fronterizas, pues éste se ha dado
ampliamente en el campo econdmico-normati-
vo, un poco en el politico-cultural y casi nada en
el terreno comunicativo. Sabemos que para que
el modelo de desarrollo neoliberal se pueda rea-
lizar en México, es indispensable la presencia
de nuevas condiciones legales, productivas,
tecnoldgicas, laborales, juridicas, etc.; pero ade-
mas exige la presencia insustituible de una nue-
va conciencia masiva neoliberal que respalde y
afiance las acciones anteriores; dicha concien-
cia creemos que intentara crear, a través de los
medios electrénicos, las condiciones subjetivas

LOS MEDIOS DE COMUNICACION
reores PRENTE AL TLC




latitudes

EL MODELO NEOLIBERAL

EI agotamiento del modelo
de desarrollo tradicional de México seguido a lo
largo de los dltimos 15 afos, las presiones im-
puestas por los bancos extranjeros para renego-
ciar nuestra monumental deuda externa y la
consecuente crisis sociopolitica que de esto se
ha derivado, provoco que el Estado mexicano
abandonara su estrategia de consolidacion in-
terna a través del clasico esquema de substitu-
cion de importaciones seguido durante las tres
décadas pasadas. Desde este momento el go-
bierno mexicano adopt6 como salida bésica de
crecimiento, especialmente a partir de 1982, el
proyecto de anexidn urgente al mercado mun-
dial que propone financiar el crecimiento interno
a partir de las exportaciones y del aumento de
inyeccion de capital externo.

Con este nuevo cambio en nuestra politica
global de desarrollo se anuncia el término de la
etapa paternalista heredada de los gobiernos
posrevolucionarios que es la fase en la que ha
vivido inmersa la sociedad mexicana y que dio
origen al “Estado Asistencial” que se caracteri-
z6 por aplicar “la teoria de que el Estado seria
aquel en el que todo espacio social, sin faltar
ningun area, estaria subsidiado”." Asi, se reco-
nocié publicamente el fin de un programa de
crecimiento y se acepté que entramos a un
“Nuevo Modelo de Desarrollo Econémico” don-
de ahora es necesario que el aparato productivo
y politico se modernice para hacerle frente a la
competitividad mundial o el *‘Impetu de Trans-
formacion que hoy vive el mundo arrasaria a
nuestra patria” 2

De esta forma, oficialmente
se acepta que no podemos sobrevivir fuera de
la moderna division internacional del trabajo y se
intenta que nuestro pais salga del antiguo eje
trasatlantico Euroamericano que ha ejercido la
hegemonia a escala planetaria en este siglo y se

integre a la nueva reorganizacion profunda del
capitalismo occidental vinculandose con los tres
nuevos polos de desarrollo mundial: el mercado
europeo que esta compuesto por 12 paises que
empezaran a funcionar a partir de 1992 (Alema-
nia Unificada, Gran Bretafa, Francia, ltalia, Ho-
landa, Bélgica, Dinamarca, Grecia, Irlanda, Lu-
xemburgo, Portugal, Espafia y los nuevos
paises de la Europa del este que esta por incor-
porarse); el mercado comun de América del nor-
te integrado oficialmente hasta el momento por
Estados Unidos y Canada; y el mercado de la
Cuenca del Pacifico formado por 24 paises ribe-
refos, 23 islefos y capitaneado por los “cuatro
Tigres Asidticos” que son Taiwan, Singapur,
Hong Kong y Corea del Sur.*

D entro de la formacién de
esta nueva geopolitica mundial se observa que
la tendencia de integracion mayoritaria que sufri-
rd nuestro pais, por razones geogréficas y politi-
cas, no sera el vincularse en igual medida con
las tres nuevas zonas hegemanicas sino que la
inercia de nuestra histérica dependencia estruc-
tural al norte, nos llevard a asimilarnos cada vez
mas rapido a la economia norteamericana que
a la asidtica y la europea. Por lo tanto, siendo
realistas “la tesis de la vinculacion a la economia
mundial” que se maneja en abstracto, significa
en concreto en nuestro pais, la reorganizacion
de la economia nacional con base en la dindmi-
ca de expansion de la economia norteamerica-
na con la que se realiza como ninguna otra
nacion iberoamericana la mayor parte de nues-
tro comercio y de nuestras transacciones finan-
cieras. Basta recordar que s6lo el 60 por ciento
de nuestra actividad comercial con el exterior se
efectua con los Estados Unidos y la inclinacion
va en aumento.

Medios electronicos

Frente a este panorama
es fundamental y urgente preguntarnos si con el
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necesarias para el funcionamiento de nuestra
sociedad, dentro de las nuevas relaciones com-
petitivas del mercado mundial.

Pensamos que estamos por iniciar en las
fronteras y en el resto del pais, a través de las in-
dustrias culturales y en particular de la televi-
sidn, una nueva fase de inversion de valores na-
cionales y regionales, mediante la circulacion de
las nuevas ideologias para apuntalar la distribu-
cion desregulada de mercancias que exige el
moderno programa de crecimiento neoliberal
que ha elegido seguir el sector cupula del Esta-
do mexicano para las proximas décadas. Asi,
proyectando sobre el campo de la conciencia
colectiva los determinantes estructurales que
gradualmente impone el nuevo programa de
crecimiento nacional, creemos que la moderna
subjetividad que produciran los medios electrd-
nicos de las fronteras estara caracterizada, en
parte, por fomentar el individualismo por sobre
las relaciones solidarias; acentuar la competitivi-
dad por sobre el trabajo compartido (“lequio”),
el canibalismo salvaje por sobre la fraternidad; la
marcada admiracion de lo extranjero sobre lo
nacional; el interés por la no planificacion colec-
tiva sino por la altamente privatizada; la lucha
por la libertad y la felicidad aislada y no por la
grupal; el valor supremo de la “eficiencia” por
sobre otras metas humanas superiores; la tecni-
ficacion extrema como sentido del éxito y no el
acercamiento humano, entre otros.

Global Supermarket

Ello debido a que las leyes
internacionales del nuevo patron de acumula-
cion de capital que se esta gestando y que per-
mea todos los niveles de la sociedad, estan exi-
giendo en la esfera cultural que el aima colectiva
que se construye en el pais a través de los cana-
les electronicos de informacion, se base en una
vision de la vida méas ““cosificada” y trasnaciona-
lizada, que nos lleve a saber cada vez mas del
mundo externo y cada dia menos de nosotros
como Republica y como personas. No debemos
olvidar que la expansion de la economia multi-
nacional obliga crecientemente a crear un ““Glo-
bal Supermarket” para reproducirse a escala
ampliada en el planeta, ante lo cual la existencia
de politicas culturales regionales en el pais y las
fronteras aparecen como un fuerte estorbo que
hay que superar.’

De esta forma, no obstante que en la superfi-
cie de la sociedad mexicana las declaraciones
oficiales del gobierno sefialan que “los mexica-
nos queremos ser cada vez mejores amigos de
los Estados Unidos, pero jamas a costa de nues-
tros valores que determinan nuestra esencia y
nos conforman como nacion”.8 Y de la firma
oficial de convenios internacionales que indican
“que es imperativo el establecimiento de politi-
cas nacionales de comunicacion que resguar-
den la pluralidad cultural y politica, reafirmen la
soberania nacional y movilicen la participacion
de la comunidad”.” En las entranas de nuestra

realidad hoy estamos ante el silencioso empate
de nuestras culturas y diferencias tradicionales
para destruirlas o reacomodarlas dentro del
nuevo esquema de division del mundo por mo-
dernas zonas hegemonicas. Recomposicion
mental que gradual y silenciosamente esta unifi-
cando los campos imaginarios y las aspiracio-
nes profundas a través de la construccion de un
nuevo concepto de relaciones humanas de
triunfo, de felicidad, de moral, de ética, etc.; en
una idea, de un nuevo sentido y estilo de vida
determinado por las nuevas exigencias de ma-
duracién del comercio mundial que se concreti-
za, entre otros espacios, en los valores de la pro-
gramacion y la publicidad de los medios de
comunicacion electronicos.

De esta manera, constata-
mos que el proyecto de neoliberalismo cultural
estd mercantilizando al extremo el funciona-
miento de los medios electrénicos y en particular
de la television, lo que provocard que gran parte
de nuestra reproduccion espiritual cotidiana se
enajene con tal de vender y acumular, es decir,
en términos culturales el pais entregara su alma
al diablo con tal de competir dentro de la dindmi-
ca de apertura internacional. Ello significa, que
mayoritariamente la nueva conciencia colectiva
producida por las industrias culturales sobre la
inteligencia del mexicano de finales del siglo xx
y las primeras décadas del siglo xxi estara pre-
determinada por las exigencias de reproduccion
neoliberal del mercado mundial y no por los re-
querimientos de plenitud humana que hoy deman-
dan los individuos en las ciudades y regiones.

Mercados Mundiales

P aradojicamente, ante este
panorama aniquilador del nivel humano, en lu-
gar de producir a través de los medios electroni-
cos y de infraestructura mental una cultura pro-
fundamente humana, que es la demanda mas
intensa que se palpa en los grupos sociales des-
pués de un largo periodo de derrumbe de la so-
ciedad mexicana, hoy entramos en la salvaje
propuesta de la cultura neoliberal que propone
que en lugar de fortalecer el espiritu nacional,
éste erosione mas sus valores para incorporar-
nos competitivamente y sin restriccion alguna a
la nueva estructura de los mercados mundiales.

Esto significa, que la opcidn para construir,
via la television, una mentalidad colectiva pre-
ventiva frente a nuestros grandes problemas de
desarrollo nacional, como son la proteccion eco-
I6gica, la produccién de alimentos, la atencion a
los sectores marginados, la promocion de la mu-
jer, la conservacion de especies naturales, el
combate a la erosion de la tierra, etc., sera cada
vez mas dificil lograrla, pues son reas poco ren-
tables para las leyes del mercado que progresi-
vamente gobernaran el proyecto de television
publica.

Por consiguiente, se puede pensar que debi-
do a las profundas transformaciones urbanas



que se han dado al interior de la poblacion na-
dional, a la desarticulacion global que viven en
proyecto cultural gubernamental, a los avan-
tecnoldgicos que se han conquistado en el
erreno audiovisual y a la renuncia del Estado
ano para ejercer la real conduccion men-
al del pais, la direccion cultural de la sociedad
mexicana, especialmente de las clases medias
metropolitanas, seré realizada cada vez mas
desde las industrias audiovisuales, particular-
‘mente, trasnacionales, situacion que en la medi-
daen que se consolide, llevard a la Republica a
~ una mayor dependencia estructural del exterior,
-~ enalgunos casos a la pardlisis culttral, pues cre-
' clentemente conocemos mas sobre lo secunda-
~ oy no sobre lo central para nuestro desarrollo,
realidad que en el grado en el que se afiance
acentuard nuestra crisis nacional, y por consi-
' guiente, ahondard nuestro estado generalizado
~ de infelicidad humana.
Ante este panorama comunicativo observa-
~ mos cotidianamente la presencia de un Estado
- mexicano mas débil, pues no cuenta con un
proyecto cultural para la rectoria de los medios
de comunicacion electrénicos, sino que el mis-
mo lo ha abandonado, mayoritariamente, a las
“liores fuerzas del mercado™ interno y externo,
gsto es, ante el financiamiento mercantil de los
medios de comunicacion, hoy somos cada vez
mas testigos de la derrota del Estado y la socie-
dad civil en el terreno cerebral para mantener y
ampliar el proyecto de identidad nacional a tra-
- Vés de la superestructura audiovisual de la Re-
publica.

Colonialismo Cultural

Creemos que ante la ane-
xion cada vez mas acelerada de nuestra socie-
dad a las leyes culturales del mercado interna-
cional, que se esta dando a través de nuestra
vinculacion al sistema general de aranceles y
comercio (GATT), de la apertura a los paises de
la cuenca del Pacifico, de la integracién muy di-
namica y silenciosa a la economia norteamerica-
~ na, delarelacion para 1992 con el nuevo merca-
- do comun europeo, si el Estado mexicano no

construye un proyecto cultural nacional cada
vez mas solido, especialmente en la frontera
norte y sur a través del empleo racional de los
medios de comunicacion electrdnicos, y en par-

ticular, a través de la television, estara cavando
su tumba, al permitir que se destruyan en la con-
ciencia de la poblacion las bases mentales que
requiere para existir como estado nacional. Des-
truccién que rapidamente tiende a acentuarse
pues el proyecto neoliberal del Estado presiona
a que los medios de comunicacién funcionen
COMO NEeJoCio y N0 como servicio publico.

Especialmente, cuando en esta fase de “mo-
dernizacién” las leyes del mercado atraviesan
de manera mas profunda la estructura de los ca-
nales de informacién y por consiguiente, son
“las fuerzas de la libre competencia” las que en
forma creciente gobiernan el proyecto cultural
de las industrias audiovisuales y no el proyecto
de desarrollo social y humano de la poblacion.

De aqui la importancia estratégica de reacti-
var prioritariamente el liderazgo del Estado des-
de su avanzada cultural y no desde las simples
trincheras econémicas tradicionales, que lo que
hacen es subordinar la vocacion de expansion
universal del espiritu nacional a las necesidades
coyunturales de reproduccién de capital, no po-
demos olvidar que no hay nacion, region o fron-
tera que se desarrolle si no posee una concien-
cia nacional fuerte.

Nueva Politica Cultural

Ante esta situacion, es nece-
sario tener presente que para realizar con éxito
las metas que pretende alcanzar el “Moderno
Estado Mexicano™ es necesario aplicar muchas
acciones administrativas, legislativas, politicas,
infraestructurales, organizativas, etc.; pero ade-
mas de estas actividades a nivel material, es in-
dispensable ejecutar intensos y muy sélidos pro-
yectos culturales orgénicos que respalden las
acciones de gobierno y desarrollo nacional. Pa-
ra ello, es vital que el estado mexicano aban-
done sus tradicionales desviaciones “‘aristo-
craticas”, “elitistas” y “culturalistas” que ha
practicado durante varias décadas y que han
entendido la accién cultural en un sentido res-
tringido, como la expresion de las sensibilidades
mas refinadas en todos los drdenes de las artes
y del conocimiento; y la replantee ahora en un
sentido amplio como la produccion de una nue-
va cultura organica que responde a las principa-
les problematicas cotidianas que la sociedad
mexicana tiene que resolver para sobrevivir.




