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Os Meios Mexicanos de Comunicacao
em Face do Novo Modelo de
Desenvolvimento Nacional

Javier Esteinou Madrid
Professor da Universidad Autdnoma Metropolitana, Meéxico.

Tradugao de Danicla Kahn

O desgaste do modelo tradicional de desenvolvimento do Méxi-
co ao longo dos Gltimos quinze anos, as pressOes impostas pelos ban-
cos estrangeiros para a renegociacdo da divida externa e a conseqtien-
te crise sociopolitica derivada destes fatores, fizeram com que o Esta-
do mexicano abandonasse sua estratégia de consolidagao interna atra-
vés do classico esquema de substituicao das importagOes seguido du-

rante as trés décadas passadas e adotasse a anexagao urgente a0 mer-
cado mundial (especialmente a partir de 1982) como saida bdsica para
o crescimento. Com isso, anuncia-se o fim da etapa paternalista e
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protecionista, na qual a sociedade mexicana vivia mergulhada, e veri-
fica-se que entramos em um “novo modelo de desenvolvimento eco-
nomico”, que torna necessaria a modernizagao do aparato produtivo
e politico para enfrentar a competitividade mundial, caso contrdrio o
“impeto de transformagoes que o mundo vive hoje arrasaria a nossa
patria” (SALINAS DE GORTARI, 1989).! Desta forma, aceita-se ofici-
almente que nao podemos sobreviver fora da moderna divisao interna-
cional do trabalho e tenciona-se conseguir que nosso pais saia do
antigo eixo transatlantico euro-americano, que tem exercido a
hegemonia em nivel de escala planetdria durante este século, e se inte-

L. Sobre esse assunto consultar: “Urge modernizar todo el aparato productivo en bicnes vy

servicios”. Excélsior, 8 de outubro de 1988; “Describe los esfuerzos de Néxico por
Cintegrarse a la economia mundial la Carta de Intensidn al FMI7. Excélsior, 25 de abril
de 1989; ““No serd irrestricta ni se hara de golpe la Apertura Comercial: CSG”. Excélsior,
28 de abril de 1989; “Esta agotado el modelo tacil”. Excélsior, 9 de maio de 1989; “En
‘Mmarzo la economia del pais estara lista para su desrregulacién”. Excélsior, 21 de junho
de 1989; “Ni liberalismo a ultranza, ni estatismo ultragante: Zedillo”. Excélsior, 20 de
junhy de 1979; “Peligran los avances por el déficit en paraestatales™. Excélsior, 28 de
'_‘ulho de 1989; ! 3 apertura comercial es una decision permanente: Secofin®. Excélsior,
16 de agosto de 1989,
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gre a nova reorganizagao profunda do capitalismo ocidental vinculap.

do-se aos trés novos p6los de desenvolvimento mundial:

a) Mercado Comum Europeu, composto por doze paises, que funcig-
nar4 a partir de 1992 (Republica Federal da Alemanha, Gra-Bretanh,
Franga, Itdlia, Holanda, Bélgica, Dinamarca, Grécia, Irlanda,
Luxemburgo, Portugal e Espanha)?;

b) Mercado Comum da América do Norte, até 0 momento integrado
oficialmente pelos Estados Unidos e o Canad&’;

c) Mercado da Bacia do Pacifico, formado por 24 paises ribeirinhos, 23
insulares e liderado pelos “quatro tigres asidticos”, que sao: Taiwan,
Singapura, Hong Kong e Coréia do Sul.*

E necessério esclarecer que a tendéncia de integragao majoritéria
do nosso pais dentro da formagdo desta nova geopolitica mundial,
por razoes geogréficas e politicas, ndo serd a de vincular-se em igual
medida aos trés polos hegemonicos.

A inércia de nossa historica dependéncia estrutural do Norte
antes nos levard a assimilarmos a economia norte-americana com uma
rapidez cada vez maior em relagdo a economia asidtica e européia.
Portanto, se quisermos ser realistas, “a tese da integragdao a economia
mundial”, conforme enunciada em nivel abstrato, no plano concreto
representa o reajustamento da economia nacional & dindmica de ex-
pansdo da economia norte-americana com a qual realizamos (mais do
que com qualquer outra nagao ibero-americana) a maior parte do
nosso comércio e de nossas transagdes financeiras.

Basta lembrar que s6 os Estados Unidos representam 66% da
nossa atividade comercial com o Exterior e essa porcentagem tende a

2. A esse respeito ver: “En 1992 el pais debe estar abierto a la Comunidad Econémica
Europea”. Uno mds Uno, 23 de abril de 1989; ““Ofrece Europa a México mds inversiones
y abrir sus mercados a nuestros productos”. Uno mds Uno, 21 de maio de 1989; “Estamos
listos a enfrentar el reto del mercado tinico en 1992". Excélsior, 27 de maio de 1982; ““Los
logros de la gira de CSG por Europa base para construir un México moderno”’. Uno mds
Uno, 16 de julho de 1989; “Viaje de Carlos Salinas”. Uno mds Uno, 18 de julho de 1989.

3. A esse respeito ver: “El acuerdo de libre comercio entre Estados Unidos y Canadéd”.
Revista Comercio Exterior, México, v. 39, n. 4, p. 339, 347, abril de 1989.

4. Sobre este assunto consultar: “Mas nexos con la Cuenca del Pacifico”. Uno mis uno, 28
de abril de 1988; “La hegemonia en el sistema capitalista empieza a desplazar-se hacia
el Pacifico”. Excélsior, 3 de maio de 1989; “La Cuenca del Pacifico: un nuevo espacio
estratégico”. Uno mds Uno, 9 de margo de 1988; “Vitalidad regional: Cuenca del Pacifi-
co”. Excélsior, 14 de maio de 1988; “‘Latinoamerica esta lejos del Pacifico”. Uno mds Uno,
19 de agosto de 1989.
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aumentar. Por isso, dadas as caracteristicas da insercao do México na
“oconomia mundial” e a continuidade geografica, demografica e cul-
tural com essa “economia, ja estaria ocorrendo a vinculagao com os
Estados Unidos, pelo menos em nivel econdmico, mesmo antes da
concretizacao de instrumentos mais formais que, transcendendo a es-
fera econOmica, se projetem até a area politico-estratégica” (SAXE
FERNANDEZ, 1989).°

Para reforcar esta dinamica

a equipe presidencial que assumiu o poder em dezembro de 1988
decidiu que era indispensavel ndo atrasar mais o acordo de fundo
com os Estados Unidos. Um acordo que aliviasse a carga da divida
externa ¢ permitisse o pleno acesso das nossas mercadorias ao mer-
cado estadunidense ¢ abrisse as arcas das grandes corporagoes do
pais do norte as nossas demandas por investimentos estrangeiros
continuos. Para acabar com as incongruéncias do passado mais re-
cente, as autoridades mexicanas decidiram colaborar estreitamente
com o Departamento do Tesouro dos Estados Unidos, para que o
México fosse o territério experimental do chamado PPlano Bracly para
a solucdo do problema da divida externa dos paises subdesenvolvi-
dos. Por outro lado, o governo de Salinas maodificou a sua definigao
do principio da nao-intervengao para impedir que este o levasse a
um chogque com os Estados Unidos, por causa da defesa de um
ditador sem-vergonha, como o general panamenho Manuel Noriega.
Finalmente, as autoridades mexicanas decidiram intensificar sua agdo
contra o narcotrafico (MEYER, 1989).

Em virtude deste programa, o México entra em uma transforma-
¢ao estrutural muito profunda, que serd a base do novo modelo de
desenvolvimento adotado pela sociedade mexicana para os proximos
cinqlienta anos, no Minimo, e o principio do novo século.

A fim de efetuar a passagem para esta nova forma de desenvol-
vimento interdependente da economia internacional, o governo reto-
mou silenciosamente as diretrizes da doutrina neoliberal tragadas pelo
Fundo Monetdrio Internacional (FMI) e o Banco Mundial (BM) desde
a década de 70 com o governo de Ronald Reagan até os anos 8() com

5. Ver também: Seria fatal para México la formacion de un mercado comun nor.tujamoricafm.\.
Fxcdlsior, 28 de marco de 1989; Apertura comercial y estructura de proteccion en Méxi-
co. Revista Comercio Fxterior, v. 39, n. 9, abril de 1989, México D.F., p. 312 a 329; Rulfwndn
Cordera, El gobierno ha recuperado la iniciativa politica. Uno mds Uno, 24 de maio de
1989; Estamos preparados para la nueva etapa politica: México desde el Cerro de la
Silla. Uno muds Uno, 28 de maio de 1989; Cassio Luiselli, México: Rumbo a Estados
Unidos. Revista Nexos, n. 187, maio de 1989, p. 45 a 50.
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Margareth Tatcher. As diretrizes tém se caracterizado por reviver ,
filosofia do “Deixai fazer, deixai passar”, que consiste em permitjy
que a economia seja totalmente dirigida pelas forgas livres do merca-
do e que as leis naturais do comércio regulem, por si mesmas, 3
distribuicdo da riqueza, as desigualdades econGmicas, o tipo e 0 mon-
tante da produgao e a divisao internacional do trabalho.

Literalmente, significa entrar em um contexto onde se permite que

os peixes grandes devorem os peixes pequenos. Com isto, busca-se
uma total liberdade para o compaortamento de coméreio, para a ela-
boragao dos bens, na demanda de trabalhadores, para a educacao
etc.,, a fim de que as batalhas sejam vencidas, sem estorvos
institucionais (subsidios, sindicatos cte.), pelos setores poderosos, efi-
cientes ¢ que, consequientemente, scjam cles que determinem os ru-
mos sociais a serem seguidos. Isto significa a sobrevivéncia dos po-
derosos, dos competitivos (0s monopdlios como sdo denominados no
capitalismo), pois os fracos sao um estorvo, representam a ineficicén-
cia e por isso ¢ preciso afasta-los. O neoliberalismo nos mostra, as-
sim, os seus lagos consangiiineos com o fascismo (MEYER, 1988)

Destas teses ideolOgicas se valem os setores mais fortes dos pai-
ses poderosos, com economias de mercado vigorosas para justificar a
sua estratégia de “reordenar 0 mundo de tal modo que possam conti-
nuar dominando e explorando as riquezas dos paises fracos e atrasa-
dos como o nosso”, através das fortes empresas transnacionais que
possuem (MEYER, 1988).

No caso do México, essa filosofia neoliberal concretiza-se, no
minimo, nos dez seguintes objetivos centrais, que o Estado pretende
alcangar nos proximos anos:

Primeiro: quanto menos estabilizada for a economia melhor ela fun-
cionard; a abundancia estara garantida para todos ¢ a sociedade sera
feliz. Portanto, a atual economia estatal deve limitar-se aqueles servi-
¢os basicos (vigilancia e bombeiros, por exemplo) e deixar o restante
nas maos dos capitais da inddstria, comércio ¢ servigos.

Segundo: a inflagdo ¢ causada pelo déficit publico e a emissio mone-
taria excessiva dirigida para a produ¢ido de mercadorias e a presta-
cao de servigos. Por conseguinte, se o governo gastar somente aquilo
que recebe de impostos, direitos e aproveitamentos, ¢ restringir ©
dinheiro em circulacio, o processo de aumento de pregos se detera
automaticamente.

(Os demais dogmas neoliberais derivam dos dois anteriores.)
Tercciror as empresas paraestatais ¢ quem as dirige — ndo importa
se estes foram colegas dos empresarios privados — sao ineficazes
por defini¢ao e bergo das corruptelas, do nepotismo, dos duspcrd ici-

Os ¢ atrasos, que serdo corrigidos se, e somente se, estas empresas
forem privatizadas ou reprivatizadas.

Quarto: os subsidios foram inventados para cobrir as falhas dos ad-
ministradores publicos ¢ por clientelismo politico, motivo poln qual
se deve exigis o seu desaparecimento — se ¢ que pretendemos che-
gar a uma economia sadia.

Quinto: o paternalismo do governo com relagdo aos operarios, em-
pregados, camponeses e, de forma geral, com relagio a todos os
trabalhadores ¢ a principal causa da crise atual ¢, para ser breve, de
todas as crises.

Sextor uima das origens da falta de instrumento, da deterioragdo eco-
nomica, da fuga de capitais, da falta de iniciativa privada ¢ a existén-
cia de leis e regulamentos exagerados que inibem a correta atuacao
das chamadas leis de “mercado” ¢ as manifestagoes de uma agao
encrgica por parte da iniciativa privada. A correta atuagio dos in-
vestidores se ativara tao logo os regalamentos que a inibem sejam
extintos ou reduzidos a sua expressao minima.

Sétimo: todo investimento ¢ bom, ainda que financiado pelo diabo.
Por isso, ndo se deve colocar obstaculos a entrada de capitais estran-
geiros, independentemente da atividade a que se destinem e da sua
proporcio aciondria.

Oitavo: os controles de pregos ocasionam exatamente o contrario, ou
seja, aumentos proporcionalmente maiores do que os indices gerais
de precos ao consumidor. Por essa razdo, a fixagao dos pregos cor-
respondente deve ficar por conta das relagoes espontineas entre pro-
dutores ¢ consumidores,

Nono: todos os paises do mundo sdo interdependentes ¢ iguais, o
que torna imprescindivel a liberagdo total dos fluxos de capital, do
comércio ¢ da tecnologia, sem entraves burocraticos ¢ autorizagoes
prévias para as importagoes ¢ exportagoes.

Décimar as negociagoes ¢ renegociagoes de assuntos como a divida
externa devem ser realizadas bilateralmente e ndo a partir de blocos
ou acordos multilaterais, dado que a situagdo de cada pais ¢ diferen-

to (BERNAL SAHACUN, 19894, 1959b).

Para obter sucesso na aplicagao dos principios neoliberais a nos-
sa sociedade, em nome da eficiéncia, o Estado mexicane ~ntrou numa
fase de “modernizacao global” que o tem levado a transformar e a
substituir muitas estruturas do governo, da administragao e da dire-
¢ao nacional por outras mais “adequadas” para garantir a sua nova
etapa de desenvolvimento monetario.

Assim, a indtstria nacional foi leiloada, grande parte das empre-
sas paraestatais foram vendidas, foi aberta a porta aos investimentos
estrangeiros em condicdes majoritdrias, subsidios foram suprimidos,
os financiamentos foram restringidos, 0 comércio exterior foi liberado,
o projeto de produgiao nacional permaneceu desprotegido (num mo-
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mento em que o protecionismo voltou a emergir drasticamente nos
paises mais avancados), foi concedida a liberdade cambidria,
comecou a reconversao tecnologica de parte da base industrial,
o artigo 28 da Constituigdo foi modificado para fixar os setores
estratégicos do gerenciamento econbmico do Estado, foram en-
caminhadas as providéncias para a liberagdo futura do setor
dos servicos e das telecomunicagdes e os produtos mexicanos
foram orientados para competir com os poderosos monopalios
altamente transnacionais (UNO mas UNO, 9/5, 30/5, 1989;
EXCELSIOR, 26/7, 28/7, 1989).

Desta forma, o projeto de enxugamento e “modernizagao” do
Estado tem acontecido de forma que os 34 engenhos do pa’is serao
vendidos por causa da sua dificil situagdo financeira (EXCELSIOR,
14/1, 16/7, 1989). Continua o arremate para a iniciativa privada das
compantiias de mineragao estatais ou com capital majoritario proprio
até permanecerem apenas dezesseis empresas neste setor: seis de mi-
neracao e dez carboniferas.

A venda mais impressionante da historia do México e, pro-
vavelmente, de toda América espanhola foi a declaragao da fa-
léncia e a posterior reorganizacao da Companhia Mineira de
Cananea, que produziu 35 mil toneladas de cobre no altimo
trimestre de 1988 — um mineral estratégico e insubstituivel para
o desenvolvimento nacional (EXCELSIOR, 7/3,10/3, 21/8, 1989).
Também foi leiloada a Companhia Mexicana de Aviagao, que
em 1988 transportou cerca de 8,5 milhdes de passageiros e cuja
fatura liquida somou cerca de 307,606 milhdes de pesos (UNO
mds UNQO, 24/5, 1989).

Cogitou-se a venda de empresas altamente estratégicas como a
Petroleos Mexicanos, que conseguiu totalizar uma receita de aproxi-
madamente 28 bilhdes de pesos durante os primeiros oito meses de
1988 (EXCELSIOR, 15/10, 1983; 9/8, 1989). Pensou-se na privatizagdo da
Teléfoios de México (TELMEX) que conta com mais de 400 mithoes
de pesos ativos ou com uma participagao no capital estrangeiro de ate
49% (UNO mas UNO, 7/3, 8/3, 10/3, 26/3, 1989; EXCELSIOR, 2i/5,
29/6, 1989).

A fegislacao sobre os investimentos estrangeiros foi grandemente
liberada a ponto de se chegar a aceitar 100% em alguns ramos e de s¢
reservar somente 21 dreas estratégicas para o Estado, dentre as quais
se destacam:

144

a) Petroleo e demais hidrocarbonetos;

b) Petroquimica bésica;

¢) Exploracao de minerais radioativos (urdnio) e geracao de energia
nuclear;

d) Mineragao (reservas nacionais: enxofre, fosforo e potassio);

e) Eletricidade, estradas de ferro, comunicagdes telegrdficas e
radiotelegraficas e bancos (EXCELSIOR, 19/4, 17/5, 1989; UNO
mas UNO, 13/5,17/5, 18/5, 1989).

Foram criadas as condigoes “para a instalagao da economia mas-
carada num nivel a permitir um crescimento de 416,7% em dez anos
de expansao desse setor e espera-se que em 1990 o total de fabricas do
pais suba para 1.850" (EXCELSIOR, 21/4,25/4,9/7, 18/8, 1989; UNO
mas UNO, 14/8, 18/8, 1989).

A configuracao do Estado mexicano foi reduzida drasticamente
com a venda de empresas paraestatais, de tal modo que de 1982 a
1988 foram rematados 62% dos consorcios pablicos, e das 1.222 em-
presas do Estado pretende-se conservar somente 413 companhias nes-
te governo (UNO mds UNO, 3/3, 9/5, 21/5, 1989; EXCELSIOR, 15/7,
1988; LL FINANCIERO, 31/7, 1989).

Em decorréncia desta profunda mutagao — incorporar o pais as
regras mundiais da reestruturacao capitalista — houve graves conse-
guéncias para o desenvolvimento nacional. Por exemplo, nos dois
Gitimos anos, a abertura comercial na drea da eletronica provocou um
desemprego de mais de 13.500 trabalhadores ¢ a faléncia de 350 das
900 empresas Gue existiam, sendo que grande parte das empresas que
sobreviveram se converteu paulatinamente, “gracas a modernidade”,
em frabriquetas (EXCELSIOR, 17/8, 1989).

Da mesma forma, a industria metal-mecénica ¢ a de bens de
capital encontra-se em franco processo de crise — fruto da abertura
comercial — ndo obstante 80% das importagoes tecnologicas transfor-
marem-se em pura sucata (EXCELS!OR, 16/8, 1039).

Com relagao ao ramo téxtil, a liberagao das tronteiras provocou a
virlual faléncia das empresas téxteis, de confec ;ao e similares, especi-
almente as de algodao e 13, a ponto de, na Chiconcuac, Eclo. de Méxi-
co, a importaglo causar o abatimento de 70% das vendas e a reducao
substancial no lucro de mais de 10 mil trabalhadores no reterido setor
(CXCELSIOR, 30/4, 18/8, 1989). Os salarios dos empregados de algu-
mas empresas foram reduzidos para elevar a competitividade das
exportacoes (EXCELSIOR, 16/6, 1988) e nos primeiros seis meses de
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1989 os pregos dos artigos liberados subiram 150% acima dos contr,-
lados, enquanto estes Gltimos baixaram de maneira significativa (UNO
mas UNO, 2/7, 1989).

Desta forma, a plitica de “modernizagao™ do governo, através
da “desincorporagao” das empresas paraestatais, reduziu principal-
mente a capacidade de forga e soberania do nosso Estado-Nacao e
acentuou a dependéncia em relagao as grandes empresas internacio-
nais, especialmente as norte-americanas, e a subordinagao crescente
de nossa sociedade em relacao ao governo dos Estados Unidos. Entao
perguntamos: depois do convénio comercial assinado durante o sexénio
anterior, ja nao esta se formalizando uma “drea livre de comércio” e,
mais especificamente, uma “unificacdo alfandegaria” com os Estados
Unidos? Nao é a partir dai que as autoridades norte-americanas vém
pressionando o pais através das cartas de intencao de renegociagdo da
divida? Nao se estd tentando, por parte dos Estados Unidos, uma siste-
madtica para estabelecer uma “jurisdicdo” em dreas vitais para se conse-
guir a soberania e a independéncia nacional? No momento, o que signifi-
ca o fato do senado norte-americano se adjudicar autoridade para “certi-
ficar-se” do comportamento mexicano em relagao ao narcotrdfico? As
autoridades localizadas em Washington tém ou nao jurisdi¢ao sobre o
que ndo representa nada menos que o esbogo do pressuposto tederal do
México? (EXCELSIOR, 22/3,26/4, 26/5, 1988; 1989)

No entanto, o que mais impressiona a respeito desse fendomeno
desnacionalizador ndo é o fato de sua ocorréncia, pois a poderosissima
dindmica mundial da reconversao do modo de produgao capitalista
assim o estd exigindo em nivel planetdrio; o que surpreende, depois
de um grande e custoso processo historico de mais de seis décadas
para construir nossa infra-estrutura industrial e a economia nacional
(independentemente de seus desvios), € que a sociedade mexicana
nao se une em protesto veemente diante da destruigao da mesma,
principalmente quando estamos alcangando a fase em que “a econo-
mia mista estaria caracterizada por socializar as perdas privadas e
privatizar os beneficios publicos” (EXCE[.SIOR, 22/3, 1988).

Nos acreditamos que tal fato se deve a falta de cultura politica no
pais provocada pela presenga de uma cultura altamente consumista —
produto dos meios eletronicos, principalmente da televisao, que mantém
a populagao desinformada em relagao aos nossos problemas bdsicos,
concentrando a nossa atengdo em aspectos frivolos e secundarios.
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Pensamos que esta cultura seja um dos principais elementos que
criaram as bases da derrocada nacional e inclusive tornaram as condi-
¢Oes mais favordveis para a venda da Republica, sem necessidade da
intervencao dos mariners, da “V Flota”, da “Central de Inteligéncia”
ou de outras organizagdes armadas, como ja foi preciso nos séculos
passados da nossa historia.

Por esse motivo, achamos que a falta de protesto € um indicador
bdsico no qual se demonstra que as “‘condigbes psiquicas”™ e
organizacionais, para a desnacionalizacao global do pais, ja estao pre-
sentes em porcentagens significativas da populagao. Portanto, nao de-
vemos estranhar que, se nesse momento realiza-se o pacto de venda
de outra parte do territdrio nacional, tal fato nao “desperte” grandes
reagoes por parte da populagao. Portanto, torna-se fundamental e ur-
gente, em face da debilitacao de nosso projeto mental, levantar a ques-
tao se com o processo de industrializacao iniciado com a substituicao
das importagoes, de 1930 em diante, a estrutura cultural da sociedade
mexicana foi rapidamente transformada, pelo radio e pela televisao,
com a finalidade de criar uma mentalidade consumista e uma erosao
de nossa identidade nacional.

Agora, o que nos acontecerd espiritualmente, como pais e como
individuos, ao entrarmos na fase de integracao mundial e nos vincu-
larmos de forma acelerada ao. mercado internacional sem planejar o
uso dos nossos meios de comunicagao? O que acontecerd com as
nossas estruturas de pensamento, no momento em que o pais vive
uma etapa de retrocesso cultural, de perda de memaria historica e de
imaturidade cerebral, agora que entrard em contato intenso com o
bombardeio ideol(»gico de novas hegemonias através da televisao e do
complexo de video?

Em face desta realidade pensamos que pela irresponsabilidade
demonstrada na auséncia de um planejamento na utilizagdo dos mei-
os eletronicos, durante as dltimas trés décadas; por falta de vontade
politica em instituir, a partir dos canais de comunicagdo de massa,
uma cultura que vise o desenvolvimento; pela debilidade dos gover-
nos pos-cardenistas e a cumplicidade das autoridades publicas ante a
penetragao do projeto transnacional na esfera mental, o Estado mexi-
cano ja perdeu sua oportunidade historica para promover, através das
inddstrias eletronicas, um forte nacionalismo e uma solida identidade
de patria que servisse como ponto de partida para o projeto de cresci-
mento interno. Isto a menos que o0 nosso pais sofra mudangas politicas
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profundas, que renovem a possibilidade de retomar as tentativas de
desenvolvimento autdnomo, independente e democratico que hoje pa-
recem postergadas.

Isto quer dizer que nem bem conhecemos e assimilamos a fundo
as alteracdes culturais produzidas em nos pela Conquista Espanhola
ha 480 anos, tampouco as mutagdes mentais ocasionadas entre nds
pela sociedade de consumo com o projeto de substitui¢do das impor-
tacoes durante a industrializagdo, nos vemos surpreendidos com a
dinamica profunda de reestruturagdo econdmica, politica e ideologica
mundial com a sua “onda modernizante” sem que para isto estejamos
preparados culturalmente. Uma vez mais a nossa sociedade se incor-
pora a um processo sem a criacao de um projeto proprio, encaixando-
se novamente nas lacunas marginais deixadas por esta transformagao
planetaria profunda.

Acreditamos ser indispensavel a presenga de novas condigoes
legais, produtivas, tecnologicas, trabalhistas, juridicas etc., para que o
modelo de desenvolvimento neoliberal possa ter éxito no México. To-
davia, o processo exige a presenga insubstituivel de uma nova consci-
éncia neoliberal de massa que respalde e afiance as agOes anteriores.
Essa consciéncia buscard criar as condigoes objetivas necessdrias para
o funcionamento da nossa sociedade dentro das novas relagoes com-
petitivas do mercado mundial.

Assim, esta moderna subjetividade produzida pelos meios
eletronicos se caracterizard, em parte, por fomentar o individu-
alismo acima das relag0es soliddrias, por privilegiar a competitividade
em detrimento do trabalho compartilhado (“tequio”), por colocar o
canibalismo selvagem acima da fraternidade, por enfatizar a admira-
¢ao pelo estrangeiro ao invés do nacional, o interesse de que o plane-
jamento seja altamente individualizado e ndo coletivo, a luta pela
liberdade e felicidade isolada e ndo pela do grupo, a “eficiéncia”
colocada como valor supremo acima de outras metas humanas
superiores etc.

Tudo isto € devido a exigéncia, na esfera cultural das leis interna-
cionais do novo padrao de acamulo de capital, o qual esta se gestando
e permeando todos os niveis da sociedade, de que a alma cole-
tiva a ser construida no pais, através dos canais eletrOnicos de
informacao, esteja baseada numa visao mais “coisificada” e in-
ternacionalizada da vida, que nos levard a saber cada vez mais
sobre o grande mundo 4 fora e cada dia menos a respeito de nos
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como Republica e como pessoas. Nao devemos esquecer que a expan-
sao da economia multinacional obriga cada vez mais a criagao
de um “supermercado global para que a reprodugao atinja esca-
la ampliada em todo o planeta, em face da qual a existéncia de
Estados nacionais e de politicas culturais regionais aparece como
um grande estorvo que precisa ser eliminado” (EXCELSIOR,
30/5, 1989). '

Para que isto aconteca, 0 mercado mundial recorrerd cada vez
mais a utilizagao da ideologia neoliberal do “Livre Fluxo Internacio-
nai de Informagao” para ampliar as suas posigdes, o que no fundo nao
€ outra coisa sendo a argumentacdo para permitir a facil difusdo e
penetragao das imagens internacionais até todas as zonas do planeta,
pois somente estas empresas tém condigdes de competir intensamente
em nivel mundial. Desta forma, as institui¢bes representantes do co-
meércio internacional exigirao, mediante suas agoes diplomaticas, poli-
ticas e econdmicas, que os valores e as identidades nacionais se
flexibilizem e se abram para a modernidade a fim de “formar um
mercado universal sem barreiras ou limites”, segundo a concepg¢ao do
ex-presidente Ronald Reagan. Essas institui¢des atuardo sobre os pai-
ses-alvo através de suas campanhas de marketing até conseguirem
que 0s paises se adaptem de maneira mais favordavel a sua nova dina-
mica de concentragado material.

Nao obstante as declaragdes oficiais do governo na superficie da
sociedade assinalarem que “nds Mexicanos queremos ser amigos cada
vez mais dos Estados Unidos, porém jamais as custas de nossos valo-
res, que determinam a nossa esséncia e nos definem enquanto nagao”
(EXCELSIOR, 8/8, 1989). ¢

Nas entranhas da nossa realidade estamos diante do embate silenci-
0s0 com as culturas tradicionais para que sejam reacomodadas dentro do
novo esquema mundial, dividido em modernas zonas hegemdnicas. Re-
composigao que esta se dando através da construgao de um novo concei-
to de relagoes humanas, triunfo, felicidade, moral, ética etc., em uma
palavra, um novo sentido de vida determinado pelas novas exigéncias
de amadurecimento do mercado mundial o qual se concretizara nos

6. Discurso pronunciado pelo Lic. Fernando Solana, titular da Secretgria de Relagoes
Exteriores na se¢ao de abertura da VII Reunién Binacional México-EUA em Tlatelolco,
M¢éxico.
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valores da programacao e publicidade dos meios de comunicacio eletro-
nicos e do complexo cultural em seu conjunto.

Novos valores que se distinguirdo por exaltar, por exemplo, o alto
pragmatismo acima de outras qualidades; por preferir promover “o
futuro funny” a ter uma participacdo responsavel no nosso processo
historico; por impulsionar o “culto a juventude” por ser esta a etapa
mais produtiva do individuo e o desprezo aos velhos por serem im-
produtivos etc.

Diante dessa situacao, é conveniente considerar que a historia da
publicidade no México tem demonstrado, ao longo dos altimos qua-
renta anos, que, no afd de vender as mercadorias para acelerar o
processo de circulagio de capital, a publicidade mostrou-se disposta a
prostituir astuciosamente a imagem da mulher, apresentando-a fun-
damentalmente como um objeto de uso sexual; a acrescentar qualida-
des falsas ou “fetichizar” os produtos, para tornd-los mais atraentes; a
criar necessidades artificiais entre os consumidores para estimular a
compra; a fazer crer que o valor das pessoas deriva das marcas que
elas escolhem; a estimular a crenca de que o éxito dos individuos ¢
decorrente do seu acimulo de pertences e nao do seu grau de huma-
nidade; a modificar a identidade nacional para favorecer uma aquisi-
¢ao maior de produtos internacionais etc.

Agora € possivel pensar que, ao entrar na fase de desenvolvi-
mento das “livres fronteiras”, as industrias culturais atuem na cons-
trucao massiva de uma visdo do homem e da vida cada vez mais
condicionada pelos requerimentos de expansdo e fortalecimento do
mercado mundial em detrimento da humanizacio dos individuos.
Por exemplo, perante a necessidade da venda das primeiras mercado-
rias européias, que chegam ao nosso territorio a titulo de pré-estréia
da presenga da integracao do Mercado Comum Europeu, a publicida-
de comega a promover as cafeteiras com slogan “Philips, é 0 novo
estilo europeu entrando em seu lar!”

Inclusive, alguns meses depois do pais se anexar ao sistema Ge-
neral de Aranceles y Comercio (GATT) para abrir as fronteiras em
alguns setores e, em outros, onde o contrabando era tolerado, obser-
vamos que, por causa da ideologia “malinchista”, segundo a qual os
produtos estrangeiros, por principio, sdo superiores aos nacionais,
complementada pela mentalidade de que a aquisigao de produtos nor-
te-americanos, europeus e japoneses eleva o status do grupo, alguns
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setores sociais ja se encontram voltados para o consumo de mercado-
rias provenientes do Exterior, independentemente da qualidade das
mesmas. Assim verificamos, por exemplo, que

atualmente sio adquiridas muitas toneladas de doces e chocolates
procedentes dos Estados Unidos, os quais sdo vendidos
indiscriminadamente em todo territorio nacional, apesar destas mes-
mas guloseimas terem sido retiradas do mercado do pais vizinho do
Norte por razdes de “controle de qualidade”; pois a quantidade em
excesso de alguns tipos de gordura ou de corantes vegetais causaram
intoxicagdes nas criangas, que se manifestaram através de dores no
estbmago, perda de apetite ou diarréias. Sio males que ja atingiram
uma grande quantidade de criangas e adultos da Reptiblica Mexica-
na (EXCELSIOR, 1/8, 1989).

Embora a importagdo de “produtos acabados” tenha resultado
numa crise de sobrevivéncia muito séria para a industria téxtil nacio-
nal, verificamos que

grande parte das 210 tinturarias, lavanderias industriais e de “self-
services” de Guadalajara estdo tendo sérios problemas com seus cli-
entes, pois a péssima qualidade das roupas importadas tem sido

. responsavel pela desco]oraqéo,-o encolhimento e, em muitos casos,
até por rasgoes nas mesmas quando submetidas ao processo de lim-
peza (EXCELSIOR, 25/8, 1989).

Da mesma forma verificamos que, gragas a cultura de admiragao
pelo estrangeiro e diante da abertura do mercado nacional no ramo dos
brinquedos, os produtos legais ou ilegais de importacao ja se apodera-
ram de 45% do consumo interno. Caso essa tendéncia continue evoluin-
do no mesmo ritmo, restarao apenas 15% da demanda nacional para os
fabricantes mexicanos de brinquedos, o que colocara em perigo o empre-
g0 de 50 mil trabalhadores. Isto apesar do Instituto Nacional do Consu-
midor ter demonstrado que 90% destes produtos nacionais sao de exce-
lente qualidade, 5% sdo bem-elaborados e o restante é de qualidade
duvidosa em contraposigao aos brinquedos estrangeiros, que se revela-
ram da pior qualidade (EXCELSIOR, 7/1, 1988; 8/1, 1989).

Nos mesmos termos, o acesso dos paises altamente industrializa-
dos a tela da televisao, nos primeiros quatro meses de 1989, propiciou
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as empresas internacionais terem investido mais de 150 milhdes de
pesos em publicidade dirigida ao publico infantil, que visa promover
alimentos de md qualidade na televisao. Desse total, 17% (mais de 25
milhdes de pesos) foram destinados a publicidade de guloseimas (do-
ces e chocolates), 9,5% a promogao de petiscos e 6,6% foram utiliza-
dos para promover os diferentes tipos de pasteizinhos” (UNIVER-
SAL, 5/8,1989).

Inclusive foi demonstrado que alguns produtos sao uma fraude, como
certos tipos de café solivel, que contém apenas 40% de café puro e o
restante € completado com outras substancias moidas que nada tém a
ver com a mercadoria anunciada (EXCELSIOR, 27/8, 1989).

O mesmo quadro repete-se nos setores complementares ao verifi-
carmos que

ndo estamos trazendo do Exterior aqueles produtos indispensaveis ao
desenvolvimento da nossa ind Gstria, mas todas as mercadorias factiveis
de serem vendidas no México. Com efeito, uma rapida visita a um
supermercado permite comprovar, por exemplo, que hoje em dia ¢
possivel conseguir dgua mineral francesa, alimentos para animais pro-
venientes dos Estados Unidos, abacaxi enlatado do Havai, sobremesas
suigas, puré de tomate norte-americano entre muitos outros produtos.
Essas importages nao sao necessarias, nem tampouco buscam redu-
zir os pregos dos produtos domésticos; trata-se somente de importa-
¢des que nao sio vendidas no México, porque o consumo de tais
produtos confere um status superior, de acordo com a mentalidade de
determinados grupos sociais (UNO mas UNO, 5/6, 1989).

Esta situagao também ocorre no nivel tecnologico, em que muitas
empresas “estao repletas de sucata adquirida para os setores industriais,
as escolas, os hospitais etc., sendo que alguns desses equipamentos ja-
mais foram utilizados adequadamente, podendo-se afirmar que grande
parte da divida converteu-se em desperdicio”. 7

7. O agregado comercial dos EUA observa a esse respeito que “seu pais nao tem
condigdes de controlar todos os produtos que sao importados pelo México, por isso
ha reclamagoes de que muitos desses artigos sao péssimos. A responsabilidade ¢ das
autoridades mexicanas ao permitir ou impedir o seu acesso ao mercado. Cabe escla-
recer que a maioria das mercadorias fabricadas naquele pais 'sao de boa qualidade’; o
que sucede é que muitos dos produtos que chegam ao México sao de procedéncia
oriental, do Japao ou da Coréia, sé que chegam primeiro a0 mercado norte-america-
no e depois sao trazidos para o México”. (La invasién de productos “chatarra’ es
culpa de importadores mexicanos: EUA, Uno mds Uno, 28 de fev. 1989; Gran parte de
la deuda se convirtié en chatarra\por mal uso del crédito, Excélsior, 28 de ago. 1989.)
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E previsivel a intensificacao dessa atitude agora que, com
a renegociacao da divida externa, as novas condigdes financei-
ras trarao novas formas de crédito que, numa percentagem sig-
nificativa, contribuirao para elevar o nivel de renda dos traba-
Ihadores (EXCELSIOR, 8/6, 31/7, 1989). Uma parcela significa-
tiva dessa restituicdo salarial, se fortalecida, poderia estar dirigida
pela nova mentalidade consumista que comega a crescer no pais, ja
que a populagdo ndo estd reagindo preferentemente por um critério
de escolha baseado na qualidade do produto, e sim adotando basica-
mente um mecanismo de compensagao psiquica perante a baixa auto-
estima do mexicano provocada pelo fendmeno de inseguranga pes-
soal e que propde que a forma mais rdpida de reivindicar a
desvalorizagao nacional € assimilar e reproduzir o mais rapida-
mente possivel as aspiragoes, os habitos e as formas de vida
dos paises altamente industrializados, particularmente os Esta-
dos Unidos e os paises europeus.

Em face deste contexto psiquico coletivo, tem-se a impres-
sao de que as novas mercadorias provenientes do Exterior no-
vamente estao atuando sobre a nossa consciéncia, como as
lantejoulas e as contas de vidro, usadas pelos primeiros con-
quistadores espanhdis para trocar nossos metais preciosos por
quinquitharias estrangeiras.

Esta irracionalidade cultural e social propiciada pela aber-
tura acelerada das fronteiras chegou a um tal extremo que o
proprio Conselho Nacional de Publicidade se viu obrigado a
“langar uma campanha publicitiria em favor da qualidade dos
nrodutos nacionais para neutralizar os efeitos da invasao de
produtos estrangeiros que sO trouxeram enganos, engodos e su-
catas”’ (EXCELSIOR, 21/7, 1989).

Desta forma, o projeto do neoliberalismo cultural ira
mercantilizar ao extremo o financiamento dos meios eletrénicos
e, em particular, o da televisdo, o que provocard a alienagao de
grande parte da nossa reproducdo espiritural cotidiana devido a ne-
cessidade de vender e acumular, ou seja, para ser produtivo, o pais
venderd sua alma ao diabo. Isto significa que a nova consciéncia cole-
tiva produzida pelas indastrias culturais na mente do mexicano, nos
fins do século XX e nas primeiras décadas do século XXI, estara pre-
determinadd pelas exigéncias de reproducao do mercado mundial e
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nao pelas solicitacoes da plenitude humana almejada pelos individu-
0s.

Nao devemos nos esquecer dos ensinamentos propiciados pela
historia do pais que nos ensina que toda mudanga econdmica profun-
da que ocorre na nossa sociedade é sempre seguida de uma transfor-
macao cultural equivalente. Por isso, pensamos que mais cedo ou
mais tarde se exigird, para que o ritmo acelerado da crescente
liberalizagdo da nossa economia possa realizar-se, a liberagao igual-
mente progressiva de nossas fronteiras culturais, através dos meios
eletrOnicos avancados, principalmente da televisao.

Toda essa realidade alcangard maior esplendor quando observar-
mos ter o governo atual declarado que “nao assumird a direcao cultu-
ral, mas apenas apoiard as iniciativas dos grupos geradores de cultu-
ra, os quais serao avaliados pela “classe intelectual” e nao pelos funcio-
nérios do ramo” (BOLETIN en MARCHA, 2/8, 1989, p. 3).

Situagao que recebe ampla confirmagao quando constatamos as
tarefas restritivas que o Estado atribuiu ao exército cultural no
Plano Nacional de Desenvolvimento (1989-1994)% e quando o
decreto constitutivo do érgao de direcao e execucgao cultural maxi-
ma em nosso pais, denominado Consejo Nacional para la Cultu-
ray las Artes (CNCA), assinala que esta entidade somente exer-
cera funcgoes de promogao e difusdo da cultura e das artes e nao de
criagao ou gerenciamento cultural do pais (DIARIO OFICIAL, 7/12,
1983, p. 11-14).

Por conseguinte, podemos afirmar que, devido as profundas trans-
formagoes urbanas que tem ocorrido no interior da populagao nacio-
nal, & desarticulagao global vivida oelo projeto cultural, aos avangos
tecnologicos conquistados no terreno audiovisual e a rentncia do Es-
tado mexicano em exercer realmente a condugao intelectual do pais, a
direqao cultural da sociedade mexicana, especialmente das classes me-
dias metropolitanas, dar-se-a cada vez mais a partir das inddstrias
audiovisuais, particularmente das que sao internacionais.

No momento em que esta situacao se consolidar, o pais serad
conduzido a uma dependéncia estrutural em relagdo ao Exterior e, em
alguns casos, a paralisia cultural, pois conheceremos cada vez mais o
elemento secunddrio e ndo o essencial para o nosso desenvolvimento.
A medida que essa realidade for se confirmando, a crise nacional se

8. A esse respeito consultar os objetivos atribuidos 3 cultura e 3 arte no item 6.2.7 do
“I'lan Nacional de Desarrollo (1989-1994). Uno nids Uno, 5 jun. 1989, p- 110.
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acentuard cada vez mais, e, por conseguinte, serd 0 motivo do caos
generalizado do estado de infelicidade humana.

Em face desta realidade do setor comunicativo, observamos coti-
dianamente a presenga de um Estado mexicano cada vez mais fraco
por nao contar com um projeto cultural para o gerenciamento dos
neios de comunicagao eletrOnica, mas que os abandona as “livres
forcas” do mercado interno e externo.

Diante da anexacao acelerada da nossa sociedade as leis cultu-
rais do mercado internacional, que ocorre devido a nossa vinculacao
ao sistema General de Aranceles y Comercio (GATT), devido a
integragao — dindmica e silenciosa — a economia norte-americana e a
relacao com o novo Mercado Comum Europeu previsto para 1992
somos da triste opinido que, se o Estado mexicano nao construir um
projeto cultural nacional cada vez mais solido através do emprego
racional dos meios de comunicagao eletronicos, particularmente da
televisao, ele infelizmente estard cavando a sua propria sepultura,
cada vez mais profunda, ao permitir que as bases intelectuais que
requer para existir como Estado Nacional sejam destruidas na consci-
éncia da populagao.

Para corrigir a direcao do nosso espirito nacional, torna-se estra-
tegicamente fundamental, hoje em dia, incluir o papel ocupado pelos
meios eletronicos de comunicagao (particularmente o da televisao) no
exame, projeto e realizacao das politicas culturais, pois € a partir des-
tes espagos que se constroi cotidianamente, com maior vigor, o proje-
to intelectual da Republica. Como o governo perdeu a direcao cultural
da sociedade mexicana, o planejamento dos meios de comunicagao
para o desenvolvimento do pais por parte do mesmo tornou-se uma
necessidade de Estado. E preciso considerar que, devido a acelerada
crise global que vivemos, de nada adiantard corrigir os pés econdémi-
cos, 0s bracos tecnoldgicos, as maos trabalhadoras, o estomago
agropecuario, os pulmoes ecoldgicos do pais etc., se nao modificarmos
a alma que da vida a nossa sociedade, pois o corpo, mais cedo ou
mais tarde, tornard a desmoronar e a destruicao atingird niveis cada
vez mais profundos.
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