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CRISIS NACIONAL, COMUNICACION
POLITICA Y CONSTRUCCION DE LA
DEMOCRACIA DELIBERATIVA EN MEXICO

Javier Esteinou Madrid

LA PROFUNDIZACION DE LA CRISIS NACIONAL

xico es una larga realidad histérica que proviene desde 1810

con las luchas de los movimientos insurgentes por la Inde-
pendencia y los procesos sociales reconstitutivos que introdujo la
Revoluciéon mexicana en 1910. En este sentido, la edificaciéon de
la democracia como fenémeno relativamente consolidado es un
hecho muy reciente y fragil que tardé6 mas de 200 afios en consti-
tuirse en el pais, y al cual todavia le falta incorporar muchas etapas
de consolidacion social para alcanzar su fase de madurez politica.
Asi, dicho proceso de edificacién de garantias de libertad, justicia,
pluralidad e igualdad en la Republica no es un fenémeno histérico
acabado; sino una creacion colectiva en permanente construccion,
cargada de dinamicas complejas que representan avances, contra-
dicciones y retrocesos democraticos.

Ante esta situacion debemos considerar si en algunos momen-
tos de la historia de México la solucién a los grandes problemas
sociales del momento tuvo que oscilar de un polo a otro, hasta
llegar a fases extremas del estallido de los movimientos armados,
para intentar resolver las contradicciones estructurales del desa-
rrollo comunitario; en la actualidad todavia es posible encarar la
resolucién de los fuertes antagonismos sociales del pais, via las
instituciones del Estado-nacién y del orden legal establecido, y no
desde la recurrencia a los mecanismos de violencia civil a los que
se lleg6 por desesperacion en etapas histéricas anteriores. De lo

] E | proceso de construccién de la democracia moderna en Mé-
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contrario, si no se aprovecha racionalmente esta monumental he-
rencia civilizatoria que recibimos del esfuerzo de generaciones pa-
sadas para enfrentar las actuales problematicas del pafs con el fin
de construir nuevos consensos sociales para la sobrevivencia colec-
tiva, a través del recurso de la negociacién; seguiremos caminando
como pais por la ruta de la inestabilidad politica. Con ello, cada
vez mas, se generard inseguridad econémica, deterioro politico y
erosion social con su consecuente escenario de anarquia, enfren-
tamientos, deslegitimacién y agresividad masiva. Serd entonces la
dindmica del caos la que se apodere progresivamente del futuro
nacional, construyendo una atmésfera desastrosa que erosionara
crecientemente la vida de los ciudadanos!.

El desarrollo de dicha tendencia anarquica acentuar la dina-
mica del Estado fallido que ha avanzado en el pais, caracterizada
por la incapacidad que experimentan los poderes publicos rectores
de la Repiblica para conducir a la sociedad por un rumbo de go-
bernabilidad institucional estable y justo. En las dltimas décadas,
cada vez mas, el Estado mexicano se ha convertido en una entidad
inepta para resolver los grandes desafios que exige el crecimiento
armonico de las comunidades nacionales de principios del tercer
milenio, particularmente en el 4mbito de la comunicacién; y con-
sinti6 el resurgimiento de un clima de violencia e inseguridad que
s6lo se presenci6 en los anteriores estallidos de los periodos de lu-

cha por la Independencia en el siglo XIX y la revolucién mexicana
en el siglo XX.

Un diagnéstico sobre la situacién de la crisis global de México y sus posibles
alternativas de solucién en la segunda década del siglo XXI, puede ser analizada
en “Pensar el futuro de México”. Coleccién conmemorativa de las revoluciones
centenarias, Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades, UAM Xochimilco,
México, 2010 y 2011, -; y en “Los grandes problemas de Meéxico”, 70 Aniver-
sario de El Colegio de México 1940-2010: “Bicentenario de la Independencia y
Centenario de la Revolucién”, El Colegio de México, México, 20105 http://2010.
colmex.mx/tomos2.html.
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HACIA OTRO CAMBIO NACIONAL: RETOMAR LA
HERENCIA LIBERTARIA

Frente a la profunda crisis estructural en la que se encuentra su-
mida la sociedad mexicana a principios de la segunda década del
siglo XXI; es urgente contar con la presencia activa de un Estado
democritico fuerte que reencause hacia nuevos 6rdenes civilizato-
rios el desorden existente en dicha transicion historica y ofrezca
alternativas reales para la sobrevivencia de los seres humanos.

Se debe considerar que la capacidad de accién del Estado para
regular las crisis, a través de sus diversas formas de intervencién
rectoras (monetaria, politica, ideoldgica, social, educativa, comu-
nicativa, etc.), reduce o elimina la posibilidad de la peligrosa “au-
torregulacion” capitalista sin control, que tarde o temprano, pro-
voca nuevos desastres sociales y plantea la existencia de opciones
civilizatorias que nos protegen de la barbarie que genera la l6gica
de acumulacion desregulada de capital depredador sin contrape-
sos. Sin la presencia del Estado es imposible alcanzar el desarrollo
sostenible, pues el Estado es una condicién central para lograr el
crecimiento econémico, politico social y cultural de la sociedad?,
ya que la dindmica unilateral del mercado no se preocupa por lo
social o lo colectivo que le interesa hasta el momento en que éste
llega a una fase critica donde actiia como un obstaculo para la
acumulacién de capital. De lo contrario, serd la dindmica de la
anarquia la que se apodere del futuro, creando un orden desastro-
so que devaste a los ciudadanos.

2 Almeyra, Guillermo, “El Estado en la mundializacién” en: “El Estado mexica-
no. Historia, estructura y actualidad de una forma politica en transformacién”,
Avalos Tenorio, Gerardo (Coordinador) Coleccion Teoria y Andlisis, Division
de Ciencias Sociales y Humanidades, UAM Xochimilco, México, 2009, pagina
85; y Novelo Urdanivia, Federico, “Desarrollo y democracia en México”, en:
“El Estado mexicano. Historia, estructura y actualidad de una forma politica en
transformacién”, Avalos Tenorio, Gerardo (Coordinador), Coleccién Teoria y
Analisis, Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades, UAM Xochimilco, Mé-
xico, 2009, pagina 240.
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En este sentido, actualmente las comunidades de la Republica
se encuentran ubicadas en el tiempo historico politico del rescate y
la refundacién del Estado-nacion que impida el avance acelerado
del caos con su respectivo proceso de deterioro social®. Es decir,
para superar la crisis de civilizacion en la que se encuentra sumida
la sociedad mexicana; es necesaria también la transformacion pro-
funda del Estado mexicano en su conjunto.

Por ello, ante el acelerado avance del caos en todos los niveles
del desarrollo nacional; un cambio favorable que ofrece nuevas
opciones es el regreso a los principios bdsicos de justicia, honesti-
dad, equidad y democracia que formularon los movimientos liber-
tarios de la historia de México en décadas anteriores; para lo cual,
se requiere la renovacion de los hombres que dirigen el sistema
politico del pais*. En otras palabras, para transformar el sistema
social se requiere modificar o reemplazar a los hombres que con-
forman la estructura politica de nuestras comunidades.

Debido a este delicado panorama, después de la conmemora-
cion del Bicentenario de la Independencia y el Centenario de la
Revolucion realizado por el gobierno panista en el ano 2010 a
través de un gran especticulo medidtico superficial, destinado a la
difusién televisiva®; ahora corresponde a la sociedad civil rescatar
el espiritu emancipador de los movimientos libertarios anteriores

Esteinou Madrid, Javier, “Hacia una agenda de comunicacién para la recons-
truccién de la nacién”, Mesa: “Agendas del pais desde la comunicacion y la
politica”, XV Encuentro Nacional del CONEICC: “La comunicacion que ne-
cesitamos, El pais que queremos”, Consejo Nacional Para la Ensefianza e la
Investigacion de las Ciencias de la Comunicacién (CONEICC), Universidad Ibe-
roamericana, 6 al 9 de octubre del 2010, 25 paginas.

Veldzquez Veldzquez, Daniel, Prélogo, en: “Pasado, presente y futuro de los par-
tidos politicos en México”, Coordinadores: Hugo Sanchez Gudifio y Gonzalo
Farrera Bravo, Ed. Miguel Angel Porriia y FES Aragén, UNAM, México, 2011,
paginas 7 y 8.

Para ampliar este panorama, consultar a Esteinou Madrid, Javier, “Bicentenario;
medios electrénicos colectivos y fortalecimiento del Estado Fallido en México”,
en: Revista Razén y Palabra, No. 74, “Euro-Region Galicia-Norte de Portugal”,
en: Revista Razon y Palabra, No. 74, “Euro-Regién Galicia-Norte de Portugal”,
Coordinadores: Ana Belén Fernandez Souto, Revista Electrénica Via Internet,
Primera Revista Electronica Especializada en Comunicacién en América Lati-
na, Departamento de Comunicacion, Instituto Tecnoldgico de Estudios Supe-
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con el fin de crear desde esa inspiracién historica condicione_s po-
liticas, juridicas, culturales, etc., pero especialmente comunicati-
vas, que fortifiquen los mecanismos de participacion equlhbrada
de las mayorias sociales en la conformacién de los qestlnos de la
Repiblica. Con la creacion de tales mecanismos se .ev1t:fu:é el resur-
gimiento del autoritarismo, la esclavitud y la dominacion que an-
tafio subordinaron de forma descarnada a la poblacién mexicana
y que hoy amenazan con resurgir en la modernidad globalizada.

Sin embargo, pese a la creciente necesidad imperiosa de reno-
vacion sustantiva de las estructuras sociales en México, hoy no
contamos con un Estado fuerte y eficaz para solucionar tales desa-
fios, sino encaramos progresivamente la accién del fenémeno del
Estado Fallido.

De esta forma, en los tltimos afios los gobiernos mexicaqos
han sido incapaces de solucionar los principales desafios que exige
la dindmica de crecimiento de la poblacién a principios del tercer
milenio.

En este sentido, si uno de los grandes frutos de los movimien-
tos emancipadores de la independencia y la revolucion fue la e-di-
ficacion de un Estado-nacién republicano fuerte que se caracterizo
por ser una nueva entidad de poder soberano que se enfgenté a las
fuerzas imperiales colonizantes que dominaron a los hal?lt'ant'es del
pais durante muchas décadas y por atender con justicia relvm.dlcado—
ra las necesidades fundamentales del crecimiento de la poblacion; esa
conquista histérica gradualmente se ha desvanecido. Ahora, después
de la conmemoracién de las revoluciones centenarias, observamos
que contrariamente a la propaganda de los discursos oficiales que
proclaman la existencia de un Estado maduro, justo, eficiente, solido,
vigoroso y democritico; los indicadores de la cruda realidad con.fir—
man que en los inicios del siglo XXI presenciamos un Estado-nacion
debilitado, subordinado e injusto que, cada vez, cuenta con menos
capacidades de gobernabilidad para darle direccién democratica a la
sociedad mexicana con base en los postulados de justicia, igualdad,

riores de Monterrey, Campus Estado de México (ITESM), México, noviembre
2010-enero 2011, 18 paginas, http://www.razonypalabra.org.mx.
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equilibrio, oportunidades y paz social que fueron las banderas de log !
movimientos liberadores anteriores.

Asi, las metas de la Revolucién mexicana como movimiento de
renovacion social se han agotado y el término en si mismo carece
de sentido. Ya se perdi6 la carta de navegacion de la sociedad y Ia
autoridad, moral y politica de los gobernantes y de los partidos po-
liticos carece de fuerza y legitimidad para dirigir a la nacién hacia
un nuevo proyecto de futuro. La pobreza y la marginalidad han al-
canzado niveles histéricos y la descomposicién social nos condena,
cada vez mas, a vivir bajo la zozobra. Los signos de la crisis y de Ia
ineptitud gubernamental se muestran con crudeza en el ambito de
la educacién, el desempleo, el deterioro de la salud publica, la pro-
curacion de justicia, la seguridad ciudadana, el deterioro ecoldgico,
la nutricién, el avance del narcotréfico, etc., donde las cuentas sélo
pueden hacerse con balance negativo, fracaso tras fracaso®.

Dicho agotamiento del desarrollo y desencanto por la transi-
cioén a la democracia en México se debe a:

La lentitud que han mantenido los politicos para concretar acuerdos
institucionales democriticos; la propensién de la clase en el poder para
protegerse a costa del Estado de derecho cuando existen imputaciones de
ilicitos en su contra; falta de transparencia en la toma de decisiones; for-
talecimiento de la partidocracia; falta de canales de participacién ciuda-
dana directa en las cuestiones publicas; a la debilidad de los mecanismos
de control y de fiscalizacién del Estado; a la ausencia de una cultura y
préctica de rendicién de cuentas del Congreso y al abandono de la demo-
cracia en el 4mbito legislativo; a la escasez de vias juridicas en manos de
la sociedad para solucionar conflictos y reivindicaciones sociales, politicas
y econdmicas; asi como a una cultura de desobediencia civil respecto a le-
yes, programas o politicas injustas o alejadas de los intereses ciudadanos’.

Dicho diagnéstico nacional ya se expresaba con sus respectivas dimensiones en
el ensayo denominado “La crisis de México” de Daniel Cosio Villegas publicado
desde 1947. Velazquez Veldzquez, Daniel, Prélogo, en: “Pasado, presente y futu-
ro de los partidos politicos en Meéxico”, Coordinadores: Hugo Sanchez Gudifio
y Gonzalo Farrera Bravo, Coleccién Las Ciencias Sociales, Ed. Miguel Angel
Porriia y FES Aragén, UNAM, México, 2011, paginas 7 y 8.

Cardenas Garcia, Jaime, “Poderes ficticos e incompatibilidades parlamenta-

rias”, Serie Doctrina Juridica No. 343, Ed. Instituto de Investigaciones Juridicas
(11]), UNAM, México, 2006, péginas 30 y 31.
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En consecuencia, si a comienzos de los siglos XIX y XX empe-
zamos el desarrollo comunitario del pais con un Estado mexicano
fuerte que pudo luchar contra los poderes factchs que amgnazai
ban su esencia rectora en tales periodqs de la h}storla nacional;
doscientos anos después celebramos el .Blcentenarlo dela I.ndepen—
dencia y el Centenario de la Revolucién con la presencia d'e.l,m
Estado endeble que cuenta con poca volunFad, capacidad y vision
para enfrentar los poderes fdcticos, espec1almepjce de nat-uralez.a
mediatica, que lo vulneran o desdibujan, permitiendo la imposi-
ci6én de otro proyecto de nacién distinto al que formula el espiritu
de la Constituciéon Mexicana de 1917 y sus leyes complementarias.

De esta forma, la sociedad mexicana hoy ya no cuenta con el tra-
dicional Estado Republicano, sino con la actuacién de un Estado me-
didtico hibrido que agravo la existencia del fendmeno del Estado fallz:
do en México, que paraddjicamente es el tipo de Estado que enmarco
la remembranza del Bicentenario libertario en el afio 2910 después de
muchos afos de lucha y de esfuerzos pacificadores de diversas genera-
ciones de la sociedad mexicana para construir un Estado auténomo,
solido y soberano en el territorio nacional‘. Es por ello, que en este
contexto de evocacion resulta central reflexionar sobre ‘eil nuevo Esta-
do posmoderno surgido en el pais ante la tral?sformaaor} del Est?do
republicano tradicional que parece que a comienzos dejl siglo XX , 5e
desvanece progresivamente, no obstanFe los empefios independentis-
tas que efectuaron los movimientos sociales popular?s en los procesos
de autonomia de los altimos dos siglos en nuestra historia nac1or_1al.

La acumulacién creciente de esta realidad histérica reﬂe]a_ la
presencia real del Estado Mexicano Fallido en el émb'itofd.e la difu-
sion e interaccion colectiva, pues éste no fue capaz hlstorlcame'n’te
de crear un nuevo proyecto de comunicacién y de interrelacién
ciudadana que fortaleciera las bases ﬁlo§6ﬁco-_morales de la na-
€i6n; sino permiti6 que se desarrollara prioritariamente 'el proyec-
to de transmisién masiva privado-comercial que es funcional para
la expansién del gran capital y de la estructura de poder correlati-
vo que lo protege a escala nacional e internacional. 5 .

Tal etapa fallida protagonizada por la expansion del poder
mediatico sobre el terreno de lo ptblico, se distinguié por no ser
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capaz de conducir a la sociedad mexicana por un rumbo de gober-
nabilidad estable y justa.

LOS PARTIDOS POLITICOS Y LA
RECONSTRUCCION LA DEMOCRACIA NACIONAL

Dentro del conjunto de los diversos instrumentos politicos con los
que cuenta el Estado nacional para su renovacion pacifica y que
posibilitan superar el desorden colectivo; los procesos electorales
ocupan un lugar estratégico en dicha dinamica, pues permiten de
manera institucionalizada canalizar periddica y ordenadamente la
voluntad de las mayorias para transformar a los poderes publi-
cos que gobiernan a la sociedad?. Por ello, para avanzar sobre el
horizonte civilizado de la promocion de la democracia institucio-
nalizada se requiere la sélida intervencion ético-moral de la clase
politica con el fin de crear, especialmente en las fases electorales,
mecanismos superiores de participacion ciudadana que permitan
construir un amplio modelo de democracia deliberativa de calidad
y no sélo un prototipo de democracia representativa de cantidad
que actualmente navega con una fuerte crisis de credibilidad y efi-
cacia en la nacién.

Es paradéjico, aunque propagandisticamente se afirma lo con-
trario, considerar que “el sistema representativo no representa a
todos los individuos, existe una distancia cada vez mayor entre
gobernante y gobernado, produce democracias delegativas y ex-
cluyentes que no le brindan al ciudadano instrumentos adecua-

dos de control para los momentos interelectorales. Los partidos y -

dorado: Medios-dinero-partidos. Reflexiones sobre la constitucion de la nueva

agenda mediatico-electoral en México”, en: “Pasado, presente y futuro de los
partidos politicos en México”, Ed. Miguel Angel Porrtia y FES Aragén, UNAM,

México, 2011, paginas 19-62.

Para revisar el papel reciente que han tendido los partidos politicos en los dl-
timos procesos electorales, consultar de Sinchez Gudifio, Hugo, “El tridngulo
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otros poderes ficticos condicionan y monopolizan a los 6rganos
formales que constituyen el aparato tradicional del Estado. La ley
no responde a los intereses generales y por el influjo de cabilderos
y otros intereses parciales se contractualiza y privatiza, asi mismo,
los ciudadanos no son fieles a su sistema normativo porque entien-
den que sus productos obedecen a intereses que le son ajenos™’.
Por ello, la democracia representativa ha ocasionado “la pérdida
de confianza de los ciudadanos en sus instituciones parlamentarias
porque los vinculos entre gobernantes y gobernados son muy dé'
biles por la carencia de rendicién de cuentas y porque se percibe
que el legislador mas que obedecer a su conciencia individual y al
orden juridico responde a intereses diversos que no son necesaria-
mente los de su funcion”10.

En este sentido, la “democracia representativa o democracia
de los modernos es un fenémeno que ha experimentado diversos
cambios a lo largo de varios afios. Primero fue una democracia de
notables con voto censitario y gran deliberacién en sede parlamen-
taria y no en sede extra legislativa. Después fue una democracia
basada en partidos de masas, con voto universal masculino, oli-
garquizacion y burocratizacién de partidos, con deliberacion fuera
de las sedes parlamentarias y con fuerte ideologizacion politica.
Ahora, ha pasado a ser una democracia de audiencia, apoyada pre-
ponderantemente en los medios de comunicacién electrénicos, una
democracia de marketing politico, sostenida més en el candidato
que en el partido, mas en la imagen que en el programa, pero igual-
mente, como todas las anteriores, alejada del ciudadano comin, de
sus reivindicaciones y necesidades”!™.

Asi, 1a democracia representativa se caracteriza fundamental-
mente por promover las estrategias organizativas y propagandis-
ticas pragmaticas que permiten elegir libremente a los candidatos
que luchan por ocupar los cargos publicos en cada etapa de suce-
sién de poderes. Es una dindmica que se queda mds en el uso de las

Cérdenas Garcia, Jaime, “Poderes ficticos e incompatibilidades parlamenta-
rias”, Op. Cit. pagina 8.

Ibid, pagina 12.

Ibid, pagina 32.
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formas mercadoldgicas operativas para persuadir masivamente g
la poblacién y no en la reflexion y la polémica sobre los proyectos
de gobernabilidad que hay que incorporar. Por ejemplo, dicha mo-
dalidad otorga un incentivo a cambio de los votos coyunturales de
la poblacién; y después los candidatos y los partidos se olvidan de
los requerimientos de los habitantes!?.

En cambio, la democracia deliberativa es una acciéon que fomen-
ta el analisis, la discusién y el debate civilizado de los candidatos
entre si, de la ciudadania con los candidatos y de la poblacién con
las autoridades para decidir en conjunto cudles son los proyectos
de gobernabilidad que hay que instrumentar para cada periodo de
gobierno con el fin de superar los conflictos de crecimiento de la
sociedad. Su objetivo central es la elevacion de la conciencia de los
ciudadanos para examinar y decidir con responsabilidad, critica
y madurez las vias mas adecuadas para resolver el futuro de sus
comunidades.

HACIA UNA DEMOCRACIA DELIBERATIVA

Para lograr el avance politico hacia una democracia deliberativa se
requiere tener presente que ademds de los importantes logros que

12

origen, pues sus creadores buscaron desligar a los representantes de los represen-
tados y no solo mediante la prohibicién del mandato imperativo. En los estados
Unidos, en sus primeros afios como pals, es clarisima la reaccién de la élite en
contra de las elecciones anuales y las asambleas comunales (town meeting). En
Latinoamérica los liberales y conservadores, de los nuevos paises independientes,
se preocuparon por recortar los poderes de la ciudadania y reafirmar las capa-
cidades y facultades de la dirigencia, por eso se fortalecieron inmensamente los
poderes de los presidentes y se evité al maximo el uso de cualquier mecanismo
ciudadano para revocar mandatos”. Cardenas Garcia, Jaime, “Poderes facticos €
incompatibilidades parlamentarias”, op. cit., pagina 33. ‘
Para revisar los avances que logré la Reforma Electoral consultar Esteinou Ma-
drid Javier, “La Reforma Electoral y su repercusién comunicativa sobre las elec-
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neré diversas limitaciones que se deben superar para construir este
tipo de democracia en el pais. Por ejemplo, contrariamente al plan-
treamiento central que sostuvo la filosofia de la Reforma Electoral
en el sentido que con sus modificaciones juridicas introduciria un
nuevo modelo de comunicacién politica en México, es necesario
subrayar con todo rigor que lo que realmente construy6 esta ini-
ciativa normativa fue un moderno prototipo de simple transmisién
de informacion electoral de los partidos prevalecientes a los votan-
tes y no de comunicacién politica deliberativa en sentido estricto
entre los diversos actores que participan en el proceso. Ello debido
a que lo que se incorpord fue Gnicamente un importante cambio en
el proceso de difusion masiva de la informacion politico electoral
del emisor dominante tradicional, que era el poder medidtico mo-
nopodlico privado —que en afios anteriores se habia apoderado y
abusado de la dindmica electoral virtual—, por otro emisor igual-
mente dominante y monopdlico que fueron los partidos politicos;
pero no se agregd ningun elemento de interaccion, apertura para
generar una dindmica de comunicacién, intercambio o participa-
cién bilateral de los partidos entre si mismos, de los partidos con
la sociedad o de la sociedad con los partidos para discutir las “pro-
mesas electorales”.

Dentro de esta conceptualizacién es sumamente relevante di-
ferenciar una y otra realidad, pues es totalmente distinto edificar
en México y en cualquier latitud del planeta una “democracia de
informacién” donde sélo interviene de manera preponderante un
polo emisor que difunde mensajes unilaterales a una mayoria de
receptores para estructurar un sentido o una propuesta politica
colectiva coyuntural, aparentemente més abierta, sin la participa-
cién activa o contestataria del resto de la sociedad; a producir una
democracia comunicativa que implica que el emisor dominante
ademds de transmitir sus miles de informaciones especificas a un
ptblico seleccionado, también recibe en el mismo momento una
respuesta sustantiva de los receptores, de la sociedad o de los elec-

ciones politicas de 2009 en México”, Revista Espacios Piiblicos, No. 28, Afio
13, Universidad Auténoma del Estado de México (UAEM), Estado de México,
México, agosto del 2010, paginas 83 a 101.



122 Javier Esteinou Madriq

tores para construir conjuntamente un proceso dinamico, plura], -
interactivo, critico, polémico y diferenciado de elaboracion sobre

las propuestas de la cultura politica colectiva cotidiana.

La democracia representativa se basa en el simple manejo de
procesos de informacién persuasiva; en cambio, la democracia de- 4

liberativa exige el paso anterior, pero ademas requiere la accién de

los mecanismos de la comunicacién para que participen bilateral-

mente los ciudadanos en la discusién de los problemas publicos.

Por lo tanto, para fines de gobernabilidad de un pais, es preci-
sar de manera cuidadosa la diferencia existente entre procesos de
democracia informativa y procesos de democracia comunicativa,
especialmente en la fase de cambio histérico por la que atraviesa la
nacion, pues el fenémeno de desorden conceptual que se ha deriva-
do de la “modernidad cultural” ha introducido profundas confu-
siones entre ambos procesos, proponiendo que tales realidades son
iguales y desconociendo que cada uno de estos escenarios genera
resultados de cambio social muy diferentes entre si.

Desde el dngulo de la democracia representativa, el modelo
informativo opera furidamentalmente como una accién de admi-
nistracion unidimensional de los datos por un grupo gobernante
que controla y administra los recursos de la emisién de las infor-
maciones masivas, para lograr que los publicos s6lo se enteren
de los hechos que se transmiten sin participar en el proceso de
elaboracién de los mismos mas que como simples consumidores
de informacién, para facilitar que se conserven sus intereses ya
consolidados. En cambio, el modelo comunicativo funciona como
un proceso de constante reconstruccién diversa de la conciencia
social donde intervienen fluida y pluralmente de forma multilate-
ral todos los sectores participantes del proceso para elaborar de
manera conjunta la conciencia que requiere un grupo o comuni-
dad para discutir abiertamente su realidad con el fin de superar
sus problemas y existir con mayor igualdad, equilibrio, justicia y
progreso. Bajo esta dindmica, los intereses dominantes pueden ser
cuestionados o incluso transformados, pues a través del proceso de
comunicacion se privilegia la participacién y la polémica sobre la
realidad para crear colectivamente el rumbo de las comunidades y
del pais en su conjunto.
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Sin embargo, no obstante la diferencia crucigl que se tg'e entre
estas dos realidades estratégicas y a que lg soc1§dad mexicana ha
demandado durante muchas décadas la existencia de m?delos (?,fec—
tivos de comunicacién social; la Reforma ElectoF?l solo, cre6 un
nuevo prototipo de difusién masiva de inforrgaagn poht‘lca uni-
lateral y no un modelo de comunicacién politica interactivo, con
las limitaciones democréticas que esto conlleva. Pf)r conmgglente,
en el mejor de los casos, la Reforma sélo impulsé la creacion de
la democracia representativa y no la deliberativa, que exige mas el
avance de nuestra sociedad para solucionar los conﬂlctqs estructu-
rales que se enfrentan al iniciar la segunda década del siglo XXI.

EL REFORZAMIENTO DE LA PARTIDOCRACIA'Y
LA MARGINACION DE LOS CIUDADANOS

Al permitir la Reforma Electoral que 361.0’ los partidos po!iticos
participaran en la elaboraciéon y la difusion de los mensajes en
los concursos electorales, se reforzo la estructura partzdocmttc’a
previamente existente en el pais que dio origen a la hegemonia
de la comunicacion electoral de dichas instituciones sobre el resto
de la sociedad. En este sentido, en aras de lograr con la Reforma
mayor equidad en las contiendas se produjo en grado extremo una
nueva estructura politica unilateral al posibilitar que la soc1edad
mexicana pasara del sistema de gobernabilidad de la Tel'ecra‘c,za
que anteriormente concentraba los procesos de lg comunicacion
politica en la Reptiblica y no consideraba a los habltaqtes mas que
como meros sujetos votantes coyunturales; a evoluc1opar a una
nueva estructura partidocrdtica de naturaleza hermética donde
ahora el monopolio de la comunicacién poh’ticg ya no lo acaparan
las empresas privadas de la difusién masiva, sino lo aglutlr'lan los
partidos politicos, dejando nuevamente afuera a las comunidades,
pues también las contemplan como simples sufragantes casuales.
De esta manera, con la Reforma Electoral oscilamos de un mo-
nopolio mediitico de la politica en alianza con el Partido Revolu-
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cionario Institucional (PRI), como instituciéon dominante en diVer_“
sas coyunturas historicas anteriores; a un nuevo monopolio de g
partidocracia que acaparé el proceso de la comunicacion politica
y con ello concentr6 las dindmicas de representatividad masiva, sin
darle opciones de interaccion publica a la sociedad civil. A través
de ello, se reforzé el fenémeno de la Telepolitica discrecional como
forma moderna de relacién para que sélo la clase politica gober-
nante se vinculara virtualmente con la poblacion, y no se apoy6 el
de la verdadera politica sustantiva en donde abiertamente partici-
pan de manera plural todos los sectores sociales para reflexionar
y polemizar los grandes conflictos de la agenda nacional y sus mo-
dalidades de solucion.
Bajo esta perspectiva, lejos de atacar el problema de la dispari-
dad politico social, la Reforma Electoral la empeord, pues, por una
parte, fue una ley creada para proteger de la presion de los mo-
nopolios informativos a los partidos politicos predominantes, en
lugar de ensanchar la voz de los ciudadanos para intervenir en la
discusion de sus grandes contradicciones de crecimiento; por otra,
buscé la equidad entre partidos, pero al mismo tiempo aumentd
la inequidad entre ellos y los ciudadanos; porque a pesar de que
redujo el presupuesto de estos organismos, aumentd sus prerroga-
tivas como el financiamiento de mds tiempo gratuito en medios; y
finalmente, no someti6 a los contendientes electorales al veredicto
de los ciudadanos mediante la reeleccion legislativa.
Con dicha instrumentacion, tnicamente los partidos pudieron
manifestar sus intereses y sus concepciones en las fases de contien-
das, y esto con desigualdades institucionales, pues, por un lado, no
todos los institutos politicos tuvieron los mismos espacios y por-
centajes de uso de los canales de informacion; y por otro, no per-
miti6 que la sociedad civil también interviniera, via las tecnologias
de difusion, en la discusion abierta de las principales inquietudes
para la sobrevivencia de las comunidades nacionales. De esta for-
ma, paraddjicamente, por ninguna de las dos vias dominantes de
difusion establecidas se operé un modelo colectivo de comunica-
cién ciudadana, que durante y posteriormente a la ejecucién de las
dindmicas electorales, expusiera los intereses basicos de los grupos
sociales, cuando son estas entidades sociales las que mantienen
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De esta forma, si en el pasado los monopolios mediaticos a tra-
vés de la Ley Televisa pretendieron apropiarse juridicamente a su
favor de todo el espectro radioeléctrico de la nacion para realizar
mads negocios privilegiados de comunicacién conquistando nuevas
cuotas de poder ideoldgico politico y manejar las elecciones co-
mo un gran negocio lucrativo; en el presente la Reforma Electoral
igualmente facilité que los partidos politicos se apropiaran mono-
policamente de la dindmica y de los instrumentos de la comunica-
cién politica en las fases de sucesion de poderes. De esta forma, a
través de la transmisién de 33 millones de spots, se construy6 una
opini6én publica propagandistica que blindé a los partidos politi-
cos, sin dar opciones para que la sociedad civil participara en la
edificacion de ésta, sino sélo para crear mas partidocracia a su
favor. En conclusion, no existié mayor diferencia sustantiva en el
hecho de que la sociedad quedara subordinada a los monopolios
privados de la difusiéon masiva o a los monopolios de los partidos
politicos; pues en ambos casos cada uno buscé unilateralmente
su maxima ganancia politico econémica particular, olviddndose
de las demandas fundamentales que debian resolverse para poder
sobrevivir.

EL REINADO DE LA SPOTCRACIA

La nueva esencia del modelo de la telepolitica se bas6 en el empleo
de la antigua dindmica electoral de la Repuiblica del spot adoptada

en las elecciones del 2000, 2003, 2006 y 2009 y que se distinguié
por centrarse en la difusion superficial y excesiva de cientos de
millones de spots propagandisticos de 30 segundos o mds, para

difundir mensajes de impacto politico en los auditorios; sin revi-

sar a fondo los grandes retos nacionales que se debian analizar y
resolver’®. Mediante el empleo de estos recursos promocionales -

15

“Campafias de spotizacion: José Woldenberg”, periédico Milenio Diario, Sec-
cién nacional, México, 1 de junio del 2009, www.milenio.com; “Académicos de- -
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se diluy6 la densidad del debate politico, sin discutir concepcio-
nes, principios, contradicciones, argumentos, complejidades, pla-
taformas ideolégicas, de los candidatos o partidos en contienda;
sino que solo se transmitieron anuncios publicitarios efectistas que
utilizaron reiteradamente imagenes, personajes, actores, lemas, lo-
gotipos, slogans, jingles musicales, etc.; antes que diagnosticos e
ideas para intentar resolver los grandes conflictos que hundian a
la nacién’é. Fue el triunfo de las formas mercadolégicas sobre el
contenido de la politica.

Asi, la aplicacién intensiva del modelo de comunicacién politi-
ca que los partidos impusieron a la sociedad tras la Reforma Elec-
toral, gener6 crecientemente un fendémeno desbocado de la telepo-
litica y sus derivados de la mercadotecnia electoral oportunista,
expandiéndose desproporcionadamente en la etapa de desarrollo
del México moderno, particularmente a principios del siglo XXI.
Ello provocé la consecuente degeneracién de la naturaleza de la
politica, como rigurosa atencién y discusion por parte de los ciu-
dadanos de los asuntos centrales de la polis con el fin de encontrar
soluciones a los problemas que los afectan; y la convirtieron en un
espectaculo mas de la cultura mediatica contemporanea.

De esta manera, la explicacién y el anélisis ideologico estuvie-
ron comprimidos o ausentes. Volvieron los lemas “Naranja, na-
ranja” del Partido Convergencia o “El peligro para México” del
Partido Accién Nacional. Los electores tuvieron que conformarse
con mirar como en un desfile de especticulos la forma escandalosa
en que se dilapidaron los recursos del erario publico en plena etapa
de recesioén econémica. La modalidad de la democracia mexicana
se degradé crecientemente al convertirse en una mercancia publici-

ploran spotcracia”, seccién nacional periédico Excélsior, 25 de junio del 2009,
http://www.exonline.com.mx.

Para conocer la funcién emocional que provoca la spotizacion de la politica en
México consultar de Unzueta Granados, Héctor Angel, “El lenguaje de las emo-
ciones en los dispositivos de la comunicacién politica contemporanea”, en: revis-
ta Veredas, Afio 10, X Aniversario, Nimero Especial, “Pensar lo social desde el
doctorado en ciencias sociales”, UAM Xochimilco, México, primer semestre del
2009, paginas 99-113.
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taria mas que se coloc6 dentro de los ciclos temporales del consu-
mo masivo a través de las pantallas o en los diales de los medios!?.

LA FUNDAMENTACION DE LA COMUNICACION
POLITICA EN EL MODELO DE COMUNICACION
DE MERCADO, ELECCIONES 2012

Alo largo de diversas contiendas electorales, los partidos politicos
mexicanos criticaron de forma severa el modelo de operacion de la
television comercial y la aplicacién de los sistemas de propaganda
del marketing politico norteamericano por ser mecanismos artifi-
ciales e inadecuados para transmitir las campanas proselitistas de
dichas instituciones politicas en México. Sin embargo, paradéji-
camente una vez que los partidos contaron con el acceso libre a
los espacios oficiales de difusién en las elecciones intermedias del
2009, via el aprovechamiento de los tiempos de Estado, en ese
momento dejaron de ser criticos con dicho esquema privado mer-
cantil y adoptaron sumisamente el modelo de difusién de la publi-
cidad comercial privada de los grandes monopolios mediaticos y
de la escuela del marketing politico anglosajon para comunicarse
con la sociedad mexicana y del cual dijeron sistematicamente que
pretendian huir institucionalmente.

Asi, en el proceso de instrumentacién del modelo de informa-
cion de la Aguja Hipodérmica, los partidos le dieron primacia al
uso del sub modelo de comunicacién de la television comercial con
sus respectivos recursos del especticulo, la escenografia provocati-
va, la actuacién dramatica, el mensaje light, y el show politico; en
pocas palabras, se impulsé el Modelo de la Comunicacién Casino

Toussaint, Florence, “Medios y prerrogativas electorales”, revista Proceso, No.
1671, México, 9 de noviembre del 2008, paginas 69 y 70; “Confusién sobre
publicidad de campafias en entidades donde habra comicios en 20097, periédico
La Jornada, México, 5 de diciembre del 2009.
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para promover su imagen'$, reemplazando la difusic’)r} de id_eas y
propuestas racionales para enfrentar los grandes desafios naciona-
les urgentes que debian de resolverse®. .

En este sentido, pese a contar con un marco normativo favora-
ble que les otorgd la Reforma Electoral para desplegar una gran
capacidad comunicativa e instrumentar una nueva concepcion
avanzada de la comunicacion politica; los partidos demostraron,
una vez mas, su penuria ideoldgica y su extravio social, y constru-
yeron la conciencia politica de los ciudadanos retomando la préc-
tica mercadoldgica comercial para la venta de productos como la
estrategia central para generar su linea de vinculacion masiva con
los electores. En este sentido, el modelo de comunicacion politica
de los partidos se estructurd a partir de las reglas de la publicidad
mercantil que se basé en utilizar “un slogan y un producto que
promocionar. O bien, difundir historias cortas Felatadas por cam-
peones olimpicos, actores de television, futbolistas, empresarios,
luchadores, etc. Es decir, los partidos politicos utilizaron t‘odos
aquellos elementos de identidad que ya existian en la memoria del

" Para profundizar sobre las caracteristicas del Modelo de Comunicac.it.in Casino,
revisar de Esteinou Madrid, Javier, “El origen ético moral de la crisis del mo-
delo de la economia basura”, en Revista Mediaciones Sociales, No. 5, Facultad
de Ciencias de la Informacién, Universidad Complutense de Madrid, Espafjla,
segundo semestre del 2009, 65 paginas; http://www.ucm.es/info/mediars/Media-
cioneS2/Indice/indice.html.

¥ Fl fenémeno de la espectacularizacion de la politica hasta grado's extremos para
ganar votos, no es un suceso exclusivo de la comunicacién politica mexicana, si-
no también acontece en otras naciones del mundo contemporéneo. Por ejemplo,
en febrero del 2010 en las elecciones para la renovacién de los poderes publicos
del Parlamento de Colombia, la ex ministra de turismo y ex presentadora de
television de 42 afios, Ma. Fernanda Valencia, prometié a los electores como
centro de su campafia que apareceria sin ropa en una rev_ista para caballeros si
era elegida para ocupar un escafio en el Congreso C.folom.blano. Es decir, no E)fre-
ci6 un proyecto para la creacién de empleos, el mejoramiento de lg,economla, la
lucha contra la guerrilla o el terrorismo; sino simplemepte cambid su d’cs.nudo
por votos seguros. “Promete desnudo por votos”, periddico Reforma, México, 4

de febrero del 2010.
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elector, pues los vefan todos los dias y se les aparecian en todos log
horarios”20,

Dentro del gran arsenal de recursos de identidad persuasiva con
que se podia realizar el proceso de comunicacién politica moder-
na, pasmosamente en un alto porcentaje, los partidos decidieron
incorporar preferentemente a integrantes del espectaculo para re-
presentar su imagen, y no a los propios miembros de sus agrupa-
ciones institucionales que realizaban la gestién politica cotidiana;
y los pocos actores politicos que figuraron en las pantallas y diales
lo hicieron adoptando las mismas reglas dramaticas de los anima-
dores de la television comercial. Asi, al incluir a trabajadores de
la farandula como propaganda o como candidatos, en tltima ins-
tancia, los partidos politicos demostraron que solo les interesaba
ganar votos y elecciones a costa de lo que fuera. Para ello, hicieron
a un lado a sus militantes de afios e incorporaron a personas famo-
sas del espectdculo y del deporte, sin importar que no estuvieran
capacitados para ejercer un cargo de eleccién popular, ni mucho
menos para elaborar leyes en el Congreso?!.

A través de esta estrategia los partidos no pretendieron conven-
cer a los votantes con la discusion de planteamientos ideolégicos
de fondo que era la demanda de la severa crisis global de la nacién
en todos sus dmbitos de desarrollo, sino que uUnicamente utiliza-
ron los abrumadores recursos virtuales para ligar la imagen de
sus instituciones politicas con el glamur de los iconos de figuras
pﬁblicas reconocidas ampliamente. Asi, el Partido Revoluciona-
rio Institucional (PRI), contraté a Lilia Aragén, Karla Marqueda,
(profesionales de Televisa Monterrey) y Omar Fierro y Mariana
Qchoa (actores de television)22. El Partido Accién Nacional (PAN)
vincul6 su representacién con Carlos Hermosillo (ex futbolista),
Fernando Platas (campeén clavadista internacional), el “Mistico”
(luchador de la Arena México) y con Iridia Salazar (campeona

20 : s . ;
Toussaint, Florence, “La politica como espectdculo”, revista Proceso, No. 1703,

Meéxico, 21 de junio del 2009, pagina 70.

2 Ibid.

22 “De los reflectores a la politica”, periédico Reforma, México, 1 de julio del
2009, www.busquedas.gruporeforma.com.
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olimpica en tackwondo)?3 para promocionar su imagen. El Partido
Verde Ecologista de México (PVEM) alquilé a Rail Araiza y Mai-
te Perroni (actores de Televisa)?*. El Partido Social Demécrata (PS)
se relaciond con “La Chiva” (actriz de Televisa), Tere Vale (con-
ductora de television y radio) y Juan Antonio Méndez Parra (ex
duefio de Rockotitlan y bajista del grupo Kerigma)?3. El Partido de
la Revolucién Democritica (PRD) se presenté con Ana Guevara
(vencedora olimpica en velocidad) y con la nifia Mariana (prota-
gonista infantil de nueva creacién)?. El Partido del Trabajo (PT)
fue caracterizado por Claudia Pichardo, mejor conocida como La
Bombdn Grupera (cantante), etc?’..

En cuanto a los contenidos de los mensajes politicos en los me-
dios abiertos, el PAN se centr6 en el tema del narcotrifico, no
obstante que era una lucha gubernamental fracasada. El PRI bas6
sus propuestas en exaltar y recobrar su antigua experiencia para
gobernar al pais. El PRD fundament6 su tactica proselitista en una
publicidad personalista alrededor de Jests Ortega, presidente del
partido, demandando una nueva credibilidad hueca para recolocar

23 “Recurre el PAN a deportistas” periédico Reforma, México, 2 de mayo del
2009; “Sin espots el PAN arranca su campafia”, periédico La Jornada, México,
3 de mayo del 2009; “Embiste Mistico contra indecisos”, periddico Reforma,
México, 22 de mayo del 2009.

24 “Usar artistas en espots es un fraude para electores: Navarrete” Agencia de No-
ticias Notimex, México, 3 de julio del 2009; “Revela Araiza: Televisa me invité
a la campana”, periodico Reforma, México, 27 de junio del 2009; “Critican que
Televisa alquile sus actores a partidos”, periddico Reforma, México, 28 de junio
del 2008, www.busquedas.gruporeforma.com; “De los reflectores a la politica”,
periédico Reforma, México, 1 de julio del 2009, www.busquedas.gruporeforma.
com; “Abanderan con conviccién causas ecologistas”, periédico Reforma, 1 de
julio del 2009, www.busquedas.gruporeforma.com; “Lamenta Maite abstencio-
nismo”, periédico Reforma, 10 de julio del 2009, www.busquedas.gruporefor-
ma.com.

35 “Apuntalan spots guerra electoral”, periédico Excélsior, México, 2 de mayo del
2009; “De los reflectores a la politica”, peridédico Reforma, México, 1 de julio
del 2009, www.busquedas.gruporeforma.com.

26 Toussaint, Florance, “La politica como especticulo”, revista Proceso, No. 1703,
México, 21 de junio del 2009, pagina 70; “Sigue la nifia Mariana en los spots del
PRD”, periédico Milenio Diario, 31 de mayo del 2009.

27 “De los reflectores a la politica”, periddico Reforma, México, 1 de julio del
2009, www.busquedas.gruporeforma.com.
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socialmente al organismo politico. El PVEM, contrariamente a sy

plataforma de principios humanistas, centr6 su campana en la pro-
mocion de la pena de muerte a secuestradores, otorgar vales para
medicinas, facilitar bonos para clases de inglés y computacién?8,
La alianza Convergencia y el Partido del Trabajo cimentaron #ar-
cisistamente su campafia de propuestas en la figura mesidnica de
Lopez Obrador que expuso tesis vagas y minimas sobre el rescate
de la nacién?.

Desde el punto de vista de la construccion de la gobernabilidad,
podemos decir que en la proporcién en que los partidos politicos
acudieron al uso de los recursos persuasivos del especticulo, de
la fardndula, del vodevil y del star system para convencer a los
votantes y obtener su apoyo; en esa misma proporcion demostra-
ron la fragilidad, vacio y fracaso que experimentan como 6rganos
publicos de representacion popular y de direccion nacional, pues
dependieron del glamur y del maquillaje publicitario para alcanzar
sus objetivos, y no de la fuerza de sus propuestas innovadoras de
gobierno para cautivar e inducir a los electores.

La sociedad mexicana no necesita partidos con modelo de co-
municacion de antros, requiere partidos éticos comprometidos
en la construccion de prototipos de comunicacion ciudadana que
eleven el nivel de conciencia de los sujetos, para contribuir a la
resolucion de los conflictos de la agenda nacional. De lo contrario,
de no contar con este posicionamiento de intervencion ciudadana,
tendremos que afirmar que no solo la telecracia es un obsticulo
para la edificacion de la democracia; sino también contrariamente
a lo que ha dicho la clase politica sobre si misma, también los par-
tidos politicos son un profundo impedimento para la creacién de
la democracia en México.

Vinculando esta realidad con experiencias del pasado, se ob-
servO que, en esencia, los partidos politicos apelaron a la misma
estrategia ideoldgica de convocatoria mediatica que utilizo el sis-
tema de la television privada en el pais para colocar los Juegos

28 “Reciclan propuestas en el Partido Verde”, periédico Reforma, México, 8 de

junio del 2009.

2 Toussaint, Florence, “La politica como espectaculo”, pagina 70.
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Olimpicos de Atenas, Grecia, en el afio 2904, donde. para capturar
la atencion de los espectadores no recurrieron a la simple emocion
y desafios derivados del espiritu olimpico de cada competencia de-
portiva en sus multiples versiones; sino que tamb{en apostaron al
glamur de artistas, comicos, conductores, comediantes, etc. para
capturar el rating’’. o 5 ‘
Asi, por ejemplo, el poder medidtico acudio a.la popularlc‘i‘ad
de los comediantes Brozo (Victor Trujillo), Eugenio .Derbez y .El
Hooligan” (Andrés Bustamente), a la fama de los arFIStiS Angehf:a
Vale, Omar Chaparro, “La Tesorito” y “El Corppaylto ; depc‘)‘rtls-
tas como Julio César Chavez (boxeador), marionetas como “Los
Peluches”, etc. que abusaron de expresiones corrientes ’c’omo na-
cos”, “bebas”, “perejilas”, “tachaditos”, “compayltos , albures,
etc. para promocionar los Juegos Olimpicos, e incluso }legaron al
extremo de provocar conflictos diplomaticos con el pais ged)e por
el uso de esta corriente estrategia informativa que ridiculiz6 a la
milenaria cultura griega para intentar ganar mas rating®!.

% «Grotesco especticulo de televisoras”, periddico Zécalo, No. 55, México, sep-
tiembre del 2004, pagina 3; y Meléndez Preciado, Jorge, “Atenas otro fracaso d.e
Fox”, periédico Zécalo, No. 55, México, septiembr? del 2004, pagina 6. I”artll-
cularmente el duopolio televisivo se apoy6 en la f‘ormula. deporFe-espectacu o
que substituy6 la presencia de los verdaderos deportistas e introdujo la represen-
tacion de histriones de los medios que emplearon los recursos de la vulgarldgd,
la frivolidad, el chiste, la anécdota, la falta de respeto y el exceso de comercia-
lizacién para que Televisa y Television Azteca obtuv1.er_an 18 y 23. millones de
délares de ganancias, respectivamente, por sus transmisiones ollrrl_p}fas. N

31 La ofensa a la cultura griega fue constante a lo largp de la transmisién televisiva
y las dos principales televisoras mexicanas mantuvieron una pgrmanente pugna
por el favor del publico, presentando hasta el ﬁna} manxfestaaones de vul.ga\ln-
dad y falta de respeto por parte de una de ellas. Asi, por e]emplo,. al COl’lCll;lir. os
Juegos Olimpicos alcanz6 tal grado la burla que la empresa Televisa en su Gltima
edicién del resumen olimpico, algunos de sus comentaristas fuer’on elev:ados al
nivel de personajes de la mitologia griega cuandp se les compard, por ejemplo,
con Odiseo (Manuel Lapuente), Agamenon (]avw.r Alarcén) y Aqulles (Brozo),
entre otros, para enfatizar que ganaron a sus enemigos una especie de Guerra de
Troya. Después, en el colmo de la estulticia, el comico Eugenio Derbez y cl;ctgr
Omar Chaparro reunieron en torno suyo al personal que estaba en el estudio 1 e
Atenas y les pidieron que sc tomaran de las manos para elevar una serie de “ple-
garias”, donde expresaron lo siguiente: “Seﬁqr, gracias por este viaje a Atenallls,
porque las viejas estan bien buenas”. “Santo nifio San Vicente, a ver s1ya se calla
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Una vez mds, los partidos politicos demostraron su enorme des-
interés e irresponsabilidad al no construir un proceso de fluida
comunicacion con los habitantes de sus distritos para discutir el
presente y futuro del proyecto de nacion inmerso en la mas severa
debacle econémica existente desde la recesion de 1930; encubrie-
ron su descomposicion, fracaso y menosprecio por la ciudadania
con el afeite de la virtualidad electrénica que instrument6 la mer-
cadotecnia “politica moderna”.

En suma, lo que se presenci6 con la instrumentacion de dicho
modelo de comunicacién politica fue el burdo blindaje virtual de
los partidos politicos para intentar resolver mediante la mercado-
tecnia comunicativa de los canales electronicos de difusion masiva
y otras infraestructuras informativas, la profundada crisis de le-
gitimidad y representatividad que experimentaron éstos ante los
ciudadanos, y no mediante un serio y responsable trabajo de acer-
camiento con la ciudadania para atender sus necesidades funda-
mentales de sobrevivencia®2. En plena fase de modernidad y en el
total vértice de la mayor crisis de desarrollo que se ha experimen-
tado en los tltimos 70 afios en México, se constatd, una vez mas,
la severa distancia y ruptura existente entre politica y realidad ele-
mental de los habitantes de la nacién, lo cual nuevamente, a largo
plazo, intensificard la crisis de la politica en México.

el chaparrito de enfrente”. “Virgen del Perpetuo Socorro, que Tofio (de Valdez)
ya no sea tan pedorro”, fueron algunas de las frases utilizadas por el par de
finisimos cémicos. Finalmente, el numerito terminé cuando Derbez y Chaparro,
vestidos como mujer, fueron desnudados v, en el caso del primero, despojado
frente a las cdmaras del sostén relleno de pelotas que llevaba”. Becerril, Victor,
“Tv privada gana oro en frivolidad”, Periédico Zécalo, No. 55, México, sep-
tiembre del 2004, piginas 4y 5.

Para analizar el preambulo de la actual crisis politica en México, revisar Revuel-
tas, Andrea, “Antecedentes historicos de la crisis politica actual”, en: El Estado
mexicano. Historia, estructura y actualidad de una forma politica en transforma-
cién, Gerardo Avalos Tenorio, (Coordinador), UAM Xochimilco, México, 2009,
paginas 219-233.

32
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LA CARENCIA DE DEBATE SOBRE LA AGENDA
NACIONAL

Debido a los intereses viciados que movieron electoralmente a la
partidocracia nacional durante la fase de los comicios del 2009 que
buscaron fundamentalmente el reforzamiento y la legitimacion de
Ja actual clase politica en el poder y no su profunda autocritica y
renovacion representativa; durante la creacién del nuevo marco
electoral no fue posible que prosperara la verdadera sustancia de
la politica que implica el analisis y la discusién plural de los prin-
cipales conflictos de desarrollo del pais y la bisqueda de opciones
de solucién a los mismos. Dicho retroceso de la cultura politica
mediante la Reforma Electoral se debi6 a que las campanas pro-
pagandisticas sélo se pueden gestar maduramente si se incorpora
la reflexién, la discusion, el debate, el enfrentamiento y la oposi-
cién de los diversos planteamientos de los miltiples adversarios que
compiten entre si, ya que la politica en si misma implica la polémica,
la disputa y la confrontacion entre las mejores propuestas que sos-
tienen los distintos sectores politicos en contienda®. De lo contra-
rio, si no existe este proceso civilizado de confrontacién ideolégica
sobre el universo de alternativas sélo se da la difusion unilateral de
propuestas propagandisticas para ideologizar a los auditorios, con
el exclusivo fin burdo de ganar votos momentaneos.

Sin embargo, posteriormente a la aprobacién de la Reforma
Electoral, siguiendo las directrices de la escuela de la telepolitica
y sus derivados espectaculares, se constat6 que a los partidos no
les interes6 la ejecucion de esta perspectiva civilizatoria, sino que
Unicamente los motivé el acceso a los tiempos oficiales en radio y
television para difundir su imagen virtual a través de la transmi-
sion de millones de spots para legitimarse ante los auditorios como
fracciones en el poder. En este sentido, a los partidos no les preo-
cupé discutir a fondo el replanteamiento del proyecto de nacion

3 . . , . . vz
> Revisar de Salmerén Acevedo, Jesis, “Los medios de comunicacién y la cultura

politica”, en: Voces del Periodista, No. 94, Club de Periodistas de México, Mé-
xico, 1 al 15 de septiembre del 2004, paginas 28 y 29.
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que se debia reconstruir para el siguiente periodo de gobierno y la
nueva funcién organica que debian desempefiar los partidos ante
la crisis estructural del México convulsionado por el estallido de
la crisis mundial del Modelo de la Economia Basura a comienzos
del siglo XXI.

Asi, no obstante haber poseido la mayor cantidad de recursos
comunicativos de toda la historia de las campaiias politicas en la
Republica mexicana, los partidos politicos no fomentaron la cons-
truccion ideoldgica de més ciudadania, no elevaron el nivel critico
de la poblacién, no concientizaron mas a los ciudadanos sobre el
conjunto de garantias constitucionales que les corresponde exigir,
no crearon el avance de la conciencia politica colectiva, no dis-
cutieron los grandes conflictos de la agenda nacional, no gene-
raron mayor claridad mental en los habitantes para colaborar a
resolver los grandes conflictos nacionales, no profundizaron sobre
los desafios del sistema politico mexicano, no buscaron la partici-
pacioén social en la discusion del proyecto de pais, no llamaron a
la reconstruccién de la nacién, no efectuaron la autocritica de si
mismos, sino que tnicamente difundieron un conjunto de slogans
propagandisticos coyunturales y superficiales que no reflejaron un
proyecto politico de desarrollo nacional. En suma, se produjo un
franco retroceso, pues con tantas posibilidades comunicativas de
caracter institucional y tecnolégico los partidos no crearon una
nueva cultura politica en la Republica; se limitaron a reproducir
unilateralmente la decadente mentalidad politica pervertida here-
dada del pasado, pero ahora maquillada con los nuevos trucos
persuasivos de la mercadotecnia electoral “moderna”.

De esta manera, pese a que el Instituto Federal Electoral (IFE)
exhort6 a todos los partidos para que realizaran una verdadera
exposiciéon y comparacién polémica de sus plataformas partidis-
tas34; asombrosamente, todos los partidos despreciaron la invita-
ci6én oficial del maximo érgano electoral del pais y la ausencia de
discusién politica fue tal que a lo largo de todo el proceso electoral

3% “IFE dice si al debate, pero entre todos los partidos”, periédico Milenio Diario,

Seccién politica, México, 4 de junio del 2009.
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de precampafias y campaiias s6lo existieron dos limitados debates:
por una parte, una simple platica audiovisual fuera de los tiempos
oficiales del Estado sin llegar a convertirse en debate entre el PAN,
PRIy PRD, de hora y media, que organiz6 el Canal 2 de television,
coordinado por Joaquin Lopez Dériga, periodista de la empresa
Televisa, en el cual no se abordaron con hondura las propuestas
esenciales de cada organizacion politica®’. Por otra parte, otra li-
mitada discusion que se gest6 entre los institutos politicos minori-
tarios como el Partido Verde Ecologista de México (PVEM), Parti-
do del Trabajo (PT), Convergencia, Nueva Alianza y Partido Social
Democrata (PSD), y que sélo fue transmitido a través de Internet
en version restringida por la pagina Web del Instituto Electoral del
Distrito Federal (IEDF), en el cual tampoco se encararon a fondo
los grandes problemas de la nacién en dicha coyuntura3.

Frente a esta realidad, es importante destacar que la cultura
politica electoral de nuestra sociedad no cuenta con una tradicién
de discusion critica racional entre los distintos contendientes, sino
que se encuentra en una fase muy incipiente, e incluso primitiva,
que tiende mis al espectidculo dramdtico que a la discusion civili-
zada entre fracciones del poder. Debido a ello, los aparentes deba-
tes politicos emitidos por los medios de informacién colectiva, en
otros momentos electorales han sido encuentros de denostacion,
agresion, insultos, injurias entre los diversos candidatos y no de
revision profesional de las diversas alternativas partidistas ante los
principales conflictos de la agenda nacional. ¢Esta es la comunica-
cién politica que eleva el nivel de la conciencia ciudadana o es un
especticulo boxistico sangriento de las fases electorales que refleja
la naturaleza de lo que es nuestra clase politica actual?

Por ello, es necesario que la sociedad se pregunte ¢Dénde que-
daron las promesas, las utopias, las esperanzas, las alternativas, los
proyectos fundamentales de los partidos politicos para construir
un nuevo México en el siglo XXI? Con dichos procedimientos, los

“Debate se redujo a una platica televisiva”, periédico Excélsior, secciéon nacio-

nal, México, 25 de junio del 2009, http://www.exonline.com.mx.
“Criticas acaparan debate de partidos: Aceptaron invitacién del IEDF sélo gru-
pos politicos de minorfa”, periédico El Universal, México, 1 de julio del 2009.

36
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partidos politicos elaboraron campanas mediocres, artificiales o

falsas, con topicos muy epidérmicos, cuando lo que se requiere es
la discusioén frontal, racional, abierta, cruda, de fondo y proposi-
tiva sobre los grandes conflictos nacionales que impiden el avance
del pais.

:QUE HACER?

Ante el horizonte de simple democracia representativa que generd
la Reforma Electoral del 2007 para fortalecer herméticamente la
estructura partidocratica dominante en el pais; ahora es necesa-
rio que la sociedad civil presione a los partidos politicos para que
el prototipo de difusion que ésta les construyd, se convierta en
un verdadero modelo de comunicacién ciudadano que permita la
emergencia de la democracia deliberativa para que la sociedad se
exprese en las fases electorales y en otras etapas del desarrollo
histérico, con el fin de exponer publicamente sus necesidades prio-
ritarias de sobrevivencia y discutirlas con la clase politica.

Es necesario considerar como sefiala Cardenas Garcia que:

la democracia no es s6lo un asunto electoral. Una buena demo-
cracia tiene que ver con garantias fuertes y suficientes para pro-
teger derechos fundamentales, tiene relacion con una adecuada
division y equilibrio de poderes, tiene vinculos con mecanismos de
rendicion de cuentas y, sobre todo, con formulas que provoquen
esquemas mds participativos, deliberativos, transparentes y con
mads controles al poder por parte de los ciudadanos. Se requieren
instrumentos a nivel federal de democracia directa que no existen
en nuestro pais como la iniciativa legislativa popular, la revocacion
de mandato, el referéndum, la auditoria ciudadana, el presupues-
to participativo, etc. Se necesitan mecanismos que en el dmbito
judicial faculten al ciudadano a promover acciones populares de
inconstitucionalidad, recursos constitucionales para proteger de
mejor manera los derechos econdémicos, sociales y culturales. Ins-
trumentos para proteger derechos colectivos y difusos, establecer

Javier Esteinou Madrid 3
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figuras cOmo amicus curiae, y en gener.al poner ﬁ’n.a los vetustos
criterios de improcedencia como el de interés juridico, que limita
el acceso a la justicia. ' . .

[gualmente se necesita mds transparencia en la v1d'a publica
formal e informal del pais. En las leyes de transparencia no solo
deben ser sujetos obligados de las mismas los poderes- formales
sino también los informales, incluyendo a partidos, sindlcatczs,.or-
ganizaciones empresariales, medios de comunicacion elect1ron1ca,
etc. El criterio para exigir transparencia no debe ser nada mas para
el uso de recursos publicos por parte de los poderes facticos, sino
igualmente para las instituciones privadas o sociales que tienen
trascendencia en la via piblica o en el aparato de Estado. Por lo
tanto, para alcanzar todo lo anterior se requiere contar con un
marco de deliberacion para la toma de decisiones en todas las ins-
tituciones, pues solo mediante este instrumento se puede aspirar
a que la politica no represente intereses parciales, sino genfz’rales,
ya que la deliberacion implica justificacién y argumentacién de
razones y decisiones®’. )

De esta forma, se requiere evitar que la Reforma solo actue
como un instrumento de propaganda unilateral de las fracciones
politicas instaladas en las estructuras de la g(_)bernabilidad para
garantizar su reproduccion privilegiada a mediano y largo plazo,
evitando el empoderamiento de la sociedad civil, que es a la que se
deben como representantes colectivos. o

Bajo esta perspectiva es fundamental que en las proximas 'el.e,c-
ciones sélo el 40 % de los tiempos del Estado en radio y television
se entreguen a los partidos politicos y el 60 % restante se otor-
gue a la sociedad organizada para que ésta se comunique con los
candidatos de los partidos en contienda y polemice con ellos sus
propuestas de gobierno para las proximas legislatu.ras. Hay que
recordar la premisa fundamental que indica que los tiempos de co-
municacién de Estado son pagados por la sociedad a través de sus
impuestos, que entrega periédicamente al gobierno, y por lo tanto,

7 Cirdenas Garcia, Jaime, “Poderes facticos e incompatibilidades parlamenta-

rias”, Op. Cit., pdginas 8 y 9.
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son recursos que antes de estar al servicio propagandistico de los
partidos, deben estar al servicio de sus necesidades comunicativas

de las comunidades, porque la sociedad es la duena de dichos re-
cursos de comunicacion.

De lo contrario, sera dificil que la solucién a las principales ne-
cesidades de las comunidades se incluya en las ofertas partidistas y
la sociedad solo intervendra como sector marginado para elegir el
universo de alternativas que unilateralmente oferten los partidos
politicos, pero no podra participar en la discusion y creacion de
tales propuestas propagandistas segmentadas. En consecuencia, si
no interviene la ciudadania, nuevamente se reproducird un orden
politico partidocratico, mas no democratico para la sociedad.

Por consiguiente, antes que los partidos nuevamente acudan
en las etapas electorales al recurso del prototipo de la telepolitica
espectacular fragmentada y al spot, como su herramienta funda-
mental de convencimiento y movilizacién social; es indispensable
rescatar la verdadera esencia de la politica que es la participacion
de las comunidades en los asuntos de la polis. Es decir, en contra
de la practica de la telepolitica que no aborda los aspectos de la
realidad, sino que se basa en el uso de los lenguajes efectistas para
producir sensaciones o fendmenos adrenalinicos que concentren la
atencion de los votantes, la politica tiene que abordar los asuntos
de lo publico, pues si no los canaliza institucionalmente la politica,
ninguna otra actividad pacifica los abordard, y por lo tanto, se
acumulard la anarquia con su consecuente descomposicion social.

Debido a ello, es indispensable recurrir al anilisis, a la polémi-
ca, a la confrontacion, al debate y a la construccién del consenso
para contribuir a transformar la realidad social a través de la difu-
sién partidista®®. De ninguna forma, la comunicacién politica pue-
de sustituir el trabajo politico que deben realizar las instituciones
de gobernabilidad, pues de lo contrario se produce un espectaculo

3 Consultar de Garcia Rubio, Claudia I.: “Reforma electoral y television. Los for-

matos de los mensajes politicos después de la reforma electoral” en: revista El
Cotidiano, No. 155, UAM Azcapotzalco, México, mayo-junio del 2009, paginas
9-11.
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medidtico y no la democracia deliberativa de calidad que necesita
la sociedad mexicana para avanzar.

Con este fin, los partidos politicos y la sociedad civil, a través
de los tiempos del Estado y otras alternativas tecnologicas, deben
preparar nuevas vias de comunicacion multilaterales con todos los
sectores sociales, para que los ciudadanos discutan activamente
sus proyectos politicos con los candidatos que compiten por los
cargos de eleccion popular, y mediante esta accion, participen en
la elaboracién de las propuestas electorales de los partidos que los
representan.

Asi, para avanzar en la madurez de la Reforma Politica a prin-
cipios del nuevo milenio requerimos recolocar el sentido verda-
dero de la democracia en el proceso de construccién del México
moderno, particularmente en los tiempos electorales, pues la vieja
formula que argumenta que ésta se dard a través de la interven-
cién de la practica desregulada de la libertad de informacién de
los monopolios de la comunicacién o por el fortalecimiento de
la representatividad propagandistica de la sociedad concentrada a
través de los actuales partidos politicos; ya demostré su fracaso a
lo largo del siglo XX y comienzos del XXI.

De esta manera, para cimentar una sociedad mas equilibrada,
ahora se requiere replantear la relacién existente entre partidos,
campafias electorales, industrias culturales y ciudadania, especial-
mente en las fases de contiendas, propiciando la presencia activa
de los diversos sectores civiles que componen el pais en el espacio
ptblico mediatico para expresar y discutir colectivamente sus ne-
cesidades de desarrollo, via los medios de difusiéon masiva. Asi,
para lograr una auténtica transicién politica en México no se debe
dejar mds esta responsabilidad organica en manos del poder me-
didtico o bajo los caprichos coyunturales de los partidos politicos
burocratizados, pues ambos sélo velan por el fortalecimiento de
sus posiciones grupusculares y no contemplan la resolucién de las
necesidades vitales de la sociedad.

Con objeto de construir la nueva sociedad que se demanda en
todos los niveles civilizatorios del pais a principios del siglo XXI,
es fundamental que el Estado mexicano cree las condiciones para
que la ciudadania rescate su poder de expresién en el nuevo es-
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pacio publico mediatico, por medio del libre acceso a los medios
de difusién colectiva. No puede existir democracia politica sin la
democracia de la palabra de las comunidades.

Por ello, la solucion de tales vacios juridico-politicos que pre-
valecen en la estructura de la Reforma Electoral, deben resolverse
mediante la ejecucion de una rigurosa revision critica de tal orden
legal que permita reconocer los importantes aciertos alcanzados
por la misma, pero que también acepte las severas limitaciones ob-
jetivas que todavia permanecen incrustadas en ésta. No se trata de
ejecutar una nueva reforma, y menos atn establecer una contrarre-
forma que anule los avances logrados después de tanto tiempo de
espera de los grupos sociales, como lo pretenden ejecutar diversos
sectores contrarios al avance de la democracia en México. Lo que
se requiere es perfeccionarla para que quede fundada en los mis-
mos cimientos constitucionales que la crearon en el afo 2007, a
través de la aplicacion de un ejercicio quirtrgico, acotado y preci-
so sobre los aspectos conflictivos que han aflorado durante su im-
plementacion en los procesos electorales anteriores. Todo ello, con
el fin de introducir los complementos juridico-politicos correctivos
que permitan superar sus fisuras, anacronismos y omisiones para
contar con una conduccién equilibrada de los futuros procesos
electorales de la nacion.

De esta forma, con el fin de conquistar un nuevo nivel poli-
tico civilizatorio en México, es necesario que en este proceso de
enriquecimiento de la Reforma Electoral, sean consideradas prio-
ritariamente las iniciativas que formulen los ciudadanos, especial-
mente en el dmbito de la comunicacion politica; y no tanto las pro-
puestas emanadas de los partidos politicos. Esto debido a que en
su fase de creacion original ya fueron suficientemente incorpora-
dos los principales intereses particulares de los partidos, llegando
al extremo de generar un blindaje para la partidocracia, y dejando
notoriamente fuera las necesidades centrales de crecimiento de la
sociedad demandadas durante varias décadas.

Debido a esto, ahora es se requiere ejecutar diversas acciones
de cambio en los niveles juridico, comunicativo, formacién de
conciencia, fiscalizacion, participacion ciudadana, regulacion del
poder mediatico, y defensa del espacio de Internet que posibiliten
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¢l rescate de la verdadera accién politica, con su corresp?ndiente
comunicacién, y eviten que continte avanzando el patron .d.e la
telepolitica medidtica con su respectiva tendencia a la inestabilidad
Jel sistema electoral, de la gobernabilidad nacional y de la paz

social en el pais. .

Con la realizacién de estas acciones y otras mas que contribu-
yan a perfeccionar los procesos electorales, la sociedad civ.il cola-
borara relevantemente a edificar una democracia deliberat}wa que
genere elecciones mds limpias que ofrezgan mayor armonia y paz
social para el pafs. Asi, se contribuird a evitar que la crisis sistémica
que experimenta la sociedad se agudice en la§ prc’)x.m?gs dec.adas
del siglo XXI, ahondando el colapso democratico y civilizatorio de
las comunidades mexicanas.

La sociedad espera impaciente la respuesta de la clase politica.
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