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I
COMUNICACION Y LIBRE COMERCIO

1

LOS PROCESOS DE COMUNICACION
LATINOAMERICANOS
EN LOS TIEMPOS DE LIBRE MERCADO

Javier Esteinon Madrid

VICE-PRESIDENTE DE ALAIC (1989-1992)
UNIVERSIDAD IBEROAMERICANA
UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA
México

EISURGIMIENTO DEL NUEVO MODELO DE DESARROLLO
LATINOAMERICANO

El agotamiento del modelo de desarrollo tradicional de¢ América
Latina seguido a lo largo de los altimos 20 anos, las presiones impuestas por
los bancos extranjeros para renegociar nuestras monumentales deudas ex-
ternas y las consecuentes crisis sociopoliticas que de esto se ha derivado;
provocé desde mediados de la década de los afos ochentas que los Estados
latinoamericanos abandonaran sus estrategias tradicionales de consolida-
cibn interna a través de los cldsicos esquemas de substituciones de importa-
ciones seguidos durante varias décadas en la regién. A partir de este
momento, surge paulatinamente en América Latina una nueva fase de
desarrollo que adopta como salida basica de crecimientos la aplicacion del
proyecto modernizador, que se caracteriza por financiar la recuperacion y
la expansion interna de las economias locales a partir del incremento de las
exportaciones y del aumento de inyeccion de capital externo en la zona.

Con este nuevo cambio en la politica de desarrollo regional, se anuncié
el término de la etapa paternalista y proteccionista en la que vivieron
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inmersas las sociedades latinoamericanas en décadas pasadas y que dio
origen al "Estado Asistencial’ 6 "Estado Subsidiador”, que se caracteriz0 por
aplicar la teoria de que "el Estado ideal serfa aquel en el que todo espacio
social, sin faltar ninguna 4rea, deberia estar subsidiada” (1).

Dentro de este marco, se produjo un cambio radical en el tradicional
modelo econémico latinoamericano de substitucion de importaciones dis-
tinguido por la presencia de un complejo sistema de proteccionismos gene-
ralizados, arraigada burocracia, fuertes controles financieros, sesgo
antiexportador, exenciones fiscales, enormes regulaciones legales, grandcs
mercados domésticos cautivos, abundancia de mano de obra a bajo costo,
tasas de interés preferenciales para la promocion industrial y ausencia de
competencia internacional. Y ahora, se cred otro modelo productivo basado
en la desregulacion juridica, la competitividad productiva, el pragmatismo
financiero, la promocién mayoritaria de la inversion extranjera, la apertura
comercial, el establecimiento de precios libres, la eficiencia laboral, la
privatizacion de empresas piiblicas, la menor participacion del Estado en la
economia, el acceso abierto a todos los mercados, la intervencion del sector
privado en el financiamiento de la infraestructura social, la acelerada trans-
nacionalizacion de la base econdmica, el empleo intensivo de alta tecnologia,
¢l adelgazamiento de la obesidad estatal, la creciente interdependencia con
los procesos econdmicos internacionales, la consistencia en las politicas de
desarrollo gubernamental a mediano y largo plazo y la globalizacion de la
economia para incorporarse al Nuevo Orden Econdémico Mundial que ha
creado la Comision Trilatcral después del fin de la Guerra Fria (2).

De esta forma, los Estados latinoamericanos reconocieron que las
economias nacionales ya no podian actuar de manera auténoma e indepen-
diente; y que por consiguiente, sus sociedades ya no podian sobrevivir fuera
de los nuevos procesos de globalizacion econdmica y de la division interna-
cional del trabajo que estd imponiendo la moderna reestructuracion del
Modo de Produccién Capitalista a escala planetaria (3). De lo contrario, la
resistencia al cambio mundial provocaria un mayor marginamiento interna-
cional de nuestras sociedades, a través de la suspension de créditos externos,
nula inversion de capital extranjero, retraso tecnoldgico, grandes presioncs
forancas, convulsiones politicas internas, recesion productiva, etc.; con el
consecuente estancamiento profundo de nuestras economias y la cancela-
cién de la viabilidad de los proyectos de Nacion a corto y mediano plazo.

Asi, se reconoci6 piblicamente el fin de un ciclo de crecimiento
nacional denominado "Desarrollo Estabilizador” que funcion6 durante 40

28

afos y se acepto que era necesario entrar en un "nuevo modelo de desarrollo
econémico’, donde ahora se requiere que el aparato productivo y politico
de América Latina se modernice para hacerle frente a la competitividad
mundial o el "impetu de transformacion que hoy vive el mundo arrasaria
nuestras patrias” (4).

De esta manera, las sociedades latinoamericanas abandonaron la
etapa de los proyectos proteccionistas coordinados por el Estado e iniciaron
una nueva fase de existencia dirigida por las "Leyes del Mercado'. En este
sentido, el desarrollo de la region cada vez menos se da a partir de subsidios
ode preber}das a determinados sectores, sino en base a la méas amplia y libre
competencia. En esta forma, los Estados latinoamericanos entran en una
profunda fase de transformaciones estructurales que los lleva a desprender-
se de la mayor parte de sus empresas publicas y a conducir, coordinar y
orientar la actividad econémica nacional, ya no por la via propietaria; sino
por la reglamentaria y la accion del mercado: Asi, el nuevo mode’lo de
desarrollo es conducido por el mercado y ya no el Estado (5).

Pa.ra ello, los Estados latinoamericanos estan creando los procesos
ec(?némncos, politicos y sociales pertinentes para que nuestras sociedades
salieran del antiguo eje trasatlntico euroamericano que ejercio la hegemo-
nia a escala planetaria en este siglo y se integren a la nueva reorganizacion
profunda del capitalismo occidental, vinculandose con los 3 nuevos polos del
defarrollo mundial: el Mercado Comuin Europeo que esta compuesto por 19
pfllSCs que empezaran a funcionar a partir de 1993 (Alemania Unificada,
g;azui;cl;zg\lfr.gira;girz:hlt'z}lia, Ho{anda Bélgi.ca. Dinarparca. Grecia, [rla_n-

, ; ) ga{ . Espana, Finlandia, [slandia, Noruega, Suecia,
gl;ia, Llchtenstem. iALtstna y los nuevos paises socigl'istas de la Europa del
que se anexen a este bloque) (6); el Mercado Conuin de América del
NO’I‘tf’ que serd compuesto a corto plazo por Estados Unidos, Canada y
México, y a largo plazo por el resto de América Latina (7); y el Mercado de
la Cuenca del Pacifico formado por 24 paises ribereiios, 23 isleios y capita-
neado por los "4 tigres asiaticos” que son Taiwan, Singapur, Hong Kong, y
Corea del Sur (8). ,

LA CULTURA Y LA COMUNICACION LATINOAMERICANA EN LOS
TIEMPOS DEL LIBRE COMERCIO

b Ar}te el panorama histérico de inevitable globalizacion de las econo-
as latinoamericanas, de formacion de nuevas zonas hegemonicas y del
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establecimiento creciente de los principios de mercado en todos los 6rdenes
de nuestras sociedades, especialmente, con la formacion del Tratado de
Libre Comercio para América Latina con la "Iniciativa Bush para las Amé-
ricas"; creemos que es central y urgente preguntarnos si con el proceso de
industrializacion que se gener6 con la substitucién de importaciones de 1930
en adelante, la estructura cultural de las sociedades latinoamericanas fue
transformada rapidamente por la accion de la radio y la televisién para crear
una mentalidad consumista, desparticipativa, y una erosiéon de nuestras
identidades nacionales; ahora {Qué nos sucedera espiritualmente como
sociedades y como individuos al entrar en la fase de integracién mundial y
vincularnos de forma acelerada al mercado internacional sin planificar el uso
de nuestros medios de comunicaciéon? {Qué acontecerd con nuestras estruc-
turas de pensamientos y sentimentos cuando la region vive una etapa de
retroceso cultural, de pérdida de memoria hist6ricay de inmadurez cerebral;
y ahora, con el Tratado de Libre Comercio para América Latina, se incre-
mentar4 la saturacion ideolégica de nuestras bases culturales por medio de
la acci6n de las redes de television y del complejo del video de los nuevos
bloques comerciales que actuaran sobre nuestras comunidades? ¢Como
conservar los proyectos culturales independientes de los Estados Nacionales
latinoamericanos en una atmoésfera de creciente globalizacién comunicativa,
de apertura de fronteras mentales y de formacion de culturas supranaciona-
les? éQué va a'ganar y qué va a perder culturalmente América Latina con la
firma de los Tratados de Libre Comercio? ¢Qué tanto la nueva estructura
cultural ¢ informativa‘'que csté creando la modernidad, sirve para que
nuestras sociedades verdaderamente se desarrollen y crezcan material y
espiritualmente? ¢Qué aspectos de nuestras culturas nacionales deben ser
negociados y cuales no ante los Acuerdos de Nuevos Libres Mercados?

De aqui, la necesidad urgente de reflexionar sobre el papel que ejerce
nuestra cultura y la accién de los medios de comunicacion, para conservar
nuestra esencia nacional dentro de la dinimica de acelerado cambio moder-
nizador que vive América Latina; pues el proceso de la globalizacién mun-
dial nos lleva a la creacién de un nuevo orden cultural que tiende a modificar
los contenidos y las fronteras ideoldgicas de los actuales Estados nacionales.
De lo contrario, el alma cultural de nuestras sociedades correré el gran
riesgo de quedar sepultada por los nuevos espejismos de la modernidad y
sus derivados simbolicos parasitarios de ésta nueva fase del desarrollo de la
sociedad capitalista internacional.

Es por ello, que hoy dia consideramos prioritario descubrir las grandes
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tendencias de tranformacin que experimentara la cultura y la comunicacion
latinoamericana ante el establecimiento de este fendmeno de globalizacién
cultural con la propuesta de la aplicacién de las leyes del mercado; y
construir las alternativas de concepci6n y accion necesarias para enfrentar
y asimilar éste fenémeno de manera madura.

TENDENCIAS DE LOS PROYECTOS CULTURALES EN EL MARCO
DE LAS LEYES DEL MERCADO

Ante el proceso de "transformaciéon moderna” que est4 experimentan-
do América Latina desde la década de los ochentas a la fecha, en particular,
con los preparativos que se han realizado para consolidar el Tratado de
Libre Comercio en la region, se estan produciendo profundos cambios en
Ias estructuras econdmicas, politicas, sociales, agricolas, tecnologicas, men-
tales, legales, etc., de nuestro continente. Dichas mutaciones, a su vez, estan
modificando los sistemas de vida, organizacion, trabajo, educacién, produc-
cion, competencia, etc. de la mayoria de la poblacion latinoamericana.

~ Estos cambios no sélo estdn impactando en la base econémica y
politica de las sociedades latinoamericanas, sino sobretodo estn repercu-
tiendo profundamente en la estructura cultural e informativa de nuestra
region. Por ello, hoy es sumamente importante analizar como la aplicacion
de las leyes del mercado en la etapa de la globalizacién cultural transforma-
rén el esquelcto y la dindmica de conciencia de nuestro continente,

Reflexionando sobre esta realidad observamos que para que este
modelo de desarrollo se pueda realizar en América Latina es indispensable
la presencia de nuevas condiciones legislativas, productivas, técnicas, labo-
rales, juridicas, etc. que lo sustenten; pero ademas exige la presencia insus-

tituible de una nueva conciencia masiva modernizadora que respalde y

afiance las acciones anteriores. Dicha mentalidad percibimos que intenta
producir a nivel masivo, a través de los medios electrénicos de comunicacion
Y de otras infraestructuras culturales, las condiciones subjetivas necesarias
para el funcionamiento de nuestras sociedades dentro de las relaciones
Competitivas del mercado mundial.

La presencia de esta conciencia modernizadora en el terreno cultural

implica que hoy entramos en América Latina en la propuesta de aceptar

:Celerada ¢ indiscriminadamente los principios pragmaticos y tecnocraticos
€ !a racionalidad neoliberal del "laissez faire informativo" en el terreno
€Spiritual y comunicativo; o lo que es lo mismo, asimilar la mentalidad de
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que "lo que no deje dinero a nivel cultural, no sirve" (9). Bases que, llevadas a
sus Gltimas consecuencias, en la practica real plantean el peligro de que en
vez de fortalecer nuestros espiritus nacionales frente a este periodo histérico
de apertura cultural, estos se flexibilicen, yen ocasiones, hasta erosionen mas
sus valores para incorporarnos eficientemente y sin restriccién mental algu-
na a la nueva estructura de competencia y de acumulacién de los mercados
mundiales.

Es decir, ante el florecimiento en nuestra region de las tesis moderni-
zadoras que sostienen el adelgazamiento, la privatizacion, el repliegue, la
desregulacion, la globalizacion y transnacionalizacion de todos los campos
de lo piiblico; hoy se formula, cada vez mas, con mayor convencimiento que
la rectoria cultural de las sociedades latinoamericanas no debe conducirse por
la accion interventora de politicas planificadoras de los Estados; sino que
deben ser conducidas por el equilibrio "natural' y perfecto que produce el juego
de las libres reglas del mercado entre productores y consumidores. De esta
forma, para adecuar los espacios culturales de las sociedades latinoamerica-
nas a las nuevas necesidades del mercado, se altera la concepcion tradicional
de la actividad comunicativa que la comprendia como un producto social, v
ahora se pasa, con mayor velocidad, a entenderla como una simple mercancia
mas que debe estar regida por los principios de la oferta y la demanda. De esta
forma, s¢ abandona el proceso social basado en la dindmica de quién dice
que, por qué canal, aquién y con qué efecto; para adoptar la formula: qui¢n
paga qué, a quién y con qué medios (10).

Con la introduccién extensiva de los principios de las Leyes del Mcr-
cado al terreno cultural y comunicativo, oficialmente se plantea en América
Latina que dichas actividades se volveran mas productivas, que se romperan
los monopolios tradicionales en éste rubro al promoverse la libre competen-
cia cultural, que se aumentara la calidad de los productos elaborados, que
se abriran nuevos espacios de participacion social dentro de ellos, que s¢
elevaré la eficacia de las dindmicas culturales, que se agilizar4 la produccion
comunicativa, que se acelerara la modernizacion de las infraestructuras
informativas, que se ampliarén y versatilizaran las fuentes de financiamiento
de las empresas culturales, que se acelerara la apertura de nuestras estruc-
turas mentales al flujo mundial de informaci6n, etc.; en una idea, que s¢

enriquecerdn fundamentalmente estas actividades al vincularse con los pro-
cesos de la modernidad.

Sin embargo, no obstante estas posibles ventajas que promete alcanzar
la aplicacion acelerada de los principios de las leyes del mercado sobre otras

32

J6gicas sociales en el terreno comunicativo-cultural con el establecimiento
de los tratados de libre comercio latinoamericanos; observamos que dichas
acciones no.s.erén fuerzas o dindmicas suficientes para resolver las tremen-
das contradiciones mentales ¢ informativas que existen en nuestra sociedad
Es mas, s muy Qosible que debido a la naturaleza eminentemente mercantii
de esta racionalidad econémica aplicada al campo cultural y espiritual de
nuestras corflunidades, en el fondo se acrecienten nuestros conflictos de
cultur.a.s nacionales en la regién. Esto debido, a que se vislumbra la seria
posibilidad de que este fendmeno pueda llegar a ser la aplicacion de una
falsa ley entre libre oferta y demanda entre fabricantes y compradores, por
las siguientes dos razones: :

Er‘x primer lugar, porque hoy dia esta relacion entre productores y
consumidores se encuentra profundamente alterada por la deformacion del
consumo que actualmente realiza la actividad publicitaria de los grandes
mqnopohqs econémicos en América Latina. Es decir, en las sociedades
latinoamericanas de la década de los noventas en muchos casos ya no existe
una.d'emanda natural del consumidor; sino crecientemente asistimos a una
demsnél} 0 gusto del cliente inducido por la enorme saturacion publicitaria
que c.:oudlanamente producen los medios de comunicacién de masas sobre
los diversos campos de conciencia de nuestras poblaciones. Esta situacion
ha avanzado a tal extremo que en la actualidad ha ocasionado que muchas
veces la ficmanda dependa de la oferta y no la oferta de la demanda: Las
mefrca_nczas que se ofrecen, se venden, no tanto por las rigurosas propiedades

f}:stc?-lrzateﬁale.v que poseen; sino por el estratégico papel que ejercen las
técnicas de pem.lasién publicitaria sobre nuestros sentidos e inconsciente (11).

- Por consiguiente, en la actualidad, en América Latina, en muchos
casos, ¢l mercado ha pasado de ser una relacion de equilibrio natural entre
los ele:mentos econdmicos de la produccion y el consumo como planteaba la
esencia del liberalismo puro; para convertirse en la imposiciéon de una
relacion artificial de los grandes monopolios sobre la poblacion, para satis-
facer sus necesidades de concentracién material.

- En segundo lugar, porque aunque en la exposicion tedrica de las tesis
Clasnc’as.de la libre competencia se formula que esta se da con toda libertad; en
la practica rcal del liberalismo mas avanzado que hoy experimentamos en el
continente se confirma que esta no existe con tal apertura; pues, cada vez mas,
ZC da un proteccionismo acentuado de las naciones mas desarrolladas en favor
d: Sus art.aas'egon()micas mas fragiles. Esto significa, que através de la aplicacion

los principios del mercado a lo que nos enfrentamos en el fondo no es a una

33



dindmica de libre competencia; sino al autoritarismo econémico de los grandes
trusts que act(ian en nuestra region.

En este sentido, con el lugar estratégico que el nuevo modelo de desarrollo
modemizador de América Latina le concede al mercado para ser el eje fundamen-
tal que dinijay moldee a los procesos sociales, éste se convierte en el condicionante
central del cual se deriva el origen, el sentidoy el destino de la produccion cultural
y comunicativa mayoritaria en nuestro continente. Es decir, dentro del reciente
patrén de crecimiento neoliberal que ha asumido nuestra région la verdadera
reactivacion del proyecto de comunicacion y de las culturas nacionales, no surge
de la antiquisima demanda de los numerosos gnipos sociales bdsicos por resolver
las necesidades sociales mds apremiantes de la poblacion latinoamericana; sino
que se deriva de la incorporacion acelerada de nuestras sociedades al mercado
mundial, que no es otra realidad que la reactivacion y la ampliacion intensiva del
proyecto econdmico super transnacional en la periferia.

Desde una perspectiva humana esto significa en América Latina que
ser4 cada vez més el mercado la autoridad que determine el valor de las
personas 'y de la vida y no las fuerzas y procesos sociales en los que estén
inscritos. Esto es, el reconocimiento social, la dignidad de la persona , su
retribucién econémica, etc., seran cada vez mas definidos y valorados por el
mercado y no por las dindmicas de justicia y humanizacion que exige nuestra
region.

Por ejemplo, esta realidad se comprueba en el campo laboral de las
sociedades latinoamericanas, cuando, paraddjicamente, constatamos que
contrariamente a los precedentes que caracterizaban a nuestras culturas
madres donde el "Hombre Viejo" era mas valorado como sabio para parti-
cipar y dirigir al conjunto social; ahora con la introduccion creciente de la
légica del mercado en las relaciones contractuales, presenciamos que en el
momento en que el trabajador latinoamericano se acerca a los 40 o 45 afios
de edad y est4 en su fase mas madura y experimentada de la vida, ya no es
contratado por la mayoria de las empresas "modernas” por no ser competi-
tivo. Esto comprueba que cada vez més el valor de lo humano est4 determi-
nado por el mercado y no por los procesos sociales de valorizacion de la
persona.

En el 4rea de la formacion de conocimientos la aplicacion de Ley del
Mercado al campo educativo estd cancelando en algunos paises como
México las carreras de Filosofia, Antropologia, Sociologia, Ciencia Politica,
Historia y otras disciplinas humanistas por asegurar que éstas no son renta-
bles o necesarias para los criterios de la modernidad por no ser productivas;
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y se potencia privilegiadamente a todas aquellas ramas técnicas que sf
fomentan el negocio (12). Ante esta realidad debemos preguntarnos ¢ Qué
sucederd con las comunidades que progresivamente cancelan la existencia de
las disciplinas especializadas en su autoconocimiento como sociedades?

Frente a este panorama se puede decir, por una parte, que alaplicarse
esta politica tan pragmdtica se estdn formando las bases de una profunda
"ceguera social" de grandes dimensiones, pues los principios del mercado
estan abortando las dreas del conocimiento humano especializadas en el
anélisis propio de nuestra comunidad. Por otra parte, que el conocimiento
de nuestra realidad nacional provendra cada vez més del exterior, como
segiin el historiador John Coatsworth sefala que "ya esta sucediendo en el
campo de la historia donde en la actualidad ya existe un niimero mayor de
investigadores de Estados Unidos que se abocan a estudiar a México, que
historiadores mexicanos dedicados a analizar nuestro propio pais" (13). Ante
ello, debemos interrogarnos (A dénde va una sociedad que ve todo, excepto
a si misma?.

En el terreno ecolégico constatamos que por no ser convenientes para
sus intereses econémicos y comerciales los Estados Unidos de América, no
obstante que es la nacién que consume el 25% de la energia total del mundo
y sabiendo que pone en gravisimo peligro la conservacion de la vida en el
Planeta, especialmente de las especies animales y vegetales que se extinguen
a un ritmo de 100 a 300 especies diarias; fue el anico pais de la comunidad
internacional que se neg6 rotundamente a firmar el Acuerdo de la Biodiver-
sidad en la Reunion de la Cumbre de la Tierra (Conferencia Mundial Para
el Medio Ambiente y el Desarrollo) celebrada en Rio de Janeiro, Brasil en
1992. Ante ello, se argument6 que "no se acept6 dicho Tratado debido a que
sus aplicaciones précticas costarian mucho dinero a la economia norteame-
ricana de mercado” (14).

- En términos educativos, esto representa que serdn cada vez més las
bases de la mercadotecnia las que gobernarén la orientacién y la accion de
la's instituciones culturales y comunicativas de América Latina; y no las
directrices del desarrollo social y espiritual de nuestras comunidades. Es
decir, la modernizacion neoliberal de Latinoamérica basicamente reduce el
Proyecto comunicativo y cultural del Estado y de la sociedad a fortalecer y
expandir las relaciones de mercado que respaldan el proyecto de super
acumulacion global en nuestra region; y no a ampliar y reforzar los procesos
(flllturales més abiertos, democraticos y participativos que durante tanto
tiempo han demandado los grandes sectores basicos de nuestro continente.
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Esto significa, que al ser progresivamente regida la comunicacién y la
cultura por las leyes del mercado el proyecto de conciencia que se producird
en América Latina a través de los medios de comunicacion y de otras
infraestructuras culturales, serd crecientemente una propuesta lucrativa,
que se regird por los siguientes 5 principios rectores:

En primer término, buscard conseguir la ganancia, cada vez més, a
corto plazo a costo de lo que sea. Mientras menor sea el tiempo de recupe-
racion de la inversién realizada, mayor atractivo serd el proyecto. Esto
representa, que las inversiones mayoritarias que se destinaran al terreno
cultural y comunicativo estaran definidas muy directamente por la rapidez
de la recuperacion de la ganancia econémica y no por otros criterios mas
humanos y equilibrio historico que anteriormente introdujo el Estado Bene-
factor Latinoamericano.

Para entender la repercusiéon que podran ocasionar las leyes del
mercado sobre el campo cultural es necesario tener presente, por ejemplo,
que asi como la aplicaci6n de los principios de la oferta y la demanda al 4rea
forestal han producido la devastacién de los bosques de Morelia, Michoa-
cén, en México, al practicarse una tala inmoderada y un saqueo ilimitado de
las zonas verdes con el fin de obtener una rapida ganancia (15); esta actitud
de depredacion material también se traduce con idénticas caracteristicas al
terreno de la cultura. Por ello, al aplicarse con mayor fuerza los principios

del mercado a nivel comunicativo a través de los Tratados de Libre Comer-
cio, habrd. que esperar el incremento de una erosion mental de grandes
dimensiones sobre las bascs de nuestras estructuras de identidad nacionales.

En segundo término, la ganancia sera solicitada en términos monetarios
y no de otro tipo de retribucién, como puede ser el “enriquecimiento social’ o
la "humanizacion de la poblacion’, o el "desarrollo cerebral de la comunidad”.
Para la realidad cultural ¢ informativa esto significa que aquellas actividades
que no produzcan "ganancias pecuniarias” y no de otro tipo, no seran apoyadas
por las principales instituciones comunicativas Latinoamericanas. Por consi-
guiente, los proyectos culturales de apoyo al desarrollo social quedarén crecien-
temente marginados o desapareceréan.

Por ejemplo, en México en el campo cientifico las autoridades estatales
del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia (CONACYT) sefialan que
"vivimos una época en que cada investigador debe traer consigo a su empre-
sario para que le financie sus proyectos de desarrollo tecnolégico” (16).

En el terreno musical de Mexico, la cantante Eugenia Leon y el
compositor Armando Manzanero declaran que "debido a las condiciones
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que establece el mercado de los discos, la radio y la television, el gusto
musical del piblico, de manera especial el de la clase media, se ha deterio-
rado, y este proceso se contintia agravando por los intereses que imponen
las grandes coxppaﬁias para producir lo lucrativo" (17). De igual forma, el
compositor Julio Briseiio sefiala que el mercado no crea las condiciones p;ra
que se d?SZlII'OHC la misica de metales que intenta recuperar la época del
Renaciml.cn[()' ydel Barroco como espacios fundamentales para comprender
nuestra historia expresiva dentro de la cultura occidental (18).

~ Eneldreadel arte, especialmente latinoamericano, se observa que "el
producto artistico ha perdido su valor en si mismo y ahora se le ha otorgado
un valor de mercado impuesto por las galerias, revistas y coleccionistas que
ven la obra de arte como una inversién ¥y no como un medio histérico para
crear belleza, cultura o expresar un momento especial en el que vivimos. De
esta forma, el valor de usufructo espiritual de la produccion artistica se ha
perdido para convertirlo en usufructo mercantil de cambio. Esto ha provo-
cado que uno de los grandes problemas que enfrenta el arte latinoamericano
€5 que cste ya no estd entrando a los museos, sino a las operaciones
mcrc?ntxles. Por lo anterior, en muchos casos la critica de arte ha quedado
margmada para ahora darle cabida a lo que se llama el cronista de arte;
alguien que escribe favorablemente sobre un artista porque estd pagado por
una galeria" (19).

El.l (.:l ambito de las expresiones clésicas de México presenciamos la
dcsapgnﬁcu’m dela Orql{esta Sinfonica del Bajio (OSB) con maés de seis anos
:;:) ::;%:c:iad en-la lreglc’m, por no convcrtirse.cn una academia d.e perfec-

nlo musical que obtuviera sus proprios recursos financieros. En

este Periodo de vida la Orquestra Sinf6nica del Bajio ofrecié mas de 700
conciertos en 40 municipios de Guanajuato, algunos de ellos muy apartados
logrando un publico de mas de 400 mil guanajuatenses (20). s
£ En materia radiofonica, en México se constata la cancelacién en 1992
edu];;(gglcltg: l(;urlltitfllrez;les publicos y privaf:los orientados a la promocién y
ca Y otros sectores sociales del pais. As, en el panorama
OﬁCIal.s"obresale la anulacién de la estacion gubernamental "XERIN Radio
Infanti] d’epf.ndiente del Instituto Mexicano de la Radio (I MER), debido a
:lulllg :cm:olfmcamente no era a!tamentc rental'_)le. Dicho espacio fue substi-
— u];onedopr_oplucstd.de Radgo 660, la Estaf:lon Depc')rtlva y Tropical que
= gocio ucrativo y préspero que deja ganancias seguras (21). Por
a P,artf’ en.el horizonte privado también destaca la pulverizacion de la
Estacion "Radio Alicia" dependiente del Nicleo Radio Mil (NRM), debido
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a que con la proximidad del Tratado de Libre Comercio en el pais era
necesario adaptarse a las condiciones de la internacionalizacion y crear
atractivos espacios mercadolégicos para los inversionistas extranjeros que
vendrén a nuestra economia. Por ello, este medio fue substituido por Radio-
X-Press dedicado a transmitir noticias y misica en inglés (22).

En tercer término, asi como el terreno productivo para conservar el
precio de las mercancias la ley de la oferta y la demanda del mercado obliga
permanentemente a desperdiciar miles de toneladas de productos en Amé-
rica Latina plagada de carencias vitales; de igual forma la aplicacién de los
principios del mercado al campo de la conciencia obligaré a producir a través
de las industrias culturales las ideologias parasitarias mas rentables, y a
sacrificar los valores mas importantes que nos constituyen como comunida-
des, memorias y Naciones en la medida en que no sean altamente lucrativos
en términos monetarios y de corto plazo, o que se opongan al crecimiento
del mercado. Es decir, en una sociedad regida exclusiva o mayoritariamente
por los principios de la oferta y la demanda, el mercado liquidaré "natural-
mente" a todas aquellas formas culturales que son "ineficientes" para respal-
dar e impulsar el proceso acelerado de sobre acumulacion y super consumo
social y fomentara a las que si permiten la expansion material.

Hay que recordar que el mercado por si mismo no tiene ética, ni
corazon, ni se preocupa por lo humano y lo social. Su objetivo es la rapida y
creciente acumulacion de riqueza a expensas de lo que sea. Por consiguiente,
es una ley que en la medida en que funciona auténomamente, sin solidos
contrapesos planificadores puede introducir en las comunidades latinoame-
ricanas una relacion social de convivencia, cultura y comunicacion salvaje.

Por ejemplo, en México mientras a nivel de desarrollo material en la
década de 1990 en el pais existi6 un altisimo déficit lechero de mas de cinco
millones de litros anuales que nos llevé a importar s6lo en 1992 mas de
150,000 toneladas de leche en polvo (23). Una desnutricién crénica en mas
del 50% de la poblacién econémicamente-activa y en el 40% de los nifios
provocando la muerte anual de 50 mil infantes (24). Un bajo rendimiento
escolar por el déficit de peso y la aguda hambre que se presenta en los
escolares (25). Una anemia en seis de cada diez mexicanos y una pobreza
extrema en més de 17 millones de personas (26), etc. En ese mismo periodo
de aplicacion de las Leyes de la Oferta y la Demanda en el pais las empresas
nacionales despilfarraron o destruyeron en 1991 mas de 2.000 toneladas de
frutas en Chilpancingo, Guerrero; 40 toneladas diarias de tomate y calabaza
en Tulancingo, Hidalgo; cientos de toneladas de azicar en Guadalajara,
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Jalisco; 35 mil toneladas de soya en Culiacan, Sinaloa; 15 mil toneladas de

e en Morelos; 16,800 toneladas de tejocote en el centro del pais; 10
‘mil toneladas de frijol soya en Salina Cruz, Oaxaca, compradas a China, 800
toneladas diarias de frutas y legumbres en la Central de Abastos del Distrito
Federal, etc.; para ser industrias eficientes y conservar los precios competi-
tivos de los productos que exige la nivelacién de los mercados (27).

De igual forma, siguiendo estas tendencias podemos pensar que mien-
tras en Latinoamérica existe la urgente necesidad de construir una cultura
ecolégica, una cultura del agua, una cultura de la civilidad urbana, una
cultura de la racionalizacién de los recursos no renovables, una cultura de
latolerancia humana, una cultura de la defensa de las especies animales, una
cultura de la proteccién de la biodiversidad, una cultura de promocién de la
vida, una cultura de la reforestacion, una cultura de la proteccién de la tierra,
etc., para sobrevivir como sociedades; en ese mismo contexto de prioridades
sociales los canales de informaci6n electrénicos regidos por los principios
del mercado tenderédn a construir en nuestra regién una atmosfera de
desperdicio cultural al producir una cultura de la frivolidad, una cultura del
hiperconsumo, una cultura de la "novedad ", una cultura de la transnaciona-
lizacién, una cultura del espectaculo, una cultura de los artistas, una cultura
del Show, una cultura de la "fetichizacién" de las mercancias, etc., que son
altamente rentables, pero nos llevan a despilfarrar la enorme energia huma-
na que existe en el continente para enfrentar nuestros grandes problemas de
crecimiento y de sobrevivencia humana.

En este sentido, con ¢l reinado de los principios del mércado en el
campo cultural presenciaremos cada vez mas la existencia de un "maithusia-
nismo cultural" donde la conciencia de lo social, es desplazada para dar paso
alamentalidad de los negocios, la ganancia ilimitada, el lucro, el pragmatis-
mo econbmico, la posesién material como sentido de la vida y el progreso
t€cnico como nueva religién, por sobre otros valores de la sobrevivencia
humana.

En este sentido, si la aplicacién de las leyes del mercado al campo
€conémico durante los preparativos para el ingreso de América Latina al
Sistema General de Aranceles y Comercio (GATT) y el acceso a los Trata-
dos de Libre Comercio, produjeron una gran quicbra de la industria elec-
trénica, metal mecanica, agricultura, textil, plastico, alimentos, tejido,
mueblera, calzado, restaurantera, de la transformacion, el pequefio comer-
€io y muchos otros més; ahora con el reinado creciente de los principios del
mercado en el terreno cultural tenemos que preguntarnos, ¢ Cudles serdn las
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cosmovisiones, las ideologias y los valores culturales propios de la cohesion e
identificacion de nuestras civilizaciones nacionales que quebrarén ante la
produccion de la enorme cultura parasitaria que producird el proyecto moder-
nizador de acumulacion material a escala super transnacional a través de las
industrias comunicativas?

En cuarto lugar, este proceso neoliberal de mercantilizacién extrema
de la cultura y de la comunicacién latinoamericana funcionard bajo la
tendencia de producir, exclusivamente, aquella conciencia, educacion, tra-
dicién e idiosincrasia que sea funcional para incrementar el proyecto de
acumulaci6n de capital, especialmente, a escala mega transnacional; y mar-
ginara la construccién de las politicas culturales organicas que urgentemente
requiere nuestro proyecto regional de desarrollo natural. De esta manera,
podemos decir que al acercarse el final del siglo XX, el proyecto neoliberal
introducido en América Latina formaré intensivamente una nueva "Cultura
Chatarra" de la expansién del capital y una reduccién de la "Cultura de la
Vida y de la Humanizacién" que tanto requiere nuestra sobrevivencia regio-
nal y del Planeta Tierra. Esto debido, a que no es una actividad lucrativa que
valga la pena fomentarla, a menos que llegue a fases criticas en las que el
deterioro humano y social avance tanto que entre en contradiccién con la
tasa de produccién y concentracién de la riqueza.

Esto es, si la creacion de los procesos culturales de América Latina
son regidos basicamente por los principios de la economia de mercado y no
por otras racionalidades sociales mas equilibradas, corremos el gran riesgo
como sociedades de ser conducidos a un sistema de comunicacion salvaje.
Proceso de comunicacion que se caracterizara por privilegiar lo superfluo
por sobre lo basico; el espectaculo por sobre el pensamiento profundo; la
evasion de la realidad por sobre el incremento de nuestros niveles de
conciencia; la incitacién al consumo por sobre la participacion ciudadana,
el financiamiento de los proyectos eminentemente lucrativos por sobre los
humanistas, la cosificacién de nuestros sentidos por sobre la humanizacién
de nuestra conciencia, el dinero como modelo de los valores, por sobre la
humanizacién (28), la homogeneizacion mental por sobre la diferenciacion
cultural, etc.

Finalmente, en quinto lugar, saliéndonos del contexto terrdqueo de
América Latina y ubicandonos en el plano césmico, encontramos que tam-
poco es la aplicacion de una verdadera ley de mercado. Ello debido, a que
siguiendo con rigor los principios de la oferta y la demanda, constatamos
que lo que més se valora en la economia contemporanea para darle un mayor
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precio, es aquello que escasea. Por ello, el oro, el platino, los diamantes, etc.
son bienes altisimamente cotizados en nuestra sociedad, pues son muy raros’
0 escasos.

.En este sentido, aplicando con severidad las leyes del mercado a nivel
cHsmico, ol?servamos que hasta el momento todos los progresos de la ciencia,
la sistematizacion de la evidencia empirica recogida por la inteligencia
especializada, los registros de la nueva astronomia, etc.; hoy dia, revelan que
hasta donde ha avanzado el conocimiento humano de mas de 20,000 afos de
pensamiento en el Planeta, sefalan que el finico lugar donde de manera
palpable existe vida humana es en la Tierra (29). Esto significa, que siendo
estrictos, desde el punto de vista econémico o del mercado cosmico el elemen-
to mds valioso en el Universo debe ser la vida porque en ningiin otra constela-
cion espacial ésta existe.

Sin embargo, lo que enfrentamos cotidianamente es que los principios
de la oferta y la demanda, hoy valoran todos los recursos materiales que son
raros, escasos o limitados; pero lo que menos valoran es la vida por si misma.
Es mds, podemos decir que dentro de la cultura neoliberal el valor de las
personas depende cada vez més de que posean cosas o poder y no de su
categoria elemental de personas o seres humanos.

¢QUE HACER?: HACIA LA FORMACION DE UNA POLITICA DE
LIBERALISMO SOCIAL EN EL CAMPO DE LA COMUNICACION
COLECTIVA

Dentro del nuevo contexto modernizador y ante el nivel limite de
evolucion en el que nos encontramos como civilizaciones latinoainericanas,
debemos considerar que asi como una cantidad de actividades estratégicas
los F'.stados latinoamericanos no pueden dejarlas en manos del sector mer-
cantil, a riesgo de que desaparezcan, como es el caso de la medicina
p.reve.ntlv?,_la generacion del transporte urbano publico o la creacién de
B

3 , @ que aunque,
ParaC!OJ!camentc, a largo plazo, la planificacién cultural es la inversién
CC()no.mlca, més rentable que existe en América Latina, a corto plazo, no es
lucrativa dentro de los criterios de "ganancia pecuniaria” y de corto plazo
qQue establece la actual concepcion neoliberal de la vida,

Por ejemplo, en el campo de la fisica el descubrimiento del "Boscon

de Higgs' o el invento del acelerador de particulas més costoso del mundo
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"SSC", no pudieron desarrollarse sin la aportacién multimillonaria de los
Estados de la Comunidad Econémica Europea y del Estado Americano
(30). De igual forma, la formacion de una cultura ecolégica, de una cultura
de conservacién de las especies que componen la conservacion de las
cadenas para la reproduccion de la vida, de una cultura de la defensa de los
ancianos, de una cultura del cuidado del Planeta Tierra, de una cultura de
la convivencia civil, de una cultura de revaloracién de lo nacional, de una
cultura de la promocién de la vida, de una cultura de la reforestacion, de una
cultura de la humanizacioén de las ciudades, etc. que son niveles de cerebra-
lidad minimos que requerimos construir y conservar culturalmente para
sobrevivir en América Latina; tendrén que ser creados por el Estado y la
sociedad civil, ya que para el sector mercantil no son rentables efectuarlas.

Ante este panorama de creciente desigualdad comunicativa y espiri-
tual que se establece en nuestra regi6n con laaccién de las leyes del mercado,
es necesario que los Estados latinoamericanos creen las condiciones de otro
equilibrio cultural a través de la elaboracién de una nueva politica de
"Liberalismo Social en el Terreno Comunicativo", que actualmente no existe
yse requiere urgentemente para coexistir. Para ello, hay que considerar que,
por ejemplo, asi como en México en el campo econémico el Estado repriva-
tiz0 la banca estatal y paralelamente impuls6 la banca de desarrollo para
apoyar a los sectores mas desfavorecidos, o que asi como vendié empresas
publicas para destinar fondos a los proyectos de equilibrio social via ¢l
"Programa Nacional de Solidaridad” (31); ahora, es necesario que asi como
ha permitido crecientemente el juego de los principios del mercado en el
area cultural, se apoye la dindmica de la "Comunicacion Social” que surge
desde las necesidades de expresion y participacion ideolégica mas apre-
miantes de los grupos mayoritarios del pais.

Con ello, se podran rescatar los aspectos positivos que ofrece la
economia de mercado en el campo cultural, como son la eficiencia, la
competitividad, la libertad individual, la apertura de mercados, la adopcion
de nuevos financiamientos, etc.; y al mismo tiempo se aplicaran los contra-
pesos culturales de nivelacion mental necesarios para sobrevivir que no estan
incluidos dentro del cdlculo econémico del neoliberalismo latinoamericano.
Frente a esto es imprescindible considerar que la practica del libre juego de
las fuerzas culturales y comunicativas, no generaran automéaticamente un
proceso de comunicacion superior en América Latina; sino que para lograr-
lo se requiere la presencia y la accién de procesos sociales planificadores,
con alto nivel de participacion de las sociedades civiles latinoamericanas.
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(255.bis 1.1). Contrapesos planificadores que no sean burocriticos, estatis-
tas, paternalistas o populistas; pero que sf vinculen los principales requeri-
mientos de desarrollo social latinoamericano con la dindmica de produccién
cultural.

~ Delo contrario, los grandes limites naturales, que por si misma, fija la
economia de mercado sobre las dindmicas comunicativas, generaran mas
contradicciones culturales que las pretende resolver por la accién de la
ofqrta y la demanda; y que sélo podrén ser resueltas con la introduccién de
la "Racionalidad de la Comunicacion Social' en el campo de lo piiblico. De
no construirse esta politica de liberalismo social en el 4rea comunicativa y
cultural de América Latina, cada vez mds, se vivira el profundo divorcio
existente entre necesidades materiales y espirituales de crecimiento social y
laformacion de la cerebralidad colectiva para resolverlas.

En este sentido, por nuestro propio bien como continente, hoy estamos
obligados a preguntarnos con todo rigor (Hasta dénde a mediano v largo
plazo este modelo de desarrollo creard una cultura que propicie el verdadero
crecimiento de nuestas sociedades latinoamericanas o producird un retroceso
del avance del Hombre? (Qué acciones culturales debemos de realizar para
reforzar nuestras identidades nacionales dentro de los marcos de los principios
del mercado? ;Como producir una cultura del desarrollo social latinoameri-
cano dentro de la dindmica de la oferta y la demanda? ; Como conciliar las
presiones de un modelo econémico que tiende a deformar la estructura cultural
de América Latina para incrementar sus niveles de acumulacion material, con
la necesidad urgente de formar una cultura global para la sobrevivencia
humana y el respeto a la vida? ¢ Cudles deben ser los contenidos culturales de
una politica nacional de liberalismo social en Latinoamérica?.

De no hacernos estos cuestionamientos, y otros més, con honradez y
severidad, encontraremos que en plena fase de modernizacion latinoameri-
Cana, se habran modificado las estructuras econémicas, politicas, juridicas,
tecnolégicas, etc. de nuestras sociedades; pero no se habran transformado
las estructuras mentales profundas que, en Gltima instancia, son las que
Sostienen y le dan vida a nuestra regién. Bajo estas circunstancias las
sociedades latinoamericanas estaran avanzando con los "ojos vendados" por
un precipicio mental muy peligroso y dentro de algunos afios veremos y
Sufriremos las consecuencias devastadoras que habré dejado sobre nuestras
conciencias y comportamientos colectivos la presencia de la logica de mer-
Cado en el terreno cultural y espiritual de nuestro continente.
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comercial es una decisién permanente; Secofin, Excelsior, 16 de Agosto de 1989.

2. Enterramos este afo "politicas populistas desquiciantes” surgidas en 1970: CCE. Excelsior.
10 de Septiembre de 1989; Fin del ciclo. Verdadera modernidad. Excelsior, 20 de
Septiembre de 1989; Traumético cambio econémico de México en 10 afios: Banamex.
Excelsior. 11 de Diciembre de 1989; Fin de la "Guerta Fria". Las coordenadas del Nuevo
Orden, Excelsior. 9 de Enero de 1991; Termina el armamentismo que caracterizé a la
guerra fria, Excelsior, 20 de Enero de 1991; Cambio de modelo industrial, Excelsior. 6
de Abril de 1991; El nuevo orden internacional, £/ Financiero, 18 de Febrero de 1991:
Nuevo orden mundial E! Financiero, 21 de Febrero de 1991: Laberinto econémico.
Nuevo orden mundial, Excelsior, 24 de Febrerode 1991; EI T.L.C. nosocava la soberania
y si impide la ley de la selva, Excelsior. 6 de Marzo de 1991: ¢1862. 1916. 1991? El paso
decisivo. Excelsior. 26 de Julio de 1991: De la economia de mercado. E/ Financiero. 28
de Julio de 1991.

Porencima de laactual tendencia hacia la conformacion de grandes bloques econdmicos
y vastos mercados regionales. la Comision Trilateral pretende la globalizacion: de la
economia. ¢l comercio. las finanzasy la politica, Asf. casi 20 afios después de la fundacion
de la Comision ¢l mundo se mueve hacia una de sus primeras ctapas de globalizacion:
La conformacion de grandes bloques regionales econdmicos y comercialcs. El Mercado
Comiin Europeo. la Cuenca del Pacitico y el Tratado de Libre Comercio Norteameri-
cano son por lo pronto un primer escalén hacia la abierta globalizacion.

Una vez sentadas las bases: division planetaria en hemisferios norte-sur. desmantela-
miento de la ideologia nacionalista y reconocimiento de la economia como eje politico-
econémico del mundo moderno. la Comisién Trilateral pretende constituirse en el
centro neurdlgico del poder mediante la administracion de las finanzas, la economia y
la tecnologia a nivel global. En cuanto a la estrategia de la Comisién para cooptar al
Tercer Mundo. ésta contempla 4 fases:

a) Jerarquizar a los paises en desarrollo de acuerdo con su nivel de industrializacién o
a su disponibilidad de recursos naturales.

b) Otorgarles un tratamiento diferenciado en materia comercial. financiero y tecnolo-
gico en las negociaciones internacionales multilaterales.

¢) Retomar el control sobre el abastecimientoy los precios de las materias primas, sobre
todo el petrdleo procedente de los paises en desarrollo.

d) Presionar a los paises en desarrollo avanzado como son México. Brasil y Arabia
Saudita a fin de que pongan en préctica sus economfas, en especial el comercio exterior.

1iberalizan.do. al mismo tiempo. sus politicas de importacidn y de recepcién de inversio-

nes extranjeras.

Mediante esto ultimo pretenden llevar a cabo la reubicacion de la industria internacio-

nal, de acuerdo con los intereses y prioridades de los paises industrializados. La

Comisién Trilateral mente maestra de la globalizacion. £/ Financiero, 28 de Junio de

1991.

Dicho nuevo orden internacional estard basado en el monopolio de la fuerza de los

Estados Unidos, al grado de que después de la victoria sobre Kuwait y el consecuente

control mundial del petréleo. este podrd obligar a Japén y Alemania (sus principales

competidores) a apoyar a la economia estadounidense. El nuevo orden basado en el

- monopolio de la fuerza de EU. El Financiero. 24 de Enero de 1991.

3, Globalizacion: El caso de México (Primera parte). El Financiero, 6 de Junio de 1991:
Globalizacién: El caso de México. (Segunda parte), E/ Financiero, 20 de Junio de 1991:
Débil esfuerzo para integrar al pais al proceso de globalizacién. El Financiero. 10 de
Junio de 1991.

4. Al respecto revisar En 1992 el pais debe estar abierto a la Comunidad Econémica Europea.
’ Uno Mds Uno, 23 de Abril de 1989: Ofrece Europa a México mds inversionesy abrir sus
mercados a nuestros productos. Uno Mds Uno, 21 de Mayo de 1989: Estamos listos para
enfrentar el reto del mercado tnico en 1992, Excelsior. 27 de Mayo de 1989; Los logros
de la gira de CSG por Europa base para construir un México moderno, Uno Mds Uno.

~ 16de Julio de 1989: Viaje de Carlos Salinas, Uno Mds Uno, 18 de Julio de 1989.

5. El Estado conducen, coordina y orienta economia. Excelsior, 22 de Octubre de 1991: De la
recesion nace un nuevo modelo de desarrollo nacional, Excelsior, 1 de Octubre de 1991.

6. Después del acuerdo pactado entre la Comunidad Europeay la Asociacién Europeade Libre

: Co’mercio se aceptd que el nuevo Mercado Comiin estuviera formado ya no por 12
paises. sino por 19 abarcando desde Islandia hasta el Mediterrdneo. con un promedio
de 400 millones de consumidores. Concentran 19 paises Europeos un Acuerdode Libre
Comercio. £/ Financiero. 23 de Octubre de 1991: La CEE y EFTA formardn un
megamercado de 400 millones de consumidores en 93. Uno Mds Uno, 23 de Octubre de
1991: Libre comercio desde Islandia hasta el Mediterrdneo, Excelsior, 23 de Octubre de
1991: Dejan de lado viejas contiendas europeas. Excelsior, 24 de Octubre de 1991.
Esta realidad quizds se modifique con los afios pues ya existe la propuesta del Banco
Eur({peo para la Reconstruccion y el Desarrollo (BERD). para que se cree un mercado
comun continental que integre a las 35 naciones de Europa y evite la desintegracion de
las democracias nacientes. Un mercado comin continental formado por los 35 paises
de Europa podria superar el nuevo bloque de Norteamérica. Uno Mds Uno. 26 de
Octubre de 1991.

7. Al respecto revisar "El acuerdo de libre comercio entre Estados Unidos y Canad4", Revista
Comercio Exterior. v. 39. n. 4. p. 339-347. Abril de 1989, México D.F.

8. Mds nexos con la Cuenca del Pacifico, Uno Mds Uno, 28 de Abril de 1988: La hegemonia en
el sistema capitalista empieza a desplazarse hacia el Pacifico: Excelsior. 3 de Mayo de
1989: La Cuenca de Pacifico: un nuevo espacio estratégico, Uno Mds Uno. 4 de Mayo
de 1988 Vitalidad regional: La Cuenca del Pacifico. Excelsior. 14 de Mayo de 1989:
Latinoamérica estd lejos del Pacifico, Uno Mds Uno. 19 de Agosto de 1989.

9. Dentro de este contexto es conveniente considerar que "para los tecndcratas la dnica razén
que vale es lo que ellos llaman la "racionalidad econémica”. Ignorando historia. cultura,
co§tumhres. y la vida cotidiana de nuestro pueblo, han decretado. por ejemplo. que
México debe dejar de producir maiz "porque no es econdmicamente costeable" (parece
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que los gringos lo venden mds barato con subsidios y destruccién ecolégica de por
medio). Y asi por el estilo en todo lo demds. Ellos razonan de la siguiente forma: La
gente actia por el cdlculo de un costo y un beneficio econdémico. Si hay ganancia
considerable actian, si no, no. Por eso "el campo y todo lo demds, debe ser negocio; y
consideraciones sobre la historia, la cultura. la justicia, la tierra misma. no valen si no
encajan con esa racionalidad econémica".

Sin embargo, ante las elecciones de 1991 en Méxicoy las irregularidades que sucedieron,
se demuestra un panorama contrario a estas tesis modernizadoras sobre las motivacio-
nes por las cuales actua la gente. "He aquf que medio millar de campesinos deciden
caminar mil kildmetros abandonando familia y trabajo por cincuenta dias por algo tan
abstracto, tan inasible. tan poco cuantificable como es "el respeto al voto”. Peor ain.
llegan a manifestar que prefieren regresar con las manos vacias pero limpias antes que
aceptar una transaccion que traicione sus principios. Con esta actitud tan "irracional"
el"Exodo por la Democracia” ha roto en pedazos las marcas de hierro dentro de las que
los tecndcratas pretenden aprisionar toda la vida del pais". Rafael Landerreche. Signi-
ficado del Exodo por la Democracia. en: Nueswra Palabra. El Fraude de 1991 y la
Participacion Ciudadana en la Lucha por la Democracia. Convergencia de Organismos
Civiles por la Democracia, México D.F., 1992, paginas 350y 351.

10. Gutiérrez, Carlos Marfa. La Informacién: concienciay mercado. SELA, Caracas, Venezue-
la. n. 5, Junio de 1984, p. 72. Sistema Econdmico Latinoamericano

LL. Promotor y no regulador el papel del Gobierno. Excelsior, 30 de Septiembre de 1991:
¢Ensayo de la Economf{a de mercado? Excelsior, 16 de Diciembre de 1991: Resolver los
problemas con la Ley de la Oferta y la Demanda?, Excelsior, 4 de Enero de 1992.

12. Expatriacién de las ciencias sociales. Humanidades de la UNAM. en la mira. Excelsior. 5
de Junio de 1992. Por ejemplo. en el caso de la Antropologia "se estdn viviendo
momentos muy dificiles. sobretodo para los investigadores. donde el medio laboral ¢s
muy cerrado ¢ inclusive se constata que cuando una plaza queda vacante. se cancela”
Vive la Antropologia momentos muy dificiles. Excelsior. 25 de Julio de 1992.

13 Son mds los-historiadores de Estados Unidos que estudian a México que los mexicanos.
Uno Mds Uno. 8 de Julio de 1992,

14. Una pena la resistencia de Eistados Unidos al Acucerdo de la Biodiversidad. Excelsior. 6 de
Junio de 1992: Antepone EU sus intereses a los del planeta. Uno Mds Uno. 6 de Junio
de 1992: Se une Europa a los Acuerdos de Rio sobre el cambio climdtico y de
biodiversidad. Uno Mds Uno. 7 de Junio de 1992: Pierde liderazgo EU en cuestiones
del medio ambiente, E/ Financiero. 8 de Junio de 1992: Aislamiento estadounidense en
la Cumbre de la Tierra, Excelsior, 9 de Junio de 1992: Estados Unidos voz discordante
en la Cumbre de la Tierra, EI Financiero. 12 de Junio de 1992; Dispuesto EU a ser el
unico oponente a un Tratado de la Cumbre de la Tierra. El Financiero. 12 de Junio de
1992: Inaceptable un acuerdo en la biodiversidad: George Bush. Excelsior. 12 de Junio
de 1992: Vengo a tomar acciones no a pedir perdon: Bush, Excelsior. 13 de Junio de
1992: Bush: Tiene EU las mejores medidas de proteccién ambiental en el orbe, Uno
Mds Uno, 12 de Junio de 1992: Malthus redivivo. Neomalthusianismo v.s. desarrollo,
Excelsior. 14 de Junio de 1992: Salvar la Tierra sélo un suefio. Excelsior, 16 de Junio de
1992: Biodiversidad y Desarrollo, Excelsior, 20 de Junio de 1992: La verdadera dimen-
sién de la Conferencia de Rio. Urge enfrentar los problemas del medio ambiente. £/
Financiero, 27 de Julio de 1992.

De igual forma. en la reunién de la Ronda de Uruguay sobre planificacion mundial
Jap6n sefiald con todo énfasis que "la proteccion del ambiente no debe inhibir al

- comercio". La proteccién del ambiente no debe inhibir al comercio: Japén, Excelsior,
. 25de Abril de 1992.

15. La Ley de la Oferta y la Demanda es la que debe regir al mercado, E/ Financiero, 13 de

- Agosto de 1991: Saquean industriales los Bosques de Michoacan, Excelsior, 24 de

.~ Septiembre de 1991.

16. Cada investigador debe tener su empresario para que le financie sus proyectos: Alzati,
. Excelsior, | de Abril de 1992.

17. Las condiciones del mercado deterioran el gusto musical, La Jornada, 14 de Febrero de
pRiRec1992.

18 No existe en México el medio adecuado para el desarrollo de la misica de metales, Uno
. Mds Uno. 19 de Marzo de 1992.

19. El arte latinoamericano ya no entra a los museos. sino a las operaciones mercantiles, Uno
- Mds Uno. 19 de Junio de 1992.

20.0SB desaparece por nocumplir sus objetivos: Medina Plasencia, Uno Mds Uno. 31 de Enero
- de 1992: Expidié Medina el decreto que disuelve a la OSB, Excelsior. 31 de Enero de
ot 1992: Desaparecer a la OSB un acto de "Canibalismo Cultural”, E/ Financiero, 6 de
¥ Febrero de 1992.

v Esta misma situacién ha generado el rumor en la opinion publica de la region de que
~ laOrquestra Sinfénica de la Universidad de Guanajuato (OSUG) con 40 afos de vida,
~ también serd cancelada por los mismos motivos. No desaparecerd la OSUG: R. Hicks,
~ Excelsior. 21 de Marzo de 1992.

21 El cierre de Radio Rin: {Medida de desaliento social?. £/ Financiero, 1 de Abril de 1992
22. De medio a medio. A propésito de Radio Alicia. £/ Financiero, 31 de Enero de 1992,
Ez‘Dgﬁcitaria en S millones de Its. la produccién lechera nacional, Excelsior, 21 de Noviembre
r  de 1991. Importard México 150 mil toneladas de leche en polvo. El Financiero, 11 de
- Febrerode 1992,
24.41 millones de mexicanos sin acceso de los minimos esenciales de nutricion. £/ Financiero,
~ I5de Octubre de 1991: Estdn desnutridos 40 de los nifios mexicanos. Excelsior, 6 de
S ‘l?icicmhre de 1991, Cada aino mueren por enfermedad 40,000 mil nifos en México.
Excelsior. 24 de Diciembre de 1991, Desnutridos 2 de cada 3 nifos de 6 anos. Ll ¢clcampo
la mayoria, £/ Financiero, 20 de Mayo de 1992; Crece la desnut ricion por la pérdida del
poder adquisitivo. £/ Financiero. 26 de Mayo de 1992: Desnutridos 64%% de nifios hasta
~de S afios. Uno Mus Uno, 27 de Mayo de 1992: Mucren cada afto cincuenta mil nifios en
Meéxico por desnutricion. Excelsior, 29 de Agosto de 1992 Padecen desnutricion 205
de los nifios en Guanajuato: Sinchez V. Excelsior, 28 de Julio de 1992,
E_sta realidad se ha dado a tal extremo en algunas regiones de la Repuiblica. que por
ejemplo. en Yucatdn por cada cien mil nifios que nacen mueren 92 por desnutricion.
Un porcentaje mds elevado que en Hait{y en Guatemala. Mueren por denutricién 92
__ decadacien mil nifios en la Zona Centro Yucateca: IPN, Excelsior. 18 de Marzo de 1992.
57 31% de los nifios en el D.F. en edad preescolar padecen déficit de peso, Uno Mds Uno. 4
de Marzo de 1992.
?6- 41 millones de mexicanos sin acceso a los minimos esenciales de nutricion. £/ Financiero,
- 15deOctubre de 1991: Padecen anemia 6 de cada diez mexicanos. afirman especialistas,
dE\‘cltngior. 21 de Octubre de 1991. Desnutridos 6 de cada 10 niftos. Excelsior, 31 de Julio
e 1992, /
27. Por dia se hechan a perder 40 toneladas dé tomate y calabaza en Tulancingo. Excelsior. 6
de Septiembre de 1991: Se pudren 200 toneladas de frutas cosechadas en Guerrero,
Excelsior, 20 de Septiembre de 1991: Sobreoferta azucarera en México: dos millones de
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toneladas, Excelsior, 21 de Septiembre de 1991; Nadie compra a labriegos sinaloenses
35 mil toneladas de soya: Crisantes Enciso, Excelsior. 14 de Octubre de 1991: Quince
mil toneladas de jitomate perdidas en Morelos, Excelsior. 20 de Octubre de 1991. Se
desperdician 16,800 toneladas de tejocote por afo, Excelsior, 11 de Noviembre de 1991
Tiran al dfa 800 toneladas de frutas y legumbres, Uno Mds Uno. 5 de Noviembre de
1991, Sin abasto nacional, Morelos importa jitomates: S Aguilar, Excelsior, 20 de Marzo
de 1992, Se pudren 10 mil toneladas de frijol soya en Salina Cruz, Excelsior, 17 de Julio
de 1992.

En éste mismo periodo de necesidades urgentes México importé del exterior a precios
de dumping 2 millones 500 mil toneladas de aziicar. equivalentes a casi 8 meses de|
consumo nacional, dejandose de comercializar parte de la dltima zafra con una pérdida
superior a 250 mil millones de pesos. A precios de dumping México import6 en los
ultimos 18 meses 2 millones 500 mil toneladas de aziicar, EI Financiero, 18 de Octubre
de 1991. Fenémeno que también aparece en el resto de los paises industrializados y
subdesarrollados al perder respectivamente de 160 a 168 millones de ddlares anuales
los primerosy 26,000 millones de ddlares los segundos en el terreno agricolaal aplicarse
puramente los principios de la "Ley del Mercado". Pérdidas millonarias por distorsién
en el mercado agricola, Excelsior. 16 de Noviembre de 1991.

28. Sobre este punto observamos que el dinero se convierte cada vez més en el modelo de los

valores. Por ejemplo. "la belleza se determina por el valor monetario; de €l surge la
bondad: marca la pauta de las modas, se le trata como un dios inmanente, funciona
como una religion y sobretodo marca las pautas del éxito y del poder. Esta mentalidad
se ha llevado a tal extremo que en la actualidad el hombre ya no es valorado por si
mismo. sino en base a la capacidad para producir y tener dicho metal". Hoy mds que
nunca el dinero define la personalidad del Hombre: Dr. Juan Castaingts, Organo Infor-
mativo. n. 25. Universidad Autonoma Metropolina. México D.F.. 2 de Marzo de 1992,
p. 6.

Fista tendencia ha marginado la consideracion de otras realidades fundamentales para
la sobrevivencia de nuestra sociedad como son los valores académicos. que actualmente
s¢ encuentran en una fase de profunda degradacion y desprecio social. Degradado el
valor social del académico. Uno Mis Uno. 1S de Marzo de 1992.

29. Sobre la presencia de otras formas de vida extraterrestre contamos con diversas tesis que

plantean que existe esta en otros planetas. pero todas ellas a nivel hipotético, sin ser
demostradas cientificamente. Por ejemplo, algunos especialistas del Departamento de
Geofisicay Paleontologia de la Universidad de Cornell sefialan que "asi como bacterias
y otros organismos microscopicos. gracias a complicados procesos quimicos subterrd-
neos viven a decenas de kildmetros bajo la superficie terrestre; asi también se puede
pensar que distintas criaturas podrian sobrevivir en el corazén de otros planetas. que
tengan una composicion interior similar a la de la Tierra". Criaturas diversas podrian
vivir en otros planetas, Uno Mds Uno, 2 de Julio de 1992.

De igual forma los "ovniblogos" de Coronel en la Unién Soviética afirman haber
encontrado un "cosmédromo donde las naves extraterrestres se cargan de energia de
la tierra para repostar sus naves de transporte. Dicha gasolineria extraterrestre se
encuentra en el curso alto del Rio Jopior. a unos 600 kilémetros de Moscti, rodeada por
pinares centenarios. Aterrizaron extraterrestres en la ciudad rusa de Voronzh. afirman
"ovnidlogos". Excelsior. 2 de Junio de 1992.

30. (Realmente debemos confiar todo a la Iniciativa Privada?: El Caso de la Fisica, E/

Financiero, | de Noviembre de 1991,

3], Liberalismo social. nuestra filosofia: Contra Estatismo y Neoliberalismo absorbente, E/

Financiero, S de Marzo de 1992: El liberalismo social: Nuestro camino. Uno Mds Uno,
8 de Marzo de 1992: (Neoliberalismosocial?. Uno mds Urno. 11 de Marzo de 1992: Entre
la politica y la economia. La condicién de los serviles, Excelsior, 13 de Marzo de 1992:
El liberalismo social fortalece la soberanfa, Uno Mds Uno. 13 de Marzo de 1992;
Recursos a los marginados con mecanismos de mercado, Excelsior, 14 de Marzo de 1992:
Quedel liberalismo, Uno Mds Uno, 17 de Marzo de 1992: De Nuevo sobre el liberalismo,
Uno Mds Uno. 10 de Marzo de 1992:/ El liberalismo social se vive con el Pronasol.

Excelsior, 21 de Marzo de 1992; Ni la soberania es obsoleta, ni existe un modelo unico,

Excelsior, 22 de Marzo de 1992; El liberalismo social no es un antagonismo, Uno Mds
Uno. 27 de Marzo de 1992; El liberalismo social no tiene cabida en una sociedad pasiva
y apolitica, Uno Mds Uno, 27 de Marzo de 1992; El liberalismo social permite rechazar.,
por igual, capitalismo salvaje y populismo, Uno Mds Uno, 27 de Marzo de 1992.
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