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LA CULTURAY LA COMUNICA-

CION MEXICANA BAJO LAS
LEYES DEL MERCADO

1. La nueva tendencia cultural.

El proceso de transformaciéon mo-
derna que ha experimentado México
desde 1982, en particular, con los pre-
parativos que se han realizado para
consolidar ¢l Tratado de Libre Co-
mercio con Estados Unidos y Canada,
estdn produciendo profundos cam-
bios en las estructuras econdmicas,
politicas, sociales, agricolas, tecnologi-
cas, mentales, legales, etc., de nuestro
pais. Estas, a su vez estan modifican-
do los sistemas de vida, organizacion,
trabajo, educacién, produccién, com-
petencia, etc. de la mayoria de la po-
blacién nacional.

Dichas modificaciones no solo es-
tan incidiendo en la base econémica y
politica de la sociedad mexicana, sino
sobre todo en la estructura cultural ¢ in-
formativa de nuestro pais. Por ello
hoy es sumamente importante ana-
lizar como la aplicacién de las leyes
del mercado en la etapa de la globa-

*Investigador del Departamento de Edu-
cacién y Comunicacion de la UAM-X.

Javier Esteinou*

lizacién cultural transformara el
esqueleto y la dindmica de nuestra
comunicacién nacional.
Reflexionando sobre esto, observa-
mos que para que el modelo de desa-
rrollo modernizador se pueda realizar
en México, es indispensable la presen-
cia de nuevas condiciones legislativas,
productivas, técnicas, laborales, juridicas,
etc.; pero ademaés se exige la presencia
insustituible de una nueva conciencia
masiva modernizadora que respalde y
afiance las acciones anteriores. Dicha
conciencia percibimos que intentard
producir, a nivel masivo, a través delos
medios electrénicos de comunicacion,
las condiciones subjetivas necesarias
para el funcionamiento de nuestra so-
ciedad dentro de las nuevas relaciones
competitivas del mercado mundial.
La presencia de dicha conciencia
modernizadora implica que hoy entra-
mos en la etapa de desarrollo nacional
en la que se formula que ante la nueva
globalidad internacional para ser efi-
cientes, especialmente en el terreno
comunicacional, hay que aceptar la
propuesta de asimilar indiscrimina-



damente los principios del laissez
faire mformativo en el terreno comuni-
cativo o cultural, o lo que es lo mismo,
asimilar la mentalidad de que lo que
no deja dinero a nivel cultural, no sir-
ve. Bases que, llevadas a sus ltimas
consecuencias, en la practica real plan-
tean el peligro de que en vez de fortale-
cer nuestro espiritu nacional frente a
este periodo de apertura cultural, éste
flexibilice, y en ocasiones hasta erosio-
ne mas sus valores para incorporarnos
eficientemente como sociedad y sin res-
triccion alguna ala nueva estructura de
competencia y de acumulaci6n de los
mercados mundiales.

Es decir, ante el florecimiento en
nuestro pafs de las tesis modernizadoras
que sostienen el adelgazamiento, la pri-
vatizacion, el repliegue, la desrregulacion,
la globalizacin y la transnacionaliza-
cién de todos los campos de lo publico;
hoy se formula, cada vez m4s, con mayor
convencimiento que la rectorfa cultu-
ral de la sociedad mexicana no debe
conducirse por la accién interventora
de politicas del Estado; sino que de-
ben ser conducidas por el equilibrio
“natural” y perfecto que produce el
juego de las libres reglas del mercado
entre productores y consumidores. De
esta forma, para adecuar el espacio
cultural de la sociedad mexicana a las
nuevas necesidades del mercado, se
altera la concepcion tradicional de la
actividad comunicativa, que la com-
prendfa como un producto social y se
pasa a entenderla como una mercan-
cia més regida por los principios de la
oferta y la demanda.
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Conlaintroduccién extensiva delos
principios de las leyes del mercado al
terreno cultural y comunicativo, ofi-
cialmente se plantea que dichas acti-
vidades se volverdn més productivas,
que se romperén los monopolios tra-
dicionales en este rubro al promoverse
la libre competencia cultural, que se
aumentara la calidad de los productos
elaborados, que se abriran nuevos es-
pacios de participacion social dentro
de ellos, que se elevara la eficacia de
las dinamicas culturales, que se agili-
zar4 la produccién comunicativa, que
se acelerara la modernizacién infor-
mativa, que se ampliarén y diversifica-
ran las fuentes de financiamiento de
las empresas culturales, que se acele-
rara la apertura de nuestra estructura
mental al flujo mundial de infor-
macion, etc.; en una idea, que se en-
riquecerdn fundamentalmente estas
actividades al vincularse con los proce-
sos de la modernidad.

Sin embargo, no obstante estas po-
sibles ventajas que promete alcanzar
la aplicacion acelerada de los princi-
pios de las leyes del mercado sobre
otras logicas sociales en el terreno co-
municativo cultural con el estableci-
miento trilateral del Tratado de Libre
Comercio, observamos que dichas ac-
ciones no seran fuerzas o dindmicas
suficientes para resolver las tremen-
das contradicciones culturales e infor-
mativas que existen en nuestra sociedad.
Es mas, es muy posible que debido ala
naturaleza eminentemente mercantil de
esta racionalidad econdmica aplicada al
campo cultural, en el fondo se acrecien-
ten nuestros conflictos de cultura na-
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cional. Esto debido, a que se vislumbra
la seria posibilidad de que este fend-
meno puede llegar a ser la aplicacion
de una falsa ley entre libre oferta y
demanda entre fabricantes y compra-
dores, por las siguientes dos razones:

En primer lugar, porque hoy dia
esta realidad se encuentra profunda-
mente alterada por la deformacion del
consumo que actualmente realiza la
actividad publicitaria de los grandes
monopolios econémicos. Es decir, en
la sociedad mexicana de la década de
los noventas en muchos casos ya no
existe una demanda natural del consu-
midor; sino crecientemente asistimos
a una decision o gusto inducido por la
enorme saturacin publicitaria que co-
tidianamente producen los medios de
comunicacién de masas sobre los di-
versos campos de conciencia de la po-
biacion. Esta situacion ha avanzado a
tal extremo que en la actualidad ha
ocasionado que muchas veces la de-
manda dependa de la oferta y no al
revés: Las mercancias que se ofrecen,
se venden, no tanto por las rigurosas
caracteristicas fisico-materiales que po-
seen; sino por el estratégico papel que
ejercen las técnicas de persuasion pu-
blicitaria sobre nuestros sentidos e in-
consciente.

Por consiguiente, en la actualidad,
en muchos casos, el mercado ha deja-
do de ser una relacién de equilibrio
natural entre los.elementos econémi-
cos de la produccion y el consumo,
para convertirse en la imposicién de
una relacion artificial de los grandes
monopolios sobre la poblacion, para
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satisfacer sus necesidades de concen-
tracion material.

En segundo lugar, porque aunque
en la exposicion tedrica de las tesis
clasicas de la libre competencia se for-
mula que ésta se da con toda libertad,
en la practica real del liberalismo mas
avanzado que hoy experimentamos se
confirma que ésta no existe con tal
apertura, pues, cada vez mas, sc da un
proteccionismo acentuado de. las na-
ciones mas desarrolladas en favor de
sus areas econdmicas més fragiles. Esto
significa, que através de laaplicacion de
los principios del mercado a lo que nos
enfrentamos en el fondo no es a una
dindmica de libre competencia, sino al
autoritarismo econdémico de los gran-
des frusts que actan en nuestro pafs.

En este sentido, con el lugar estra-
tégico que el nuevo modelo de desa-
rrollo modernizador le concede al
mercado para ser el eje fundamental
que dirija y moldele a los procesos
sociales, éste se convierte en el con-
dicionante central del cual se deriva
el origen, el sentido y el destino de la
produccién cultural y comunicativa
en nuestro pais. Es decir, dentro del
reciente patrén de crecimiento neo-
liberal que ha asumido nuestra so-
ciedad, la verdadera reactivacion del
proyecto de comunicacién y de la
cultura nacional, no surge de la an-
tiquisima demanda de los grupos
sociales bésicos por resolver las necesi-
dades sociales mas apremiantes de la
poblacion, sino que se deriva de la in-
corporacién acelerada de nuestra so-
ciedad al mercado mundial, que no es
otra realidad que la reactivacién y la



ampliacion intensiva del proyecto eco-
ndmico super transnacional en la peri-
feria.

Desde una perspectiva humana es-
to significa que serd cada vez més el
mercado la autoridad que determine
el valor de las personas y la vida y no
las fuerzas y procesos sociales en los
que estan inscritos. Esto es, el recono-
cimiento social, la dignidad de la per-
sona, su retribucién econdmica, etc.,
cada vez m4s serd definido y valorado
por el mercado y no por las dindmicas
de justicia y humanizacion.

En términos educativos, esto repre-
senta que serdn cada vez maés las
bases de la mercadotecnia las que go-
bernaran la orientacion y la accion de
las instituciones culturales y comu-
nicativas de nuestra Nacidn, y no
las directrices del desarrollo social
y espiritual de nuestra comunidad.
Es decir, la modernizacion neolibe-
ral basicamente reduce el proyecto
comunicativo y cultural del Estado y
de la sociedad a fortalecer y expandir
las relaciones de mercado en nuestra
Repiblica; y no a ampliar y reforzar
los procesos culturales mas abiertos,
democraticos y participativos que du-
rante tanto tiempo han demandadolos
grandes sectores basicos de nuestro
territorio.

Esto significa, que al ser progresi-
vamente regida la comunicacién y la
cultura por las leyes del mercado, el
proyecto de conciencia que se produ-
cird en nuestro pafs a través de los
medios de comunicacién y de otras
infraestructuras culturales, serd cre-
cientemente una propuesta lucrativa,
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que se regird por los cinco siguientes
principios:

En primer término, cada vez més
buscara conseguir la ganancia a corto
plazo a costa de lo que sea. Mientras
menor sea el tiempo de recuperacion
de la inversi6n realizada, mas atrac-
tivo serd el proyecto. Esto representa
que las inversiones mayoritarias que
se destinaran al terreno cultural y co-
municativo estardn definidas muy
directamente por la rapidez de la recu-
peracién de la ganancia econdmica y
no por otros criterios mas humanos y
equilibrados que anteriormente intro-
dujo el Estado Benefactor.

Para entender la repercusion que
podrén ocasionar las leyes del merca-
do sobre el campo cultural es necesario
tener presente que asi como la aplica-
cién de los principios de mercado al
area forestal han producido la devas-
tacion de los bosques de Michoacan y
muchos otros estados de la Repiblica,
al practicarse una tala inmoderada y
un saqueo ilimitado de las zonas ver-
des con el fin de obtener una répida
ganancia, esta actitud de saqueo y de-
predacion material también se traduce
con idénticas caracteristicas al terreno
de la cultura. Por ello, al aplicarse con
mayor fuerza los principios del merca-
do a nivel comunicativo a través del
Tratado de Libre Comercio, habra que
esperar el incremento de una erosién
mental de grandes dimensiones sobre
las bases de nuestra estructura de iden-
tidad nacional.

En segundo término, la ganancia
serd solicitada en términos moneta-
rios y no de otro tipo de retribucidn,
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como puede ser el enriquecimiento
social o la humanizacién de la pobla-
ci6n. Para la realidad cultural e in-
formativa esto significa que aquellas
actividades que no produzcan ganan-
cias pecuniarias no serdn apoyadas
por las principales instituciones co-
municativas del pais. Por consiguiente,
los proyectos culturales de apoyo al
desarrollo social quedaran creciente-
mente marginados o desapareceran.

Por ejemplo, en el terreno musical
la cantante Eugenia Ledn y el compo-
sitor Armando Manzanero declaran
que “debido a las condiciones que es-
tablece el mercado de los discos, la
radio y la televisién, el gusto musical
del pablico, de manera especial el de
la clase media, se ha deteriorado, y
este proceso se continfia agravando
por los intereses que imponen las gran-
des compaiifas para producir lo lucra-
tivo”.! De igual forma, el compositor
Julio Brisefio sefiala que el mercado
no crea las condiciones para que se
desarrolle la misica de metales que
intenta recuperar la época del Renaci-
miento y del Barroco como espacios
fundamentales para comprender nues-
tra historia expresiva dentro de la cul-
tura occidental.?

En tercer término, asi como en el
terreno productivo para conservar el
precio de las mercancias la ley de la
oferta y la demanda del mercado obli-
ga permanentemente a desperdiciar
miles de toneladas de productos en un
pais plagado de carencias vitales; de

Y LaJornada, 14/11/92.
¥ Uno mds uno, 19/111/92.

igual forma la aplicacion de los princi-
pios del mercado al campo de la con-
ciencia obligara a producir a través de
las industrias culturales las ideologias
parasitarias mds rentables, y a sacrifi-
car los valores mas importantes que
nos constituyen como comunidad, me-
moriay Nacién en lamedida en que no
sean altamente lucrativos en términos
monetarios y de corto plazo, o que se
opongan al crecimiento del mercado.
Es decir, en una sociedad regida exclu-
siva 0 mayoritariamente por los prin-
cipios de la oferta y la demanda, el
mercado liquidard “naturalmente” a
todas aquellas formas culturales que
son “ineficientes”, para respaldar e im-
pulsar el proceso de sobre acumulacién
y super consumo social, fomentando
las que permitan expansién material.

Por ejemplo, esta realidad ya se
comprueba en el campo laboral de
nuestra sociedad, cuando, paradé-
jicamente, constatamos que con-
trariamente a los precedentes que
caracterizaban a nuestras culturas
madres donde el “Hombre Viejo”
era mas valorado como sabio para
participar y dirigir al conjunto social,
ahora con la introduccidn creciente
de lalégica del mercado en las relacio-
nes contractuales presenciamos que
en el momento en que el ser humano
se acerca a los 40 6 45 afios de edad y
estd en su fase mds madura y experi-
mentada de la vida, ya no es contrata-
do por la mayoria de las empresas por
no ser competitivo. Esto demuestra
que cada vez mas el valor de lo huma-
no esta determinado por el mercadoy
no por los procesos sociales.



En el 4rea de la formacién de cono-
cimientos la aplicacién de ley del
mercado al campo educativo esta can-
celando las carreras de Filosofia,
Antropologia, Sociologia, Ciencia Po-
litica, Historia y otras disciplinas hu-
manistas porque no son rentables o
necesarias para los criterios de la mo-
dernidad. Ante esta realidad debemos
preguntarnos Qué sucedera con una
sociedad que progresivamente cance-
la la existencia de las disciplinas es-
pecializadas en su autoconocimiento
como sociedad? Al aplicarse esta po-
litica tan pragmética se estan forman-
do las bases de una ceguera social de
grandes dimensiones, pues los princi-
pios del mercado estdn abortando
las areas del conocimiento huma-
no especializadas en el analisis
propio de la comunidad. Ante ello,
debemos interrogarnos (A dénde
va una sociedad que ve todo, excep-
to a si misma?

Hay que recordar que el mercado
por si mismo no tiene ética ni cora-
z6n, ni se preocupa por lo humanoy
1o social. Su objetivo es la rdpida y
creciente acumulacién de riqueza a
expensas de lo que sea. Por consi-
guiente, es un mecanismo que en la
medida en que funciona auténoma-
mente, sin sélidos contrapesos pla-
nificadores puede introducir en las
comunidades una relacion social de
comunicacién salvaje.

Mientras tanto, en la década de 1990
en el pais existe un altisimo déficit le-
chero de mas de cinco millones de
litros anuales, que nos llevé aimportar
s6lo en 1992 més de 150,000 toneladas
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de leche en polvo.3 Una desnutricién
cronica en mas del 50% de la pobla-
cidén econdémicamente activayen el 40%
de los nifios provoca la muerte anual
de 40 mil infantes.* Un bajo rendimien-
to escolar por el hambre aguda que se
presentaenlos escolares.” Una anemia en
seis de cada diez mexicanos yuna pobreza
extrema en mas de 17 millones de
personas,6 etc. Paralelamente, por la
aplicacion de las leyes de la ofertay la
demanda en el pais las empresas na-
cionales despilfarraron o destruyeron
en 1991 m4s de 2,000 toneladas de frutas
en Chilpancingo, Guerrero; 40 toncla-
das diarias de tomate y calabaza en Tu-
lancingo, Hidalgo; cientos de toneladas
de aziicar en Guadalajara, Jalisco; 35
mil toneladas de soya en Culiacan, Si-
naloa; 15 mil toneladas de jitomate en
Morelos; 16,800 toneladas de tejocote
en el centro del pais; 800 tonecladas
diarias de frutas y legumbres enla Cen-
tral de Abastos del Distrito Federal,
etc., para ser industrias eficientes y con-
servar los precios competitivos de los
productos que exige la nivelacion de los
mercados,

3 Excélsior, 21/X1/91; El Financiero,
11/11/92.

* EI Financiero, 15/X/91; Excélsior,
6/X11/91; 24/X11/91; 18/111/92. Esta reali-
dad-se ha dado a tal extremo en algunas re-
giones de la Repuiblica, que por ejemplo,
en Yucatdn por cada cien mil nifios que
nacen mueren 92 por desnutricién. Un por-
centaje més elevado que en Hait{y en Guate-
mala.

3 Uno mds uno, 4/111/92.

SEl Financiero, 15/X/91; Excélsior, 21/X/91.
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En este mismo periodo de necesi-
dades urgentes México importd del
exterior a precios de dumping 2 millo-
nes 500 mil toneladas de azificar, equi-
valentes a casi 8 meses del consumo
nacional, dejandose de comercializar
parte de la Gltima zafra con una pérdi-
da superior a 250 mil millones de pe-
sos. Fenémeno que también aparece
en el resto de los paises industriali-
zados y subdesarrollados al perder
respectivamente de 160 a 168 millo-
nes de ddlares anuales los primeros
y 26,000 millones de délares los se-
gundos en el terreno agricola al apli-
carse puramente los principios de la
“ley del mercado”.’

Deigual forma, siguiendo estas ten-
dencias podemos pensar que mientras
en nuestra sociedad existe la urgente
necesidad de construir una cultura eco-
légica, una cultura del agua, una cultu-
ra de la civilidad urbana, una cultura de
la racionalizacién de los recursos no re-
novables, una cultura de la tolerancia
humana, una cultura de la defensa de
las especies animales, una cultura de la
proteccién de la biodiversidad, una
cultura de promocion de la vida, etc.,
para sobrevivir como sociedad, en
ese mismo contexto de prioridades so-
ciales los canales de informacion elec-
trénicos regidos por los principios del
mercado tenderdn a construir una at-
mosfera de desperdicio cultural al pro-
ducir una cultura de la frivolidad, una

" Excélsior, 6/IX/91; 20/IX/91; 21/1X/91;
14/X/91; 20/X/91; 11/X1/91; 16/X1/91;
20/111/92; El Financiero, 18/X/91; Uno mds
uno, 5/X1/91.

cultura del hiperconsumo, una cultu-
ra de la “novedad”, una cultura de la
transnacionalizacién, una cultura del
espectaculo, una cultura de los ar-
tistas, una cultura del show, etc.,
altamente rentable, pero que lleva a
despilfarrar la enorme energia huma-
na que existe en el pafs para enfrentar
nuestros grandes problemas de creci-
miento.

En este sentido, si la aplicacion de
las leyes del mercado al campo econé-
mico durante los preparativos para el
ingreso al Sistema General de Arance-
les y Comercio (GATT) y el acceso al
Tratado de Libre Comercio, produje-
ron una gran quicbra de la industria
electrénica, metdlico mecénica, agri-
cola, textil, del pléstico, alimentos, te-
jido, muebles, calzado, gastronémica,
de la transformaci6n, del pequeno co-
mercio y muchos otros rubros; ahora
con el reinado creciente de los princi-
pios del mercado en el terreno cultural
tenemos que preguntarnos, ¢cuales son
las cosmovisiones, las ideologias y los
valores culturales propios de la cohe-
sién e identificacion de nuestra civili-
zacién nacional que quebraran ante la
produccién de la enorme cultura para-
sitaria que producira el proyecto mod-
ernizador de acumulacién material a
escala super transnacional a través de
las industrias comunicativas?

En cuarto lugar, este proceso neo-
liberal de mercantilizacién extrema de
la culturay de la comunicacién funcio-
nard bajo la tendencia de producir,
exclusivamente, aquella conciencia, edu-
cacidn, tradicion e idiosincrasia que sea
funcional para incrementar el proyec-



to de acumulacién de capital, especial-
mente, a escala mega transnacional, y
marginar4 la construccion de las politi-
cas culturales orgénicas que urgente-
mente requiere nuestro proyecto de
desarrollo natural. De esta manera, po-
demos decir que al acercarse el final del
siglo XX, el proyecto neoliberal introdu-
cido al pafs formara intensivamente una
nueva cultura chatarra de la expansién
del capital y una reduccién de la cul-
tura de la vida y de la humanizacion,
que tanto requiere nuestra sobreviven-
cia nacional. Esto debido, a que no es
una actividad lucrativa que valga la
pena fomentarla, a menos que llegue a
fases criticas en las que el deterioro
humano y social avance tanto que en-
tre en contradiccién con la tasa de
produccién y concentracién de la ri-
queza.

Esto es, si la creacion de los proce-
sos culturales del pais son regidos
béasicamente por los principios de
la economia de mercado y no por otras
racionalidades sociales mas equilibra-
das, corremos el gran riesgo como so-
ciedad de ser conducidos a un sistema
de comunicacién salvaje. Proceso de
comunicacion que se caracterizara por
privilegiar lo superfluc por sobre lo ba-
sico; el espectéculo por sobre el pensa-
miento profundo; la evasion de la
realidad por sobre el incremento de
nuestros niveles de conciencia; la in-
citacién al consumo por sobre la parti-
cipacién ciudadana, el financiamiento
de los proyectos eminentemente lucrati-
vos por sobre los humanistas, la cosifica-
cién de nuestros sentidos por sobre la
humanizacién de nuestra conciencia,
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la homogeneizacién mental por sobre Ia
diferenciacién cultural, etc.

Finalmente, en quinto término, salién-
donos del contextoterraqueo y ubicando-
nos en el plano cosmico, encontramos que
tampoco es la aplicacion de una verdade-
ra ley de mercado. Ello debido, a que
siguiendo con rigor los principios de la
oferta y la demanda, constatamos que lo
que mads se valora en la economfa con-
temporanea para darle un mayor precio,
esaquello que escasea. Por ello, el oro,
el platino, los diamantes, etc., son bie-
nes altisimamente cotizados en nues-
tra sociedad, pues son muy escasos.

En este sentido, aplicando con seve-
ridad las leyes del mercado a nivel
césmico, observamos que hasta el mo-
mento todos los progresos de la ciencia
revelan que el tinico lugar donde existe
vida humana es en la Tierra. Esto sig-
nifica, que siendo estrictos, el elemen-
to mas valioso en el Universo debe ser
la vida porque en ninguna otra conste-
lacién espacial existe ésta.

Sin embargo, lo que enfrentamos
cotidianamente es que los principios
de la oferta y la demanda hoy valoran
todos los recursos materiales que son
raros, escasos o limitados, pero lo que
menos valoran es la vida por si misma.

II. 4Qué hacer?: hacia la formacion de
una politica de liberalismo social en el
campo de la comunicacién colectiva.

Dentro del nuevo contexto moder-
nizador y dentro del nivel limite de
evolucién en el que nos encontramos
como civilizacién, debemos conside-
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rar que asi como el Estado no puede
dejar una cantidad de actividades en
manos del sector mercantil, a riesgo de
que desaparezcan, como es el caso de
la medicina preventiva, la generacién
del transporte urbano piiblico o la crea-
ci6n de ciencia basica; asf tampoco puede
delegarse a éste la construccién de una
“cultura social para la sobrevivencia
nacional”. Esto debido a que aunque
paraddjicamente, a largo plazo la pla-
nificacién cultural es la inversion eco-
ndémica mas rentable que existe en una
sociedad, a corto plazo no es lucrativa
dentro de los criterios de “ganancia
pecuniaria” inmediata que establece la
actual concepcién neoliberal de la vida.

Por ejemplo, en el campo de la
fisica el descubrimiento del “Boscon
de Higgs” o el invento del acelerador
de particulas mas costoso del mundo
“SSC”, no pudieron desarrollarse sin
la aportacién multimillonaria de los
Estados de la Comunidad Econémica
Europeaydel Estado Americano.® De
igual forma, la formacién de una cul-
tura ecoldgica, de conservacion de las
especies que componen las cadenas de
reproduccidn de la vida, de la defensa

" delos ancianos, del cuidado del plane-

ta, de la convivencia civil, de revalora-
ci6n de lo nacional, de la promocidn
de la vida, etc. —niveles de cerebrali-
dad minimos requeridos para sobrevi-
vir en sociedades de masas cada vez
mayores— deberd ser creada por el
Estado y la sociedad civil, ya que para

8 El Financiero, “{Realmente debemos
confiar todo a la Iniciativa Privada?: El caso
de la Fisica”, 1/X1/91.

el sector mercantil no es rentable efec-
tuarla.

Ante este panorama de creciente
desigualdad comunicativa y espiritual
que se establece en nuestra Repiiblica
con la accién de las leyes del mercado,
es necesario que-el Estado mexicano
creelas condiciones de otro equilibrio
cultural a través de la elaboracién de
una nueva politica de “liberalismo so-
cial en el terreno comunicativo”, que
se requiere urgentemente para coexis-
tir. Para ello hay que considerar que
asi como en el campo econdmico. el
Estado reprivatiz6 la banca estatal y
paralelamente impulsé la de desarro-
llo para apoyar a los sectores mas des-
favorecidos, o como vendié empresas
publicas para destinar fondos a los pro-
yectos de equilibrio social via el “Pro-
grama Nacional de Solidaridad”; ahora,
es necesario que asi como ha permiti-
do crecientemente el juego de los prin-
cipios del mercado en el area cultural,
se apoye la dindmica de la “comu-
nicacion social” que surge desde las
necesidades de expresion y partici-
pacién ideoldgica mas apremiantes de
los grupos mayoritarios del pais.

Con ello se podran rescatar los
aspectos positivos de la economia de
mercado en el campo cultural, como
son la eficiencia, la competitividad,
la libertad individual, la apertura de
mercados, la adopcién de nuevos fi-
nanciamientos, etc.; y al mismo tiempo
se aplicardn los contrapesos culturales
de nivelacién mental necesarios para
sobrevivir, que no estan incluidos en el
calculo econémico. Frente a esto en
imprescindible considerar que la prac-



tica del libre juego de las fuerzas cul-
turales y comunicativas, no generan
automaticamente un proceso de co-
municacion superior; sino que para lo-
grarlo se requiere la presencia y la
accion de procesos sociales planifica-
dores, con alto nivel de participacion de
la sociedad civil.” Contrapesos planifi-
cadores que no sean burocraticos, es-
tatistas, paternalistas o populistas; pero
que si vinculen globalmente los princi-
pales requerimientos de desarrollo so-
cial con la dindmica de produccién
cultural.

De lo contrario, los grandes limites
naturales que por si misma fija la eco-
nomia de mercado sobre las dindmicas
comunicativas, generaran mas contra-
dicciones culturales que las que pre-
tende regular la accion de la oferta y
la demanda; y que sdlo podrén ser
resueltas con la introduccidon de la
“racionalidad de la comunicacidn so-
cial” en el campo de lo piblico. De no
construirse esta politica de liberalismo
social en el &rea comunicativa y cultural,
cada vez mas se vivird el profundo di-
vorcio existente entre necesidades ma-
teriales y espirituales de crecimiento
social y la formaci6n de la cerebralidad
colectiva necesaria para resolverlas.

En este sentido, por nuestro propio
bien como Repiblica, hoy estamos
obligados a preguntarnos con todo
rigor: {Hasta donde este modelo de
desarrollo a mediano y largo plazo
creard una cultura que propicie el ver-

? “Requiere la sociedad actual de una
nueva revolucion cientifica”, Uno mds uno,
31/111/92.
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dadero crecimiento de nuestra socie-
dad o producira un retroceso del Hom-
bre? {Qué acciones culturales debemos
de realizar para reforzar nuestra identi-
dad nacional dentro de los marcos de los
principios del mercado? ¢Coémo pro-
ducir una cultura del desarrollo social
dentro de la dindmica de la oferta y
la demanda? {Cémo conciliar las pre-
siones de un modelo econémico que
deforma la estructura cultural para in-
crementar sus niveles de acumulacién
material, con la necesidad urgente de
formar una cultura global para la so-
brevivencia humana y el respeto a la
vida? {Cudles deben ser los conteni-
dos culturales de una politica nacional
de liberalismo social?

De no responder a estos cuestiona-
mientos con honradez y severidad,
encontraremos que en plena fase de
modernizacion nacional se habran mo-
dificado las estructuras econdmicas,
politicas, juridicas, tecnoldgicas, etc.
de nuestra sociedad; pero no se ha-
bran transformado las estructuras
mentales profundas que, en iltima ins-
tancia, son las que sostienen y dan vida
a nuestra comunidad. Bajo estas cir-
cunstancias la sociedad mexicana es-
tara avanzando con los ojos vendados
ante un precipicio muy peligroso, y
dentro de algunos afios veremos y su-
friremos las consecuencias devastado-
ras que habrd dejado sobre nuestra
conciencia y comportamientos colec-
tivos la presencia de la 16gica de mer-
cado en el terreno cultural y espiritual
de nuestro pafs.

De aqui la necesidad urgente de
reflexionar sobre nuestra cultura y la
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accion que deben ejercer los medios
de comunicacién, para conservar su
esencia nacional orientada hacia el de-
sarrollo de nuestra conciencia dentro
de la dindmica de acelerado cambio
modernizador que vive el pafs; pues el
proceso de la globalizacién mundial
nos lleva a la creaciéon de un nuevo
orden cultural que modificara los con-
tenidos y las fronteras ideoldgicas de
los actuales Estados nacionales. De no
efectuar esto, el alma cultural de nues-
tra sociedad correra el gran riesgo de
quedar sepultada por los nuevos es-
pejismos de la modernidad y sus de-
rivados simbolicos parasitarios de esta
nueva fase del desarrollo de la socie-
dad capitalista internacional.

Sin embargo, no obstante la inmi-
nencia del panorama anterior, hasta el
momento el Estado y las instituciones
privadas nacionales estudian las con-
secuencias econdmicas, tecnoldgicas,
laborales, politicas, financieras, ecologi-
cas, etc. que tendrd el Tratado de Libre
Comercio, pero no han analizado el
impacto que tendra sobre la cultura y
los medios de comunicacién mexica-
nos. Es por ello, que en esta etapa de
desarrollo neoliberal de la cultura na-
cional, consideramos altamente es-
tratégico que se realice un estudio
exploratorio que analice esta situa-
cién y plantee diversas alternativas de
accion de lo que debe realizar el Esta-
doyla sociedad civil para encarar ma-
duramente esta realidad.

De otra forma, teniendo posibilida-
des de sobra para comprender hacia
dénde tiende a evolucionar el proyec-
to cerebral de nuestra sociedad ante el

fendmeno de la globalizacién cultural
y de aplicar las medidas correctivas
necesarias para mantener el rumbo
de comunidad auténoma; habremos
elegido el camino de la incondiciona-
lidad ideoldgica que nos lleva a con-
vertirnos en “siervos” que no buscan
alternativas ante el proyecto de la
“modernizacion”; sino a someternos
doécilmente a ésta: Entonces habremos
entrado por propia voluntad en el fast
track de la desnacionalizacién mental.





