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• Eficiencia y rentabilidad a toda costa

Desmantelamiento de la televisión pública

Dentro del nuevo contexto de cambio
en el q~e ha entrado el proceso de
crecimiento de la sociedad mexicana al
adoptar el proyecto modernizador, ca-
racterizado por pretender que las leyes
del mercado estén por encima de otros
principios de desarrollo, se argumenta
desde el óngulo educativo que, para
conducir culturalmente al pafs, antes
que modernizar o los medios de comu-
nicación, en particular a la televisión,
hay que volverlos eficientes. Nuevo efi-
cacia que se entiende no como el acto
de producir un crecimiento de la con-
ciencia social de la población frente a
los trabas que le impiden avanzar colec-
tivamente, sino como lo torea de alcan-
zar lo simple autosuficiencia económica
y el alto grado de rendimiento lucrativo
en los medios gubernamentales y priva-
dos o costa del precio cultural y social
que seo.

Con tal de lograr el autofinancia-
miento económico de las industrias cul-
turales que exige el nuevo modelo neo-
liberal, esta realidad ha renunciado 01
contenido mós elemental de la comuni-
cación para trasladar los modelos pro-
ductivistas a su propio campo y
concebirla como un simple inter-
cambio de relaciones entre móqui-
nos y no como la gestación de
procesos creativos que generen la
participación, el acercamiento, el
descubrimiento, la aceptación, la
colaboración y la transformación
de los individuos y de los grupos
entre sf poro humanizarse mós y
trascender en su proceso de sobre-
vivencia.

/>.sf,el proyecto "rnodernlzodor"
ha entendido y practicado superfi-
cialy autoritariomente lo comunica-
cióncomo un mero traslado de in-
fonnaóón de un sector a otro y no
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como un fenómeno de crecimiento de
la conciencia colectiva para descubrir
con claridad qué significa ser hombre y
cuól es su misión en el planeta. Por
tonto, hoy se piensa modemamente que
mientras mós datos se transfieran de un
órea o otra por medio de cerebros elec-
trónicos, bancos de datos, satélites,
fibra, ópticos, video conferencias, te-
léfonos, microondas y demós, se ga-
rantiza el que una persona, un grupo
o un pofs sean mós modernos.

De esta forma, er , lugar de reflexio-
nar y proponer cómo los medios estata-
les de comunicacié ,) pueden impulsar el
desarrollo del país mediante la produc-
ción de los nuevos nivelesde conciencia
colectiva que requiere el urgente pro-
yecto de crecimiento material y espiritual
de la sociedad mexicana, lo propuesto
neoliberal anula lo raquítica función so-
cial (promover la cultura, impulsar lo
educación, propiciar la participación de-
mocrótica, fomentar la conciencia y la
pluralidad, por mencionar algunos) que,
de forma débil y contradictoria, diaria-
mente desempeñaron en años anteriores
y los convierte, bajo el velo de la moder-

nidad, en aceleradores del circuito de
venta de las mercandas.

Por lo tanto, al permitir que cada vez
mós a los medios estatales los gobiernen
las leyes del mercado en vez de las
directrices de la planificación nacional
del crecimiento cerebral, sfquico, emoti-
vo y espiritual de la población, el Estado
mexicano abandona de manero paula-
tina y silenciosa su obligación social de
crear las condiciones subjetivas para el
crecimiento equilibrado, que anémica-
mente ejerció en el pasado vía estos y
ahora permite la acción de las primitivos
leyes del capital en el campo de lo
cultura y la conciencia.

En este sentido podemos decir que,
con la modernización neoliberal, el Es-
tado mexicano renuncia cualitativamen-
te a la conservación de su olmo cultural,
propiciando el fin ideológico del Estado-
Noción y entrega nuestro proyecto cul-
tural y comunicativo o las intereses del
mercado salvaje que crean los mo-
nopolios nacionales y trcnsnocionoles
con el fin de incorporarse ógilmente 01
proyecto mundial de la nuevo acumula-
ción de concentración de lo riqueza por

bloques económicos planetarios.
No debemos olvidar que las en-

señonzos de nuestra historia han
demostrado que a todo cambio
económico profundo le sigue uno
paralela transformación cultural.
Por ello, pensamos que para dar el
paso acelerado de la creciente li-
beralización de nuestra economfa,
tarde o temprano se exigiró la libe-
ración, también progresivo, de
nuestras fronteras culturales me-
diante los avanzados medios elec-
trónicos, en especial, la televisión:
una sociedad abierta a la globali-
zación internacional en el campo
económico necesariamente re-
quiere contar con una apertura
cultural del misma grada a fin de
funcionar armónic.:amente dentro
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del nuevo ambiente competitivo que se
ha impuesto en el mundo.

El retiro del modelo estatal

Derivado de los fuertes tendencias
que imponen los políticos econométri-
cas neoliberales para convertir 01 Estado
en uno entidad altamente eficiente, en
términos fundamentalmente económi-
cos, se observo el surgimiento de uno
serio crisis del proyecto cultural del Esta-
do y 01 mismo tiempo lo desaparición del
modelo de televisión público que duran-
te tres décadas hobío funcionado en
México, para permitir -mayoritaria-
mente- el proyecto de televisión priva-
da con un exceso de mercantilizoción.
Es decir, debido a que los leyes de lo
libre competencia ahora exigen que los
empresas contiendan entre si con sus
propios recursos y sin apoyo estatal, el
gobierno mexicano ha retirado gradual-
mente los subsidios que fortalecían a los
televisoras públicos por lo que, cada vez
mós, han tenido que luchar con sus
propios apoyos poro sobrevivir ante lo
fuerte presión de los empresas privadas.
Esta situación ha obligado o que el mo-
delo público se comercialice "reducien-
do su pluralismo y originalidad, abrien-
do mayor campo aún o los grupos mul-
tinacionales tonto en lo que se refiere o
lo propiedad de los emisoras como o su
programación" .1

De esto formo, derivado del orden
social darwinista que ha impuesto el
neoliberalisma para que la sociedad
funcione libremente beneficiando 01
mós fuerte, se compruebo la inclinación
progresiva del Estado mexicano para
reducir o abandonar el financiamiento
del modelo de televisión y la adopción
del nuevo esquema comercial que diri-
gen los principios del mercado. Ello ha
contribuido a producir una nueva valo-
ración estratégica del campo de las te-
lecomunicaciones y de la industria au-
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diovisual que ha desatado uno lucha
nacional y continental por lo concentra-
ción privatizado de los cadenas de tele-
visión sin ningún precedente histórico en
lo región.2

De esto manera, debido o que el
proyecto de desarrollo neoliberal que ha
asimilado lo noción planteo el retiro co-
do vez mós rópido de lo presencio del
Estado benefactor mexicano del campo
de lo cultura y de lo comunicación o fin
de que de formo gradual los gobiernen
las leyes del mercado, nos enfrentamos
--en corto plazo- o una transforma-
ción del modelo de comunicación públi-
co y --en largo plazo- quizó o su
desaparición o existencia muy restringi-
do. Esto significo que el esquema de
televisión de servicio --desde el mo-
mento en el que do marcho atrós el
Estado subsidiador que lo rnontento o
base del presupuesto oficial- tendró
que buscar otras fuentes de ingreso
para sobrevivir que, bósicamente, gira-
rón alrededor de lo venta del tiempo de
pantalla a los empresas monopólicas y
de lo comercializoción publicitario. Ello
representaró lo subordinación progresi-
vo de los procesos comunicativos, en
especial los sociales, o los necesidades
de lo mercadotecnia globalizadora de
lo nuevo econornfo planetario y no lo
liberación de éstos hacia lo resolución
de los necesidades humanas mós prio-
ritarios.

Tal situación se confirmó plenamente
con los transformaciones financieras su-
fridos por el Instituto Mexicano de Tele-
visión (IMEVlSIÓN) que, 01 experimentar la
aplicación del modelo neoliberal en su
estructura desde principios del régimen
de Miguel de la Madrid, a costa de
sacrificar su famélico misión de servicio
social, logró alcanzar el superóvit eco-
nómico gracias a la mercantilización de
lo pantalla. De esta manera hace diez
años los ingresos de la televisión de

Estado estaban compuestos por 90% de
subsidio y 10% de ingresos propios,
mientras que en 1987 se logró que las
entrcdos fueran el 90% de ingresos pro-
pios y el 10% de subsidio gubernamen-
tal con apoyo de 150 comerciantes im-
portonres." Esta realidad se acentuó
cuando el gobierno federal le asignó a
IMEVlSIÓN nueve modernos objetivos pa-
ro su funcionamiento:

1. Concebirla como una empresa
que transmite y comercializa señoles
de televisi6n a fin de obtener ingresos
que le permitan difundir la cultura,
mantener informada a la poblaci6n y
proporcionarle entretenimiento.

2. Modemizar su administración
con criterios estrictamente empresa-
riales con el fin de obtener los recursos
que apoyen el cumplimiento de sus
objetivos y mantener el servicio televi-
sivo gratuito (Cle).

3. Rocionalizar los gastos de ope-
raci6n reduciendo su personal y sim-
plificando los procedimientos admi-
nistrativos (el documento fue redacta-
do en octubre de 1989 y la reducci6n
de personal se inici6 en enero de
1990).

4. Definir la Red Nacional 13 co-
mo empresa comercial que negocie
directamente con clientes y proveedo-
res a fin de obtener márgenes de
utilidad que garanticen la posibilidad
de financiar la difusión de la informa-
ción y la cultura.

5. Regularizar la operación de la
red nacional 7 para convertirla de
permisionaria en concesionario y co-
mercializar su tiempo; más adelante
se desconcentraría esa red en esta-
ciones locales con capacidad de
producci6n propia, para vincularlas
al interés cultural e informativo re-
gional y al servicio del mercado pu-
blicitario local.

6. Constituir IMEVlSIÓN Informo en'
uno barro noticioso de 24 horas de
información vía satélite para que ali-
mente las redes 7 y 13, los canales
locales del Distrito Federal, Chihua-
hua, Monterrey, Ciudad Ju6rez y Me-
xicali, los estaciones de los gobiernos
de los estados y los sistemasde cable.

7. Configurar el proyecto de co-
mertialización de lo sellal del Canal
22 como un canal de cine codificado.

8. Ampliar los derechos de IMEVI-
SI6N en lo bando UHFpora garantizar
el futuro desarrollo de lo empresa y
aprovechar el incremento del interés



comercial de esto bando (sic) o fin de
satisfacer los necesidades guberna-
mentales de comunicaci6n.

9. Desarrollar gradualmente el
proyecto Frontero Norte poro conso-
lidar uno fuente nuevo de captaci6n
de recursos o lo vez que se apoye lo
difusi6n de lo cultura y lo informaci6n
nacional de eso estratégico zona.

En la realización de la primera etapa
de inmediato se hizo patente el interés
por coinvertir con la iniciativa privada y
con la banca nacional. ~ •

De esta manera inició el trónsito ra-
dical de un proyecto de comunicación y
cultura colectivas dirigido por el Estado,
sin importar su deficiencia, inexperiencia
y los errores que hubiese tenido, hacia
una próctica informativa que conduzca
el mercado y oriente la manera de ge-
nerar ganancias rópidos a costa de lo
que sea. Esta nueva realidad planteo lo
necesidad imperiosa de analizar con su-
mo cuidado cuól seré el nuevo proyecto
cultural y comunicativo que silenciosa-
mente estó surgiendo en lo sociedad
mexicano o finales de siglo XX, asf como
los consecuencias profundos que pro-
vocero sobre lo estructura de nuestro
conciencia nacional durante el próximo
rnllenlo.f

NOTAS
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2) Rurzde Marcas, José Manuel y Tirado
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22 de mayo de 1987; Lo televisi6nestatal, un
eficaz instrumento01serviciode la naci6n: Ma-
rentes,Excillsior, 18 de junio de 1987; lo disputo
por el teleauditorio,Revisto Expansión, núm.483,
vol. XX,febrero de 1988, México D.F.

Desusanunciantes,s610siete(Chrysler,Bon-
comer,Banamex,Colgote, Volkswagen,Nissany
Bimbo) invirtieron en 1988 en lo televisi6n de
Estadocercade20 milmillonesde pesos.Floren-
ce Toussaint,Lo polrtica informativo de IMEVISIÓN,
coordinado por lo Coordinación de Comunica-
ción Social de lo Presidencia: Alvarez üma, Revista
Procesonúm.644, 6 de marzode 1989, México
DF,p 48-49.

4) Informede adividades del diredor general
de IMEVISIÓN o la junto dirediva. IMEVISIÓN infor-
mo... (sic) 9 puntas, Unomásuno, 4 de marzo de
1990.

NUEVAS TECNOLOGÍAS. Carmen Gómez Mont

El nuevo espacio social

Barcelona, Espal'\a.- Si uno se detiene por un momento y analizo los temas que asumen gran
porte de los textos generados en torno o los tecnologías de informaci6n, se notar6 que son
escasos los que intentan abordar el rol o desempel'\ar por un receptor que establece contacto
con multiplicidad de nuevos aparatos. Desde esto perspectiva son múltiples los tesis que
resultan alterados en lo teoría de lo comunicaci6n.

Esnecesario considerar varios hechos. Hasta el día de hoy los diversos aparatos, redesy
servicios que conforman el conjunto de los tecnologías de informaci6n son apreciados como
elementos que de formo casual van apareciendo en el espectro audiovisual electr6nico. Debe
especificarse que dicho escenario tiene uno tendencia 16gica o interconectarse y conformar
un único sistema de información y comunicación. Desde esto último perspectiva enunciaremos
los siguientes postulados:

Es evidente que por medio de los telecomunicaciones se est6 construyendo un nuevo
espacio social donde el principio de interactividad revoluciono radicalmente el papel que
juegan el emisor, el mensaje y sobre todo el receptor. Lo interactividad es aquello posibilidad
tecnol6gica que permite establecer uno comunicación alterno y en doble sentido con un
interlocutor. Esposible hoy día mantener uno comunicaci6n interactiva por lo proliferaci6n de
canales que existen y por un avanzado sistema de cableado en fibras 6pticas y satélites que
permiten que los señales viajen con mayor facilidad sin peligro de interferir con otros canales.

Con lo interactividad se cuestiono el rol del emisor, del mensaje y del receptor. Lo teoría
de lo comunicaci6n gestada hasta entonces se vuelve clásico y se crean expectativas para
gestor conceptos y modelos de interpretación que se ajusten o esto din6mica.

Esinteresante observar, por ejemplo, cómo esto realidad le otorgo uno dimensi6n diferente
01 telespectador. En España hoy día existe lo posibilidad de hacerse de un pequeño
decodificador que permite interactuar con ciertos programas y personas. El tiempo, recetas
de cocino, juegos y concursos son programas que se estructuran yo teniendo en cuento dicho
técnico.

Sin embargo, lo interactividad que facilitar6 la formación de un nuevo espacio social es
un principio tecnológico y social que operaró dentro de un complejo y sofisticado sistema de
comunicación. Hoy día aún no es posible observarlo.

Los telecomunicaciones, el fax, el teléfono y el correo electr6nico son causantes de lo
creación de un concepto de comunicación: el espacio compartido, lo percepción mutuo que
se construye 01 trabajar varios emisores simult6neamente por la misma red y ante un mismo
mensaje. Uno de los casos m6s claros que podría ayudamos a comprender dicho visi6n:
cuando varios personas hablan por teléfono simult6neamente, cuando se realizan proyectos,
diseños, ideas o través de un fax compartido o bien del correo electrónico.

Los científicos que han entrado en contacto con estos formas de creación y comunicaci6n
afirman, m6s que nunca, que lo realidad es un proceso y que lo formo ideal de comunicarse
es o través de im6genes que est6n en movimiento. De aquí porte lo nuevo conceptualizaci6n
de lo imagen. Lo comunicación se estructuro, entonces, en función de un nuevo principio:
im6genes en movimiento. Uno vez m6s esto idea nos llevo o transformar rodicalmente nuestra
visión sobre el posado. Los im6genes, los condros, los esculturos, los dibujos pertenecientes
o cualquier época nos parecen ohoro est6ticas (lo cual no reduce su volor], Estosprincipios
que se refieren o uno nuevo formo de comunicar parecen haber sido comprendidos y

esbozados de alguno manero por Calder y Miró.
Lo ideo de que lo realidad es un proceso donde los im6genes cambian constantemente

nos remite o uno nuevo ideo: lo realidad virtual", Este concepto creo a su vez uno serie de
nuevos conceptos que revolucionan lo teoría de lo comunicación. El receptor se tomo un
sujeto que va mós olió de lo pantalla de lo televisión, donde hasta entonces se desplegaban
los objetos y escenas que miroba. Ahoro, con este principio tecnológico, el receptor entra
dentro de lo mismo pantalla de televisión, llamado en este caso realidad virtual, donde él
mismo manipulo objetos y circunstancias. Losimógenes en movimiento son capaces, entonces,
de revolucionar el sentido del espacio y del tiempo y crear un nuevo espacio social de
comunicaci6n. ~

·Véaseeltrabajo intitulado"Lotecnologranoselconzo",queaporece~nelpresentenúmerodeRMC.
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