G Estudios sobre las

O CULTURAS
CONTEMPORANEAS

Volumen IV /nimero 10

PROGRAMA CULTURA

Revista de investigacién y andlisis



ESTUDIOS SOBRE LAS
CULTURAS CONTEMPORANEAS

CONSEJO EDITORIAL

Javier Esteinou, Jesis Galindo,
Jorge A. Gonzilez, Heriberto Lopez,
Rossana Reguillo, Fernando Vizcarra

DIRECCION COORDINACION EDITORIAL
Jorge A. Gonzélez. Ana B. Uribe

ASESORES INTERNACIONALES

Mario Berrios (ARCIS-Chile)

Alberto M. Cirese (Universidad de Roma)

José Marques de Melo (Universidad de So Paulo, Brasil)
Jestis Martin Barbero (Universidad del Valle, Colombia)
Miquel de Moragas (Universidad A. de Barcelona, Espaifia)
Graham Murdock (C.M.C.R. University of Leicester, U.K.)
Joaquin Sanchez (FELAFACS, Colombia)

Patricia Terrero (ILET-Argentina)

Philip Schlesinger (University of Stirling)

REVISTA CUATRIMESTRAL DE INVESTIGACION
Y ANALISIS DE LA CULTURA EDITADA BAJO
LOS AUSPICIOS DE LA UNIVERSIDAD DE
COLIMA, MEXICO.

Integrante de la Red Iberoamericana de Revistas de Comunicacién y Cultura

© Universidad de Colima
Apartado postal 294
Colima, Col. 28000 México



Indice

J 5315 0 e 11076 L) + HORERUR R

BUSCANDO UN ROSTRO,
ENCONTRANDO UNA
MIRADA. Cultura y movimiento social.

Jeslis GaliNdo CACELIES .. ciuuuimmmisiisivimmmrsssiiasiussossiisatisssssisssisssiissss

LOS MEDIOS DE COMUNICACION
ante el nuevo modelo de desarrollo nacional.

Javier Esteinou Madrid........iamimssisosimsssssisssissssvsiesss

TECNOLOGIAS DE INFORMACION EN MEXICO
(1979-1989).

Carmen GOmMEZ MODL ........ueeeeeeeeireieeecieeecreeeeerreeeessaeeesssaeeeesnns

PLUSVALIA SEMANTICA:
bosquejo de una teoria pragmatica
de la recepcidn de los medios.

Klaus Bruhn JENSEN. c..cuiriiiiereiinenrenierissessesesseesssssesessnsssessossens

TELEVISION Y CATARSIS
(una perspectiva tedrica).

Jan-Erik Nordlund oo eerennees

107




Indice

CALIDAD CULTURAL

¢la basqueda de un fantasma?

Kim Christian SChr@der .........coevereererenncscneeenenn. 119
NO HAY UNA SOLA MANERA DE

“HACER” TELEVIDENTES.

Guillermo Orozco GOMEZ.......coueeeeereieereceieeeeeeeesreeeieseeseeeesseseeseenes 139
CULTURA FEMENINA Y MEDIOS

DE COMUNICACION

(un tejido de complicidades).

Mercedes Charles.......uecuiceeeieieicececeereeeeeeereeseese e s sre s saesessenesnens 165

METODOLOGIA, METODOS, TECNICAS.
LA INVESTIGACION CRITICA Y

LAS AUDIENCIAS ACTIVAS.

Graham MUrdoCK.......oceeveeeieieieeerceteeereseeseeseesessessessessesesesessenses 187
RESENAS.

Jorge Gonzilez, Jestis Galindo,

Karla Covarrubias..........coiveeveveieveiriereereresessesseseessesssseesessessessesessennes 225
AUTORES ...ttt eteesaseeseesssesssessseessseesseesssessssessaesns 235
ABSTRACTS ... ereeeetectrestreeteesaresneesseesssessssssseesseesssesssssssesnnen 237

) T S e s 241




LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

ante el nuevo modelo de desarrollo
nacional

Javier Esteinou Madrid

El agotamiento del modelo de desarrollo tradicional de México a lo
largo de los ditimos 15 afios, las presiones impuestas por los bancos
extranjeros para renegociar la deuda externa y la consecuente crisis
sociopolitica que de esto se ha derivado, provocé que el Estado
mexicano abandonara su estrategia de consolidacién interna a través
del clasico esquema de sustitucion de importaciones seguido durante
las tres décadas pasadas y adoptara como salida basica de crecimiento,
especialmente a partir de 1982, la anexi6n urgente al mercado mundial.
Con ello, se anuncia el término de la etapa paternalista y proteccionista
en que ha vivido inmersa la sociedad mexicana y se reconoce que
entramos a un “nuevo modelo de desarrollo” econémico donde es
necesario que el aparato productivo y politico se modernice para
hacerle frente a la competitividad mundial o el “impetu de transfor-
maci6én que hoy vive el mundo arrasaria a nuestra patria”.

De esta forma, oficialmente se acepta que no podemos sobrevivir
fuera de la moderna division internacional del trabajo y se intenta que
nuestro pais salga del antiguo eje trasatlantico euroamericano que ha
ejercido la hegcmoma a escala planetaria en este siglo y se integre a la
nueva reorganizacion profunda del capitalismo occidental vinculdndo-
se con los tres nuevos polos de desarrollo mundial: el Mercado Comiin
Europeo que est4 compuesto por 12 paises que empezarén a funcionar
a partir de 1992 (Alemania Federal, Gran Bretaiia, Francia, Italia,
Holanda, Bélgica, Dinamarca, Grecia, Irlanda, Luxemburgo, Portugal
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y Espana)?; el mercado Comiin de América del Norte integrado
oficialmente hasta el momento por Estados Unidos y Canad4™; y el
Mercado de la Cuenca del Pacifico formado por 24 paises riberenos,
23 islefios y capitaneado por los “Cuatro tigres asiaticos” que son
Taiwan, Singapur, Hong Kong y Corea del Sur.!

Dentro de la formacion de esta nueva geopolitica mundial hay
que aclarar que la tendencia de integracién mayoritaria que sufrird
nuestro pais, por razones geograficas y politicas, no serd el vincularse
en igual medida con los tres nuevos polos hegemoénicos, sino que la
inercia de nuestra historica dependencia estructural al norte nos lle-
var4 a asimilarnos cada vez més rapido a la economia norteamericana
que ala asiatica y la europea. Por lo tanto, siendo realistas “la tesis de
la integracién a la economia mundial” que se maneja en abstracto,
significa en concreto la reorganizacién de la economia nacional a la
din4dmica de expansion de la economia norteamericana, con la que se
realiza como ninguna otra naci6n iberoamericana la mayor parte de
nuestro comercio y nuestras transacciones financieras. Baste recordar
que s6lo el 66% de nuestra actividad comercial con el exterior se
realiza con los E.U. y la inclinacién va en aumento. Por ello, dadas las
caracteristicas de la insercién de México en la “economia mundial” y
la continuidad geogréfica, demogréfica y cultural con esa “economia”,
la vinculacién con Estados Unidos ya se estaria dando, a menos a nivel
econémico,“ aun antes de que se concreten instrumentos més forma-
les, que trascendiendo la esfera econdmica, se proyecten a lo politico-
estratégico”.

Para reforzar esta dindmica “el equipo presidencial que tomo el
poder en diciembre de 1988 decidi6 que era indispensable no retrasar
més un arreglo de fondo con Estados Unidos. Un acuerdo que aliviara
la carga de la deuda externa y permitiera el pleno acceso al mercado
estadounidense a nuestras mercanciasy abriera las arcas de las grandes
corporaciones del pais del norte a nuestras demandas de inversion
externa directa. Para acabar con las incongruencias del pasado inme-
diato las autoridades mexicanas decidieron colaborar estrechamente
con el Departamento del Tesoro de Estados Unidos para que México
fuera el campo de prueba del llamado Plan Brady para la solucion del
problema de la deuda externa dé los paises periféricos. Por otra parte
el gobierno de Salinas modificé su definicion del principio de no
intervencién para impedir que éste llegara a un choque con Estados
Unidos a causa de la defensa de un dictador sinvergiienza como es el

Los medios de comunicacién...

general panamefio Manuel Noriega. Finalmente, las autoridades me-
xicanas escalaron su acci6n en contra del narcotréfico”.

B.ajo esta modalidad México entra en una muy profunda trans-
formam(’)p estructural que ser4 la base del nuevo modelo de desarrollo
que seguiré la sociedad mexicana para, por lo menos, los préximos 50
afios y el principio del nuevo siglo. Para lograr el trénsito hacia esta
nueva forma de desarrollo interdependiente de la economfa interna-
cional, el gobierno retomé silenciosamente los lineamientos de la
doctrina neoliberal que traz6 el Fondo Monetario Internacional (FMI)
y el Banco Mundial (BM), desde la década de los 70’s con el gobierno
deR. R.eagan y enlos 80’s con M. Thatcher, y que se han caracterizado
por r.eYIVil‘ la filosofia del “dejad hacer, dejad pasar”, que consiste en
permitir que la economia quede totalmente dirigida por las libres
fuerzas del mercadoy que sean las leyes naturales del comercio las que
regulen por si mismas la distribucién de la riqueza, las desigualdades
econdmicas, el tipo y monto de la produccién, y la divisién internacio-
nal de trabajo.

Esto significa, literalmente entrar en el contexto en el que se
permite que “los peces grandes se coman a los peces chicos. Con ello
se busca una total libertad en el comportamiento del comercio, en el
de la elaboraci6n de bienes, en la demanda de trabajadores, en el de
1::1 ec_lucacién, etc., a fin de que sin estorbos institucionales (subsidios,
sindicatos, etc.) sean los sectores poderosos, los eficientes, quienes
ganen las batallas y consecuentemente, sean ellos quienes marquen el
rumbo a seguir socialmente. Esto significa que sobrevivan los podero-
sos, los competitivos (en el capitalismo se llaman los monopolios) pues
los débiles son un estorbo, representan ineficiencia, y por ello, hay que
hacerlos a unlado. El neoliberalismo nos muestra asi sus lazos consan-
guineos con el fascismo”.” Con estas tesis ideoldgicas se valen los
sectores més fuertes de los paises poderosos con economias de mer-
cado vigorosas para justificar su estrategia de “reordenar” al mundo,
de tal modo, que por medio de las fuertes empresas trasnacionales que
poseen, puedan seguir dominando y explotando las riquezas de los
paises débiles y atrasados como el nuestro”.

_ Traducida al caso de México dicha filosofia neoliberal se concre-
tiza en por lo menos las siguientes 10 tesis centrales que se pretenden
alcanzar por el Estado en los préximos aios:

“Primerg, entre menos Estado exista la economia funcionard mejor, la
abudancia estard garantizada para todos y la sociedad ser4 feliz. Por lo tanto,
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la actual economia estatal debe limitarse aquellos servicios bdsicos (vigilancia
y bomberos, por ejemplo) y dejar todos los deméds en manos de los capitales de
la industria, el comercio y los servicios.”

“Segundo, la inflaci6n es causada por el déficit piblico y la excesiva emisién
monetaria respecto a la produccion de mercancfas y servicios. Por consiguiente
si el gobierno gasta Unicamente 1o que recibe por impuestos, derechos y apro-
vechamientos y restringe el dinero en circulacién, el proceso de incremento de
precios se detendrd autométicamente.”

Los dem4s dogmas neoliberales derivan de los dos anteriores y
son, entre otros:

“Tercero, las empresas paraestatales y quienes las dirigen —no importa si
&stos fueron colegas de los empresarios privados — son ineficaces por defi-
nicién y cuna de corruptelas, nepotismo, desperdicio y rezagos, que serdn
corregidos siy s6lo si son privatizadas o reprivatizadas.”
«“Cuarto, los subsidios fueron inventados para cubrir las fallas de los admi-
nistradores publicos y por clientelismo politico, por lo que se debe exigir su
desaparicién si es que pretendemos llegar a una economia sana.”
“Quinto, el paternalismo gubernamental hacia obreros, empleados, campe-
sinos y, en general, hacia todos los trabajadores, es la causa principal dela
crisis actual y, para acabar pronto, de todas las crisis.”
“Sexto, uno de los origenes de la falta de inversién, del deterioro econémico,
de la fuga de capitales, de la carencia de iniciativa privada es la existencia de
leyes y reglamentos exagerados que inhiben la correcta actuacién de las
denominadas ‘leyes del mercado’ y las manifestaciones de la enérgica accién
de los particulares, actuacion que se activard en cuanto se acabe con todo
tipo de regulaciones o €stas sean reducidas a su minima expresién.”
“Séptimo, toda inversién es buena, aunque la financie el diablo, por lo que
no debe ponerse ninguna traba para el arribo de capitales extranjeros en
cualquier actividad y proporci6n accionaria.”
“QOctavo, los controles de precios dan lugar exactamente a su contrario, es
decir, a aumentos proporcionalmente mayores a los indices generales de
precios al consumidor, por ende, la fijacién correspondiente debe ser dejada
a las relaciones espontdneas entre productoresy consumidores.”
“Noveno, todos los paises del mundo son interdependientes iguales, loque
hace imprescindible la liberacién total de los flujos de capital, del comercio
y de la tecnologfa, sin frenos burocraticos 0 permisos previos para importa-
ciones y exportaciones.”
“Décimo, las negociaciones y renegociaciones de asuntos tales como el de la
deuda externa deben ser realizadas bilateralmente y no a partir de bloques
o acuerdos multilaterales, dado que la situacién de cada pais es diferente”.

Para lograr la aplicaci6n delos principios neoliberales ennuestra
sociedad, en nombre de la eficiencia, el Estado mexicano ha entrado
en una fase de “modernizacion global” que lo ha llevadoa transformar
y a sustituir muchas estructuras de gobierno, administracién y direc-
ci6n nacional por otras “mas adecuadas” para afianzar su nueva etapa
de desarrollo monetarista. Asf, se ha subastado la industria nacional,
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se han vendido gran parte de las empresas paraestatales, se ha abierto
la puertaa la inversién extranjera en condiciones mayoritarias, se han
spprmdo subsidios, se ha restringido el financiamiento, se ha; libera-
hzafio el comercio exterior, se ha desprotegido a la planta productiva
nacional cuando en los paises capitalistas avanzados el proteccionismo
ha vgelto a emerger .drésticamente, sc aplicé la libertad cambiaria, se
empicza a Teconvertir tecnologicamente parte de la base industrial: se
qu1ﬁcf> el articulo 28 de la constitucién para fijar los sectores estra-
t.églcos_ de la rectoria econémica del Estado, los arreglos para la
liberacién fu?ura del sector de los servicios y de las telecomunicaciones
y se ha enviado a competir a los productores mexicanos con los
poderosos monopolios altamente transnacionales.'®
e De esta forma, el proyecto de adelgazamiento y de “modern-
1zacu§n” del Estado ha sido tal que los 34 ingenios del pais seran
venc.h(.io_s porsu dificil situaci6n financiera.!* Se continfia con el remate
ala iniciativa privada de las compafifas mineras estatales o con capital
mayoritario suyo hasta s6lo quedarse con 16 empresas de este sector,
6 minas y 10 carboniferas. La venta més impresionante de la histori:;
de.Mécho y probablemente de Iberoamérica ha sido la declaraci6n de
quiebra y posterior reorganizaci6n de la Compaiia Minera de Cana-
nea que el fl‘ltimo trimestre de 1988 produjo 35 mil toneladas de cobre
quecsun mineral estratégico e irremplazable para el desarrollo nacio-
nal Se~ subagté la Cia. Mexicana de Aviacién que transportd en el
ultlmo. afio 8 m-lllones 483 mil 70 pasa}'eros y tuvo utilidades netas por
307 mil 606 millones 783 mil pesos."® Se ha planteado la venta de
gmprctsals alta.mente cstl:atégicas como Petréleos Mexicanos quien
urante los primeros ocho meses de 1988 obtuvo ingresos tol
28 bll!oncs 954 mil 600 millones de pesos.“ Se l%; pensa:lzge:xf (l);
prlyatlzacién de Teléfonos de México (TELMEX) que cuenta con
activos por mas de 400 mil millones de pesos o en la participacién del
capital extranjero hasta en el 49% 13
' §e ha liberalizado enormemente la legislacién en materia de
inversién extranjera hasta llegar a aceptar el 100% en algunas ramas y
solo reservar 21 4reas estratégicas para el Estado, dentro de las cuales
sobresalen: el petréleo y demds hidrocarburos, la petroquimica bésica
la explotacién de minerales radioactivos (uranio) y generacion de’
energia nuclear, la mineria (reservas nacionales: azufre, f6sforo y
p_otasxo), electricidad, ferrocarriles, comunicaciones telegraficas y ra-
diotelegraficas y banca.'® Se han creado las condiciones “para la

e
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instalacién de la economia maquiladora al grado que después de diez
afios de expansion esta rama ha crecido 416.7% y se espera que para
1990 el total de plantas maquiladoras en el pais ascienda a 1,850. 7Se
ha adelgazado drasticamente la conformacion del Estado mexicano a
través de la venta de empresas paraestatales, al grado de que de 1982
a 1988 se remat6 el 62% de los consorcios publicos y de 1,222 empresas
del Estado s6lo se contempla conservar 413 compaiiias en este gobier-
no,wetcétcra.

Como consecuencia de esta profunda mutacién que esté vivien-
do el pais al incorporarse a las reglas mundiales de la reestructuracion
capitalista, se han producido fuertes consecuencias para el desarrollo
nacional. Por ejemplo, los dos tltimos afos la apertura en el terreno
de la electrénica ha producido una pérdida de mas de 13 mil 500
empleos y ha provocado la quiebra de 350 de las 900 empresas que
existian, e incluso, se puede observar que gran parte de las empresas
electrénicas que sobreviven se han convertido paulatinamente, “gra-
cias a la modernidad”, en fayuqueras.w De igual forma, la industria
metal mecénica y de bienes de capital se encuentra en franca crisis
como fruto de la apertura comercial, no obstante que el 80% de las
importaciones tecnoldgicas son pura chatarra.

En el ramo textil la liberacion de las fronteras ha provocado la
virtual quiebra de las empresas textiles, de confeccién y similares,
especialmente de algodén y lana, al grado de que, por ejemplo, en
Chiconcuac, Edo. de México, la importacién ha abatido el 70% de las
ventas y ha provocado la reduccion sustancial de los ingresos de mas
de 10,000 trabajadores de este sector.?! Los salarios de los empleados
de algunas empresas se han reducido para hacer mas competitivas las
exportaciones. % Enlos primeros seis meses de 1989 los precios de los
articulos liberados subieron 150% arriba de los controlados, mientras
que estos Gltimos disminuyeron de manera importante.

De esta manera, la politica de “modernizacién” del gobierno
especialmente a través de “desincorporacién ” de las empresas paraes-
tatales ha aminorado la capacidad de fuerza y de soberania de nuestro
Estado-nacién y ha acentuado la dependencia con las grandes empre-
sas trasnacionales especialmente estadounidenses y la subordinacién
creciente de nuestra sociedad al yobierno norteamericano. O si no,
preguntemos ési después del Convenio Comercial firmado durante el
sexenio anterior no se est4 formalizando ya un “area de libre comercio”
y més especificamente una “unificacion aduanera” con los E.U.? {No
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es por ahi por donde han venido presionando al pais las autoridades
estadounidenses a través de las cartas de intencién de la renegociacién
de la deuda? ¢No se esta dando ya claramente un intento sistematico
por parte de E.U. para lograr establecer “jurisdiccion” en reas vitales
para la soberania y la independencia nacionales? {Qué significa que
ahora el senado de E.U. se adjudique autoridad para “certificar” el
comportamiento mexicano respecto al narcotrafico? ¢ Tienen jurisdic-
cién 0 no autoridades localizadas en Washington res?ecto al diseno
nada menos que del presupuesto federal de México?>

Sin embargo, lo mas impresionante de este fenémeno desnacio-
nalizador no es el hecho que se dé, pues la poderosisima dindmica
mundial de la reconversion del modo de produccion capitalista, asf lo
esta exigiendo a escala planetaria, sino lo sorprendente es que después
de unlargoy costosisimo proceso histérico de mas de seis décadas para
construir nuestra planta industrial y economia nacional (inde-
pendientemente de sus desviaciones), la sociedad mexicana no protes-
te mayoritariay dlgidamente ante la destruccién de ésta, especialmente
cuando estamos llegando a la fase en que “la economia mixta estaria
caracterizada por socializar las pérdidas privadas y privatizar los
beneficios ptiblicos”.?

Creemos que esto se debe a la falta de cultura politica existente
en el pais, provocada por la presencia de una cultura altamente con-
sumista que han producido los medios electrénicos, especialmente la
television, desinformando a la poblacién de nuestros problemas cen-
trales y concentrando nuestra atencién en aspectos frivolos y secunda-
rios. Pensamos que esta cultura es uno de los elementos centrales que
ha creado las bases del derrumbe nacional e incluso ha creado las
condiciones mas favorables para la venta de la Repiblica, sin necesi-
dad de la intervencion de los “Mariners”, la “V Flota”, 1a “Central de
Inteligencia” u otros cuerpos armados como fue necesario en los siglos
pasados de nuestra historia. Por ello, creemos que este es un indicador
bésico que nos muestra que las “condiciones psiquicas” y organizativas
para la desnacionalizacion global del pais ya estan dadas en importan-
tes porcentajes de la poblaci6n. Por lo cual no debe extrafiarnos que
S1 en estos momentos se pacta la venta de otra parte del territorio
nacional, tampoco “sucederia” gran reaccién en la poblacién. Por esta
razon, frente al debilitamiento de nuestro proyecto mental es funda-
mental y urgente preguntarnos si con el proceso de industrializacién
que se genero con la sustitucién de importaciones de 1930 en adelante,

47



Javier Esteinou

la estructura cultural de la sociedad mexicana fue transformada rapi-
damente por radio y television para crear una mentalidad consumista
y una erosién de nuestra identidad nacional. Ahora {qué nos sucederd
espiritualmente como pais y como individuos al entrar a la fase de
integracién mundial y vincularnos de forma acelerada al mercado
internacional sin planificar el uso de nuestros medios de comunica-
ci6én? {Qué acontecera con nuestras estructuras de pensamiento cuan-
do el pais vive una etapa de retroceso cultural, de pérdida de memoria
histérica y de inmadurez cerebral y ahora entrara en contacto intenso
con el bombardeo ideolégico de nuevas hegemonias a través de la
television y el complejo del video?

Ante esta realidad pensamos que por la irresponsabilidad que se
mostr6 al no planificar el uso de los medios electronicos en las Gltimas
tres décadas, la falta de voluntad politica para formar desde los canales
masivos una cultura para el desarrollo, la debilidad de los gobiernos
postcardenistas para defender la cultura nacional, y la complicidad de
las autoridades piblicas ante la penetracion del proyecto trasnacional
en el terreno mental, el Estado mexicano ya perdié su oportunidad
histérica para formar, a través de las industrias electronicas, un fuerte
nacionalismo y una s6lida identidad de patria que sirviera como punto
de despegue para el proyecto de crecimiento interno. Esto a menos de
que sucedan en nuestro pais profundos cambios politicos que renueven
la posibilidad de retomar los intentos de desarrollo auténomo, inde-
pendiente y democratico que hoy parece que se han propuesto.

Es decir, sin conocer y asimilar todavia a fondo las alteraciones
culturales que nos produjo la Conquista Espaiiola hace 480 afios y las
mutaciones mentales que nos ocasiono la sociedad de consumo con el
proyecto de sustitucién de importaciones durante la industrializacién,
ahora nuevamente sin estar preparados culturalmente nos vuelve a
sorprender la profunda dindmica de la reestructuraciéon econdmica,
politica e ideolégica mundial con la “ola modernizante” y nuestra
sociedad, una vez mas, se incorpora a ese proceso sin la creacion de
un proyecto cerebral propio, sino que nuevamente se encaja en los
huecos marginales que deja esta profundisima transformacion plane-
taria. Es decir, creemos que para que el modelo de desarrollo neoli-
beral se pueda realizar en México, es indispensable la presencia de
nuevas condiciones legales, productivas, tecnoldgicas, laborales, juri-
dicas, etc., pero ademds exige la existencia insustituible de una nueva
conciencia masiva neoliberal que respalde y afiance las acciones ante-
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riores. Dicha conciencia intentar crear las condiciones objetivas ne-
cesarias para el funcionamiento de nuestra sociedad dentro de las
nuevas relaciones competitivas del mercado mundial. Asi, dicha mo-
derna subjetividad que produciran los medios electrénicos se caracte-
rizar4, en parte, por fomentar el individualismo por sobre las relacio-
nes solidarias, a centrar la competitividad por sobre el trabajo com-
partido (“tequic”), el canibalismo salvaje por sobre la fraternidad, la
marcada admiracién por lo extranjero que por lo nacional, el interés
por la no planificacién colectiva sino por la altamente personal, lalucha
por la libertad y felicidad aislada y no por la grupal, el valor supremo
de la “eficiencia” por sobre otras metas humanas superiores.

Todo ello debido a que las leyes internacionales del nuevo patr6n
de acumulacién de capital que se estd gestando y que permea todos
los niveles de la sociedad, exigirdn en la esfera cultural que el alma
colectiva que se construya en el pais a través de los canales electrénicos
de informaci6n esté basada en una visién de la vida més “cosificada”
y transnacionalizada que nos llevar4 a saber cada vez mas del gran
mundo externo y cada dia menos de nosotros como Repiiblicay como
personas. No debemos olvidar que la expansi6n de la economia multi-
nacional obliga crecientemente a crear un “global super-market para
producirse a escala ampliada en todo el planeta, ante lo cual la
existencia de Estados nacionales y de politicas culturales regionales
aparecen como un fuerte estorbo que hay que eliminar”.

Para ello, el mercado mundial recurrird crecientemente al uso

- de la ideologfa neoliberal del “Libre Flujo Internacional de Informa-

ci6n” para ampliar sus posiciones, que en el fondo no es otra cosa que
la argumentacién para permitir la ficil difusién y penetraci6n de las
imégenes trasnacionales a todas las zonas del planeta, pues son s6lo
estas empresas las que pueden competir intensamente a escala mun-
dial. Con esto, las instituciones representantes del comercio interna-
cional exigirdn mediante sus acciones diplomaticas, politicas y econ6-
micas que los valores y las identidades nacionales se flexibilicen y abran
a la modernidad para “formar un mercado universal sin barreras o
limites”.?7a través de sus campanas de marketing, hasta lograr que
estos se adapten de manera més favorable a su nueva dindmica de
concentraci6n material.

De esta forma, no obstante que en la superficie de la sociedad
las declaraciones oficiales del gobierno sefialan que “los mexicanos
queremos ser cada vez mejores amigos de Estados Unidos, pero jamés
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a costa de nuestros valores que determinan nuestra esencia y nos
conforman como nacién”,?® en las entrafias de nuestra realidad hoy
estamos ante el silencioso embate a las culturas tradicionales para
reacomodarlas dentro del nuevo esquema del mundo por modernas
zonas hegemonicas. Recomposicion mental que se esta dando a través
de la construccién de un nuevo concepto de relaciones humanas, de
triunfo, de felicidad, de moral, de ética, en una idea, de un nuevo
sentido de la vida determinado por las nuevas exigencias de madura-
cién del mercado mundial que se concretizara en los valores de la
programaci6n y publicidad de los medios de comunicacién electréni-
cos y del complejo cultural en su conjunto. Nuevos valores que se
distinguiran por exaltar, por ejemplo, el alto pragmatismo por encima
de otras cualidades superiores, por promover “el futuro funy” que el
de la participacion responsable en nuestro proceso histérico, el impul-
sar el “culto a la juventud” por ser la etapa més productiva del
individuo y el desprecio a los viejos por improductivos.

Ante ello, es conveniente considerar que si la historia de la
publicidad en México a lo largo de los tltimos 40 afios ha demostrado
que con tal de vender las mercancias para acelerar el proceso de
circulaci6n del capital, ésta estuvo dispuesta a prostituir finamente la
imagen de la mujer para presentarla fundamentalmente como un
objeto de uso sexual; a afiadirle cualidades falsas o “fetichizar” los
productos para hacerlos més atractivos; a crear necesidades artificiales
en los consumidores para alentar la compra; hacer creer que el valor
de las personas deriva de la marca que eligen; a impulsar que el éxito
de los individuos se da en la medida en que se acumulan pertenencias
yno en el grado en que se es humano; a modificar la identidad nacional
para adquirir cada vez més productos trasnacionales, etc.; ahora es
p051ble pensar que al entrar en la fase de desarrollo de “libres fronte-
ras” se construird masivamente a través de las industrias culturales una
visi6n del hombre y de la vida cada vez més condicionada por los
requerimientos de expansion y fortalecimiento del mercado mundial y
no de la humanizaci6n de los individuos. Por ejemplo, ante las necesi-
dades de venta de las primeras mercancias europeas que llegan a
nuestro territorio como adelanto de la presencia de la integracién del
Mercado Comiin Europeo, la publicidad empieza a promover las
cafeteras diciendo: “iPhilips, el nuevo estilo europeo entra en tu
hogar!”. Incluso unos meses después de que el pais se anex6 al GATT
para abrir nuestras fronteras en algunos rubros y en otros donde se ha
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tolerado el contrabando, observamos que por la ideologia “malinchis-
ta” que plantea que los productos extranjeros son por principio supe-
riores a los nacionales y complementada con la mentalidad de que la
adquisicion de bienes norteamericanos, europeos y japoneses eleva el
reconocimiento del grupo y algunos sectores sociales inde-
pendientemente de la calidad ofrecida ya se encuentran volcados al
consumo de mercancias provenientes del exterior. Asi encontramos,
por ejemplo, que “hoy se estan adquiriendo muchas toneladas de
dulces y chocolates procedentes de Estados Unidos, los cuales se
venden indiscriminadamente en todo el territorio nacional, no obstan-
te que dichas golosinas fueron retiradas del mercado del pais vecino
del norte por razones de ‘control de calidad’; pues el exceso de algunas
grasas o de pinturas vegetales causaron intoxicaciones a los nifios que
se manifestaron en dolores de estdmago, pérdida del apetito o dia-
rreas. Males que ya han aparecido en una gran cantidad de infantes y
adultos de la Repiblica Mexicana”.? De igual forma, pese a que la
importacién de “productos acabados” ha colocado en una muy seria
crisis de sobrevivencia a la industria textil nacional, encontramos que
“gran parte de las 210 tintorerias, lavanderias industriales y de auto-
servicio en Guadalajara se encuentran en grandes problemas con sus
clientes pues la pésima calidad de las prendas importadas han ocasio-
nado decoloramiento, encogimiento, y en muchos casos, hasta roturas
de las mismas al ser sometidas a su limpicaza”.:"0

De la misma manera, encontramos que la cultura de admiracién
por el exterior ocasiond que ante la apertura del mercado nacional en
la rama del juguete los productos de importacion legales o ilegales
ocuparon ya méas del 45% del consumo interno y de seguir la tendencia
como va los jugueteros mexicanos solo se quedaran con el 15% de la
demanda nacional poniendo en peligro el empleo de 50 mil trabajado-
res. Ello, no obstante, que el Instituto Nacional del Consumidor ha
demostrado que el 90% de dichos bienes nacionales son de excelente
calidad, el 5% tienen buena elaboracion y el resto es dudosa, en contra
de los juguetes extranjeros que han resultado los peores.

En los mismos términos, la apertura de la pantalla televisiva a los
paises altamente industrializados ha propiciado que en “los primeros
4meses de 1989 las empresas trasnacionales del 4rea alimenticia hayan
invertido mas de 150,000 millones de pesos en publicidad para promo-
ver en television ‘alimentos chatarra’ dirigidos al pablico infantil. De
ese gasto el 17% (més de 25,000 millones de pesos) fueron utilizados
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para publicitar golosinas (dulces y chocolates), €1 9.5% (mas de 14,000
millones de pesos) para botanas y 6.6% para promover pastelitos en
sus diferentes presentacioncs”.3 Incluso algunos productos se ha
demostrado que son un fraude como cafés solubles que s6lo contienen
40% de café puroylo demas lo componen con otras sustancias molidas
que nada tienen que ver con la mercancia anunciada.®

El mismo cuadro se repite en areas complementarias cuando
encontramos que “no estamos trayendo del exterior aquellos produc-
tos que son indispensables para el desarrollo de nuestra industria, sino
todas aquellas mercancias factibles de venderse en México. En efecto,
una rapida visita a un supermercado permite comprobar, por ejemplo,
que es posible hoy dia conseguir agua mineral francesa, alimentos para
animales provenientes de Estados Unidos, pina enlatada en Hawai,
postres suizos y gringos, puré de jitomate estadounidense, entre mu-
chos otros productos. No son esas importaciones necesarias, ni tam-
poco buscan reducir los precios de los productos domésticos; se trata
s6lo de importaciones que se¢ venderan en México, pues el consumo de
dichos productos da en la mente de ciertos grupos sociales un estatus
superior”.34

Esta situacion también se da en materia tecnoldgica donde pre-
senciamos que muchas empresas “estan llenas de chatarra adquirida
por los sectores industriales, escuelas, hospitales, etc., donde en algu-
nas ocasiones estos equipos nunca se utilizaron adecuadamente, por
lo que se puede decir que gran parte de la deuda se convirti6 en
desperdicio”.

Actitud que se prevé aumentard ahora con la renegociacion de
la deuda externa, las nuevas condiciones financieras aportaran fuertes
créditos frescos que en algin porcentaje ir3n6portante contribuiran a
elevar el nivel de ingreso de los trabajadores.™ Restitucion salarial que
enla medida en que se fortalezca una porcion significativa podria estar
dirigida por esta nueva mentalidad consumista que se empicza a
afianzar en el pais, ya que se mira que la poblacion no esté reaccionan-
do preferentemente por el criterio de eleccion con base a la calidad
del producto, sino basicamente por el mecanismo de compensacion
psiquica ante la baja autoestima del mexicano provocada por el fené-
meno de inseguridad personal y que plantea que la forma més rapida
de reivindicar la devaloracion nacional es asimilar y reproducir lo mas
rapidamente las aspiraciones, los hébitos y las formas de vida de los
paises altamente industrializados, particularmente, estadounidenses y
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curopeos. Ante este contexto psiquico colecti.vo parec-eria como si lczlis
nuevas mercancias que provienen del exterior estuvicran actuando
sobre nuestra conciencia nuevamente como lfls lentejuelas y~1as cuenta
de vidrio que utilizaron los primeros conqms%gdores e§panoles para
cambiar nuestros metales preciosos por baratijas extranas. Esta irra-
cionalidad cultural y social propiciada por la apertura ac;:lerada c?e
fronteras ha llegado a tal extremo dellf:ado que el propio Consc!o
Nacional de la Publicidad se ha yisto obligado a “lanzar una campana
pmpagandistica afavordela cahdad.de los productos nacxongles, para
contrarrestar los efectos de la invasion de progi7uctos extranjeros qufi
s6lo han traido engafos, timos y chatarrf-l’f. Pe esta manera e
proyectode neoliberalismo cultural mercantilizara al extremo el ﬁnan
ciamiento de los medios electronicos y en particular el de- }a tele\f1§10ni
lo que provocaré que gran parte de nuestra reproduccion §sp1r1tu2}
cotidiana se enajene con tal de vender y acuml.llar. Es deacnr’, el pais
venderd su alma al diablo con tal de ser produc.tlvo. Ello S{gnlﬁca qlue
mayoritariamente la nueva conciencia colec_tlva producida por las
industrias culturales en la inteligencia del mexicano de finales delsiglo
XX vy las primeras décadas del siglo XXI estara pre@etermmada I;or
las exigencias de reproduccion del mercado mundlal. y no por los
requerimientos de plenitud humana que deman.dan }os individuos. )
No debemos olvidar las ensefazas de la historia mental df:l pais
que nos ha mostrado que a todo profundo cambio econdémico en
nuestra sociedad le ha seguido la realizacion de una paralela trapsfor-
macién cultural. Por ello, pensamos que para que s¢ pueda reahzar,el
paso acelerado de la creciente liberalizaci.én de nuestra economia,
tarde o temprano, se exigird la liberacién igualmente progresiva de
nuestras fronteras culturales a través de los avanzados medios electrd-
nicos, especialmente de la television. Toda esta 1:ealidad alcanza mayor
esplendor cuando observamos que el actual gobierno ha dfac.la_ra.do que
“no asumir4 la rectoria cultural sino que s6lo apoyara las iniciativas de
los grupos creadores de cultura, los cuales seré% galpradf),s por la‘clase
intelectual’, no por los funcionarios del ramo”.™ Situacion que .qu.eda
ampliamente confirmada cuando constatamos las tareas restrlc.tlvas
que ¢l Estado le ha asignado al ejercicio cultural en el F’lan Na}c1onal
de Desarrollo 1989-1994" y cuando el decreto constitutivo del Organo
de méxima direccion y ejecucion en materia de cultura en nuestro pais,
denominado Consejo Nacional para la Culturg y las Artes (CNgA),
sefiala que dicha entidad solo ejercerd funciones de promocion y
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difusion de la cultura y las artes, y no de creacion y rectoria cultural
del pais.40 Por consiguiente, podemos decir que debido a las profundas
transformaciones urbanas que se han dado en el interior de la pobla-
ci6n nacional, a la desarticulacion global que vive el proyecto cultural,
a los avances tecnolégicos que se han conquistado en el terreno
audiovisual y a la renuncia del Estado mexicano para ejercer la real
conduccién mental del pais, la direccion cultural de la sociedad mexi-
cana, especialmente de las clases medias metropolitanas, serd realiza-
da, cada vez mas, desde las industrias audiovisuales, particularmente
trasnacionales. Situacién que en la medida en que se consolide llevara
al pais a una dependencia estructural hacia el exterior y en algunos
casos a la parilisis cultural, pues crecientemente conoceremos mas
sobre lo secundario y no lo central para nuestro desarrollo. Realidad
que segtn el grado en el que se afiance, acentuard nuestra crisis
nacional y, por consiguiente, ahondara nuestro estado generalizado de
infelicidad humana.

Ante esta realidad comunicativa observamos cotidianamente la
presencia de un Estado mexicano crecientemente més débil, pues no
cuenta con un proyecto cultural para la rectoria de los medios de
comunicacién electrénicos, sino que €l mismo los ha abandonado
mayoritariamente a las “libres fuerzas” del mercado interno y externo.

Por ello, creemos que desafortunada y tristemente ante la ane-
xi6n cada vez més acelerada de nuestra sociedad a las leyes culturales
del mercado internacional que se estd dando a través de nuestra
vinculacién al GATT, de la apertura a los paises de la Cuenca del
Pacifico, de la integracién muy dindmica y silenciosa a la economia
norteamericana y de la relacion con el nuevo Mercado Comin Euro-
peo para 1992, si el Estado mexicano no construye un proyecto cultural
nacional cada vez mas s6lido a través del empleo racional de los medios
de comunicacién electrénicos y en particular a través de la television,
estard cavando su propia tumba, de forma cada vez mas profunda, al
permitir que se destruyan en la conciencia de la poblacion las bases
mentales que requiere para existir como Estado nacional. Por eso, para
corregir la direccién de nuestro espiritu nacional hoy es estratégica-
mente fundamental incluir el papel que ocupan los medios de comu-
nicacion electrénicos y en particular de la television dentro del examen,
disefo y realizacién de las politicas culturales, pues es desde estos
espacios desde donde se est4 construyendo cotidianamente con mayor
fuerza el proyecto mental de la repiblica. Dada la pérdida de la
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rectorfa cultural de la sociedad mexicana por parte del gob?erno,
actualmente, es razén de Estado el que éste planifique los _medlos de
comunicacién para el desarrollo del pais. Hay que considerar que
debido a la aceleradisima crisis global que vivimos, de na’dg servird
intentar corregir los pies econdmicos, los brazos tecnologlcqs,_ las
manos laborales, el estomago agropecuario, los pulmon.es ecologicos
del pais, etc., si no modificamos el alma que le da ,v1da a nuestra
sociedad, pues el cuerpo, tarde o temprano, s volvera a desmoronar
y, cada vez mds, con mayor profundidad.
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