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A TELEVISION
MEXICANA'Y EL
CRECIMIENTO
NACIONAL

Javier Esteinou Madrid *

La pérdida del timdn.

en México se han caracterizado por considerar las problematicas
referentes al campo educativo, museografico, arqueologico, etno-
grafico, operistico, dancistico, musical, literario, etcétera; pero en forma
sistematica han venido marginando Ia inclusion de los medios de comu-
nicacion en el area. Esta enorme omision, por una parte, refleja la exis-
tencia de una laguna esencial del sector pensante del pais, y por otra,
ha provocado una enorme contradiccion entre lo que se siembra en las
mentes por {a mafnana y lo que se destruye cognitiva y afectivamente
por la tarde y la noche.
Asi, en primer término, cuando el sector intelectual del pais dibuja
las politicas culturales sin la incorporacion de los medics de comunica-

Tradicionalmeme, la reflexion y el disefio de tas politicas culturales

*Profesor del Departamento de Educacion y Comunicacion, UAM-X.




cion modernos, lo gue esta pintando es solo la sombra del problema y
no la esencia de fa realidad que vivimos en la sociedad actual. Es decir,
al no considerar la presencia de los canales de informacion, lo que se
aborda en esta reflexion es la realidad cultural mexicana del siglo xix,
donde no existia la comunicacion de masas, vy no la de finales del siglo
xx que hoy vivimos; pues si algo ha cambiado tajantemente la realidad
ideologica del pais después de la conquista espafola, de la accién de
la iglesia y de la intervencién del aparato educativo en nuestra socie-
dad, es la presencia de los medios electrdnicos de informacion. Es mas,
podemos decir con toda claridad, que existe una mentalidad, una sensi-
bilidad y una imaginacién nacional antes y otra después de la aparicion
de los medios de comunicacion, y en particular de la radic y la television.

En segundo término, al pasar por alto la existencia de esta realidad
elemental, se ha permitido flagrantemente que la sensibilidad que, con
grandes esfuerzos, el Estado mexicano siembra por la mafiana en las
conciencias de los nifios, jovenes y adultos, (a través de la Secretaria
de Educacion Publica, 1a Red Nacional de Bibliotecas, el Sistema Gilo-
bal de Museos, el Programa Cultural de las Fronteras, la cobertura de!
Instituto Nacional de Bellas Artes, los circuitos de muestiras teatrales,
las casas de la cultura, el conjunio de zonas arqueologicas, la accidn
del libro de texto gratuito, etcéiera), sea borrada en ei atardecer por
medic de los avanzados canales de comunicacion; particularmente, el
de la televisidn.

Con ello, el sector “'intelectuai critico™ del campo cultural, paraddji-
camente ha ignorade que la emergencia de los medios de comunica-
cion dentro de la esfera ideologica de la scciedad mexicana, representa
la radical transformacion del interior de la estructura de nuestra socie-
dad civil, y que el fendmeno mas relevante que se ha producido, es la
creacion de una nueva dimensién ideoldgica del Estado nacional, via
la moderna extension cultural de éste a través de los aparatos de infor-
macién. Es decit, con la presencia de los medios de comunicacion, y
en particular el de la television, el Estado mexicano ha sufrido una gran
mutacion al interior de su esqueleto cultural, pues las tareas de cons-
truccion, direccion y cohesion ideoldgica que realiza, han entrado en una
fase de extension geométrica dando origen a una nueva faceta déi po-
der nacicnal: ia existencia del Estado Ampliado Mexicano.!

La especificidad de este flamante Estado Ampliado en nuestra Re-
pubiica se caracteriza parque a traves de los apoyos tecnoldgicos que
le brindan los canales de informacion, ha conguistado una nueva capa-
cidad organica para realizar de manera mas competente las funciones
culturales que debe ejecutar como instancia rectora de la sociedad. Por
ello, el nacimiento y la expansion de esta nueva zona del Estado Am-
pliado Mexicano se encuentran en intima correspondencia con la evolu-

i Para una revision mas profunda sobre el problema de la ampliacion del Es-
tado a través de los medios de comunicacion, consulia: Esteinou, Javier; Los Me-
dios de Comunicacion y el Estadoc Ampliado, Excélsior 3, 4, 5, 6, 7
y 8 de julio de 1988, p. 4; Los Medios de Comunicacion y la Metamorfosis de la
Sociedad Civil. Revista Comunicacién y Cultura No. 13, Universidad Auténoma
Metropolitana-Xochimilco, marzo de 1965, D.F., p. 8 y Las Tecnologias de Infor-
macion y la Confeccién del Estado Ampliado, Revista de la Facultad de Comuni-
cacién Social No. 6, Vol. 4, Universidad Auténoma de Bucaramanga, Colombia,
1985.



cion y organizacion que adopta cada nuevo sistema y proceso de
comunicacion que aparece en nuestro territorio.

La presencia de este moderno Estado Ampliado ha producido en los
ultimos 70 afios un silencioso cambic drastico en la correlacion de fuer-
zas culturales que delinean el proyecto ideoldgico del pais, pués ha po-
sibilitado la rapida y fuerte accion de nuevos grupos en la esfera cultural:
el sector privado y el sector transnacional. Asi, las fracciones monopoli-
cas privadas supranacionales, durante el mas breve lapso de tiempo ocu-
pado en la historia de México para propiciar un cambio mental, han
construido e internalizado en la poblacién otro proyecto cultural de so-
ciedad diferente al que, en el transcurso de décadas, habia venido plan-
teando el tradicional Estade nacional.

' De esta forma, la capacidad de educa-
cién y de direccién ideoldgica de la socie-
dad que el Estado mexicano gand a traves
de las armas en la Revolucion de 1910, se
ha ido perdiendo aceleradamente por la
falta de aplicacién de un control cuitural
sobre los medios electrénicos de comuni-

- cacion. Esto es, el espiritu, la utopia y la
vision del hombre nuevo gue creé el movimiento insurgente de princi-
pios de siglo, se ha perdido rapidamente por la institucionalizacion que
el Partido Revolucionario Institucional (PRI) hizo de éste y porque el pro-
ceso de industrializacion que surgid en el pais desde 1920, cred, prime-
ro a través de la radio y después de la televisidn, una nueva esperanza
que se denomind “‘consumo’’ y que con el tiempo se convirtid en la mo-
derna religidon gue hoy vivimos compulsivamenta.

Esto significa que, sin que el aparato escolar del pais haya anulado
su accién, la principal fuerza educativa que guia a nuestra sociedad ha
sido desplazada del tradicional sistema educativo, a la red de los me-
dios de comunicacion de masas. Por ello, hoy dia, la verdadera direc-
cion ideolégica de nuestra sociedad, fundamentalmente, ya no se lleva
a cabo de manera cotidiana en el aula, sino a partir de los canales co-
lectivos de informacion, y en particular desde la television.

Con este modelo mental que se introduce mediante el desarrolic tec-
noldgico de la radio y la television, se acelera et rompimiento de la re-
produccion de! arbol genealdgico cultural con lo nacional; es decir, la
continuidad ideclogica de la familia trigeneracional compuesta por los
vinculos establecidos entre hijos, padres y abuelos, gue ha sido el prin-
cipal sostén humano de este pais en los Uitimos 400 afios, acelera su
rompimiento interno al atravesarse los medios electronicos de comuni-
cacion como nueva variable mental y afectiva que interfiere en esas re-
laciones humanas. Asi, en mencs de una generacion se siembran
masivamente en nuestras conciencias las raices de lo transnacional nor-
teamericano, al grado de que hoy podemos decir, al estilo de Carlos Mon-
sivais, gue en el territoric mexicano ya nacié la primera generacion de
norteamericanos; esto es, en nuestro interior hoy ya hondean gran par-
te de las estrelias y barras de la bandera norteamericana, pues se ha
perdido mucho la memoria de nuestro proceso histérico y rapidamente,
en menos de 4 décadas, hemos empsezado a adquirir la memoria de lo
multinacional.

Por elle, aunque el Estado nacional cada dia se esfuerza por ser mas
Estado en el terreno de fas relaciones economicas, internacionales, po-
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liticas, ecologicas, laborales, productivas, etcétera, en realidad, en ulti-
ma instancia, cada vez mas es menos Estado, porque va perdiendo la
capacidad de conduccién moral de nuestra sociedad. En este sentido,
en términos culturales, el sector privado def pais, controlador de los me-
dios de comunicacion, cada dia es mas el verdadero Estado mexicano,
y el Estado formal cada vez es menos rector nacional. Es decir, en las
ultimas décadas las corporaciones privadas de medios de cemunicacion
han actuado como verdaderas secretarias de Estado, conduciendo el
principal quehacer intelectual y [a emocion colectiva que ha cohesiona-
do al pais.

Ante esta realidad comunicativa, observamos la presencia de un Es-
tado mexicanc cada dia mas débil, porque es profundamente apolitico,
pues va en contira de la propia raiz de la politica que es interesarse por
la “‘polis”, es decir, por la ciudad, por o colectivo, en una idea, por el
hombre.

Debido a eso, para corregir la actual direccidn del espiritu nacional
es estrategicamente fundamental incluir el papel social de los medios
de comunicacion electrénica, y en particular el de la television, dentro
del examen, disefio y realizacién de las politicas culturales, ya que es
a partir de estos desde donde se esta construyendo cotidianamente y
con mayor fuerza el proyecto menital de ia Republica. Dada la pérdida
de la rectoria cultural de la sociedad mexicana por parte del gobierno,
actualmente es RAZON DE ESTADO el que éste planifique los medios
de comunicacion para el desarrollo dei pais. Hay que considerar que de-
bido a la aceleracion de la crisis global que vivimos, de nada servira in-
tentar corregir ios pies econémicos, los brazos tecnoldgicos, ias manos
laborales, el estdomago agropecuario, los pulmones ecologicos del pais,
etcétera, si no modificamos el alma que le da vida a nuestra sociedad,
porgue el cuerpo, tarde o temprano, se volveria a desmoronar cada vez
mas y con mayor profundidad.

Balance de nuestros 0jos sociales

A partir del surgimiento de la televisién en México en ia década de
los afios cincuenta, ésta adopta el modelo comercial de desarroilo de la
televisidn norteamericana y enmarca a la mayoria su funcionamiento
bajo el regimen de concesion privada que conserva hasta nuestros dias.
Es dentro de este esquema comercial que la televisiéon mexicana ha al-
canzado su mayor dindmica de expansion e infiuencia sobre la cultura
nacional. Mas, a pesar de saber que la televisidn privada dirige basica-
mente la formacion de la cultura y el espiritu colectivo de nuestro pais,
creemaos que por su naturaleza concesionada a fines empresariales de
lucro, mas alla de {a rigurosa aplicacién de la reglamentacion legal y la
ejecucion de otras acciones correctivas menores, poco se puede reali-
zar a corto plazo para que transformen su funcionamiento negative so-
bre la mentalidad de nuestra nacién, a menos que sucedan cambios
drasticos en el terreno politico que permitan modificar el actual sistema
televisivo de nuestra Republica, o que sus directores cambien de men-
talidad y sensibilidad, y acepten que el Unico sentido final que tiene ef
poseer el encrme poder global que ies otorga el control de la televisién,
es el de propiciar el crecimiento de los seres humanos y no su hundi-
miento.



Contraria, y paralelamente a esta realidad, aparece de manera muy
tardia (a finales de la década sesenta) la television publica en nuestro
territorio. Su lenta incorporacion al panorama cultural de la nacidn, pro-
voca que esta emerja y madure con una personalidad social poco defi-
nida, con menor experiencia audiovisual, reducido apoyo econdémico, bajo
nivel de credibilidad en el auditorio, proyecto cultural confuso, mayores
presiones burocraticas, menor cobertura geogréfica de influencia, gran-
des contradicciones en sus lineas de direccion, etcétera. Sin embargo,
pese a estas realidades y considerando el actual panorama estructural
de las industrias de la cultura audiovisual en nuestra Republica, ia tele-
vision de Estado es un espacio mas faveorable que el privado a ser trans-
formado por la accidn de la sociedad civil para contribuir al cambio de
la inteligencia del pais frente a los grandes problemas nacionales que
nos agobian.

Es por ello que dentro de un clima de incredulidad por nuestros pro-
yectos de desarrollo nacional, de devaluacion acelerada de nuestra mo-
neda, de desgaste de nuesiras instituciones gubernamentales, de
deterioro agudo de nuestro poder adquisitivo, de profunda desilusidn ci-
vil, de relevo de nuestros poderes publicos, de depresion psiquica de
nuestro estado de animo, de estancamiento de la economia mexicana,
de reconversion industrial, de agotamiento de nuestro modelo de creci-
miento hacia dentro, de enorme desorganizacion ciudadana, de erosion
del consenso sobre la direccion nacional, de coiapso del sector agrope-
cuario, de deterioro de las relaciones humanas, de desgaste del discur-
so oficial, de apolillamiento de nuestras palabras y también de esfuerzos
importantes del Estado mexicanc por incrementar el nivel de vida de la
poblacion, nos preguntamos ;qué hicieron las empresas estatales de
television a través de sus politicas culturales, por atenuar la crisis de
la poblacién mexicana durante los 6 afios de gobierno del presidente
Miguel de la Madrid?

A riesgo de ser injustos podemos decir, en términos generales, que
en comparacion con la gestion televisiva del régimen del presidente Lo-
pez Portillo, en ia pasada administracion gubernamental la television de
estado alcanzé avances importantes. Dichos progresos se dieron en el
terreno administrativo, financiero, cultural, legal, participativo, tecnolo-
gico, y otros mas.?

Sin embargo, no obstante los éxitos congquistados en diversos cam-
pos, también podemos decir, que salvo algunas excepciones, la infor-
macion televisiva producida y difundida por ese proyecto cultural de
gobierno, no se dedicé sustantivamente a crear conciencia sobre las prin-
cipales necesidades que posee la poblacién mayoritaria del pals y que
debemos resolver para sobrevivir. Es decir, pensamos que la television,
tanto publica como privada, continud desvinculada del analisis sistema-
tico de los grandes obstaculos que impiden nuestro desarrolio nacional
y de la difusion constante de ias posibles alternativas para cada rama
de nuestro crecimiento interno.

En este sentido, la televisidn sigue funcionando como cerebro colec-
tivo divorciado de las necesidades del cuerpo social, porque mientras

? Para ampliar mas este panorama consulta: Esteinou, Javier. Hacia fa Prima-
vera del Espiritu Nacional: Propuesta Cultural para una Nueva Television Mexi-
cana, Programa Cultural de las Fronteras - Fundacion Manuel Buendia A.C.,
México D.F., enero de 1988



vivimos cotidianamente una profunda crisis socio-econémica, que esta
por convertirse en severa conflicto politico, la televisién nos orienta a
pensar, prioritariamente, en el triple eje cultural del consumo, los depor-
tes, y las ideologias del espectaculo; y muy ocasionalmente, nos condu-
ce a reflexionar y sentir los problemas centrales de nuestra sociedad.
Esto es, la probiematica nacional no pasa sustantivamente por la televi-
sidn, lo cual ha provocado la existencia de un modelo de funcionamien-
to esquizotrénico entre lo que difunde e inculca la programacion televisiva
y las necesidades o realidades que se viven cotidianamente en la socie-
dad mexicana

La evidencia de los antagonismos en-
tre cultura televisiva y realidad nacicnai
son tan abundantes que atraviesan ef te-
rreno ecoldgico, la dimensién rural, el
campo de la salud, el 4rea de la sociedad
civil, las relaciones internacionales, el pa-
norama econémico, el horizonte educati-
vo, el rubro de la alimentacion, ia situacién
- de la nifiez, el renglén del alcoholismo, la
mfraestructura de la |dentsdad nacional, la desertificacion del pais, la ca-
restia ascendente, la cuesta de enero, el desemplec y muches otros
mas.3

Es por ello, que dentro de este marco de crisis profunda del pais. de-
bemos preguntamos ;qué tienen que hacer las estaciones publicas de
television frente a sus receptores para impulsar un proyecto de supera-
cién nacional?

¢ Desde donde construir el nuevo oxigeno cultural?

A diferencia de la estrategia mercadolégica o hollywoodense que con-
cibe a los receptores como meros consumidores reales o potenciales
diferenciados por estratos de ingresos y que ha sido enormemente asi-
milada por los modelos mexicanos de television, nosotros pensamos que
las televisoras de estado deben comprender a sus auditorios como com-
plejos sectores humanos enmarcados por multiples problematicas edu-
cativas, laborales, econdmicas, habitacionales, étnicas, nutricionales,
linglisticas, politicas, etcétera, que deben resolver para sobrevivir. Es
decir, deben ser abordadas como sectores que se encuentran en distin-
tas fases de desarrollo econdémico, poiitico, social y cultural, y no como,
meros receptores pasivos de informacién y decisiones centrales.

Por consiguiente, dentro de esta perspectiva, 1os medios audiovisua-
les deben funcionar frente a sus publicos como tecnologias culturales
capaces de producir cargas informativas y atmasferas emotivas que pue-
den generar conciencia para enfrentar las contradicciones que impiden
su progreso. En otras palabras, las televisoras deben actuar como ins-
trumentos culturales de desarrollo nacional y regional, a través de la dis-
tribucidn de sensibilidades y conocimientos especializados por zonas de
conflictos, y no como empresas aisiadas productoras de abundante in-
formacion parasitaria desvinculada de las urgentes necesidades muni-
cipales y estatales donde actuan; situacion gue ha sido enormemente

3 Para profundizar sobre este punto consulta: Hacia la Primavera del Espiri-
tu Nacional. . ., op. cit.



demandada en la ultima década por los diversos grupos sociales y poli-
ticos de la sociedad mexicana.

Esto implica que las televisoras de estado como mediadoras cultura-
les entre el gobierno y la sociedad, a través de {a elaboracion y difusion
de diversas subjetividades y sensibilidades sobre nuestros obstaculos
de desarrollo, deben gestar un agil y permanente procesc de transfor-
macién de las estructuras mentales de la poblacion frente a los grandes
problemas nacionales y regionales gue les impiden crecer. Ello exige,
que las televisoras publicas, en conjunio con otros aparatos culturales,
a través de su programacion, formen una neocorteza cergbral de cono-
cimientos y sentimientos en el pais que nos permita armonizar coheren-
temente nuestras acciones colectivas como sociedad, con las urgentes
necesidades nacicnales de crecimiento que hay que solucionar para pros-
perar. Creemos que hoy dia, e/ mayor problema del pais no es ef pago
de la deuda externa, ni el alto desempleo, ni la aguda inflacion, ni la avan-
zada contaminacion, ni la agobiante carestia, ni la auséncia de vivien-
da, sino nuestra transformacién mental y emativa como socfedad frente
a nuestros conflictos de crecimiento para poderfos resolver.

Esto requiere la creacién de un nuevo proceso de educacion cotidia-
na de nuestras inteligencias y sentimientos, por el cual podamos adqui-
rir a través de las televisoras, mayores margenes de claridad y
sensibilidad colectiva sobre nuestras demandas de desarrollo y sus res-
pectivas salidas. Tenemos que pasar de aplicar un proyecto televisivo
narcotizante y fugaz, que en el mejor de 10s casos informa sobre algu-
nos hechos, a instrumentar un proyecto de television que nos sensibili-
ce sobre nuestras necesidades de desarrollo y movilice a la sociedad
en funcidn de la solucion de las mismas. Ello implica producir para cada
momento de nuestro crecimiento una ecoconciencia que nos habilite para
abrir nuestros horizontes de conocimientos y sentimientos individuaies
hacia una nueva macrovision que amplie nuestros limites de lo posible
y nos permita regresar al ciclo de la vida y de la naturaleza del cual ve-
lozmente nos hemos ido alejando.

Esta moderna accion de reeducacion cotidiana, exige reducir la gi-
gantesca distancia que actualmente existe entre la informacion y afecti-
vidad que producen ias televisoras publicas, y las necesidades de
desarrollo que enfrenta nuestra sociedad para afianzarse como nacion.
La television de estado tiene que convertirse en un instrumento gue ac-
tive el desarrollo de la sociedad y no que lo retarde: la television pdblica
nos puede hacer dar pasos de avance infinites en la ampliacién de nuestra
conciencia a ritmos mas acelerados que 10s que se han logrado en dé-
cadas anteriores, para Hegar a ser una sociedad superior y no una sim-
ple masa inferior de habitantes.

Por lo anterior, creemos gue una television publica que no fomente
en la poblacién un permanente proceso emotivo y racional que nos con-
duzca al analisis y a la autocritica para regresar a nosotros mismos co-
mo personas, como familia, como barrio, como delegacion, como
municipio, como estado, como region, come ¢ultura, como nacién y co-
mo humanidad, es una television que no generara un avance en sus audi-
torios, pues propiciara que nuestra conciencia y afectividad continle
evadiendo la realidad concreta sin enfrentar los obstaculos que debe-
mos asimilar para superarios y crecer. Esto fomentard que la gigantes-
ca energia colectiva del pais se continte dispersando a través de los
ciclos ideoldgicos del desperdicio mental que erasionan salvajemente



la formacidn de nuestra identidad nacional, y por consiguiente, prosiga
el derroche de este monumental recurso psiquico de la sociedad para
construir una nueva fase de la naciéon: nuestra energia mental. ;De qué
nos sirven los desarrolladisimos ojos de la television, si a través de és-
tos no podemos mirar a México, ni tampoco nuestra conciencia colectiva?

Hay que considerar que los problemas de nuestra sociedad podran
ser resueltos en la medida en que colectivamente adquiramos concien-
cia racional y emotiva de su existencia y no en el porcentaje en que los
olvidemos. La television debe optar por la vida y no por la muerte del
pars: si no forma conciencia sobre los conflictos nacionales, se inclina
por la muerte de nuestra sociedad.

Pensamos que para desentrafar {a relacién entre el funcionamiento
de las televisoras publicas y la satisfaccion de los mas relevantes pro-
blemas nacionales, asi como la construccidn de este proceso afectivo
y racional en ef interior de la Republica, debemos respondernos algu-
nas de las siguientes preguntas; ;Hoy dia, qué informacién es la que
deben generar las estaciones de televisién frente a los requerimientcs
de desarrolio que encaran sus publicos? ;qué mapas mentales hay que
crear para las proximas decadas de la crisis nacional? jqué actitudes
colectivas hay gque introducir en los ciudadanos para atenuar ia caida
vertical del pais? ;qué valores hay que interiorizar para que los mexica-
nos nos sintamos seguros de ser mexicanos? ;qué sensibilidad hay que
despertar para fortalecer la cohesién de nuestro Estado-Nacién? ;qué
ciclos culturales hay que armar para rescatar la identidad regional?

¢Qué clase de informacién hay que distribuir en los hogares mexicanos
para alcanzar un crecimiento sostenido de 3.5 al 4 por ciento como preten-
de el gobierno mexicano? ;qué conductas grupales hay que despertar frente
al surgimiento de ia nueva Revolucion Industrial, ahora denominada recon-
version industrial que cambiara radicalmente la estructura de nuestra so-
ciedad? ;qué tipo de realidades hay que difundir cuando el modelo de
desarrolio gue ha sostenido a la sociedad mexicana en Ios Ultimos 60 afios
ya se ha agotado y la era del petréleo ya vislumbra su fin? ;cédmo cons-
truir, a través de la television, un Estado Nacién mas sdlido que se pueda
enfrentar al nuevo proyecto transnacional del capital financiero que presio-
na por debilitar a nuestro gobierno? ;qué clase de informacién hay que
distribuir a las inteligencias del pafs para despetrolizar la economia mexi-
cana y vivir lo mas justamente esta etapa de transicion energética y social
por la gue atravesamos?

+COémo convocar a través de la televisién a los principales sectoras
del pais alrededor de un solo proyecto de crecimiento que le dé una nueva
fuerza histérica del Estado Mexicano? ;qué politicas culturales debe pro-
mover |a televisién cuando observamos que la tasa anual de inflacién
estd desmoronando las tradicionales instituciones sociales de nuestra
comunidad? jqué informaciones hay que producir y cémo hay que dis-
tribuirtas en el pais para que impacten favorablemente como efecto mul-
tiplicador en los centros neuralgicos que generan el desarrollo nacional?
Jeomo los espacios televisivos nos pueden ayudar a disminuir la cre-
ciente tension provocada por la insatisfaccion de los minimos humanos
de bienestar social? ;qué clase de programacion hay que ofrecer a nues-
tra sociedad via television cuando sabemos que después de 480 afos
de fundado el pais, apenas en 1987 alcanzamos como promedio basico
de conocimientos el 60. afio de primaria mental? ;qué tipo de insertos
publicitarios deben existir en nuestro pais, cuando sabemos que para



84 millones de habitantes que viven en la Republica Mexicana, sdlo exis-
ten 1800 bibliotecas publicas? ;qué tipo de cultura nacional debe for-
mar la television cuando sabemos que es urgentisimo aumentar en 7
millones de hectareas las fronteras agricolas del pais para resolver las
necesidades de alimentacién de la poblacion nacienal en los préximos
siete afios de vida? ;qué clase de cultura hay que impulsar a través de
la television cuando en una década, desde 1977 a 1987, |a participacion
del trabajo en la formacion del Preducto Interno Bruto se redujo un 63.5
por ciento, lo gue significa que, el trabajador de salario minimo, por o me-
nos ha laborado gratis durante 5 arios y medio?

. Qué cardcter deben tener las telenovelas cuando nuestra sociedad
terminé el pasado sexenio de gobierno con mas de 17 miliones de de-
sempleados y de ahora hasta el afio 2000 se tendran que crear, por [0
menos, un miilén de empleos anuales para satisfacer la demanda basi-
ca de la poblacién? ;qué clase de spots promocionales se deben difun-
dir de hoy en adelante por ias televisoras de Estado, para gobernar civi-
lizadamente al Distrito Federal, Ia ¢ciudad més grande del mundo, que
para finales de siglo tendra 26 millones de habitantes y el Valle de Méxi-
co 35 millones? Ante el umbral del gran cambio tecnologico éen el que
estamos ¢qué cargas culturales hay que producir para que avance la
reconversion industrial?

¢ Qué concepciones debe difundir |a television para incentivar un pro-
yecto econdmico que permita producir a fin de crecer internamente y
no para pagar los simples intereses de la inalcanzable deuda externa
de mas de 112,000 millones de dodlares?

Creemos que la via para lograr ésto debe partir de la localizacién de
los grandes problemas nacionales que actualmente impiden el progre-
s0 de nuestra sociedad. Es por ello que frente a esta situacion debemos
cuestionar qué deben y pueden hacer las televisoras de estado para pro-
piciar la resolucién de los principales conflictos estructurales de nuestro
desarrollo.

Hasta el momento podemaos decir, en términos generales, que la in-
formacion elaborada y diseminada por ia televisién nacional, basicamen-
te, ha surgido de los intereses espontaneos, de las presicnes
burocréticas, de los requerimientos coyunturales, de las *'relaciones amis-
tosas’’, de decisiones improvisadas, del ‘‘estado de animo’” de los con-
ductores, de propuestas experimentales, de la légica del jefe, de las
extremas presiones de tiempo que impone la produccion televisiva, de
intuiciones “‘creativas’ de oportunidades comerciales de “‘compromisos




contraidos”, etcétera, pero no ha emanado de un examen profundo y sis-
temaético de las necesidades estructurales que enfrenta y requiere satisfa-
cer el proyecto de crecimiento de la nacidn. De aqui, el gran abismo que
se ha producido entre la cultura televisiva que han inculcado las institucic-
nes audiovisuales y las deprimidas condiciones de vida que soporta la po-
blacion mayoritaria de los municipios del pais.

Para evitar caer nuevamente en esta gravisima desviacion, es impres-
cindible, por una parte, que las televisoras estatales planifiquen organi-
camente la elaboracidn de su informacién audiovisual a partir del
diagnastico de las principales carencias que requiere resolver cada zo-
na de desarrollo de la nacién. En otras palabras, a través de las televi-
soras y de otros medios de comunicacion, se deben producir distintos
paquetes emotivos e informativos envueltos en todos los géneros audio-
visuales atractivos (telenovelas, mesas redondas, series informativas,
programas grabados, peliculas, series de concursos, videos espectacu-
lares, etcétera) cuyos contenidos generen una base de sensibilidad y con-
ciencia que permita enfrentar las diversas urgencias que encara cada co-
marca de la Repulblica mexicana. Esto significa, que hay que elaborar a
través de la television nuevas politicas de programacidn, y por lo tanto, de
educacion formal e informal de los publicos, que partan de la localizacion
de los conflictos que determinan la vida de los auditorios.

Por otra parte, para abordar el progreso del pais desde la television
hay que generar, con anticipacion a la presencia de ios conflictos, un
cotidiano proceso educativo de evelucion de las mentalidades y no es-
perar a que las contradicciones alcancen dimensiones criticas y despro-
porcionadas para que sean consideradas por las politicas informativas
de las televisoras. Desafortunadamente, ésta ha sido la tonica de fun-
cionamiento generalizado que ha seguido la television mexicana: la sen-
sibilizacion de ia poblacion a través de la programacion va enormemente
rezagada de las inminentes necesidades de desarrollo que hay que so-
lucionar, y estas se encaran, soio a posteriori, cuando son realidades
que adquieren proporciones alarmantes que ya son muy dificiles de con-
trolar por los 6rganos de gobierno establecidos.

Por ejempilo, el caos ecoldgico no se abordd a través de la television,
sino hasta que alcanzo la proporcién de inversiones térmicas que redu-
jeron la presencia del oxigeno para nuestras vidas. El problema del cre-
cimiento demografico no se enfrentd en sus principios, sino hasta que
la concentracion humana en manchas urbanas exigioé la urgentisima pla-
nificacién natal. La descentralizacion nacional no se planted en los co-
mienzos de la aglomeracién social, sino hasta que la aguda falta de
dotacion de servicios y emplec en las ciudades exigid volver los ojos al
interior del pais. El desperdicio del agua no se abordé en su nacimiento,
sino hasta que se agotaron los mantos acuiferos que nos dan la vida.
La formacidn de una minima cultura antisismos para el Valle de México,
requerida desde hace décadas por ser muy vulnerable esta regién ante
los movimientos tellricos, se ha preparado raquiticamente sélo después
de los devastadores terremotos del 19 y 20 de septiembre de 1985. La
generacion de una amplia cultura sexual que incluyese el empleo de pre-
servativos y otros métodos preventivos para evitar el embarazo y el con-
tagio de enfermedades venéreas, requerida urgentemente desde
principios de siglo, no se impuls6 televisivamente a partir del surgimien-
to de este moderno medio de comunicacion en los afios cincuenta, si-
no hasta 1988 cuando aparecié masivamente la moderna peste negra



del siglo xx: el SIDA. El llamado a la solidaridad econdémica no se con-
voco ante los permanentes abusos de la clase gobernante, sino cuando
ia inflacidn llegé al 160 por ciento anual de deterioro del poder adquisitivo.

De no efectuarse esta urgente y estratégica racionalizacion del flujo
televisivo, se seguiran produciendo monumentales volumenes cotidia-
nos de informacion innecesaria que no se relaciona con las exigencias
subjetivas que requieren adquirir los publicos para resolver sus contra-
dicciones materiales que desvian y atomizan las conciencias, evitando
el avance social de los mismos con su consecuente retroceso humano.

Ante esta realidad, nos preguntamos ;qué sentido tiene el que la te-
levision publica y privada inunde con 110 horas diarias, 770 horas se-
manales y 3080 horas mensuales de transmisién, los hogares mexicanos?
Jqué le deja a ia maltrecha sociedad mexicana la importancia de miles
de contenidos visuales? ,qué le deja al pais la difusidén masiva de tanti-
sima informacion desvinculada de nuestros principales problemas na-
cionales?

En la actualidad, nuestra Republica cuenta con la infraestructura de
telecomunicaciones suficientes para provocar este avance de la socie-
dad mexicana. Por ejempio, desde 1921 hasta la fecha la industria de
la radiodifusidn ha crecido a un ritmo del 7.7 por ciento anual que es una
tasa superior a la de la expansidn demografica en este periodo. incluso
ha sido mayor a otras ramas de {a comunicacion mas estratégicas para
el desarrollo econémico del pais como son los ferrocarriles que en 71 afos,
es decir, desde la época postrevolucionaria de 1920 a la fecha solo ha
crecido un 25 por ciento, con un tendido de 5000 kildmetros de vias férreas.

Esta expansion vertiginosa de las telecomunicaciones ha generado
durante 60 afhos, en el terreno material, una gigantesca capacidad ins-
talada de 16,100 kildometros de microondas con 224 estaciones repeti-
doras y 110 terminales; dos satélites de difusién domestica (Morelos |
y 1}, con 205 estaciones terrenas para televisién y radio (de las cuales
13 son eslaciones transreceptoras) y 27 mas en proceso de instalacion;
875 estaciones de radio de las cuales 665 son de amplitud modulada
(25 son culturaies) y 200 de frecuencia modulada {11 culturales); 192
estaciones de television de las cuales 78 funcionan en convenios con
empresas privadas y 111 son operadas por los gobiernos de los estados
con patronatos locales; cuatro canales de cobertura nacional (2,5, 7 y
13); 72 sistemas de television por cable; mas de 16,000 videoclubes; 40
empresas dedicadas a la produccion del video; y mas de 3,500 salas
cinematograficas con la presentacioén de aproximadamente 1,50C fun-
ciones diarias en el pais.

En el campo de la formacion de recursos humanos en comunicacion,
contamos con mas de 80 escuelas de informacion; 15,000 docentes es-
pecializadas en esta area; 30,000 alumnos; y mas de 100,000 profesio-
nales formados de esta rama en toda la Repubiica.

Es por ello, que a principios de siglo, por la incipiente expansion de
las comunicaciones masivas no podiamos adquirir rapidos y nuevos es-
tados de conciencia colectivos que nos permitieran evolucionar acele-
radamente por los rumbos que exigia el cambio global de la sociedad
prerrevolucionaria. Pero fueron los procesos de comunicacion lentos y
aislados los gue, poco a poco, en la medida en que entraron en contac-
to unos con otros fecundandose entre si, gestaron la vision de un cam-
bio profundo de ia sociedad mexicana que dio origen a la Revolucion
de 1910.
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Sin embargo, al contrario, ahora en 1988 contamos con un avanzadi-
simo sistera de telecomunicaciones electronicas gue pueden provocar
una sistematica sensibilizacion de las conciencias a domicilio, para crear
las mutaciones necesarias que requiere la produccion del urgente pro-
yecto de sobrevivencia de ia sociedad mexicana.

“ithe Yy Oy Por lo mismo, estamos convencidos de
gue las condiciones fecnoldgicas y de for-
macion de recursos humanos para el cam-
bio espiritual def pais ya estdan dadas. Lo
que gueda ahora es efectuar el trabajoc po-
litico para lograr la reorientacion del con-
tenido de tales avances electrénicos con
el fin de impulsar el urgente salto mental
que requiere nuestra sociedad.

Creemos que de nada servird el enorme esfuerzo administrativo, po-
litico, de innovacion tecnoldgica, de capacitacién de cuadros humanos,
creativo, de organizacion, de movilizacion, etcétera que exige el nuevo
proyecte de television publica, si toda esta infraestructura no es enfoca-
da al cambio de nuestra mentalidad sobre los grandes problemas na-
cionzales. Sila television no sirve para ésto, nos preguntamos /que sentido
puede tener su presencia en el pais? Si la television sdio colabora en
entretener, divertir e informar pero no contribuye a la transformacion hu-
mana de |a poblacion, jqué la puede justificar? Si la television no crea
mayores niveles de conciencia colectiva sobre las trabas que impiden
nuestro desarrollo, icémo defender la ampliacién tecnolégica que du-
rante mas de 50 afios ha logrado el Estado mexicano a través del tejido
televisivo para llegar a la recamara, la sala y 1a cocina de todos tos ho-
gares mexicanos? Si no es Util para estos fines, ¢por qué no dar paso
a otras relaciones de comunicacién mas vitales como son el encuentro
familiar y los vinculos personales que tanto ha desplazado la presencia
de la television?

Pensamos que, en este periodo de descomposicion acelerada por el
que atraviesa nuestra sociedad, el Unico sentido gue fundamenta la exis-
tencia de la televisidn, es el de aprovechar al maximo su gran potencial
pedagogico para producir mayores niveles de conciencia colectiva so-
bre nuestras problematicas, que nos sirvan para orgarizar a los munici-
pios y delegaciones del pais de forma que permitan recobrar los hilos
perdidos del proyecto nacional y aminoren la crisis global gue nos de-
sintegra como nacion. Por lo anterior, creemos que la razon de ser de
la industria de ia televisidn mexicana y si alguna justificacion tiene la
presencia del Estado en ésta, es la de colaborar a conocer y sentir mas
a nuestro pais para adquirir mayores niveles de claridad que nos permi-
tan hacerlo progresar, y no desmovilizar y dispersar a la sociedad a tra-
vés de la permanente diversion espectacular y e} entretenimiento fugaz.

Por lo mismo, estimamos que el seguir utilizando mayoritariamente
la television para el esparcimiento equivaldria a aceptar que las princi-
pales carreteras del pais, que también son vias de comunicacion estra-
tégicas, sdlo se aprovecharan para transitar a los centros vacacionales,
de descanso, los cabarets, los clubes de golf, las canchas de tenis, et-
cétera, y que por lo tanto, los transportes de carga, los automotores de
trabafadores, los vehiculos oficiales, los automdviles de negocios, los
camiones de la industria de la construccion, etcétera, no pudieran cir-
cular por las mismas.



Tenemos gue entender que, el monumental esfugrzo material que ha
hecho la sociedad mexicana durante mas de 50 anos para desarrotlar
el sistema nervioso televisivo del pais, no responde a la necesidad de
destinar este estratégico recurso cultural a la promocidn publicitaria o
al esparcimiento nocturno, sino al interés por enfocar estas herramien-
tas para la educacién y transformacién mental dei pais frente a sus gran-
des conflictos de crecimiento, uno de los cuales, en un porcentaje minimo,
es el entretenimiento.

Por lo anterior, consideramos gque con la misma cantidad de tecni-
cas, los mismos estudios, la misma iluminacion, los mismos desayunos,
el mismo presupuesto, los mismos memoranda, la misma saliva, las mis-_
mas calorias, etcétera, que se dedican, hoy dia, para producir la actual
television, en su mayor parte parasitaria, se puede generar una nueva
programacion que propicie el desarrolio del pais: la informacion de con-
tenido social genera fa superacion de nuestra sociedad, y la comunica-
cion de fuga de la realidad produce €l retraso de nuestra nacion. En el
presente, lo que fe falta al Estado mexicano para lograr a través de la
television este avance mental de ia sociedad frente a su crisis de desa-
rrollo son dos cuestiones: Por una parte, la elaboracion de una nueva
concepcion de la funcion organica que deben sjercer los aparatos audio-
visuales frente a las exigencias del crecimisnto social. Y por otra, Ia pre-
sencia de una nueva voluntad politica para logrario.

En la actualidad, pensamaos que en ei terreno informativo hemos avan-
zado mucho con respecto a la innovacion de nuevas tecnologias de co-
municacién; la forma especializada de ¢émo transmitir los datos; ta
manera de como abordar casi exhaustivamente la vista y el oido a tra-
vés de imagenes y sonidos; la capacitacién de cuadros altamente profe-
sionales, etcétera; pero el gran problema es que todavia no sabemos
cdmo utilizar los canales de difusion para contribuir a resolver los gran-
des conflictos que encaramos en cada fase de nuestra evolucidn histo-
rica. Por ello, creemos que ef proyecto de modernizacion de la television
de Estado, enormemente solicitado por los sectores mayoritarios y re-
presentativos de la sociedad mexicana, no surgird a partir de la adquisi-
cfon de nuevas computadoras visuales para descomponer el color, de
la incorporacion del sonido estereofonico a la seAal auditiva, del aumento
de la cobertura televisiva, del enlace instantaneo de la sefial a todos los
rincones de los municipios, de la introduccion de nuevos lenguajes vi-
suales en ja panialla, de la modificacion del logotipo de la imagen, etcé-
tera, sino en la medida en que la television de Estado aborde el cambio
de nuestras cufturas cotidianas frente a los grandes problemas del pais.

Por lo mismo, insistimos en que, considerando a la televisién como
la principal red educativa gue existe en nuestra scciedad, |a pregunta
central sobre ésta no es como renovarla a través de la incorporacion de
nuevas tecnologias, sino como aprovecharia para la transformacion men-
tal de nuestra sociedad ante los principales obstaculos que le impiden
crecer. La modernizacion del pais no se lograra si no se construye a tra-
vés de Ia television una nueva cultura ante nuestros dilemas de creci-
miento.

Silos medios de comunicacion no optan por la superacion de los con-
flictos del pais, nos cuestionamos ¢por que la sociedad mexicana debe
seguir pagando su funcionamiento parasitario? Como sociedad civil ne-
cesitamos despertar de la obscuridad mental en la que hemos perma-
necido muchas décadas, la cual nos ha impedido tomar conciencia de
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que bajo cualquiera de las dos formas tradicionales de financiamiento,
ei mercantil o el subsidio piblico, finalmente, el funcionamiento de los
medios lo acabamos pagando los receptores. Por ei lado publicitario,
debido a que el monto que se invierte en este rubro es cargado por 1as
empresas como costo de produccion al precio Ultimo de los productos
que pagamos los consumidores. Por el del subsidio gubernamental, da-
do gue proviene del erario publico que se forma de los impuestos que
aportamos los ciudadanos. De esa manera, la operacion de los medios
de comunicacion en el pais, bajo una u otra modalidad, siempre la pa-
gamos los espectadores. Debido a ello, la television tiene |z obligacion
irrenunciable de atender las necesidades de elevacién del nivel de vida
de sus auditorios.

. Queé hacer culturalmente antes del principio de un nuevo
milenio?

Por todo el panorama anterior, consideramos necesario remarcar que
ante el proceso de desmembramiento agudo que vive nuestro pais, la
televisién no puede seguir funcionando con los esquemas de ‘“‘relativa
estabilidad social” de hace 40 afos. Hoy tenemos que pensar cémo la
television nos puede ayudar a dar un salto mental cualitativo de 50 afios
hacia adelante que nos permita madurar como sociedad y nos ahorre
los enfrentamientos, los sufrimientos, las luchas, el autoritarismo y la re-
presién que se vislumbra para las proximas décadas de la historia de
Meéxico.

Por ello, la necesidad de gue la television de Estado dé respuesta
a los grandes conflictos del pals es inaplazable: cada vez mas el Estado
mexicano se va debilitando y nos encontramos mds cerca del desborde
social.

Sabemos que lograr la transformacion mental del pais frente a nues-
tros grandes conflictos de desarrollo a través de las televisoras de esta-
do es una empresa desafiante; sabemos que existen grandes inercias
culturales que se oponen a la evolucion de nuestra conciencia colecti-
va; entendemos que abundan multiples intereses politicos que obstru-
yen esia mision; comprendemos que nuesiro sistema econdémico nos
impone limites mentales, etcétera, pero también advertimos que por pe-
co gue se pueda avanzar en'esta linea es preferible trabajar sobre este
horizonte, a seguir permitiendo que la television frustre nuestra evolu-
cion humana a traves del despilfarro de nuesira energia, por las perma-
nentes trampas de vaiores que producen los ciclos ideologicos del
desperdicio cultural. La sociedad mexicana esta plena de energia acu-
mulada, pero fragmentada, la cual es necesario canalizar a través de
proyectos culturales para devolverla a la sociedad y dar nuevos pasos
historices que nos superen como nacién.

La avidencia empirica de la devastacion parece sefialar que mas que
avanzar en la base del desarrollo, que es la promocion del ser humano,
hemos retrocedido en ésta, privilegiando la expansion material y tecno-
Iogica. Por ello, pensamos que el colaborar desde {a television publica
a descontaminar la atmosfera, a descentraiizar la poblacion nacional,
a regenerar el ciclo ecolégico, a racionalizar el uso de los recursos no
renovables, a incrementar la produccidn, a elevar los minimos de bie-



nestar social, a generar empleos para la juventud, etcétera, en una idea,
a desarrollar ta sociedad, no es romanticismo, sino exigencia elementai
para nuestra scbrevivencia humana. Si no actuamos ahora a través de
|a television transformando nuestras mentalidades para estar mas con-
cientes de nuestros problemas nacionales y de nuestras alternativas de
solucion como pais, para el afio 2000 heredaremos una sociedad enor-
memente mas inhumana e inhabitable que la que ahora enfrentamos.
Hoy la tele\IISion publica tiene que dar salidas a la nacion.

: Frente a esta panoramica, paraddjica-
mente encontramos gue en nuestra Repu-
blica hasta el momenio, el gobierno ha te-
nido suficiente voluntad politica para rea-
lizar la reforma economica, la reforma mo-
ral, la reforma educativa, la reforma juridi-
ca, pero por razones inexplicables no ha
mostrado decisién politica para ejecutar,
la que a nuestro juicio es la modificacion
mas impartante de todas ellas: la reforma mental del pais a través de
la transformacion del funcionamiento de ios medios electrdnicos de co-
municacién nacionales. Esto es, no obstante que durante la década de
los sesenta nuestra sociedad demand¢ la instauracién de politicas de
comunicacion en el pais, que durante el fustro de los setenta los princi-
pales grupos sociales de la Replblica pidieron reiteradamente el esta-
biecimiento del Derecho a la Informacion, que en 1983 ia “‘Consulta
Popular sobre Medios de Comunicacidén’ exigid por parte de mas de
3,000 sectores la reforma profunda de la televisién, que a lo largo del
pasado sexenio numerosas organizaciones politicas académicas y civi-
les solicitaron subrayadamente la descentralizacion de éstos, etcétera;
en esa gestidn politica el Estade mexicano se interesé por enfrentar, en
mayor o menor medida, el problema de la inflacion, el conflicto dei adel-
gazamiento del aparato gubernamental, el lastre del pago de intereses
por los préstamos extranjeros, el obstaculo de la concentracién indus-
trial, el saneamiento de las empresas publicas, la ampliacion de la sa-
lud, el fortalecimiento de nuestra politica exterior, ia modernizacion del
abasto, la planeacion urbana, etcétera, y no corrigid sustantivamente las
grandes desviaciones culturales gue se han producido por la actual ope-
racion de los canales modernos de informacidn, especialmente de la te-
levision.

Teniendo infraestructura comunicativa de sobra para lograr un avan-
ce notable en el cambic de nuestra mentalidad colectiva, una vez mas
el cerebro de nuestra sociedad se mantiene aletargado y su crecimiento
evoluciona a un ritmo mds lento que el que exigen las necesidades de
dessenvolvimiento de la poblacion mexicana.

Ello significa, que el problema de la transformacién comunicativa del
pais es una realidad mas algida que la del pago de nuestra monumental
deuda externa, porque Io que produce, en ultima instancia, la libera-
cion de la conciencia de los seres humanos gue mueve los érdenes es-
tablecidos por el poder. Una vez mas, se contirma que la clase gobernante
tiene mucho miedo al despertar de la conciencia de los nuevos grupos
sociales; en una idea, le tiene panico a la libertad de los hombres.

Por ello pensamos que sl gran problema de nuestra sociedad en es-
tos momentos no es el desgaste de nuestro proyecto de crecimiento ha-
cia dentro, o el abandono del sector agrario, o el desprecio de la armonia



con la naturaleza, o la renegociacion de nuestra deuda externa estra-
tosférica, o la cada vez mds aguda concentracion demogréfica en las
ciudades, o el desempleo de la juventud, etcétera, sino el agotamiento
de nuestro modelo de imaginacion, del cual se ha derivado la gran de-
rrota del pais ante lo transnacional y frente al proyecto interno de acu-
mulacion.

Es decir, la problematica que hoy vivi-

Aceptar que se 3’93 usa o mos la encaramos, porque desde hacia

varias décadas empezamos a perder la
imaginacion de lo gue queramas ser como
nacion y adoptamos gradualmente, sin
£ darnos cuenta, otra personalidad que no
nos ha permitido fluir como pais para ser
quienes queremos ser. Por ello, no hemos
tenido imaginacién para reactivar al sector
agrario del cual comemos. Asimismo a 480
anos de fundado el nuevo proyecto historico de la sociedad mexicana,
no hemos tenido imaginacion para expiotar creativamente las dos fron-
teras gigantescas que tenemos con el universo y que no son la frontera
norte con los EUA ni la sur; sino el Océano Pacifico y el Océano Atlanti-
co a través del Golfo de Méxica. Tampoce nas hemos ocupado por con-
servar la gigantesca cantidad de recurses naturales, ecoldgicos,
zoolégicos, etcétera, que nos otorga el natural proceso de evolucion del
sistema solar, sino que los hemos y los continuamos destruyendo. Por
ejemplo, nuestro proceso de avance del **México moderno” ha destrui-
do més de 7,000 especies de animales; ha erosionado mas del 50 por
ciento del territorio nacional; ha logradoe que hoy en el Valle de México
y en las principales ciudades ‘‘avanzadas’ del pais respiremos un ox/-
geno mas acificado, pues esta compuesto por 70 por ciento de nitrége-
no y sélo 30 por ciento de oxigeno; ha provocado gue mas de 20 millones
de jovenes no encuentren emplieo cuando nuestra Republica tiene casi
dos millones de Km? de extensidn; ha ocasionado que anualmente se
devasten mas de 400,000 hectareas de bosques, etcétera.

En una idea, creo que, en tltima instancia, en el fondo de nuestra
sociedad, hoy no tenemos, propiamente una crisis politica 0 econémi-
ca, social o ecologica, de productividad o de empleo, etcétera, debido
a que todas ellas no son sino la sombra de una realidad mas profunda.
Lo gue vivimos en el presente es una intensa crisis de imaginacién na-
cional y de capacidad politico-organizativa para implementarla; realidad
sobre la cual los aparatos de informacion, y en particular el de la televi-
sion, juegan un papel central para afianzar el desarrollo de una nueva
imaginacién o para obstaculizar su nacimiento.

Sintetizando, podemos decir gue en este sexenio, de no disefarse
las politicas de comunicacion de las televisoras nacionales desde los prin-
cipales conflictos que obstaculizan el desarrollo del pais, se volvera a
vivir la profunda contradiccion existente entre la cultura nacional y el pro-
yecto global que se ha arrastrado en las Gltimas décadas. Cada uno se
disparara por senderos distintos: la cabeza social avanzara por un iado,
y el cuerpo por otro.

No podemos olvidar, que para lograr la superacion de la crisis nacio-
nal que nos enmarca se requiere de la produccion de un nuevo eje cul-
tural, el cual debera girar en nuestro pais, alrededor de la renovacion
de los medios de comunicacion nacionales, y en especial de Ia television.




Sabemos que, ante el funcionamiento autoritario, la estructura verti-
cal, la dinamica improvisada, el perfil emineniemente mercantil, su ges-
tidn en gran parte acritica, su vinculacién inarganica con las necesidades
prioritarias de nuestra sociedad, su alto centralismo y la falta de volun-
tad politica de nuestros gobernantes para transformar los medios audio-
visuales, que en su conjunto caracterizan {a operacion de la television
en México; esta reflexién esta cargada de una gran utopia; pero tam-
bién sabemos que es la utopia elemental del rescate y conservacion de
la vida, por la cual tiene sentido luchar apasionadamente.
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