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Con objeto de abrir nuevos senderos a la reflexidn universita-
ria critica, el Centro de Servicio y Promocidén Social de la -
UIA, ha iniciado diversos programas de investigacidon sobre al-
gunos de los problemas sociales mds relevantes que enmarcan -
nuestra vida contemporanea. Entre algunas de las temdticas pri
vilegiadas por sus politicas de trabajo, el Centro ha destaca-
do el analisis de la comunicacidn moderna y su influencia en -
los procesos de formacidon y reproduccidon de la conciencia so--

cial.

Por este motivo, en este nimero de los Cuadernos del Centro de
Servicio y Promocidn Social,segundo de la Serie: Investigacion,
se presenta el estudio de Javier Esteinou Madrid, titulado ''Me
dios de Comunicacidén y Acumulacidon de Capital''. En este traba-
jo, el autor se esfuerza por realizar una nueva interpretacidn
tebrica sobre el origen y el funcionamiento de los medios de -
comunicacidén en la sociedad contemporanea. De esta forma, apo-
yado en un detallado analisis, el autor demuestra que, contra-
‘riamente a los postulados funcionalistas, culturalistas e idea
listas que manifiestan que los "‘aparatos de comunicacidn surgen
y se desarrollan como variables tecnoldgicas independientes -
del desarrollo global de la sociedad; los medios de comunica--
cién emergen y operan en la historia contempordnea como necesi
dades organicas del proceso de acumulacidn de capital, en su -

fase de reproduccidon ampliada.

Mediante esta reflexidon, el autor introduce una original pers-



pectiva conceptual dentro de la teoria clasica de la comunica-
cidn; y aporta importantes elementos de analisis critico, para
comprender las determinantes y margenes de autonomia que posee
el principal circuito colectivo de produccidn de la conciencia

social: la cultura de masas.

Estamos seguros, que con la difusion de este trabajo, el Cen--
tro de Servicio y Promocidon Social, contribuirda a impulsar la

toma de conciencia profesional que requieren los especialistas
de la cultura, para desencadenar el cambio ideoldgico que nece

sita el nuevo proyecto de sociedad mexlicana.

ING. JAIME PONTONES.
CENTRO DE SERVICIO Y PROMOCION SOCIAL.

DICIEMBRE 1981.



l.- PRESENTACION.

El objetivo de este trabajo es presentar una primera aproxima-
cidon totalizadora que nos permita analizar, desde una perspectiva -
critica, el origen y el desarrollo de la comunicacidén de masas en -
la sociedad capitalista. No se intenta entregar una visidn exhausti
va del problema, sino simplemente apuntar de una manera provisional,
cudles son las principales tesis materialistas que nos descubren el
surgimiento de los aparatos de difusidén de masas como un producto -
de las necesidades de la reproduccidn ampliada del capital en su fa

se financliera.

En consecuencia, se pretende demostrar que los aparatos de di-
fusidn colectiva, no irrumpen en la historia como una variable inde
pendiente del desarrollo tecnoldgico, sino que su génesis correspon
de a un determinado tipo de necesidades histdricas que presenta y -
debe resolver el capital en su proceso de valorizacidn contempord--

neas.

De antemano deseamos dejar aclarado que por medios de difusidn
de masas o aparatos de difusidn colectiva, entenderemos al conjunto
de instituciones e instrumentos materiales, que funcionando como -
aparatos— ideolbgiceos—de—ta—sociedad;—permitenquetos—diversos sec-———
tores sociales de una formacidn histdrica determinada, se Interrela
cionen culturalmente, a través de la produccidn, circulacidén e incul
caclidn maslva de diversas significaciones sociales. Este proceso, -

puede efectuarse a través de una practica de carécter informativo,



o a través de una practica de naturaleza comunicativa.

Cuando la generacidn, circulacidn y consumo de representacio--
nes se realiza en sentido unilateral (emisor-receptor) se trata de
medios de informacidn de masas, que se caracterizan por provocar -
una relacidn de tipo informativo, es decir, vertical y dependiente.
Dicha practica cultural, crea una concepcidn monolftica de la socie
dad que conduce a una transformacidn parcial de la misma: aquella -
que corresponde a las necesidades de existencia y reproduccidn del

grupo o sector que controla el proceso.

Cuando la produccidn, distribucidn e inculcacidon de significa-
ciones se practica en sentido bilateral (emisor-receptor-emisor), -
se trata de medios de comunicacidn colectiva, que se distinguen por
producir entre los agentes sociales una vinculacidn de naturaleza -
comunicativa, esto es, independiente y participativa. Esta practica
superestructural, produce una concepcidn abierta de la realidad, -
que lleva a la transformacidn plural de la misma: aquella que permi
te que todos los sectores involucrados, participen en la transforma

cidn de la sociedad.



ll.- EL MATERIALISMO HISTORICO Y EL ORIGEN DE LOS MEDIOS DE COMUNI-

CACICN.

Analizando el desarrollo histdrico que ha sufrido la Concep- -
cion Materialista de la Sociedad, observamos que si bien, dicha teo
rfa ha abarcado con gran detalle y profundidad algunos ambitos de -
la estructura y movimiento del modo de produccidn capitalista, como
son el proceso de produccién, distribucién, circulacién y consumo -
de los bienes materiales; la base y el funcionamiento objetivo de -
las clases sociales y su lucha entre si; la dindmica de cohesidn de
los diversos modos de‘prodﬁccién; los procesos de transicidon de un
modo de produccidén a otro, etc., etc; en lo que se refiere a la teo
ria de la superestructura y su articulacidn con la base material, -
esta ha surgido soportando un enorme retraso y abandono histdrico.
No obstante ello, en las Gltimas décadas dicha perspectiva ha am- -
pliado la concepcidon global de la ideologia y de la superestructura
social sin llegar a construir todavia una teorfa definitiva y exhaus
tiva sobre esta realidad. Alin se descubren una multitud de vacios -
conceptuales sobre este fendmeno cultural que requieren ser descu--
biertos, sistematizados y explicados para alcanzar su rango cientf-

fico y transformar racionalmente dicha situacidn.
Uno de estos vacios se localiza en la teorfa de los aparatos -
Ideoldgicos, y muy en especial, en aquella rama que se refiere a -

los aparatos de comunicacidn de masas.

Dentro de esta Gltima se han cubierto diversas areas de su de-



sarrollo (2), pero una ausencia persistente ha sido aquella gue se
refiere a su génesis histdérica en la sociedad capitalista. Explica
cién, por lo demas fundamental, puesto que de aqui surge el desco-
nocimiento y ocultamiento de la determinacidn estructural, gque en

Gltima instancia, sufren los aparatos de difusidn colectiva y su -

cultura de masas en la sociedad capitalista contempordnea (3).

Sin embargo, a pesar de haber sido constante la presencia de
esta laguna de conciencia, aceptamos, que si bien es cierto, que -
algunos de los factores enumerados por el funcionalismo en el estu
dio del surgimiento de la comunicacidn de masas, afectan fragmenta
ria y parcialmente su desarrollo, también es cierto, que conside--
rar el conjunto de estas concepciones como explicaciones centrales
sobre el origen de la misma, es aceptar como cierto un notable =
error de interpretacidn histdrica. Ello debido, a que tal dptica -
de la comunicacidn y la cultura sdlo considera variables secunda--
rias y accidentales que inciden marginalmente sobre esta realidad,
pero que no desentrafian las causas Gltimas que provocan la emergen
cia de este fendmeno de naturaleza econdmico-cultural. Causas que
se encuentran intimamente ligadas al proceso de desarrollo econdmi
co-polftico de las formaciones capitalistas centrales del siglo -

XX y XX.

Es por ello, que el Materialismo Histdrico para abordar su -
andlisis, mds que centrarse en explicaciones fenoménicas y atomis-
ticas que no se aproximan a la revelacidn del problema, rebasa es-
tas lecturas superestructuralistas de interpretacidn de la reali--

dad comunicativa, y ubicdndose en la dindmica fundamental de la so



ciedad, su proceso de produccidén y reproduccidn social, interpreta,
@ partir de una 6ptlca totalisadora de dacodifleaclfn histbrica, =)
origen y la funcldn que desempefia la comunicacidn de masas, en rela-
cidén al proceso de existencia y reproduccidn de la sociedad capita--
lista donde cobra vida y actla. Asf, la pregunta guia que conduce -
nuestro andlisis, se cuestiona (Qué relacidn existe entre el origen
y el desarrollo de los medios de comunicacidén de masas, y el proceso
de produccidn y reproduccidn social del modo de produccidon caplitalis

ta en el siglo XIX y XX?



I11.- LA NECESIDAD DEL CAPITAL DE REDUCIR SU PROCESO DE CIRCULACION.

El proceso de comprensidon de la relacidn que se establece entre
la emergencia de los aparatos de difusidon de masas y la mecanica de
reproduccidn del capitalismo contempordneo, requiere tener presente
como punto de referencia inicial, la dindmica de generacidn y renova
cidon material de las formaciones capitalistas centrales de princi- -

pios de siglo XIX y XX.

Partiendo, por una parte, del principio de desarrollo del capi-
tal que muestra que su tendencia histdrica es la obtencidn creciente
de la ma3xima ganancia bajo relaciones sociales de explotacidn, y por
otra, que la burguesia para existir requiere revolucionar incesante-
mente sus instrumentos de produccidn, observamos que el modo de pro-
duccidn capitalista, después de haberse reafirmado en Europa con su
revolucidon comercial del siglo XVI y XVII, con objeto de incrementar
su tasa de acumulacidon de valor, revoluciona mecdnicamente sus me- -
dios de trabajo en la segunda mitad del siglo XVIII. De esta manera,
introduce como fuerza motriz del proceso productivo al carbdon y la -
maquina de vapor. AsT, emergen las industrias europeas que utilizan
al carbdén en la fabricacidon del vidrio, el primer alto horno que em-
plea la madera como combustible la maquina de vapor Papin, el uso -
del coque en la fundicidn de hierro, el carruaje de vapor de Cugnot,
el empleo del gas de hulla en la industria de extraccidon, la intro--
duccidn de la mdquina de vapor en la industria de aléodén, la crea--

cidon de la maquina de vapor para alta presidon, etc., etc.



Esta transformacidon econdmica da origen a la Primera Revolucidn
Industrial que transforma los instrumentos de trabajo rudimentario -
al introducir el maquinismo en el proceso de la produccidn y en el -
sistema de transporte. Con esto, se afirma el desarrollo de la gran

industria en su nuevo momento: el maquinismo productivo.

Posteriormente a ello, en el Gltimo cuarto del siglo XIX, la in
dustria capitalista se ve arrasada por una nueva revolucidn técnica,
modifica esencialmente la fuente de energifa del sistema productivo y
de la estructura del transporte, al introducir como energéticos al -
petrbleo y la electricidad. Aparece asf, el motor de explosidén y el
motor eléctrico, que modificando nuevamente los instrumentos de tra-

bajo, reelegan a un segundo plano a los motores primarios movidos -

por el vapor y otros procedimientos mecdnicos.

De esta forma surge la industria del petrdleo de Bakd, el motor
de gas de Otto, el ferrocarril eléctrico de Berlin, el motor de -
fuel-0il de Brayton, la turbina de vapor de Parsons, las Centrales -
Eléctricas de Edison en Peral Street (EUA) y en Ferranti (Deptford),
el motor de gasolina de Daimber, el automdvil Benz, el motor Diessel
en Alemania, el telar automdtico de Northrob, los motores de alta vy
baja presién, etc., que sitdan a la gran industria en su etapa de -

produccidn contTnua y acelerada.

Con el desarrollo vertiginoso de la estructura tecnoldgica, se
consolida el capitalismo industrial en su nueva fase productiva. Me-

diante ello, el capital se encuentra en condiciones sb6lidas de revo-



luclonar su forma de extraccidédn de valor, pasando de una modallidad -
menos rentable, a una mds productiva; ya que la finalidad de introdu
clr nuevas fuentes de energfa en la industria, ''como la de todo otro
desarrollo de la fuerza productiva del trabajo, es simplemente rasar
las mercancfas y acortar la parte de la jornada en que el obrero ne-
cesita trabajar para sT, y, de este modo alargar la parte de la jor-
nada que entrega gratis al capitalista. Es sencillamente un medio pa
ra la produccidén de plusvalia" (4). AsT, la estructura de explota- -
cidn de la sociedad capitalista, evoluciona basicamente de la via de
extraccidén de plusvalor por medio del recurso de la plusvalfa absolu
ta, utilizada primordialmente en perfodos de la manufactura incipien
te, a la via de extraccidn de valor por medio de la plusvalia relati

va, empleada en la fase de la gran produccidn industrial.

A partir de estos momentos, se modifica sustancialmente la base
tecnoldgica que sustenta el desarrollo econdmico de la sociedad euro
pea, Yy el rendimiento de las fuerzas productivas se incrementa a su
mayor grado histdrico, cristalizando con esto el triunfo del modo de
produccidn capitalista como modo .de produccidn dominante en la histo
ria universal. (5) El aumento del grado de productividad de las fuer
zas productivas, provoca como consecuencia la produccidn de una gran
masa de mercancias que requieren su salida al mercado y consumo mun-
dial, ya que, el capital para realizarse como valor que genera valor,
no solamente neceslta efectuar su fase indispensable de produccidn -
de mercancias, sino también requiere la conclusidn completa de su ci
clo econémico, que abarca los momentos complementarios de la circula

cidn, y el consumo de las mismas. En una idea, podrfamos decir que -



"el producto no estd realmente terminado hasta en tanto no se encuen

tre en el mercado' (6).

En consecuencia, la venta y la reinversidn de la masa de mercan
cias elaboradas en el proceso directo de la produccidn Indusfrlal, o
lo que es lo mismo, el transito del capital a su momento dinero, y -
este nuevamente a su momento de caplital productivo (C - D - C'), y -
asT sucesivamente, requiere la indispensable realizacidn del proceso
de circulacidén del capital. Ello, debido primordialmente a que este
proceso es la condicidn indispensable para la realizacidon del capi--
tal como nuevo valor, ya que la renovacidn de la produccidn, depende

de la venta de los productos acabados, y ésta, de la circulacidn.

Ahora bien, si '"la trayectoria que describe el capital para pa-
sar de una de estas determinaciones a la otra constituye secciones -
de la circulacidn, y estas secciones se recorren en determinados es-
pacios de tiempo ..., entonces la cantidad de productos que se pue--
den producir en un espacio de tiempo dado, la frecuencia con que un
capital pueda valorizarse en un espacio de tiempo dado, con que pue-
de reproducir y multiplicar su valor, dependerad de la velocidad de -
la circulacidn, del tiempo en que se recorre esta dGltima" (7). Esto
significa, que '""la proporcidn en la cual el mismo capital, en un es-
pacio dado de tiempo, pueda repetir el proceso de produccidn kcrea-—
cidn de valor nuevo), constituye evidentemente una condicidn que no
ha sido puesta directamente por el proceso productivo. Por consiguien
te, si bien la circulacién no genera ningin momento en la determina-

cidn misma del valor lo cual toca exclusivamente al trabajo, sin em-



hargo, de su velocidad depende la velocidad con la cual se repite el
proceso de producciédn, se crean valores; por ende, si no los valores,

sT, hasta clerto punto, la masa de los valores' (8).

De lo expuesto anteriormente, se deriva que el tiempo de circu-
lacién del capital, ademds de ser un momento especial en la valoriza
cidon del mismo, actlla como autocontradiccidn que se opone a la reali
zacidn de su mismo proceso de valorizacidn. Esto, sucede en tal for-
ma, debido, a que el capital, mientras circula no funciona como capi
tal productivo, y por lo tanto, no produce mercancias, ni plusvalfa.
Por ello, '"el tiempo de circulacidén se presenta, pues, como barrera
a la productividad del trabajo necesario = merma del tiempo de plus-
-trabajo = merma de plusvalor = freno, barrera del proceso de valori

zacidn del capital'" (9).

Por lo tanto, 'el tiempo de circulacidn del capital limita en -
términos generales, su tiempo de produccidn y, por consiguiente su -
proceso de valorizacién. Y los limita, concretamente, en proporcidn
a lo que dura ... Por eso, mas ideales sean las metamorfosis circula
torias del capital, es decir, cuanto mds se reduzca a 0 o tienda a -
reducirse a 0 el tiempo de circulacidén, mas funcionard el capital, -

mayores serdn su productividad y su autovalorizacidn' (10).

En otros términos, esto manifiesta que ''el tiempo de circula- -
cidn no es mads que una barrera opuesta a esta realizacidn de valor -
y por lo tanto a la creacidn de valor; una barrera especifica que no

surge de la produccidn en general, sino de la produccidon del capital,



& aboltir-a la cual o la lucha por superarla pertenece también al de-
sarrollo especificamente econdmica del capital ... (11). De aquf, -
que '"el capital por su propia naturaleza, tienda a superar toda ba--
rrera espacfal. Por consiguiente, la creacidn de las condiciones fi-
sicas del intercambio -de los medios de comunicacidn y de transporte-,
se ;onvlerte para él, y en una medida totalmente distinta, en una ne
cesidad: la anulacidn del espacio por el tiempo' (12). En efecto, de
bido a que, en primer término, '""en los mercados remotos, el producto
inmediato sd6lo puede valorizarse masivamente en la medida en que dis
minuyan los costos del transporte; en segundo, a que los medios de -
comunicacidén y el transporte mismo, no pueden convertirse en otra co
sa que en esfera donde se valoriza el trabajo puesto en marcha por -
el capital, y en tercero, en la medida en que se realiza un trafico

masivo..., la produccidn de medios de circulacidn y de transporte -
mas baratos se convierte en condiciéﬁ de la produccidon fundada en el

capital, y por consiguiente, éste la lleva a cabo'" (13).



IV.- EL ORIGEN DE LAS VIAS MATERIALES DE COMUNICACION Y TRANSPORTE -

EN LA HISTORIA MODERNA.

Frente a esta contradiccidn, que actla, primeramente, sobre el
proceso de circulacidn directa, y segundo, sobre el proceso general
de realizacidn del capital, éste dedica constantemente, pero espe- -
cialmente a finales del siglo XVIIIl y principios del siglo XIX, una
porcidon de la masa de su valor excedente, a la anulacidn de la misma.
La disolucidn de dicho antagonismo, se efectia en dos fases, cada -
una de las cuales corresponde a cada uno de los dos momentos distin-
tos que componen ai proceso de circulacidn: el momento que transcu--
rre entre la transportacidon de las mercancias de su lugar de produc-
cion, a su lugar de venta; y el momento que transcurre entre la exhi

bicidon de los productos, y su momento de venta.

La reduccidn de esta contradiccidn, dentro del primer perfodo -
de la circulacidn, se gesta a partir del instante en que el capital
productivo destina una porcidn de su riqueza excedente a la creacidn
y desarrollo de las vias generales de comunicacidn y transporte mate
rial. En esta forma crea los medios de circulacidn o instrumentos de
comunicacidn materiales, que son aquellas v{as infraestructurales -
que posibilitan, por una parte, el tramite de las materias primas de
su lugar de extraccidn, a su zona de transformacidn; y por otra, la
movilizacidn fisica de las mercancias desde su centro de produccidn,

a su centro de intercambio y consumo (14).

AsT, a partir del siglo XV, una cuota del valor sobrante del ca



pital se reinvierte para construir el canal de Bruselas, el puente -
de OderSpree, el canal de Brujas, el drenaje de las tierras pantano-
sas de Vermuyden, el canal de Languedoc, el puente de Westminster, -
el canal de Languedoc, el puente de Westminster, el canal de Worsley,
el puente de Sha Haussen en el Rin, el canal de Gante, el puente de
hierro de Coolbrookdale, el canal de San Quintin, los muelles de las
Indias Occidentales, el canal de Eider, el puente de Menai, el tilnel
del canal de Standedge, etc., etc. AsT mismo encuentra medios de =
transporte como el vapor lento, el remolcador de Charlote Dundas, el
barco de vapor de Clermont y de Orleans, el buque de vapor de Joufray

y de Canet, etc., etc.

Debido a ello, en este perfodo del modo de produccidn capitalis
ta la acumulacidon de valor dependid fundamentalmente de la comercia-
lizacidon de las mercancfas, mds que de su produccidn. Por esto, las
grandes potencias econdmicas se vieron obligadas a adecuar constante
mente sus vias materiales de transportacién a los nuevos mercados vy
a la creciente demanda de los productos. Las ciudades que asi lo hi-
cieron se transformaron en los nuevos centros urbanos de importancia
en la comercializacidn y en el trafico del dinero. Los importantes -
descubrimientos marTtimos dieron un giro trascendental a las posibi-
lidades de acumular "ofrecieron a la burguesia en ascenso un nuevo -
campo de actividad. Los mercados de la India y China la colonizacidn
de América, el intercambio con las colonias, la multiplicacidén de los
medios de cambio y de las mercancfas en general, imprimieron al co--
mercio, a la navegacidén y a la industria, un impulso hasta entonces

desconocido, y aceleraron con ello, el desarrollo del elemento revo-



lucionario de la sociedad feudal en descomposicién'. (15)

Ocaslonada por esta expansidon vertiginosa del proceso de comer-
cializacién capitalista, el modo de produccidn feudal entra en un -
""'proceso de descomposicidn al no poder hacerle frente a las exigen--
cias del mercado. ''La antigua organizacién..., general de la indus--
tria ya no podfa satisfacer la demanda que crecia con la apertura de
nuevos mercados y vino a ocupar su punto la manufactura. El estamen-
to medio industrial suplantd a los maestros de los gremios; la divi-
sidén del trabajo entre las diferentes corporaciones desaparecid ante
la divisidn del trabajo en el seno del mismo taller..., pero los mer
cados crecfan sin cesar..., ya no bastaba tampoco la manufactura. El
vapor y la maquina revolucionan entonces la produccidn industrial. -

La gran industria moderna sustituye a la manufactura". (16)

De esta manera, encontramos que analizada en perspectiva histé-
rica, las necesidades que presenta el capital en su fase de mercado
mundial creada por la gran industria, '"aceleraron prodigiosamente el
desarrollo del comercio de la navegacidén y de todos los medios de -
transporte por tierra. Este desarrollo influyd a su vez en el auge -
de industria y a medida que se iban extendiendo la industria, el co-
mercio, la navegacidén y los ferrocarriles, desarrollabase la burgue-
sTa, multiplicando sus capitales y relegando a un segundo término a

todas las clases legadas por la Edad Media'. (17)

Con ello, "la gran industria universalizdo la competencia..., -

cred los medios de comunicacidn y el moderno mercado mundial, some--



tié a su férula al comercio, convirtié todo el capital en capital in
dustrial y engendrd, con ello, la r3pida circulacién (el desarrollo
del sistema monetario) y la centralizacidn de los capitales...," =
(18). En una idea, ''gracias al rapido perfeccionamiento de los ins--
trumentos de produccidn y al constante progreso de los medios de co-
municacidon, la burguesia arrastra a la corriente de la civilizacidn
a todas las naciones, hasta las mds barbaras... Obliga a todos los -
pafses si no quieren sucumbir, a adoptar el modo burgues de produc--
cidn, los constrifie a introducir la llamada civilizacidn, es decir,

a hacerse burgueses. En una palabra: se forja un mundo a su imagen Yy

semejanza''. (19)

Ahora bien, si la realizacidn del ciclo de conversién del_capi-
tal invertido, en capital productivo (C-C'), depende de la existen--
cia y del grado de desarrollo de los medios de comunicacidn materia-
les independientemente de qué sector lo efectle (el capital producti
vo o el estado), su creacidn y grado de perfeccionamiento, se encuen
tra en relacidn directa con el tipo de contradicciones que debe de -
resolver en el proceso de circulacidon: a mayor demanda de circula- -
cion de las mercancias, mayor necesidad de existencia y desarrollo -
de las vias de comunicacidn materiales; a menor grado de circulacidn
de los productos, menor requerimiento de la presencia y perfecciona-
miento de las vias de comunicacién infraestructurales. Asf, la pre--
sencia v la complejidad de los medios de comunicacidn que se dan en
el modo de produccidn feudal, el modo de produccidn mercantil simple,

el modo de produccibn capitalista en su fase de manufactura y en su

fase de gran industria monopdlica, son cualitativa y cuantitativamen



te distintos, puesto que en cada uno de estos, su proceso de circula
cion de blienes exige resolver muy distintas necesidades de espacio -

y tiempo de rotacidn.

Por ello, observamos, que por ejemplo, en el transito del siglo
XVIl al XVIil, '""la produccidn agrfcola e industrial determind, a su
vez, un cambio revolucionario en cuanto a las condiciones generales
del proceso social de produccidén, o sea, en cuanto a los medios de -
comunicacidon y transporte. Como los medios cuyo pilar... eran la pe-
quefia agricultura, con su industria casera accesoria, y el artesano
urbano, no podfan ya en modo alguno bastar a las necesidades de pro-
duccidn del perifodo manufacturero, con su acentuada divisidén del tra
bajo sociaT, su concentracidon de los instrumentos de trabajo de los
obreros y de sus mercados coloniales, razdn por la cual hubieron de
transformarse, como en efecto se transformaron, las comunicaciones Yy
medios de transporte legados por el perfiodo manufacturero. A su vez,
estos no tardaron en convertirse en una traba insoportable puesta a
la gran industria, con su celeridad febril de produccidn, sus propor
ciones gigantescas, su constante lanzamiento de masas de capital y -
de trabajo de una a otra orbita de produccidn y las concatenaciones
recién creadas dentro del mercado mundial. De aqui, que -alin prescin
diendo de la navegacidon a vela, completamente revolucionada-, el sis
tema de comunicacidén y de transporte se adaptase poco a poco al régi
men de produccidn de la gran industria por medio de una red de bar--
cos fluviales de vapor, de ferrocarriles, trasatlanticos y telégra--

fos'. (20)



De esta manera, nuevamente las vias materiales de transporte y
comunicacidén son transformadas constantemente por una porcidn del -
valor excedente que destina el capital productivo desde la segunda -
revolucidén industrial hasta nuestros dfas. Asi surge el canal de =
Gotha en Suecia, el tinel del Rio Tamese, el canal de Morris en - -
E.U.A., el canal de Suez, el canal de Panamd, etc., etc. Se constru-
ye también el tren Transcontinental, el ferrocarril de Surrey, el ca
rruaje de vapor de Trevithich, el ferrocarril de los Alpes, el tren
Liverpool-Manchester, el barco de ruedas de paletas, el tren Bruse--
las-Malinas, el ferrocarril eléctrico, la locomotora diesel, el tur-
bo-tren, la locomotora de gas, el zeppelin, el aeroplano, el helicdp
tero, el submarino atdmico, el complejo de informacidon cibernética,
los satélites de comunicacidon, etc., etc. Situacidn que constantemen
te se vuelve a repetir hasta nhuestros dias en cada periodo en que se
modifica el proceso global de produccidn en cualquiera de sus fases:

produccidn, distribucidn, intercambio y consumo.

Pero el proceso de creacidon de las vias materiales de comunica-
cidén y transporte en esta fase de la internacionalizacidén del capi--
tal no sdlo conlleva la anulacidn de la contradiccidn que se establg
ce entre el capital invertido y el primer momento de la circulacion
del mismo, sino que también arroja tres consecuencias que afectan al

proceso de produccidon y al sistema de organizacidn social.

En primer término, desde el momento en que el capital requiere
resolver esta primera barrera de su proceso de rotacidn, se encuen--

tra obligado a efectuar nuevos gastos improductivos que no agregan -



ningin valor al producto elaborado, sino que simplemente crean las -
condiciones indispensables de su clrculacidon. Erogaciones que en un
primer momento implican una disminucidn de su tasa de ganancia, y que
por consiguiente, en Gltima instancia, deben ser cargados al valor -
de las mercancias como gastos de distribucidn para evitar la disminu
cidn de su cuota de plusvalia obtenida. A partir de este momento se
introduce en la economia capitalista una nueva variable, que segin -
es su grado de realizacidén aumenta el precio de las mercancfas, y -
que bajo el patrocinio de cualquiera de los dos protagonistas que lo
ejecutan (el estado o el capital), se cargan al consumidor. Es asf -
como la fuerza de trabajo asalariada, finalmente subvenciona el sur-
gimiento y el desarrollo de las vias generales de comunicacidn y -
transporte. Principio desigual, que mas adelante, con la misma ampli
tud, se volverd a aplicar al surgimiento y funcionamiento de las =

A.D.M.

En segundo término, siendo que la economfa capitalista, para -

existir como dominante exige ser controlada en su totalidad por el

sector dirigente a nivel nacional o internacional, y considerando
que las vTas generales de comunicacidn y transporte forman parte sus
tancial del proceso de circulacidn, su control y administracidon no -
puede quedar libremente ejercida. Como partes medulares del proceso

~general de produccidn, requieren ser absolutamente orientadas vy some
tidas por los requerimientos que presenta el capital en cada una de

las coyunturas por las que atraviesa. De lo contrario, una sdla vaci
lacidn en el control del proceso directo de produccidn, de circula--
cidn, y de consumo, es suficiente para introducir la crisis econdmi-

ca al sistema capitalista, y con ello la anarquifa social.



Norma econbmica gque con los afios se vuelve a aplicar al desarro
11lo de los A.D.M. correspondientes, como elementos integrantes del -

proceso de circulaciodn.

Y en tercer término, respondiendo a la tendencia desigual que -
el proceso de produccidn capitalista impone a todo el proceso econd-
mico, la dinamica de creacidon de las vias materiales de comunicacidn
y transporte queda igualmente afectada en la 1fnea y ritmo en que se
deben desarrollar las condiciones de clirculacidén. Esto significa, -
que como constante histdrica las principales vias materiales de comu
nicacidn y transporte surgen en los centros geogrdficos de desarro--
llo del capital y se extienden a nuevos polos en la medida en que el
capital requiere reproducirse en esa direccidon. Desarrollo que no sd
lo crea las condiciones de expansidén del capital en las nuevas regio
nes, sino que conlleva igualmente la produccidon de su principio de -
desarrollo desigual. Situacidn que no sélo incrementa las desigualda
des ya existentes, sino que contribuye a repartir el mundo en nuevas

zonas de mercados internacionales.

Es por ello, que en relacidén a la introduccidn y explotacidn de
la nueva fuerza de locomocidn motriz, Lenié expresa en 19f9 ""que los
ferrocarriles constituyen el balance de las principales ramas de la
industria capitalista, de la industria del carbdn, y del hierro; el
balance y el Tndice mas palmario del desarrollo del comercio mundial
y de la civilizacidon democrdtica burguesa... Pero, la construccidn -
de los ferrocarriles es en apariencia una empresa simple, natural, -

democrética, cultural, civilizadora: asT la presentan los profesores
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burgueses, pagados para embellecer la esclavitud capitalista y los -
filisteos pequefios burgueses. En realidad, los maltiples lazos capi-
talistas mediante los cuales esas empresas se hallan ligadas a la -
propiedad privada sobre los medios de produccidn en general, han -
transformado dicha construccidn en un medio para oprimir a mil millo
nes de seres (en las colonias y semicolonias), es aecir, a mas de la
mitad de la poblacidn de la tierra en 16s paises dependientes y a -

los esclavos asalariados del capital en los palses 'civilizados'.(21)

En realidad que con otras modalidades se vuelve a aplicar al -

surgimiento y evolucidn de.  los A.D.M. contempordneos.

En resumen, se puede pensar como tendencia histdrica, que segln
sea el perfodo y la coyuntura de desarrollo por la que atraviesa el
régimen capitalista de produccidn, siempre construye y transforma -
los medios de circulacidn que demanda la distribucidén especifica de
cada mercancia. Esto lo efectla al implementar, por una parte, las
vias de transporte y de comunicacidn material, y por otra, al concen
trar el transporte y la comunicacidon segin sea la magnitud que requie
re cada escala de produccidn. Todo esto, con la finalidad de acele--
rar su proceso de valorizacidon de plusvalfa, y en consecuencia, de -

acumulacidon de capital.



V.- EL SURGIMIENTO DE LOS APARATOS DE DIFUSION DE MASAS.

La simple existencia de las vias materiales de transportacidon -
de las mercancfas, que permiten el traslado de su centro de produc--
cién a su centro de distribucidn, no resuelve el problema total del
proceso de circulacidn del capital, puesto que aln queda pendiente -
la realizacidén del segundo periodo de circulacidn de las mismas: la
reduccidn del tiempo que transcurre entre la ubicacidn comercial de
los productos y su venta final. No podemos olvidar, que el proceso -
de produccidn, capitalista se retrasa o permanece Incompleto, en la
medida en que se dilata & se abstiene el consumo de los bienes. Con-
secuentemente y podemos pensar, que la realizacidén de la plusvalfa -
requiere a veces un cierto nivel de convencimiento, es decir, la ne-
cesidad de consumir no existe tiene que ser creada para satisfacer -

el ciclo de reposicién del capital'. (22)

De no efectuarse este segundo momento, las mercancfas quedan im
posibilitadas para encontrar salida a su consumo, teniendo necesarig.
mente que ser almacenadas, con lo que se incrementan los gastos de -
circulacidén de las mismas y se prolonga el perfodo de rotacidn del -
capital. No se puede desconocer, que ''la permanencia del capital -mer
cancfas, bajo la forma de almacenamiento en el mercado, supone edifi
cios, almacenes, depdsitos de mercancfas y, por tanto, una inversidn
de capital constante; supone, ademds, pago de salario para almacenar
las mercancias en su depbésito. Finalmente, las mercaderfas se dete--
rioran y estadn expuestas a la accidn de elementos nocivos para ellas.

Para protegerlas contra estas influencias, hay que desembolsar capi-



tal adicional, tanto en instrumentos de trabajo en forma materializa

da, como en fuerza de trabajo'. (23)

En suma, presenciamos que el retraso en el consumo de los satis
factores, provoca gastos adicionales de almacenamiento, consistentes
ea: "1.- Una disminucidn cuantitativa de la masa de productos (por -
ejemplo, cuando la mercancfa almacenada es harina); 2.- En un dete--
rioro de la calidad; 3.- En el trabajo materializado y vivo que se -

requiere para conservar las mercancfas almacenadas' (24). Por este -

motivo, el vendedor siempre procura deshacerse lo antes posible de
sus mercancfas. Para este, la mercancia sigue representando simple--
mente el exponente de su valor de cambio, y en consecuencia, sdlo -
puede actuar como fal cuando abandona su forma de mercancfa para ad-

quirir la forma dinero.

Por lo tanto, si en relacidn a lo anterior, consideramos que to
do cambio practicado sobre cualquiera de las fases del proceso de -
produccidén (particularmente en el proceso directo de produccidn) -
afecta proporcionalmente a las fases restantes, observamos que ''una
produccidn especifica, determina un consumo, una distribucidn, un in
tercambio determinado, y relaciones determinadas entre los diferen--
tes momentos' (25). Por esta razén, desde el instante en que en las
Gltimas décadas del siglo XVIIl y en las primeras del siglo XIX, la
revolucidn industrial modifica los elementos tecnoldgicos del proce-
so productivo y con esto el grado de productividad de las fuerzas -
productivas; la dindmica de la reproduccidn ampliada del capital cen

tral se ve obligada a modificar proporcionalmente la relacidén exis--



tente entre la produccldén y el consumo de los bienes. AsT, el =----
capltal Industrial entra en una nucva fase de adaptacldn histdrica
que transforma la proporcidn del consumo de mercaderfas que se esta-
blece de un nivel local y restringido, a un nivel contfnuo, masivo y
mundial de las mismas, ya que ésta es la Gnica vfa rentable que pue-
de dar salida a la gran produccidn acelerada y permanente de los sa-
tisfactores que arroja el incesante proceso fabril en su nueva fase

%

econdmica.

Con ello, se armoniza al ritmo y volumen de la produccidn, con
la velocidad y la masa de mercancias consumidas, es decir, para la -
produccidn a gran escala, se crea un consumo masificado que se ex- -
tiende, primero, en un espacio regional, y segundo, en una cobertura
internacional. Con el reajuste de estas relaciones econbmicas el ca-
pital contempordneo entra en su etapa de internacionalizacidén produc
tiva que le exige, entre otras, una permanente renovacidon teconoldgi
ca de los instrumentos que promueven la demanda y el consumo de los

bienes materiales.

Para alcanzar esto, el capital comercial, ademads de haber crea-
do y desarrollado ampliamente las vfas materiales de comunicacidn, -
que reducen la contradiccidn que se atraviesa entre el capital y su
tlempo de rotacidén; en este mismo perfodo histérico, se encuentra -
obligado, una vez mds, a producir e implementar, ahora a nivel super
estfuctural, una nueva divisidn-social del trabajo dentro de la esfe

ra de la circulacidn, que paralelamente a la dinamica de produccion

industrial de los satisfactores, anula el antagonismo que se estable



ce entre el capital y el tiempo de venta de los mismos. Para ello, -
en algunos casos, mediante la dedicacidon expresa de una porcidn espe
cifica de su masa de valor excedente, y en otros, mediante la recupe
racidn reconvertida de los adelantos tecnoldgicos que se dan en pro-
ceso de desarrollo de la base material, el capital crea los aparatos
culturales de la difusidn colectiva que actilan como catalizadores de

la Gltima fase de su circulacidon: su momento de consumo.

De esta forma, los aparatos de la cultura de masas emergen y -
operan como las instituciones superestructurales que a través de la
contfnua y acelerada difusidn de las mercancias producen un competen
te sistema cultural que da a conocer colectivamente la existencia de
los productos existentes en el mercado e inculca su consumo. Con es-
ta practica ideolbgica se suprime considerablemente el tiempo de ven
ta de las mercaderias, especialmente, cuando el discurso de los apa-
ratos de masas se construye sobre pardmetro fetichista de las mercan
cfTas que introduce como relacidn social el valor de cambio cultural
de Tas mismas, que permite que éstas sean consumidas, no por lo que
encierran sus cualidades materiales, sino, por lo que éstas represen
tan socialmente: si la industrializacidén del capital masifica la pro
duccidn, la practica publicitaria de los aparatos de la cultura de -

masas masifican el consumo.

En este sentido, podemos decir que el nuevo modo de informacidn
de masas, a través del discurso publicitario que transporta, imprime
una velocidad sustancial al proceso de realizacidén del valor, y bajo

esta modificacidn se inserta medularmente en el proceso global de la



clrculaclédn del capltal. Lsto significa, que la operacidon de los apa
ratns de dlfuslfn de masas, no «rea valor alguno, Su funclonamlentn
contribuye exclusivamente a posibilitar las condiclones de realiza--

cidn de la plusvalfa a nivel de rotacidén del capital.

En consecuencia, analizando el fendmeno desde el punto de vista
de la circulacidn, se descubre que a cada cambio sustancial que reci
be el capital en su estructura econdmica con fines de incrementar su
grado de productividad, se produce en Gltima Instancia, su correlati
vo impacto superestructural en los elementos supraecondmicos que com
ponen el proceso de circulacidn: para cada nueva modificacidn en el
desarrollo de las fuerzas productivas, se suscita la creacidén y mo--
dernizacidon de nuevas vfias infraestructurales de comunicacidn y trans
porte material, y frente a éstas, se requiere la presencia de nuevos
y mads perfectos aparatos culturales de comunicacidn masiva. En este
sentido, podemos decir, que en Gltima instancia, en la formacidn ca-
pitalista existe una relacidn de dependencia dialéctiéa entre el de-
sarrollo de la productividad de las fuerzas productivas y el surgi--

miento y la evolucidn de los aparatos de la difusidén colectiva.

Derivado de esto, se observa también, que si la realizacidn del
ciclo de rotacidon del capital, depende intrinsecamente del tiempo de
venta de las mercancias, la creagién y el grado de perfeccionamiento
de los aparatos culturales, se encuentran en relacidn directa con -
las necesidades que deben ser resueltas en el proceso de la circula-
cidén material: a mayor solicitud de circulacion de mercancfias, mayor

necesidad de la presencia y actuacidn ideoldgica de los aparatos cul



turales de difusidn masiva; a menor grado de circulacidén de produc--
tos, menor requerimiento de la existencia y perfeccionamiento de los

aparatos de comunicacidn colectiva.

Por ello, segiin cada fase histdrica por la que atraviesa el de-
sarrollo del capital, demanda la presencia cualitativa y cuantitati-
va de distintos aparatos culturales, especialmente de comunicacidn -
de masas. AsT, se explica que en la fase mercantilista (1500-1600) -
trabajo emergente para que se adapte el nuevo proceso industrial que
la somete, el capital emplea la prensa manual comobinstrumento de al
fabetizacidn masiva del sector trabajador, y con ello homogeniza su
preparacidon y rendimiento en funcién a las demandas que impone la ma
quinizacidn de] proceso productivo: ensefia a leer y a escribir al -
proletariado y a efectuar las operaciones basicas que se emplean en
la produccidén. En la fase manopolista (1600-1800) en la que se lucha
por conquistar y saturar los mercados locales y en la que se substi-
tuye la produccidn gremial por la produccidn colectiva en factorias,
el capital desarrolla la prensa mecadnica movida por vapor y carbdn -
para uniformar la ideologia del sector trabajador y asegurar asi las
condiciones subjetivas de su futura expansidén mundial. En la fase mo
nopélica e imperialista (1850-1920) en la que la economfTa capitalis-
ta se reproduce en escala ampliada mediante la captacidn de nuevas -
zonas de aprovisionamiento de materias primas y a través del control
de nuevos mercados internacionales, el capital dispone dé la prensa
telegrdfica y del teléfono para conectar la dindmica de su proceso -
productivo con las principales regiones de desarrollo del capitalis-

mo mundial: se divide y reparte el mundo por zonas de informacidn -



Gtlles para la produccidn de los grandes monopolios; se crea la cul-
tura de masas; se standarizan las noticlas, las fotograffas, los edi
torfales y el estilo de difusidn de la informacidén con fines comer--
ciales; en una palabra se uniformiza la conciencia colectiva con ob-
jeto de armonizar el consumo del mercado mundial. Por Gltimo con la

fase de desarrollo transnacional (1920-1980) en la que los grandes -
Trusts invaden al mundo y en la que se exige la creacidn de un cen--
tro de comercializacidn planetario, el capital construye y recupera

al cine, la radio, la televisidon, los satélites, y la cibernética -
con objeto de crear a través de la publicidad una ideologfa univer--
sal que le permita su reproduccidén en césmicas dimensiones. A partir

de este perfodo, el modo de informacidn capitalista entra en su fase

masiva de internacionalizacidn y comercializacidn cultural.

Pero el desarrollo histérico de los aparatos de transmisidn de
masas, no sdlo queda determinado por las necesidades materiales que
impone el desarrollo de las grandes fases econémicas por las que -
atraviesa la evolucidn del capital, sino también, al Interior de ca-
da una de estos surgen condicionantes que, en Gltima instancia, de--
termina el funcionamiento de los aparatos de masas en los ciclos eco
némicos cortos que se presentan al interior de la estructura social.
Se explica asf, por qué ''a un liberalismo econdémico, corresponde un
estado liberal que permite que los medios y la comunicacidn sean ma-
nejados en forma liberal tanto en el sentido jurfdico (libertad de -
prensa, de reunidén, de informacidn), como practica (existencia de -

diarios y revistas independientes, ejercicio real de la disidencia -

polftica, posibilidades de editar y distribuir materiales criticos).



En cambio, una situacidn de desarrollo diferente, de crisis interna-
cional e interna, precisa la Intervencidon mas directa del mismo Esta
do, quien se comporta respecto a los medios de comunicacidn de acuer
do a los diferentes estadios que recorre la economfa (censura previa,
represidn de escritores y comentaristas de oposicidn, requisas de im

prentas y materiales publicitarios, etc.)'". (26).

Ahora bien, el proceso de creacidn de los aparatos de la cultu-
ra de masas en la etapa de la centralizacidn mundial del capital, no
sb6lo aporta la reduccidon del antagonismo que se atraviesa entre el -
capital productivo y su segundo momento de rotacidn, sino que, deriva
do de la tendencia que impone el principio de evolucidn irracional -
del modo de produccidn capitalista a todo el proceso de la circula--
cidn, estos quedan igualmente afectados por la ley capitalista del -
desarrollo desigual. De ello, resultan nuevamente tres consecuencias
que afectan al proceso global de produccidn y a su consecuente siste

ma de organizacidn social.

En primer término, desde el momento en que el capital producti-
vo desvia cierta porcién de su masa excedente de su finalidad primor
dial, y la destina no a producir sino a realizar la plusvalfa por me
dio de la aceleracidén del consumo via publicidad, la economfa capita
lista ejerce un nuevo gasto improductivo que no aumenta las cualida-
des de las mercancfas, y si incrementa el costo de las mismas: las -
inversiones publicitarias y propagandisticas, s6lo gastan valor sin
producirlo. No podemos desconocer, que tanto ''la circulacidn como el

comercio, no agregan nada al total de los valores producidos, sino -



que més bien se ocupan de la transformacidédn de los valores ya exis--

tentes, de la forma moreda & la forma de mercancla & viceversa'.(27)

En tales circunstancias, la economia capitalista pierde la por-
cién de la plusvalia dedicada a las actividades de la circulacién, -
lo que se opone a su principio de médxima ganancia. Por ello, el capi
tal resuelve esta contradiccidon cargando los gastos de la circula- -
cidn superestructural a los costos de produccidn de los bienes, como
si estos realmente fueran gastos productivos creadores de valor. De
esta forma, la fuerza de trabajo como sector consumidor, una vez mas
no sélo financia la extraccidn y la acumulacidn del plusvalor, sino
que también subsidia los costos de la reproduccidn ampliada del capi
tal desde el momento en que amortiza los gastos improductivos al pa-

~gar mds caros los productos que consume.

Esto significa, que la funcidn de promocidn consumista que ejer
cen los aparatos de difusidn de masas en la fase del capital monopé-
lico, no es s6lo una fuente adicional de inflacién de los precios de
las mercancfas, sino también una causa mds que ahonda las diferen- -
cias estructurales que se establecen entre productor y consumidor; -
entre capital y trabajo asalariado: por una parte, contribuyen a en-
riquecer méds al propietario de los medios de produccidn, y por otra,

fomentan la depauperizacidn creciente del proletariado.

En segundo término, desde el instante en que los A.D.M., emer--
~gen como una condiclidn indispensable de la realizacidn histérica del

valor capitalista en el terreno de la circulacidn, su operacidn que-




da Tntimamente Integrada al procéuo general de la produccidén. De -
aqul, que como elementos fundamentales del régimen de produccidon ca-
pitalista, tengan que ser sustancialmente controlados por la clase -
que coordina el proceso social de produccidn nacional e internacio--

nal.

Esto implica, que a partir de este control, los A.D.M., desarro
l1lan como tendencia cultural dominante, la produccidn, distribucidn
e inculcacidn de las formaciones ideoldgicas propias de las fraccio-
nes que administran y gozan del proceso de extraccidén del plusvalor.
Situacidn que permite que la clase propietaria de los medios de pro-
duccidn, someta la dindmica y la direccidn que debe adoptar, el con-
senso de masas que construyen los aparatos de difusidn social en la
sociedad civil contempord@anea. Pero no obstante esta determinacidn, -
en Gltima instancia, de la base material sobre el rumbo y el ritmo -
del modo de comunicacidn colectivo, sus soportes de implementacidn -
también quedan atravesados por la dindmica de la lucha de clases que
en perfodos de crisis econdmico-politica se reduce notablemente, al
~grado de alcanzar un grado cero de expresidn subalterna a través del

aparato dominante de la cultura de masas.

Por Gltimo, en tercer término, derivado de lo anterior, distin-
~guimos que al ser los medios elementos fundamentales de la actual fa
se del consumo capitalista, estos tienen que funcionar prioritaria--
mente en las areas del consumo real, y posteriormente en los perime-
tros geograficos del consumo potencial. Es por ello, que los A.D.M.,

inicialmente surgen en las principales metrdpolis mundiales (Inglate




rra, Francia y E.U.A.) ypaulatinamente se expanden a las regiones -
centrales donde aparecen nuevos mercados que poseen grandes masas -
asalariadas que estan en condiciones de concluir el ciclo de realiza

cidn del valor a través del consumo colectivo.

Ya consolidada esta primera fase y conservando las caracterfisti
cas de un fendbmeno netamente cosmopolita, el nuevo modo de comunica-
cion colectiva se expande a la periferia del sistema siguiendo el =~
ritmo y la direccidn que le impone el proceso de reproduccidén amplia
da del capital transnacional. Es asi, como los A.D.M., penetran en -
los margenes del capitalismo dependiente y paulatinamente crean las
condiciones de circulacidon del capital nacional e imperial a través
de la masificacion del consumo de la periferia. Se observa asi, que
el surgimiento y la distribucidon espacial de los aparatos de informa
cidn colectiva, estdn en relacidn directa con las zonas de realiza--
cidon de la plusvalfa: a mayor extraccidon de la plusvalia por coordena_
das geograficas, mayor concentracién de los aparatos de difusidn de

masas y viceversa.

La organizacidn de este nuevo modo de informacidn social no so-
lo asegura la presencia de las condiciones del segundo momento de la
circulacidn del capital, sino que también conlleva la imposicidén ma-
siva de la conciencia dominante de las metrdpolis, sobre el resto de
las formaciones culturales de las superestructuras circundantes. Es-
te es el principio de la dominacidn cultural que desde 1920 el capi-
talismo central impone colectivamente sobre su periferia nacional e

internacional, a través de la opinidn pliblica que construyen los apa

ratos de difusidén de masas.



Resumiendo, constatamos que desde sus formas méas simples (im- -
prenta, teléfono, cable, telégrafo, etc.), hasta sus formas m3s com-
plejas (prensa, cine, radio, televisidén), los aparatos de comunica--
cidn surgen paralelamente al desarrollo de las formas de produccidn
del capitalismo central (Norteamericano, Francés e Inglés), y cada -
una de ellas es recobrada y dirigida, en Gltima instancia, hacia la
ejecucidon y reproduccidon del sistema econdmico dominante. Por ello,
contrariamente a los enunciados que difunde la versidon funcionalista
sobre la génesis de la comunicacidn de masas y sus instrumentos de -
implementacidon, es necesario enfatizar que éstos surgen como una res
puesta econdmico-cultural de capital central ante sus necesidades de
reproduccidn ampliada durante la primera fase del siglo XIX y las -

primeras décadas del siglo XX.

Es por ello, que no obstante que las tesis culturalistas ubican
el surgimiento de é€stos en el momento en que se inventa la tecnolo--
gfa primaria de cada medio, y con ello, desvian la atencidn para no
comprenderlos como un producto propio y necesario de la expansidn im
perialista, sino como un resultado .de la contfnua evolucidn tecnold-

gica de la civilizacidn occidental; nosotros pensamos que éstos real
mente aparecen sdlo después de que la tecnologfa comunicativa se =
transforma con la revolucién industrial, de su fase mecadnica, a su fa
se dinamica de difusidn comercial, continua, acelerada y masiva que
culmina con la transmisidon electrdénica de los mismos. De esta forma,
aunque la acumulacidn de su tecnologfa primaria es fundamental para
la consolidacidon de la comunicacidn, la prensa de masas ho surge en

Inglaterra en 1456 con la introduccidn de la imprenta de Johan Guten

berg, sino en 1833 en New York, cuando la tecnologfa de los impresos



evoluciona hasta hacer posible la difusidon rédpida, rentable y colec-
tiva del primer perfodico de masas: el ''"New York Sun'". El cine masivo,
no surge con el descubrimiento del proyector cinematogrdfico por Tho
mé&s Alva Edison en 1890, sino cuando la tecnologfa visual se perfec-
ciona al grado de permitir que las fracciones comerciales presenten
sus proyecciones masivas a un reducido costo en Paris y New York en
1895. La radio de masas, no se corona en 1907 con el desarrollo del
Audidn de De Forest, sino cuando en 1920 el naciente monopolio de la
Westinhouse transmite desde Pittsburgh su primera difusidn comercial
a través de su estacidon KDKA. Por dltimo, la televisidn no despunta
como medio de difusidn colectiva con las innovaciones de Henry de -
France y René Barthélemy en 1929 en Francia, sino con las primeras -

transmisiones lucrativas de la BBC inglesa en 1936.

En conclusidn, encontramos quees en el interior del surgimiento y
desarrollo del imperialismo clasico, del capital financiero y de los
monopolios, como emerge el moderno modo de produccién, de circula- -
cidn y de introduccidn de la informacidn que requiere el capital en

su nueva fase de reproduccidén histérica.
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VI.- CONCLUSION.

El andlisis totalizador sobre el surgimiento de los aparatos de
comunicacidn de masas, en la historia contemporanea contrariamente a
la interpretacidn funcionalista que explica que el origen de los apa
ratos de comunicacidn de masas se gesta como producto del desarrollo
independiente de la esfera cultural (contfnuo histérico), la concep-
cidn materialista de la comunicacidn, demuestra que estos nacen como
una segregacidon superestructural del capital central ante sus necesi
dades de reproduccidn ampliada en los albores del siglo XIX y XX. En
consecuencia, los aparatos de difusidén de masas, irrumpen en la his-
toria a partir del momento en que el modelo de acumulacidn del capi-
tal imperialista requiere ampliar su fase de circulacidén para alcan-
zar nuevos Yy més flufdos mercados que le representen, por una parte,
una ripida valorizacidn de su plusvalfa y por otro, una mayor masa -

de concentracidon de capital.
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