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Los medios electrénicos de difusién colectivos
y la transformacion de la politica en México
a principios del siglo XxI

Javier Esteinou Madrid*

La nueva centralidad ideoldgica del poder

Debido a las nuevas capacidades tecnologico-materiales que durante el siglo XX
y principios del siglo XXI conquistaron los medios de informacién colectivos,
especialmente los electrénicos, y a las transformaciones urbano-politicas que se
dieron, éstos aumentaron sustantivamente su eficacia de transmisién informati-
va y de persuasion extensa y se convirtieron en el centro del poder ideolégico y
politico contemporineo de nuestra nacién. En este sentido, de haber sido ins-
trumentos de difusién relevantes en 1960 en México, de transformarse en insti-
tuciones importantes de socializaciéon en 1970 y de convertirse en el cuarto poder
politico a partir de 1980, como corresponsables del poder, a principios de 2000
se transformaron en el vértice del poder actual. Es decir, ya no sélo son simples
instituciones importantes de informacién o el cuarto poder, sino que ahora se han
convertido en el Primer Poder Ideolégico que existe en nuestra sociedad.

Este corrimiento de posiciones hegemonicas en el proceso de transformacion
de la esfera comunicativa ocasionado por la revolucién tecnolégica de la sociedad,
no se dio de igual forma en todos los medios de informacion colectivos, sino que
se gesto con gradualidades institucionales, pues los menos desarrollados tecnolé-
gicamente, como la prensa, continuaron operando como el cuatro poder, mien-
tras que los mds avanzados tecnolégicamente, como la radio y la televisién, se
colocaron estructuralmente como el Primer Poder Ideolégico contemporianeo en
nuestro pais. Asi, a principios del nuevo milenio, la prensa permaneci6 siendo un
espacio con menor cobertura pero con mayor pluralidad, donde se discuten las
ideas y se informa de manera mads critica a la sociedad; y los medios electrénicos

*Investigador titular del Departamento de Educacién y Comunicacién de la Universidad
Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.E jesteinou@gmail.com
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de comunicacién las zonas con mayor cobertura, a través de la cual, cotidia
mente, se dirige y reordena ideolégicamente al conjunto social. ;

Asi, los tiempos de los medios electrénicos como el cuarto poder en Mg
co ya concluyeron, y ahora ha surgido la época de las industrias electrénica
como Primer Poder Ideolégico, con sus respectivas consecuencias politicas
sociales, culturales y espirituales.

Esta nueva ubicacién estratégica de los medios electrénicos de informaciéy
en la jerarquia de fuerzas que dirigen a la sociedad no se conquist6 por voluny
rismos, caprichos, situaciones casuales o juegos de retdrica del poder estableci
sino por las ocho grandes transformaciones estructurales silenciosas que se
dado en las tltimas décadas en el interior del esqueleto social y mental de nu
sociedad: la gran revolucién de la infraestructura tecnoldgica de los canall
de comunicacion; la modificacién de realidades extracomunicativas en el seng
nuestras comunidades; el enorme poder tecnolégico-cultural que los med
conquistaron sobre la sociedad; su organizacion en sectores empresariales efici

ra mas amplia y versatil. Esto es, en términos generales, con la presencia de los
canales de difusion la sociedad mexicana en su conjunto sufrié una gran dilatacién
cultural, desde el momento en que las instituciones, los grupos o los individuos
Pudicron extender a distancia la realizacién de sus tareas o funci(?ncs. especificas
rradicionales, a través de las tecnologfas de informacion y comumcagén.‘

Asi, el espacio puiblico comprendido como el territorio libre, abierto y auto-
somo donde participan los individuos, los grupos y las institucione§ de acgerdo
con sus intereses y necesidades, para discutir y actuar sobre la maieria pujblzm, se
transformé sustancialmente con la existencia de los medios de informacion, ori-
sinando nuevas esferas publicas, segtin fueron las caracteristicas y el impacto
social que produjo cada nueva tecnologfa de comunicacién que emergio en nues-
tro territorio. De esta forma, con la introduccion de las innovaciones tecnolégico-
comunicativas, se generaron en el pafs nuevos espacios colectivos, pﬁbl.ic.os y
privados, dedicados a la realizacién de la economia, la politica, la gobernabilidad,
Jos servicios, la educacion, la religion, la salud, el comercio, la cul@a, el .entr.e,tc-
tes; la existencia de una normatividad débil y anacrénica en el terreno comunic nimiento, los deportes, la fantasfa, el amor, el ocio, la sexualidad, la una'gmaaon,
vo, el debilitamiento de la posicién rectora del Estado en materia de com etcétera. La sociedad mexicana entré entonces en la fase .dc producir nuevos
cion, la fragilidad creciente del proyecto cultural nacional de la socieda procesos culturales de consecuencias sociales amphﬁcadgs e {I}sospcchadas.
mexicana, la desintegracion familiar, y finalmente, debido a su capacidad creci Por ello, con la presencia de los medios de comumcaaon'lo e trans-
te para conquistar el tiempo libre y los imaginarios de la sociedad. formé en nuestra Repiblica, a corto plazo, fue el esqueleto ideolégico de la

De ahi el peso tan central que actualmente han alcanzado las industrias cult sociedad en su conjunto, y a largo plazo, el df:l Estac.lo mexicano. chho. espacio
rales, particularmente las electrnicas, en el proceso de construccién psiquica, cul se convirtié en una nueva franja de interaccién social donde se produjeron fe-

tural y social del ser humano contemporaneo, especialmente en las megaurbes. - némenos de ampliacion y extension de .las personas, los grupos, las institucio-
nes y del Estado, dando origen en México a la Sociednd Extensa Virtual.

La transformacién del espacio publico g
La sociedad extensa y el Estado ampliado
&

. /7
i k : R y 5 : : i culturales electro-
litico-materiales, los medios electrénicos de informacién se transformaron en k Dentro de la sociedad extensa AUCIIROSIRY o 1lndustr1as dakind ot
g Bty o I . » nicas Lo 4 {sti Yoicas e ideologicas es 5
extensiones del hombre y de las instituciones, y en consecuencia construyeron en México, segiin son las caracteristicas tecnolog & P

. Um concepci6n intuitiva pero también idealista sobre la forma como la soc.iedad. se modifica
la presencia de las tecnologfas informativas, la encontramos de manera embrionaria en el pen-
iento de Marshall McLuhan; constltese La comprension de los medios como las extensiones. del
bre, 1979. Una critica moderada al pensamiento de McLuhan puede consultarse en Gianpiero
aleri, 1981. _ y ;

Para un panorama general sobre la linea de evoluci6n que han seguido la.s.t?cnologl::\s de la informa-
desde el telégrafo en 1840 hasta la comerdializacién de los cristales de silicio, consultese Sean Mac-

e, 1985, pp. 31-36.

los medios de comunicacién y de las nuevas tecnologias de informacién en
co no sélo represent6 la maduracion del modelo de la Sociedad de la Informaci€
y la radical transformacién de las superestructuras culturales de nuestras comu
dades, sino que bdsicamente el fendmeno mds relevante que produjo fue la €
pansién intensiva de la dimensién ideoldgica de la sociedad mexicana a una
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ficas de cada una de ellas, éstas ejercen gradualmente diversas funciones econé
cas, sociales, politicas, culturales, psiquicas y energéticas en el interior de
estructura mental nacional, que se modifican paulatinamente segtin el me
de intereses con que posteriormente opera en concreto cada medio de di
en las etapas de estabilidad y de crisis social. :
Con el gjercicio de estas nuevas funciones sociales, via la accién de |
medios de informacién colectivos, el Estado, entendido como el conjunte
recursos institucionales, administrativos, juridicos, ideolégicos, educa
etcétera, que se destinan para gobernar y dirigir a la sociedad y para co
y reproducir el poder, se transformé con el surgimiento y la accién de
nueva tecnologia de informacién que impacté sobre nuestra sociedad.
De esta forma se cred, cada vez mds, una sociedad medidtica que prod
una nueva atmosfera cultural colectiva de naturaleza virtual o comunicds
que ocasiond que el conjunto de las principales instituciones de gobernabil
ahora funcionen a distancia por intermediacién de los canales de informaci
especialmente electrénicos y las nuevas tecnologias de la informacién. E
sentido, la casi totalidad de las instituciones tradicionales, como son la e
los partidos politicos, el Congreso, la Iglesia, las secretarfas de Estad
empresas, los érganos de gobierno, los movimientos sociales, las dind
comunitarias, etcétera, buscan proyectarse y ampliarse via los medios de i
macion, asumiendo las reglas medidticas que imponen éstos, ya que lo que
aparece en los medios muy dificilmente existe en la conciencia colectiva.
este sentido, la mirada simbdlica de los medios, elaborada a través de su
tructura programdtica, es la que define y le da vida al reconocimiento m:
de la presencia 0 no de una realidad en la sociedad. Asi, los medios electré
cos se convirtieron en el epicentro cultural, ideoldgico y espiritual de la s
dad mexicana de principios del nuevo milenio. 3
De esta manera, con la ampliacién de la Sociedad Extensa, por medio «f'
accion de las tecnologfas de la informacion, el Estado experimenté una gi
transformacion en el interior de su estructura y dindmica econémica, po.
social y cultural, pues las tareas de construccién, direccién y cohesion ideo
ca que realiza entraron en una nueva fase de extensién geométrica qu
origen a una nueva faceta del poder: el moderno Estado Ampliado.

?El concepto del Estado Ampliado es una categorfa analitica totalmente abandonada po
reflexién critica de la comunicacién europea vy latinoamericana. La tnica disciplina que la ha €

tro territorio: , |
del Estado Ampliado; y a menor desarrollo de las tecnologias de comunica-
cién, menor ampliacion
cmergencia y desarrollo de todo. :
cién en nuestro territorio, a mediano y largo pl.azo, provoco llI.la nueva trans.-
formacion o desdoblamiento del Estado Ampliado y de la sociedad; y adqui-
ri6 las caracteristicas que le son propias de cada uno de estos recursos

z 2. V4 3
! tCCl’lOlOglCOS en que s apoyo.
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Por este motivo, el nacimiento de esta nueva zona del Estado Ampliado

encuentra en intima correspondencia con la evolucién y organizacién que
se CIA X

dopt6 cada nuevo sistema y proceso de comunicacion que aparecio en nues-
a

7 . o
a mayor produccién de maquinas culturales, mayor expansion

del Estado extenso. Con ello observamos que la
medio de difusién o tecnologia de informa-

La expansién gradual de esta realidad medidtica rcconﬁguf’é la estructura, la
dindmica y las fronteras del Estado mexicano y de la cultura n'f1c1onal, cre@do una
nuevo tejido en la esfera del poder que generd al EstadQ Memcapo Ampha.do. DF
esta forma surgi6 el Estado Medidtico, que se caracteriza por ¢jecutar a dJSt,ancxa
sus tradicionales funciones de direccién, educacion y g9bernab1hdad, via los
medios de informacién como brazos o protesis de expansion de sus capac1dafi,cs
de orden, administracion, educacién y direccion. Asf,~ con esta} m.cc,)rporacu.)n
tecnolégica observamos el surgimiento de nuevas politicas de djfus10‘n que él/c-
ron origen al teledeporte, la teleeducacion, la telebanca, la. tele‘a,dmlmstracuilfl
publica, la teleoracion, la telemedicina, la televenta, la telediversion, la telepoli-

05 i
o 10asi ia psiquico- i oorientacion Vi
tica, la teleguerra, la radioasistencia psiquico emocional, la radi al,

la radioiglesia, la radioorientacion sexual, etcétera. :
Debido a ello es muy importante subrayar que cuando se habla. dc‘: medios

de informacién no se estd hablando de simples acciones de csparc1.m1er.1to, de

informacién o de actualizacién cultural, sino de empresas que, en 1’11tupa instan-

: e : L A
mado y desarrollado ha sido la Ciencia Politica a través de la teoria de lqs aparle(lstos de hegemonia,
representada, especialmente, por los brillantes trabajos de Chrlft{nc Bug—Gluc mann. e

Nuestro esfuerzo consiste en recuperar dicho arsenal tedrico glv1dado para:ii enr:iqu om‘miy
expandirlo con las aportaciones que ha offecido la evolucion material de los medios de ¢

16 i i i6 ratos de hegemonta tradicio-
~ cacién y de las tecnologfas de informacién sobre la trama de los apa g

) ; LY 0 M
nales. Estamos convencidos que esta matriz tedrica €s una de las prmc.lpales vetas y dlrclfl;rtec_
conceptuales que nos permiten comprender las funciones y transformaciones que ejercen
nologfas de comunicacién dentro del actual dmbito c%el poder. e

3Para revisar las transformaciones que ha experimentado el EstadQ Af‘np ado S
largo de cuatro fases histéricas de evolucién, consultar nuestros trabajos “Internet yzzé.) b5
macién del Estado”, en Octavio Islas y Fernando Gutiérrez (coords.), 2005,2pp. Y Cak;ca

; . e 5

“Internet y el Estado ampliado”, Etcétera, nim. 12, octubre de 2001, pp. 56-62; y Eloy
Carrasco, 2003, pp. 489.
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cia, transforman el espacio publico, y en consecuencia, construyen la estructura

del Estado Ampliado y de la Sociedad Extensa, por medio de la expansién del
espacio virtual a la colectividad. Por consiguiente, no corresponde al mero en- .
tretenimiento, sino a la reproduccion de las relaciones de poder de la sociedad. '

La modificacién de la accién politica

Con la existencia del nuevo espacio virtual medidtico se modificaron las reg
y dindmicas tradicionales con las que nuestra sociedad de antafio se articulab
organizaba y participaba colectivamente. En este sentido, se produjo un pro-
fundo cambio en la jerarquia de poderes que conforman el esqueleto del poder
y de la movilizacién cotidiana de nuestra sociedad, donde los medios de info
macién ahora son el centro del poder politico, cultural, mental y espiritual co:
tidiano de la nuestra Republica: los medios se transformaron en la nueva pla
publica y en los grandes cerebros colectivos que dirigen a la sociedad.

Por lo tanto, va no ha sido el discurso politico convencional ni la accién
los representantes populares, y ni siquiera la prensa tradicional, lo que ha per=
mitido a los mexicanos tener una vision cotidiana de si mismos y del futuro de:
nuestra naciéon. En la actualidad son las redes de televisoras y radiodifusora
las que acceden permanentemente a la mente de los mexicanos y les informa
0 les educan sobre la conducta a seguir en la sociedad contemporanea que nos
corresponde vivir.*

De esta manera, los espacios cotidianos de relacion simbdlica que perma-
nentemente producen los aparatos cotidianos de comunicacién entre emisores
y colectividades, son la principal arena social donde diariamente se construye

mds, las batallas politicas o sociales se ganan o se pierden en los medios de
comunicacion colectivos y no en otras areas convencionales de las contiend | J
sociales. Con ello, a principios del tercer milenio la hegemonia social, es decir,
el principal trabajo masivo de convencimiento, asentimiento y diveccion social,

Los medios electrénicos de difusién colectivos y la transformacién /117

simbdlico cultural se convirtieron en el principal cemento eficiente que articu-
Ja o desarticula cotidianamente a los grupos sociales.

En la actualidad debemos tener presente que en nuestro pais, frente a la
tradicional accién del sistema escolar y religioso, los medios se han convertido
en la principal red cultural y educativa capaz de cambiar, con mayor rapidez y
agilidad, las cosmovisiones, los valores, las actitudes, los hdbitos y las conductas
de los receptores. En una idea, dirigen la cultura cotidiana en cada periodo
histérico y social. Es decir, los medios se han transformado en los principales
mediadores culturales, a través de los cuales se articula ideolégicamente a nues-
tra sociedad, convirtiéndose en las principales instituciones organizadoras co-
lectiva de la historia y la vida moderna de México.

De esta forma, no obstante que los medios de difusion no son instituciones
omnipotentes para producir efectos automdticos sobre los auditorios, gracias a
las evolucionadas capacidades materiales que han alcanzado, poseen suficientes
habilidades tecno-ideoldgicas efectivas, histéricamente ya comprobadas, para
crear y cambiar las formas de pensar y actuar, y para imprimir fuertes direcciones
sociales a los campos de conciencia de los mexicanos: su principal poder es virtual
y medidtico y de aqui se derivan otras influencias economicas, politicas, mentales y
espirituales sobre las comunidades. Dichas tendencias se generan a través de la
préctica de la agenda setting (“fijacion o establecimiento de una agenda”), que es
la capacidad informativa y pedagdgica que despliegan los medios de informacién
para operar como intermediarios técnicos entre las relaciones sociales y centrar
cotidianamente la atencién de los diversos publicos en s6lo algunas realidades y
no en otras, por medio de sus politicas de programacion. ; ,

Con ello, de forma silenciosa, permanentemente construyen una jerarquia
del conocimiento de la realidad, de los valores, de la politica, de la cultura, de
la historia y de la vida que se convierte en un marco fundamental de refeljcncia
y de accién que articula o desarticula a los ciudadanos. Asi, la ugerfda tvertmg S
ha transformado en una de las principales herramientas comunicativas para
construir diariamente la hegemonia social en México.

En este sentido, la construccién o destruccion de la realidad masiva cotidiana,
es decir, de lo que existe o no existe, de lo que es bueno o es malo, de lo que hay
que recordar o hay que olvidar, de lo que es importante o no, de lo que es verdad
0 es mentira, de lo que es visible o invisible, de lo que son valores o antivalores,
de lo que es la opinién publica o de lo que no es, de lo que es virtuoso o no, de
lo que hay que hablar o hay que silenciar, de lo que hay que admirar o rechazar,
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de lo que es el éxito o el fracaso, etcétera, se elabora, cada vez mds, especialmg

« voto se desplazé del espacio que ejercia la labor de contacto directo con las
U
te en las grandes ciudades, desde los medios colectivos de difusién.

mnasas, para ahora trasladarse drdsticamente al campo de la mediacién de k?s
edios de informacioén colectivos y sus derivados de cultura de masas. Es decir,
en el México de principios del siglo XXI la hegemonia politica del pais ya no se
construye a través del mitin tradicional y de sus instrum'cntos colaterales d/c
b taio, sino que ahora la hegemontia se conquista predominantemente a través
de la actividad de persuasion mercadolégica a distancia que los partidos politi-
os efectiian via los canales de informacién, especialmente los modernos medios
electrénicos de difusion colectivos.
 Dicha mutacidn social significa para las elecciones contempordneas que los
espacios estratégicos donde se da y decide la batalla por el convencimiento de
Jas masas nacionales ya no son las pintas de las bardas, los quioscos comunita-
rios, los ateneos, los recintos de las casas de culturas, las alcaldias, los auditorios
cerrados, las alamedas de las colonias, las visitas domiciliarias, las giras popula-
res, los centros de trabajo, las explanadas universitarias, etcétera, donde se retinen
Jos candidatos con sus distintos publicos; sino que, ahora, sin desaparecer estas
actividades tradicionales, el nuevo espacio neurdlgico donde se define la elec-
ci6n civil es la zona de mediacién simbdlico-virtual que construyen los medios
de comunicacion colectivos entre partidos politicos y sociedad, por medio de
la dindmica imaginaria que éstos producen. :
Este nuevo desplazamiento estructural de la politica hacia el terreno mccyé—
- tico cambid las reglas tradicionales de hacer politica basadas en la prcsent‘aaén
de propuestas, polemizacién de las plataformas ideolégicas, discusion de 1deas/,
jefatura del liderazgo intelectual, el debate de los principios, etcétera, y adoptd
las nuevas reglas de la construccién de los acontecimientos medidticos basados
en la dindmica de la persuasién medidtica sostenida en la explotacién del sen-
sacionalismo, el uso de la apariencia fisica, la actuacién histrionica ante las cd-
maras, la légica del nivel de audiencia como termometro del éxito, etcéte}'a,
para seducir a los auditorios y conquistar su voto. De esta forma la politica
- pareciera que qued6 “condenada a ser vista como una coleccién de réf‘agas
- ic6nicas y ya no como el ejercicio de la persuasién o deliberacién de otros nefn-
POs. La argumentacion quedé arrinconada por el marketing. Las ideas sélo
Cuentan si se traducen en slggans. El maquillaje y los efectos visuales cuentan
fanto que ahora el disefio de la politica estd en manos de publicistas o cavi
délogos, que la manejan como un gran negocio, y no de la ingenierfa politica
Para transformar el rumbo y la esencia de la sociedad. La politica entonces

El surgimiento de la telepolitica

il
Con la expansion de las actividades publicas, via los medios de informacién ¢
lectivos, emergio en nuestra sociedad el fenémeno de la telepolitica como wy
nueva realidad medidtica que transformd las reglas tradicionales de los procese
politicos y electorales e introdujo otras nuevas realidades simbélicas que pusic '
el acento en las formas de realizar el quehacer politico y ya no en el contenido
las propuestas. De esta manera se construy6 la “plaza publica electrénica”, da
emergieron el espectdculo politico, la escenificacién, la actuacién histridnica.
presentacion trivial, el sensacionalismo de los candidatos politicos, la sobrees
sicién de los postulantes en los medios, para producir en este nuevo es
virtual colectivo los teledebates, la bisqueda partidista del nivel de audiencia. ,
desarrollo del marketing politico, el posicionamiento de los candidatos, etcé
como recursos de atraccién y convencimiento colectivo que crearon nuevas e
diciones que determinan el éxito electoral.

De esta forma se transformé la plaza en videoplaza, la politica en video
tica, la promocion politica en videodestape,’ los mitines en videomitines, la marck
en videomarcha, la denuncia en videodenuncin, la presion politica en videopresioh
la ejecucién politica en videoasesinato, el terrorismo en videoterrorismo,® los
fragios en votaciones electrdnicas, el gobierno en telecracia, y la democrac
videodemocracia.

Asi, en la fase moderna constatamos que, por ejemplo, en la politi
detonante central que dispara la decisién ciudadana para definir la direccié

°El primer destape politico en México por television se hizo con el lanzamiento a la presi
cia de la Republica del candidato independiente Jorge Castafieda, cuando el 25 de marzo de 20
en el marco de los videoescindalos, presentd su candidatura a través de spots televisivos que ¢
caban a los “sin partidos” a derrotar la partidocracia impuesta por el PRI, PAN y PRD. “Form:
Castafieda precandidatura al 2006, Reforma, 26 de marzo de 2004, p. 9-A; “Minipartidos a |
caza del giiero”, Milenio, 23 de febrero de 2004, p. 15. :

°Como ejemplo de ello tenemos los actos terroristas del 11 de septiembre de 2001 en E
dos Unidos, 11 de marzo de 2004 en Espana, las videoejecuciones en Irak y los sabotajes el
Unién Soviética en 2004, etcétera, que se planearon para ser transmitidos por los medi
informacién colectivos y alcanzar un impacto politico global. Sin la presencia amplificad
mundial de los medios de difusién dichos actos de sabotaje social hubieran tenido consecuen:
muy reducidas.

L
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qued6 reducida a las apariencias. No cuenta tanto lo que dicen o discutey
politicos, sino la imagen medidtica de los gestos, las actitudes, las simpa
entonaciones, las actuaciones, los movimientos corporales, en una idea
carismas virtuales, con que se propagan esos dichos y deliberaciones. El g ,
desplazado por el look.”

e este Marco estructural, el margen de participacién de los movimientos so-
/ s a través de los medios de comunicacién no ha sido monolitico, sino que
scilado formando una gama de intervenciones, desde las cerradas hasta las
By , ¥ variando de los canales escritos, hasta los electrénicos. Asi, encon-
v os que las vias a través de las cuales los r‘noyir‘nlcntos'soaalcs mexicanos
Ast, en la etapa de la modernidad la prictica de la politica entré en la an participado con mayor fuerza, desde principios de siglo hasta la fecha,

la mediatizacién comunicativa y su esencia se desnaturalizo, transformand expresar sus intereses y demandas, se concentran con gran peso en los
discusion de los grandes problemas puiblicos para ahora adquirir las reglas Ledios impresos, y se cierra casi por completo en los canales electrénicos,
ficas de la creacién medidtica de los imaginarios superficiales de las indh
culturales. Con ello, la politica dej6 de ser politica, es decir, dejé de ser el.
y la resolucion de los asuntos piiblicos, y se convirtié en un especticulo :
universo simbdlico de la cultura de masas que produce el complejo aparat
cultura colectiva, con sus respectivas consecuencias de crisis de gobernabi
Esta realidad generé que, cada vez mas

rticularmente los audiovisuales.

7, De esta forma, la naturaleza social de los medios de comunicacion desde
 principio quedo determinada por un fuerte contexto econémico y politico
se condicion6 herméticamente el uso social de los mismos por otros sectores
amplios que no sean los propietarios o representantes del gran capital in-
rno y transnacional en el pais. Esta situacién alcanzé su mayor esplendor en

[ caso de la televisién mexicana, tanto publica como privada, pues es el medio
los politicos empleen a los medios como principal plataforma de exposicis

tie més ha llegado a ser monopolizado por el poder nacional, al grado de que
sus criticas, manifestaciones y denuncias. Ademas de la recurrencia casi. Sor esta via se ha construido otro proyecto cultural contrario al proyecto FEBR

de todas las fuerzas politicas a ruedas de prensa, comunicaciones, resp 1
informales a las preguntas de los periodistas e incluso intervencion hab:
como comentaristas en las tertulias radiofénicas y programas de debat
visivos, etcétera. Asi, los politicos recurren mucho mds a los medios ¢
propio parlamento o a las asambleas regionales y locales para realizar su Iz
de oposicién y de controversia politica.® L

srandes grupos que sostienen nuestra nacion.

" Eneste sentido, derivado de este condicionamiento estructural, por ¢jemplo,
 television mexicana surge en la década de los afios cincuenta adoptando el mo-
comercial de desarrollo de la televisién norteamericana, y enmarca mayorita-
ente su funcionamiento bajo el régimen de concesién privada que conserva
hasta nuestros dias. Dicho modelo de comunicacion se distinguio por ser

" uno de sistemas mis altamente concentradores y monopdlicos del mundo por
~ su fuerte discrecionalidad, al grado que a principios del siglo XXI las reglas que
existen en México son las de un duoplio asimétrico con un fuerte jugador pre-
! ~ dominante que es Televisa. El grupo Televisa cuenta con 306 estaciones de
television, que abarcan el 80 por ciento del auditorio nacional y el 70 por
ciento de todos los presupuestos de publicidad en México. Por otra parte, T'c-
levision Azteca posee 180 estaciones, acaparando el 18 por ciento del aufhto'r,lo
y €l 30 por ciento de la publicidad; y el resto de las empresas de la radiodifusion
tienen que sobrevivir con las migajas que quedan.”

Con este esquema de funcionamiento, ambas empresas de television haq gene-
rado una problemitica de concentracién de medios en el mismo pais y ciudad;
la propiedad cruzada de medios, la monopolizacién de las cuotas de produc-

El control de los medios de difusién social

No obstante que a principios del siglo XXI los medios de informacién, €
cialmente electrénicos, utilizan el espacio aéreo, que es un bien limitado‘,’;'
piedad de la nacién, y que gradualmente se han convertido en el cent
poder contemporaneo y del ejercicio de la accién politica, su operacion 1
funcionado en espacios neutros o independientes, sino que ha operado
lada a las necesidades de reproduccién de nuestra sociedad en vias de &
trializacién, de globalizacién y de conservacién del poder tradicional. Der

’Ral Trejo Delarbre, 2004, pp. 119 y 120; y Luis Salazar Carrién, “Vida publica: la media riza
de la politica”, Nexos, vol. XXVII, ano 27, nim. 330, México, junio de 2005, pp. 5-6.

8Raul Trejo Delarbre, op. cit., p. 19. *“Sociedad civil al rescate”, El Universal, 7 de marzo de 2003.
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ativo, financiero, cultural, legal, tecnolégico, reorganizativo, etcétera; sin
[d bl

horarios de mayor audiencia, la relacién con los inversionistas extranjerg abargo, no obstante los éxitos alcanzados en estas dreas, también podemos
. 22 v . .« et :
control de los topes de mercado para ser explotados por estaciones de una s decir que, salvo algunas excepciones, la informacion televisiva que ha produci-
o g e S - 7 > o 1€ 3 - ;

empresa, la imposibilidad de participacién de la sociedad en la revocacié; - difundido no ha permitido la expresién de las necesidades de los grandes

refrendo de las concesiones, la renta de estaciones concesionadas, la cong " s sociales a través de ésta; y en consecuencia, no se ha dedicado sustanti-

cién todas las formas de produccion y distribucién de la programacién nagc grupo LTOT, L

en una compania maYOrifaria yel de}sfpcrdicio escandalos[; d%, canales dedicad o 2 groat iconcicticia sobrc fos principaley problethas A
) o s

a la reventa de senales de formatos y programacion fordnea, etcétera.!

cién nacional, el control sobre el acceso a producciones independientes

yer para sObrevivir.
. _ Asi, observamos que no obstante que en la actualidad México ya alcanzé

: ! : V) Jos 105 millones de habitantes, y pese a que, en ultima instancia, los grupos
BB ain o, somereal, 51,70 por lontn, del sector. e bdsicos que sostienen a nuestra nacién son los que financian el funcionamiento
gags e 14 fal.niﬁas % EHA Brapdes cac'ienas g c.asi 2 mite ' de la televisién, confirmamos que la mayor parte de estos sectores bdsicos no
iOss s emaieran. (47,8 por. aisnipl, Replidades, avs. fon BGEE tienen acceso para participar dentro de este medio de comunicacién para expo-
QRgRRses, ) { : ner colectivamente sus necesidades e incorporarse a los procesos de gestion
: % degtro 9. 5% esquemgfuertemente mefERRsl g l/os medios S puiblica del pais para resolverlos, por medio de esta tecnologfa cultural.
BifSia R Mt 12 tleEVlSlO.n, i dcsarroll.a/ron s ehR i donds e En este sentido, constatamos, por ejemplo, que las organizaciones campesi-
5B by abora JEHESERT dmér‘mc:a SEUPRHOR S 1nﬂuenc%a sobrc' fa. s NO cuentan con espacios televisivos para desde éstos solicitar apoyos cre-
SRR smbaree, c}ontrarla YP aralelarflcnte A reahdgdl Prlva,da? diticios para trabajar en el campo, exigir mejores precios de garantfa a sus
e i o a.ﬁnales & l.(),s 08 Pl O ; cosechas, demandar el reparto de tierras, denunciar el extendido cacicazgo y la
nucstro/ tCI‘rltf)I‘lO. 28 le.nta RERTRaRAOn 2L Biora .cultural .dc la 18 corrupcién de autoridades o funcionarios, etcétera. Los sindicatos tampoco
REWVE it e SSSItS Y me.ldu.rara ERRR R pstenalidad /soc.lal PO cuentan con tiempo informativo para pedir aumentos salariales, elevar sus
o, BB SRR a.ud10V1sual, RSO Pa conamich, ba]o; condiciones generales de vida, o denunciar las anomalfas existentes en el inte-
de credibilidad en el auditorio, proyecto cultural confuso, mayores presio
burocrdticas, menor cobertura geogrifica de influencia, grandes contradiccio
nes en sus lineas de direccion, etcétera.

Por ello, dentro de un clima de agotamiento de nuestro tradicional mode
de crecimiento hacia adentro y de incorporacion intensiva de nuestra econo
a los procesos de globalizaciéon mundial, nos preguntamos: {qué han hecho
empresas de television nacionales para permitir que en los ultimos afnos I
grupos sociales expongan colectivamente sus necesidades fundamentales y pz
ticipen a través de éstos en los macroprocesos de direccién del pais? i

En términos generales, podemos decir que durante las tltimas tres décad:
y media el modelo de comunicacién de los medios publicos, especialmente d
la television, ha conseguido algunos avances importantes en el terreno adminis

rior de sus grupos.
Los partidos politicos tampoco gozan de suficiente margen televisivo para

fortalecer su participacién en la sociedad, perfeccionar el sistema electoral,
mantener contacto masivo con sus representados, difundir sus propuestas y
posiciones partidista (salvo en los periodos electorales), etcétera. Los numero-
sos grupos indigenas fundadores de nuestra cultura, todavia, en el siglo XXI, no
tienen ningun espacio en la television para expresar sus necesidades, dolor,
marginacién y tristeza generados desde la conquista espafiola y las subsecuentes
reconquistas nacionales, etcétera. En este sentido, ni la Marcha por la Paz rea-
lizada en 2001 por el Ejército Zapatista de Liberacién Nacional (EZLN) desde
el corazén de la selva chiapaneca hasta el centro del pais, logré conseguir que el
Senado de la Republica aprobara en los Acuerdos de San Andrés Larrdinzar que
las etnias contaran con medios de comunicacién propios.'*

19Abraham Zabludovsky Nerubay, 2002, pp. 211-212; “La impunidad en México”, El Uni-
versal, p. 45. {

: 124avier Esteinou Madrid, “Los indios atin lejos de los medios: de los Acuerdos de San Andrés
U“Sociedad civil al rescate”, El Universal; y “La Impunidad en México”, El Universal, p. 45

a la apropiacién medidtica del EZLN”, Efcétera, ntm. 6, abril de 2001, pp. 42-48 y “Para que los
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los movimientos urbanos, los productores agropecuarios, la mayoria de
universidades o centros de educacién superior, los transportistas, los grupa
amas de casa, las asociaciones de padres de familia, los grupos de colonos,

estudiantes, los profesionistas, etcétera, tampoco disponen de espacios en I:

pantallas para plantear y discutir sus problematicas particulares.

Incluso este hermetismo del sistema medidtico lleg a tales extremos hist
€os que pese a que el Congreso de la Unidn es el corazén politico del paf
pues los principales asuntos puiblicos cruzan por éste y a que desde el o
de la radio y la televisién el Estado mexicano contd con suficientes re

televisién en México, cuando el Congreso inauguré su propio Canal de Tele

visién. Durante todas las décadas anteriores, la imagen publica del Congr

de la Unién fue construida desde las politicas privadas de los medios comer=
ciales, y por lo tanto, desde la tirania del nivel de audiencia manejada por la

l6gica del mercado; y no por otras dindmicas de articulacién Estado-socied
Debido a ello, en muchos momentos la imagen del Poder Legislativo

elaborada y transmitida con simples criterios de obtencién de auditorios cam -

vos, mediante la espectacularizacién del Congreso y no desde las bases para 2

edificacién de una ciudadania mejor informada para decidir sobre los asuntos
S

Yy procesos publicos.!3

indios tengan acceso a los medios: una reforma agraria del aire”, Etcétern, nim. 7, mayo de 2001,

pp. 41-47.
BJavier Esteinou Madrid, 2001, p. 4.
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PAsi :

Ja imagen colectiva del Congreso qgedé secuestrada dur.ante much<.)s anos por la
dindmica lucrativa e intereses particulares de los/ mcdlos/ comgrc1al§s. En este
contexto, el Congreso se convirti en un espe.ctacu/lo mas del, Imaginario me-
didtico que vendieron los medios durante VaI:laS fiecadas segun las exigencias
de conservacion e incremento del nivel (.16 audiencia. De esta forma, el Conglrlc-
so quedé como rehén de los medios privados Utz muchos momenatlos., dsio 0
lo presentaron, por un lado, como parte de Sus generos e‘specm.mlares ridicu-
lizarlo como un espacio de conflictos, 1ncﬁc1en§1gs, plcxtos? 1ns.ultos, abusos,
irracionalidades, chantajes, golpes e irresponsablhdac'les leglsilatlvas. P.or otro,
al difundir lo anecdético, lo minusculo, lo secundario y lo msus'tlancn}l qc la
imagen del Congreso y marginar el conocimiento de lla. gran mnc1on publica y
vertebral del mismo para mantener el equilibrio pOhFlCO nacional. Con ello,
historicamente la presencia publica del Poder.Legislatlvo en el marco Cllltl.ll'a.l
de nuestro pais, se redujo a una version reducida, alterada, escandalosa, carica-
turizada, amarillista y debilitada.!*

Con la “aplicacion de esta dindmica informativa y culturz.\l a6 privatizo l‘o
publico y lo privado se volvié publico: El Congreso se c/onv1rt1f) o i cuilu
negra donde finalmente la poblacién no supo a fOI‘ldO qué su/cedla en e.sl:e, sl
vo la imagen cercenada que dieron los medios privados. Asi, se contribuyo a
banalizar lo priblico y a vaciarlo de sentido™.'® De esta forma “como en un a,cto
de magia, durante varias décadas, los medios comerciales le ocu.lt,aron su pi;i ;
los mexicanos y les mostraron otra nacién que no correspondié a la reali
nacional”.’ Mediante esta

estrategia de subordinacion medidtica de la il.nagefl del Congrc§9 A los cri-
terios de los medios comerciales, durante varias décadas se deb%hto sustan-
cialmente en la vida cotidiana, la fuerza de contrapeso y vigilancia del Poder
Legislativo frente al Poder Ejecutivo y otros poderes Fent,ralcs. Con ello, ns;,
contribuyé de forma meridiana a construir durante seis décadas la ?strucd i
ra autoritaria, elitista, unipartidista, discrecional, manipuladora, etcétera, ,e
viejo régimen politico en la nacién: vulnerar al Congreso con la deformacion

Y“Ibidem, pp. 2-3.
YSlbidem., pp. 3-4. s i
lf’“Fjl Ca’nifl’ de television del Congreso de la Unién y la transformacién de la imagen del

Poder Legislativo™, op. cit., p. 3.
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de su imagen, significé vulnerar el avance del proceso democritico de
sociedad.!”

Dicha situacién de discrecionalidad y desigualdad de la vicja clase po
llegé a su extremo de desvergiienza y abuso cuando en mayo de 2002 ante
iniciativa del Congreso de la Unién para suprimir o reducir los 260 n
de pesos al afo que costaba sostener las altas pensiones vitalicias de los cin
ex presidentes de México, el ex mandatario José Lépez Portillo propuso q
para compensar este financiamiento “el Estado ofreciera concesiones de
y television a los ex presidentes, para que los ex mandatarios no tuvieran
depender del fisco y no se les mermara su ingreso personal. Es decir, que
donaran cosas que produjeran y generaran riqueza, pero que no le costaran
pueblo de México™.18

Este panorama de cerrazon de los canales de informacion colectivos a la 1
tividad de los grandes sectores sociales se reforzé juridica y politicamente (
observamos que, después de 72 afios de historia de la radio y de 55 de la televisie
en México, la sociedad todavia no goza de los derechos ciudadanos basicos en T
teria de comunicacién para participar en el nuevo espacio publico medidtico. Es
situacion, se debid bdsicamente a las seis razones que se detallan a continuacién,

En primer término, los receptores no cuentan con un verdadero derech
réplica en los medios de informacién, especialmente electrénicos, debido a qQ
el nuevo Reglamento de Radio y Televisién en Materia de Concesiones, Pe
sos y Contenidos, sélo autoriza en su articulo 38 que “toda persona fisica
moral, podra ejercitar el derecho de réplica cuando un material que sea diful
dido en cualquier programa de una estacién de radio o de televisién no citel
fuente de la cual extrajo la informacién y considere que los hechos que la alt
son falsos e injuriosos”.1 Por consiguiente, esta normatividad imposibilita qu
los receptores puedan intervenir cuando se les difame, insulte, desacredite
ofenda, etcétera, en los medios si la fuente est4 bien citada. Es decir, este mare¢
legal permite la existencia de la calumnia, pero bien documentada. 4

En segundo término, el Consejo Nacional de Radio y Television, que es, ent :
otras, la entidad encargada de coordinar las actividades de la Ley Federal de Radio

YIbidem , p. 7.
¥“Pide José Lépez Portillo concesién de tele, no pension”, Reforma, 31 de mayo de 2002. 5
"Reglamento de la Ley Federal de Radio y Televisién, en Materia de Concesiones, Permisos
y Contenido de las Transmisiones de Radio y Televisién”, Diario Oficial de ln Federacidn, 10 de
octubre de 2002, http://Www.cirt.com.mx/lcgislaciondcradioytv.html -
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Televisién y de elevar el nivel moral, artistico, y social de las transmisiones, per-

mite la participacién amplia, con voz y voto, de un representante de la Secretaria

de Gobernacién, uno de la Secretarfa de Comunicaciones y Tra.nsportcs,.uno fic
Ja Secretaria de Educacién Publica, uno de la Secretaria de Salubnda.d y Asistencia,
tres de la Industria de la Radio y Television (CIRT), do? d‘e los Fra_ba]adorcs y final-
mente, slo acepta uno de la sociedad civil, pero este dltimo, tinicamente:con-voz
y sin voto.”* En este sentido, el representante df:l S %e la comu-
nidad que mantiene el funcionamiento de la radio y television en el pais permane-
ce en el Consejo como espectador con las manos atadas. pei

En tercer término, la participacién social en los ca'nales de dlfuslon.quc

{2 haberse dado desde hace varias décadas, por medio dcl‘ uso de los nen:
pos oficiales del 12.5 por ciento en radio y television y‘los tiempos ﬁscalcs,
fue reducido a 18 minutos diarios en television y 3? minutos en radio por dcl
Decreto presidencial sobre uso de los tiempos /oﬁcmlcs dc?l 10 dc octu,b?c 1c
2002.22 De esta forma, el Estado mexicano cerro con .toda intencién Polmca a
posibilidad de que la sociedad participara por me/dlo de los' espac'lc?; dlc los
tiempos oficiales en la radio y television, pues ademds de reducirlos, tipifico que
su uso fuera s6lo aprovechado por las empresas estatales. ;

En cuarto término, ni siquiera el tiempo de Estado que el articulo 47 del
Cédigo Federal de Instituciones Politicas y Procedimientos Elcct.ordalcs éCoﬁglei)-
le otorga al Instituto Federal Electoral (IFE) para (/]ut?, en los perio le e clo o
cios los partidos politicos cuenten con espacios publicos en lgs canales colg .
vos de informacién para la difusién de su propagapda pamlch§ta, es acatado
permanentemente por los concesionarios de los mefhos cl.cctromcos. Por ;]cm-
plo, en las elecciones para renovar el Poder chis'lat}vo (diputados y scx;a ‘o.n,:s)
del 6 de julio de 2003, los propietarios de las principales cadenas de television,

2L ey Federal de Radio y Television”, Diario Oficial de la Fedemcid;.i, S@cretan’ad;ie Gc;ll'i:[rl-l
nacién, México, D.E, 19 de enero de 1969, http: //www.cirtl.\j[om.r.nxélcgslaao%iecrsa P(c)ryﬂtlli.sos o
¥ 7 g i Televisién, en Materia de Concest u
y “Reglamento de la Ley Federal de Radio y isién, Mat . gt
( i isi i ». Diario Oficial de ln Federacion,
G de las Transmisiones de Radio y Television”, -
ta??atcgédgobemacién, México, D.E, 10 de octubre de 2002, http://www.c1_rt.com.mx/
legislacionderadioytv.html . i ° .
o Za“‘:‘X)c?lerdo deyla Secretarfa de Hacienda y Crédito Publico para el Uso Oficial (.if:l 1131: .Pc:
i i ‘sién®. Diario Oficial de ln Fedevacion, Secretaria de Gobernacion, X1CO,
ciento en Radio y Television™, Diario Ofici acion, ! e
D.E, lo. de julio de 1969, http://www.cirt.com.mx/lcglslacxonfieradloyty. i n
sz((DCCl‘CtO Presidencial por el que se autoriza a la Sec.r§tana de I—Iacxcr}da y Cré et
recibir de los concesionarios de estaciones de radio y televisién el pago del 1m;())uzcslt]o 5 ph 2
de ln Federacion, Secretarfa de Gobernacién, México, D.E, 10 de octubre de 2002, http://www.

com.mx/legislacionderadioytv.html
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Televisa y Televisiéon Azteca, no aceptaron pasar las campanas de los 11 parti
politicos nacionales en contienda en 100 horas de television y 125 horas ¢
radio, por medio de segmentos de cinco minutos, en los horarios estelares de
sus 56 radiodifusoras en 14 estados del pais, y sélo los colocaron en horarj
de audiencia muy baja. Mediante ello, el Plan de Medios del Instituto Fed

Electoral para formar una cultura ciudadana para el voto, pasé desapercibi
y con ello, la politica se subordind, una vez mds, a los intereses de las macro
nancias de los concesionarios, y, en el peor de los casos, los propietarios paga
multas irrisorias.?

En quinto término, derivado de todo lo anterior y de otros factores po
cos, la libertad de expresion es una garantia ciudadana muy acosada en el p:
Asi, México ocupa el lugar 77 en materia de respeto a la libertad de expresié
segun el diagnostico preparado por Reporteros Sin Fronteras (RSF) en 2003

Y finalmente, en sexto término, la red de medios publicos educativos y
culturales en el pafs, que serfan la otra alternativa de participacion social, no ha
podido permitir la presencia sistemdtica de la sociedad civil organizada, pues:
éstos se encuentran muy abandonados por las politicas gubernamentales
planificaciéon de mediano y largo plazo, y los que han adquirido una condicié
institucional mas privilegiada, no han alcanzado la naturaleza de medios de.
Estado, sino que sélo se han convertido en canales de gobierno que defienden
propagandisticamente los intereses de los partidos, de los funcionarios o de los
grupos de poder en turno a los que pertenecen.?

Por todo ello, la sociedad mexicana de principios del nuevo milenio conti-
nua siendo una sociedad receptora y no emisora de mensajes. Las tinicas excep-
ciones de participacién de la ciudadanfa en los medios de informacién colectiva
se dan cuando alguno de estos sectores, por alguna circunstancia excepcional, se
convierte en noticia y entonces son difundidos por los medios como las mer-
cancias informativas del momento y desaparecen de las pantallas cuando dejan

o
[1-

2BCodigo Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales (COFIPE), Instituto Federal Elec-
toral (IEE), México, D.E, 2003, pp. 29 y 30, http://www.ife.org.mx/wwwife/cofipe, “Piden a la
Secretaria de Gobernacién cumplir plan de medios”, El Universal, 1o. de abril de 2003; “Las
televisoras rechazan el plan de medios del IFE”, Milenio Diario, 2 de abril de 2003; “Juzgan inope- ‘
rante ley sobre tiempos”, Reforma, 3 de abril de 2003; “Rompe el IFE con televisoras”, Reforma, E
23 de abril de 2003; “Radio y televisién no deben modificar sus precios durante las campanas:
IFE”, Milenio Diario, 2 de mayo de 2003. i

Lo impunidad en México, Comision Mexicana de Defensa y Promocién de los Derechos Huma- iy
nos, Comisién Interamericana de Derechos Humanos, México, D.E, 26 de febrero de 2003, p. 45.

#“Menosprecia el gobierno a medios publicos”, Zdcalo, enero de 2003.

de ser
ncntcm ; it 8 .
civil 0 los grupos emergentes s6lo pueden participar en la programacion de los

~ medios cuan
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novedosos, sin contar con ningin derecho civil para participar perma-
ente en éstos cuando ellos lo requieran. En otras palabras, la sociedad

do sirven como apoyo para clevar el nivel de audiencia de las em-
esas radiotelevisivas, pero no son considerados como sujetos o entidafles
peradores de opinién que tengan derecho legitimo a un i C(,)lc.cnvo
permanente de participacién informativa. Por consiguientc‘, es so,lo la loglc,a de
oportunidad econémica del nivel de audicn.aa la que dcc1‘dc Cll.andO y cudnto
partiCipa la sociedad civil dentro de los medios, y I'IO l.a e)ust/er‘laa oPcratlva de
un cuerpo juridico de garantfas ciudadanas comunicativas bdsicas existentes en
nuestra Constitucion. ‘ :
Ejemplo de ello fue la difusién, de forma intensiva, que se dio durante

una o dos semanas en los medios electrénicos nacionales en 2005, sobre.la
existencia de los sectores paupérrimos como grupos damnificados que salie-
ron a la luz piblica por los efectos devastadores de los huracanes Katrina, en
Nueva Orledns, Estados Unidos; Stan, en Chiapas, y Wilma en Canctn; que
después fueron olvidados por la programacién de las 1nqustr1as culturales, y
aunca mds se volvié a hablar de ellos en las pantallas o diales.

Sin embargo, paradéjicamente, mientras en €se CoNtexto hist(’)?ico de herme-
tismo comunicativo las grandes comunidades no tuvieron alternativas de pres.c?—
cia en los medios, la distribucién desigual de acceso a la estructura de informac.lon
masiva, permitio, por ejemplo, que de marzo a junio de 2002, Televisa pudiera
utilizar tres canales del sistema Sky para transmitir las 24 horas del dia la progta*
macién completa de la telebasura frivola, insustancial y vacfa de la primera version
de Big Brother. . o

Toda esta realidad se amplificard sustancialmente en México en los proxi-
mos afios al haberse aprobado en 2006 en ¢l Congreso de la Unién la contrarre-
forma comunicativa o “Ley Televisa”, que producird, entre otras, las siguien-
tes 10 graves consecuencias comunicativas para nuestra soci‘cdad: 2

1. Al establecerse el método de la subasta puiblica como instrumento unico
para obtener una concesion de radio o televisiéon y no los. c.riterios'basados en
privilegiar el proyecto de contenidos, la vocacién de servicio pubh?o3 su con-
tribucién en la orientacién de la opinién publica, el papel estratégico en el
fortalecimiento de la democracia, su apoyo al desarrollo educativo, su im‘pulso
en la formacién de valores, la experiencia en la prdctica de la radiodifusion, y

su funcién social por parte del concursante, se generard una mayor concentra-
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cién y corporativizacion del sector. Asi, al adoptar el criterio tinico de ¢
derlo, exclusivamente, al mejor postor, s6lo podran participar los sectore
cuenten con muchos recursos econémicos para contender. De esta m;
mediante la aplicacién de este fenicio y cinico mecanismo de seleccién, el
so y la distribucién del uso del espectro radioeléctrico o de una conce:
radio y television, serdn para los grupos mds poderosos que cuenten cox
yores apoyos financieros, y no para las comunidades u organizaciones qu
las necesiten para desarrollarse socialmente.? ‘
Serd entonces la légica del dinero el factor que mande determinant
en la orientaciéon de los futuros proceso de comunicacion colectiva en el
no la racionalidad planificadora del Estado-nacién para crear condiciur
municativas infraestructurales para el crecimiento equilibrado y sustentab le
exigen las grandes comunidades de nuestra Republica. De esta forma, lam
ria de las concesiones seguirdn siendo acaparadas por unas cuantas em
en detrimento de la diversidad de opciones comunicacionales a que tiene @
cho el resto de la sociedad mexicana.
2. Prevalecerdn las bases estructurales para que continue existiend:
muchas décadas la tendencia a la superconcentraciéon y monopolizacién
sistemas de comunicacion electrénica nacional por un pequeno grupo d
presarios y la marginacién de la mayorfa social para participar en los medio:
difusién colectivos. Con ello, se fortaleceran desmedidamente “los interes
duopolio de la television abierta, se desdenardn los intereses prioritarios d
sociedad en general, no se responderd a las necesidades de los pequenos en
sarios de la industria de medios electrénicos en su conjunto y no se toma

cuenta los derechos y necesidades comunicativas de los ciudadanos deman
durante muchos anos al Estado”.?”

Asi, continuari en el pais un régimen de comunicacién monopélico y
criminatorio que se opondrd a las bases elementales de equilibrio y parti
cién comunicativa que reclama el proyecto democritico de los 105 millones €
habitantes que componen la nacién mexicana de inicios del siglo XXI.

3. Con la monopolizacién del espe-tro radioeléctrico se inhibird cualquie
otra forma de competencia real y se evitard la presencia de otros grup X
sectores contendientes que desafien su poder comercial y cultural. De
forma, se obstaculizara la competencia comunicativa que impedird la respectiV:

"

*Javier Corral Jurado, “Al mejor postor”, El Universal, 3 de enero de 2006.

/

¥Miguel Angel Granados Chapa, “TV, trampa conservadora”, Reforma, 6 de abril de 200 548
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i6n de la calidad de los contenidos informativos e ideoldgicos que se di-
" DS ha de haber una tercera O cuarta cadenas comerciales de television,
. i nal de cuentas el di-
4 quedar en manos de los mismos grupos, pues al fi
i i los une.
es |a tinica patria que ' ' g i
‘ ste sentido, paraddjicamente, los monopolios radiotelevisivos conti
c 3 . - al . 3
abusivo y contra
3 operando dentro de un esquema uml?teral, desigual, . y e
Les mientras éstos le exigen al gobierno que les permita manej 2
ad con los criterios rigurosos de la légica de la libre oferta y.dcman a
3 .
unicativa; al mismo tiempo, s¢ oponen a que ellos mismos funcionen con
. . . k
- en dicho proceso de libre mercado que introduce necesariamente la com
cia como dindmica fundamental de relacién econdémica, pues operan ba]lo
eten : !
] esquema megamonopolico protegido por el Estado que evita la apertura y la
es

orio, P

1m5,c tlztll‘gsi:ilo perderd la capacidad de recuperar el espectro raﬁlqcléctlnsz
liberado con la convergencia tecnoldgica al pasar del quelo _ana (iglg(: ;0 o
gital, pues s¢ les entregard gratuitamer.ltc ?1, los cogccsmn;xin.os ‘c/ I;a oo
banda o frecuencias liberadas, sin la realizacion de r’nnguna c1tac19 ,’ dp uica)
sélguno. Con ello, los actuales concesionarios tendran la concentracion G

res do-
mayor porcion del espectro de la que actualmente poseen como secto :

minantes.?

De esta forma, se permitié que la administracion y la cxplotacnzil d-d:(:;
pectro radioeléctrico quedara en manos de lo§ proces?,s del mer?ado s 1za]iec o
su depredadora dindmica del “dejar hacer, dc]?lf pisatity y no b.a]‘o u;l:l Siglo o
direccién y planeacion de nuestro Estado-nagon. .A51, a'prn}ap‘los e gn poa
se consumé un gigantesco despojo del patrimonio rac‘hoclectrlco.

y de los derechos comunicativos bdsicos de las comumda(.ics memcanas.mismo

5. El proceso de concentracion crecicnte. de concesiones p.orC :::trolable_
grupo producird, por una parte, que’ lqs medios se cqmpc;rter; 1f1 o
mente como simples empresas economicas que Imargmar'ar} el eje e
funcién de interés publico, y con estas caracte.r{sgcas, influirdn sustan o
en la conformacién del espacio publico mediitico, creando un nuevo €sp

o . ] N
pblico mercantilizado y no ciudadanizado.

%Javier Corral Jurado, “Al mejor postor”, El Univerx,ul, 3 n;le enero (11622(§)0c6ﬁ.dcmbrc T
29“Ayanza lenta pero segura ]a nueva LERyTV: Corr: 8 El6 me;;tero, -
i § il de 2006, p. 31.
L 1lo”?, Proceso, num. 1535, 2 de abri! . : e
a lfglpgﬁl Sef: e]«:sx’ls Vicencio Alvarez y Javier Corral Jurado, Comentarcios ;1:11 1}){:51(1)3; i
senador H%Ctor Osuna Jaime sobre el nuevo dictamen de la nueva Ley Federa
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6. Al existir menos competencia radiotelevisiva por la creciente tendene
concentradora de los medios monopdlicos, la calidad de los contenidos de f'
n.qensajcs se degradard, pues no existirdn otras opciones en contienda que
31()n‘en para la superacion cultural de sus competidores. Con esto, la socied
mexicana recibird progresivamente una cultura cotidiana m4s pobre y decad
te, que alimentard el reinado estricto de la cultura idiotn en la Republica.

Mediante ello, se impulsard ampliamente el modelo de comunicacién de.
cultura idiota que nos encadena a una vision de la vida mater: 1alista, cons
trivial, hedonista, frivola, escandalosa, inmediatista, adrenalinica, Zlue ocasi
lz? evasion de la realidad, la desnaturalizacién de la politica, la espectacul
cion de la existencia, el vacio del sentido de la vida y que impide la evolu
del conocimiento humano hacia otras fases superiores de la conciencia i
diendo nuestro crecimiento arménico como sociedad.
: 7. La dindmica de la comunicacién colectiva en Meéxico, por medio de
industrias electrénicas de la informacién masiva, quedard regulada por la lég
4e la mano invisible del mercado comunicacional y no por la légica de las p
ticas planificadoras de Estado-nacién. Con ello, se creardn a nivel superestry
tural condiciones crecientemente mds propicias para contar con mds mercad
salvaje y menos Estado rector de la comunicacién en el espacio publico. |

8. La falta de limites a la concentracién monopdlica evitard que garant
cF)lrllunicativas fundamentales de los habitantes como el derecho a Ja infor;
c1ol y la llibf:rtad de expresién puedan ser ejercidas por los ciudadanos, via lo

medios electrénicos de difusién colectiva, pues su estructura 4
rd el hermetismo y no la expresion de la libeprtad plural.3! Asi, rif Sceoifg[ll::: G
los derechos comunicativos basicos del auditorio que son uno de los
tos de la modernidad del mundo contempordneo avanzado, como la existencia
d.el derecho a la libertad de expresion, el derecho a la participacién comuni
tva, el derecho de réplica y el derecho a la informacién. 3

Nq se aceptard el derecho de libertad de expresion, pues los grandes sect
res sociales seguirdn sin el acceso a las tecnologias comunicativas para pod
expresarse via los medios de informacién electrénicos. No se autorizard el d
recho a la comunicacién, pues las comunidades no podrdn difundir sus neces

visién”, memorando interno, Grupo Parlamentario del Partido Accién Naci e
la Reptiblica, México, D.E, 15 de abril de 2005. B opal (At Se i
3 Udem.

2ldem.
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tades a través de las industrias culturales. No se incorporard un auténtico de-
cho de réplica, pues se permitird que continde operando el mismo

;;introducido con el reglamento del 10 de octubre de 2002, que no es otra rea-
Jidad que la existencia del derecho a difamar o danar a terceros, pero documen-
tadamente. Y finalmente, no se aceptard el derecho a la informacién, pues el
Estado no avanzé en la materializacion de los instrumentos para que la mayorfa

de la poblacién se pueda informar equilibradamente, a través de los canales de
difusion masivos.

- 9. Con la cancelacién de la autorizacién para la comercializacién de los
productos informativos de los medios de Estado, ¢stos permanecerdn en situa-
ci6n de miseria o agonia institucional por las extremas limitaciones financieras
a que s¢ enfrentaran, quedando como entidades culturales marginadas que no
podrin cumplir eficientemente con las funciones de servicio publico que les
corrcsponden ejercer socialmente. De esta forma, a mediano y largo plazos los
medios de comunicacién publicos entrardn en una severa crisis institucional que
muy probablemente los llevard a ser rematados por el Estado al mejor postor,
argumentando el sector privado que son dependencias ineficientes, burocraticas
y no competitivas que no merecen ser mantenidos con presupuesto oficial.

Con ello, el espacio publico no sera poblado sustantivamente con la rique-
za que aportan los medios de Estado y crecientemente este nuevo espacio vir-
tual de interaccién colectiva construido por las industrias culturales comerciales
quedard dominado por la propuesta avallasadora del mercado, que es el proyec-
to de reproduccién cultural del gran capital a escala planetaria y no la propues-
ta del crecimiento social.

10. Indirectamente se mantendrd la marginalidad en el otorgamiento de los
permisos legales para los medios radiofénicos comunitarios o publicos, pues
serd mas dificil tener acceso a ellos y conservarlos legalmente, ya que la autori-
dad reclama cumplir con requisitos excesivos para la autorizacién de su opera-
cién, como es la entrega de una fuerte “garantia econdémica” para asegurar su
funcionamiento, lo cual encarecerd y dificultard su operacién al ser condiciona-
dos financieramente de esta forma.??

En la transicién politica nacional iniciada desde 2000 a la fecha, la vieja
estructura de informacién colectiva no se abrié a la participacién social, sino
que se rentd al mejor postor econdémico y politico. Asi, el modelo de comuni-

3Genaro Villamil, “Contragolpe de Televisa en radio y televisién”, Proceso, nim. 1483, 3 de
abril de 2005.
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i salida a las inquietudes direc-
_es publicos federales, pero que no le dieron S
P os sociales organizados que pueblan nuestro terrltorlo_. '
e 6n estatal para la democratizacién informati-
ate este horizonte de cerraz i 1 des grupos
E nfrentamos al delicado panorama politico en el que los grandes grup
T = .
E cuenten con espacios de expresion dentro de éstos para expresar SIIS
es NO X
d problemdticas, demandas y soluciones. Frente a ello, se observa la
esidades, s : ia continden
. ientos sociales en emergencia
Los tinicos espacios de comunicacién alternativa que se abrieron e neia creciente de que los niorjglelstinos de comunicacién colectivos, que
2 : 2 ) ] : os cla ’
nalmente en el terreno civil en el periodo de gobierno del Partido Ac ; BEESHIS Prop10S  proces la construccién de un nuevo Estado ampliado
o8 . % - /4 en s s
cional (PAN) de 2000 a 2006, fueron la XEQK 1350: La Radio de los Ciuda s =i tcmpralno, ecuente acrecentamiento de nuestra crisis de
: 4 - : N : ns
del Instituto Mexicano de la Radio (IMER),* Radio Ibero 90.9 de |a Uni elo al oficial, lcog. . C(l) de ello, ha sido el surgimiento temporal de los
: 35 ' . I nonia nacional. Ejemplo 5 i ) i
Iberoamericana,’ TV UNAM: El Canal Cultural de los Universitarios,3 3 noni : mo Televerdad, Radio Vampiro, Radio Pirata, Me
franjas informativas dentro del sistema informativo tradicional de los contraes.tata i Bl : errilleras que se dan a través de In-
comerciales o culturales, motivados por necesidades de mercado de aume; s Comunitarios y las intervencion 'oﬁlels T T Y RS T A
nivel de audiencia, como son los programas de los grupos gays en Gua Qeabiamente toc'ias ?S;-as eXPfeS;on institEciones irregulares perseguidas
Jalisco,”” informativos erdticos,3 algunos espacios religiosos® y la aproba go plazos en el espacio p ubl ml)’ pzes st
; o ; i = i ancelarlos .
la Secretaria de Comunicaciones y Transportes (SCT) y la Secretarfa de Gobe or el gobierno, hasta ¢ do los grupos sociales, especialmente los
(SEGOB) de 12 radios comunitarias permisionadas en la Repuiblica Mexi Debemos recordar que cuain ¥ i ?;ihlipc)o ey T P
- = b
Por otra parte, paralelamente a los pequenos avances anteriores en. ados, no HRRen ACPSOPAEY! ur 5111) srmbisacizdus i bbeheshenmmitioars
territorios no civiles sino estatales, en ese mismo periodo de gobierno se. ormacion colecn_vos, para expCinC et e R Y
guraron por senal restringida de cable y aire el Canal de Televisién del Cor man, pacifica o v1zllcntamentle, :asll:sp las pl aIz)as las avenidas, las carreteras
J v o £ 5 , 3 14 1ales cComo las -,
s0 del Poder Legislativo, el Canal de Televisién del Poder Ejecutivo y QR 100 mAtCL i informaciénj para presentar sus demandas. Por ello,
de Televisién del Poder Judicial que transmitieron los actos oficiales de di incluso las instituciones T o orcional entre participa-
4 ddemos decir que existe una relacion directamente prop: i mandy
i6n social en los canales de informacién y la existencia de protestas Fbiagas:
A . - > €nos
ayor participacion de los grupos sociales en los medios de 1‘nlformac1on mdj
2 ; " Riris i 1 ) b . - ifestaciones publicas y a menor participacion en los medios,
*°A partir del 24 de octubre de 2005 la Universidad Nacional Auténoma de México esencia de manifestac P

cacién-mercado y el sistema politico que lo ampard, despojaron de to
derechos ciudadanos a los auditorios y la tinica facultad que les dejé fue ¢
recho de encender o apagar la radio y la televisién, y de participar en
puesta de consumo masivo permanente: los publicos se convirtieron en ac
al servicio del proceso de comunicacién-mercado y no la comunicacion ¢

tiva al servicio del crecimiento de los habitantes. g

ayor existencia de manifestaciones callejeras. . N,
Dentro de esta perspectiva, es muy importante'puntuahzaf que C;-Oz ;r; o
& en que las organizaciones sociales cuenten con tigmpedehlosme %
n clectronicos se evitard la presencia de manifestaciones cg]lclc?ras qu,c co
lianamente suceden en las principales ciudades del pau’s{;/r que m?phcan pcrdu.i;s
€ondémicas, cierre de empresas y comercios,.dcstruccu‘)n de_ bfcne_s’, calosd Z; aj
igobernabilidad, anarquia urbana, enfrentamientos sociales, irritacion ciu

S€ retransmitié por la Red de Televisoras Educativas y Culturales abarcando mi4s de 25 ca
todo el pafs con un auditorio potencial de aproximadamente 15 millones de personas en la R
€a Mexicana. Su proyecto impulsé el modelo de televisién inteligente ¢ instructiva basado:
difusién de las mejores temiticas del catdlogo cientifico y cultural de la unam. “Inauguran
cultural de la UNAM”, Milenio, 23 de octubre de 2005; “El canal universitario inicia transmis
Milenio, 23 de octubre de 2005 y “Por fin hay TV UNam”, Milenio, 24 de octubre de 200ﬁ

*“Radio Universidad de Guadalajara abre su frecuencia a Dyl Gay Radio”, La Jornada, :
marzo de 2003 y “La radio gay: del ligue a la desmitificacién”, Milenio Diario, 28 de abril

*“Erotismo en radio: Espacio abierto a Ia exploracién”; Zicalo, enero de 2003, p.

**“Otorgar medios a grupos confesionales es peligroso”, Zdcalo, enero de 2003, p.

“Aleida Calleja y Beatriz Solis, Con permiso. La radio comunitaria en Meico, Asociacién
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municacién Comunitaria, Comisién Mexicana de Derechos y Promocién de los Derechos E
del Derecho a la Informacién (CMDPH) y Fundacién Friederich Ebert-México, 2005, 247 PP

i i i ilitar”, Zd i 2003,
““Radio comunitaria de Michoacdn denuncia hosuggnugn’t’o mllhtar ,be)lu(lilo, 221(1))(;13{ de i
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na, aumento del estrés y pérdida de la calidad de vida en la poblacién. La
dad toma permanentemente las calles del pais por no tener espacios de expres
en los medios de difusion colectivos. 2

Este control gubernamental de los medios electrénicos impidié q
grandes grupos civiles participen de forma constante y directa en la constr
cién de un nuevo espacio priblico que contribuya a crear otra cultura para la
breviviencia nacional. En este sentido, debido a que no se ha permitido
participacién de los grandes grupos o entidades fundamentales del pais en
medios electrénicos, particularmente en la television, tanto publica como p
vada, estas instituciones continiien desvinculadas del andlisis sistemdtico de
grandes obstdculos que impiden nuestro desarrollo nacional y de la di
constante de las posibles alternativas de solucion para cada rama de nu
crecimiento interno.

Por ello, podemos decir que los medios electronicos, especialmente, la &
levisién siguen funcionando como cerebros colectivos divorciados de las neee
sidades de nuestro cuerpo social, porque mientras vivimos cotidianamente u )
profunda crisis socioeconémico-politica que estd por convertirse en sever
conflicto politico, la television nos orienta a pensar, prioritariamente, en un
programacion basada en el cuddruple eje constituido por los especticulos,
consumo, los deportes y la informacién trivial y sélo ocasionalmente en lo;
casos extremos o de aperturas politicas coyunturales oportunistas, nos conduce
a reflexionar y sentir los problemas centrales de nuestra sociedad. En una idea.
la problematica nacional no pasa sustantivamente por los medios electrénico
lo cual ha provocado la existencia de un modelo cultural de funcionamie
esquizofrénico entre lo que difunde e inculca la programacién televisiva y las
necesidades o realidades que viven cotidianamente los grupos mayoritarios dé
la sociedad mexicana. ¥

Este control gubernamental de los medios electrénicos impide que los
grandes grupos civiles participen de forma constante y directa en la conﬁf}

para los jodidos construyé esclavos mentales domesticados y no ciudadanos
capacitados para construir una nueva sociedad. As{ se consolidé un modelo

““Deterioro de la Ley. Bloqueos, Marchas y Plantones”, Siempre, nim. 2582, 11 de diciembre
de 2003.
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i i
transformacién de los viejos sistemas de los medios electronicos de i
;olccnvos, ahora disfrazados de modernos. Asi, éstos contintian fun il
entro del esquema concentrador, vertical, autoritario, discrecional ¢
monopolico, elitista, antiéti i i ‘ -
1 , antiético, desigual, no ciudadano, etcétera, opu .
= . i e
E;qceso de apertura, horizontalidad, pluralidad, moralidad particif;aci Sl
. Z e . "
ln.o, igualdad, etcétera, que exige el nuevo proceso de comunicacié
crética de la transicion. 3
Los espacios contados de “apertura”, “pluralidad” o “avance dem 44
] OCIrati
tqrm:i se ha}n dado en el modelo dominante de medios electrénicos, como la
o 1 : 4
: uccion de los programas de debate, la inclusion de la discusion de
emas antes vedados, los analisis criticos de coyuntura, la creacién de &

r:.adjo, la critica abierta a todos los poderes publicos, especialmente la P ide
cia, hasta el grado de ridiculizarlos como en los p’rogramas “El P? 'res‘
Mandar”, “El Hueso”, “Los Peluches”, etcétera; han sido excepcio “V '
tivas muy contadas que no son suficientes para marcar un camll))io zzstcn((; . ‘ay :

estructural icj icacio 1
del viejo modelo de comunicacién autoritario, mercantil y exchayen

te en el pais.
. ] A8
Una democracia no puede estar informada sélo por unos cuantos, pue:

3

serfa gobernar para una minoria. Por ello, es responsabilidad del Estado
cano generar las condiciones juridicas para que exista la diversidad d =
la multlphac}ad de empresas de difusién que nutran la conciencia d elV
dad. De aqui, la importancia central de realizar una profunda refo : ads Eo.
tado que establezca las bases normativas que permitan construiin:;l r::uc ‘

dan expr ICi .
presase y participar dentro del nuevo espacio paublico medidtico que han
construido los medios de difusion social en nuestro pais g
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