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Mercado, comunicacién y
cultura de la paz en Latinoamérica

Javier Esteinou Madrid

RESUMEN. Andlisis del proceso de transformacién moderna que ha experimentado Amé-
rica Latina y que ha producido profundos cambios en las estructuras econémica, politica,
social, agricola, tecnolégica, legal, etcétera; cambios que, a su vez, han transformado los
sistemas de vida, organizacién, trabajo, educacién, produccién y competencia de la
mayorfa de la poblacién latinoamericana. Dichas modificaciones no sélo han impactado
en la base econdmica y politica de las sociedades latinoamericanas, sino que han repercu-
tido fuertemente sobre las estructuras culturales, informativas y espirituales de nuestra
region. Por ello, las preguntas que debemos colocar en la reflexién contempordnea son:
:Qué ganancia podemos obtener del proceso globalizador y como podemos sobrevivir
culturalmente como naciones latinoamericanas en esta rdpida reorganizacién mental e
informativa del mundo? ;Cémo la aplicacién de las leyes del mercado ha transformando
el esqueleto y la dindmica de nuestra cultura y comunicacién latinoamericana y cémo
construir en este contexto una Cultura de la Paz a través de los medios de comunicacién?

Leyes del mercado y tendencias
culturales e informativas en América Latina

EL rroceso pE TRANSFORMACION MODERNA que ha experimentado América Latina
desde la década de los afios ochenta, con la aplicacién de las leyes del mercado en todos
los 4mbitos de la vida, ha producido profundos cambios en las estructuras econémica,
politica, social, agricola, tecnoldgica, legal, etcétera, de nuestra region.! Estos cambios,
a su vez, han transformado los sistemas de vida, organizacién, trabajo, educacién,
produccién, competencia, etcétera, de la mayorfa de la poblacién latinoamericana.
Pero dichas modificaciones no sélo han impactado en la base econémica y politi-
ca de las sociedades latinoamericanas, sino sobre todo han repercutido fuertemente
sobre las estructuras culturales, informativas y espirituales de nuestra regién. Ante
esta realidad histérica contundente, el problema ya no es preguntarnos si Latinoamérica

' El 22 de noviembre de 1993 el Senado de la Repuiblica Mexicana aprobé el texto del Tratado de
Libre Comercio de América del Norte (TLCAN) con los gobiernos de Estados Unidos y Canad4.
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acepta 0 no la globalizacién cultural e informativa que se ha impuesto y h y
el mundo dg .ﬁnalcs del siglo XX; sino que ahora debemos recorllpocer );r abzftrav I
rpal, que al inicio del nuevo milenio la globalizacién comunicativa es’ . 1211 En ki
tible al cual estamos incorporados como comunidades ydel cual no lzin o
derr}os. Por .ello, la pregunta que debemos colocar en Ia reflexién f:):n: ol dﬁiSp
{que ganancia podemos obtener del proceso globalizador y como der::po b
Fulmraln?ente como naciones latinoamericanas en ésta rdpida rc:orpo acién gl
informativa del mundo? S
SObgci;sf:lees de haber aplicado Ia dmérrucal Qel libr? comercio durante varios

I uperestructuras mentales de América Latina, via los medios de infc
¢lon, hoy es sumamente importante analizar ¢c6mo la aplicacién de las | :
mercado ha transformando e] esqueleto y la dindmica de nuestra cultura y cf)yrfxs ;

cacién lati I 5 i -
: latmoame‘ncana Y como construir en éste contexto una Cultura de [a P
través de los medios de comunicacign?

men

especialmente de los medios electrénicos, ha ocasionado, entre otras
X J
transformaciones estructurales sobre nuestras sociedades:

Elretiro del Estadp como rector
de la cultura y la comunicacisn nacionales

La mutacié 1 - : . i1
e acién masdgrzlmdc hasido el retiro creciente del Estado latinoamericang comgl
c1a rectora de los procesos de cul tcach il
tura y comunicacién nacional .

S ol es, para delegar
ahora su direccién a la dindmica del mercado bajo el mecanismo de’ fc /. d?ﬁt
A

. lget::itsa rfrc:rréla, ante el florecimiento en América Latina en la década de los noventa
8-k dc;s reermzac!c’)ras que han sorsfenido el adelgazamiento, la privatizacién, el
e e - gL;laaon, laglobalizacién y la transnacionalizacién de todos los cam-
sociedadesplat' 1co, hoy se ha formulado oficialmente que la direccién cultural de las
e Inoamericanas no .debe conducirse por la accién interventora de politicas i
planificadoras de los Estados, sino que debe ser guiada por el equilibrio “natural” y

perfecto que produce el i S -
AL il delos libres” principios del mercado ente productores
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La aplicacion de la politica del “aissez faire informativo”

para que el modelo de libre mercado se haya consolidado en América Latina, ha sido
indispensable la creacién de una nueva conciencia masiva modernizadora que res-
paJdC y afiance las acciones de operacién del mercado. Dicha conciencia ha produci-
do, a nivel masivo, a través de los medios electrénicos de comunicacién, las condicio-
nes subjetivas necesarias para el funcionamiento de nuestras comunidades dentro de
Jas nuevas relaciones competitivas del mercado mundial.

La esencia de ésta conciencia modernizadora ha formulado que ante la nueva
globalidad internacional para ser eficientes en el terreno comunicacional, hay que
aceptar indiscriminadamente en América Latina la propuesta de asimilar los princi-
pios del “/aissez faire informativo” en el terreno comunicativo o cultural, o lo que es
lo mismo, asumir la mentalidad de que “lo que no deja dinero a nivel cultural, no
sirve”. Bases que, llevadas a sus ultimas consecuencias en la prdctica real, han plan-
teado el peligro de que en vez de fortalecer nuestras culturas nacionales en este
periodo de globalizacién, éstas se flexibilicen, y hasta erosionen mds sus valores para
incorporarnos eficientemente como sociedades y sin restriccién alguna a la nueva
estructura de competencia y de acumulacién de los mercados mundiales.

El debilitamiento del modelo de medios de comunicacidn de servicio piiblico

Presionado por el retiro del Estado como instancia rectora de la comunicacién y por
laimposicidn de las fuertes tendencias que han introducido las politicas econométricas
neoliberales para convertir a los Estados latinoamericanos en entidades “altamente
eficientes”, se ha generado una severa crisis y al mismo tiempo una desaparicién
creciente del modelo de medios de comunicacién de servicio publico que durante
tres décadas habfan funcionado en la regién, para ahora dar paso mayoritariamente
al proyecto de mercado con sistemas de informacién privados altamente mercan-
tilizados. Es decir, debido a que las leyes de la “libre competencia” han exigido que
las empresas contiendan entre si con sus propios recursos y sin apoyo estatal, los
gobiernos latinoamericanos han retirado gradualmente los subsidios que fortalecfan
a los medios ptiblicos y éstos cada vez mds han tenido que luchar con sus propios
recursos para sobrevivir ante la fuerte presién de las empresas privadas.

Ello significa que el esquema de medios de comunicacién de servicio publico al
dar marcha atrés el Estado benefactor que lo mantenta a base del presupuesto oficial,
crecientemente ha tenido que buscar a otras fuentes de ingreso para sobrevivir que,
bésicamente, han girado alrededor de la venta del tiempo de pantalla a las grandes
empresas monopdlicas y de la comercializacién publicitaria. Esta situacion ha obli-
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gado a que el modelo de informacién puiblico se comercialice “reduciendo su p]
lismo y originalidad, abriendo mayor campo atin a los grupos multinacionalesp a-
en lo que se refiere a la propiedad de las emisoras, como a su programacién” ltan
De esta forma, derivado del orden social darwinista que ha impuéﬁ
neolibe‘r alismo con la préctica del mercado para que la sociedad funcione librem
beneﬁc.lando al mds fuerte, se ha comprobado la inclinacién progresiva de log .:u‘.

En este sentido, al final de la década de los noventas nos enfrentamos, a corto plag
auna transformacién del modelo de comunicacién publica, ya largo plazo 1'~
su c.iesaparicién 0 existencia muy restringida. Con ello, se ha observado en ’Amér'
Latina el trdnsito radical de un proyecto de comunicacién y cultura colectivas dirigi.
das por el Estado, por m4s deficiencias, limitaciones y errores que haya tenido m'
Rasado, auna prictica informativa conducida por el mercado orientada por el ob
tivo de producir répidas ganancias a costa de lo que sea. |

13 o5 3
La desrregulacionyy autorregulacion creciente de las comunicaciones

A.l,convertirse los procesos de comunicacién en elementos estratégicos para la realiza-
cién y reproduccién del sistema econémico, con la aplicacién de los nuevos acucrdoéﬂ
de rr}ercado, los gobiernos y los concesionarios de los medios de informacién latinoa-
mericanos han planteado insistentemente que “en un mundo sistémico, sin fronte;f :
ras, competitivo y globalizado, para que la dindmica del mercado se pued’a realizarse
requiere libertad de informacién. Por ello, no deben ponerse mas regulaciones ue
las necesarias a la libertad de expresién en la regién, so pena de caer en burocratisr(rllos
extremos o lo que es peor, en la inoperancia de la ley. La sobre reglamentacién se
opone al avance econémico”.? 1

En. consecuencia, se formula que lo que se debe fomentar en América Latinaen
1?3.8’ sociedades modernas crecientemente competitivas es el libre flujo de la informa-
clony no su restriccién. Por lo tanto, el funcionamiento de los procesos de comuni-

P
- Lilordzno, Eduardo y Carlos Zeller, Europa en el juego de la comunicacién, Coleccién Impacro,
ros de FU i6 i icaci i
i 19886, ; 2!\151?;15CO, Fundacién Para el Desarrollo Social de las Comunicaciones, Madrid,
3 i =
et P.al.alrbras de Sr. Emilio Nassar, Presidente de la Cémara Nacional de la Industria de la Radio y
a lelevisidn (CIRT), en la Clausura del Simpésium sobre Libertad de Expresién y Responsabilidad

Social”, Cdmara Nacional de |a Industri : A
2 a de la Rad 1
México, 21 de julio de 1998, ¢ 1a Radio y la Televisién (CIRT), World Trade Center,
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cacién no deben reglamentarse con normatividades rigidas, sino s6lo se deben crear
mecanismos muy flexibles que permitan la autorregulacién de los medios de difu-
sién, como son los codigos de ética, los tribunales de honor y los reglamentos de
buen comportamiento profesional, etcétera.

Con la propuesta de la desregulacién del funcionamiento de los medios de infor-
macién en Latinoamérica y su substitucién por los procesos de “autorregulacién
absoluta” por parte de los gobiernos y de los propietarios, se ha caido en la concep-
cién liberal extrema de crear en América Latina el “Estado Cero” en el terreno comu-
nicativo. Esta concepcién plantea que el Estado no es necesario como instancia rec-
tora para dirigir a la sociedad, ya que esta es tan perfecta que se puede autoconducir
a s{ misma por las leyes de la mano invisible de la légica del mercado. Asi, se ha
formulado que en materia informativa el Estado debe reducirse a su minima expre-
sién (férmula cero), para dejar que la sociedad se conduzca por otros mecanismos
“naturales” de autorregulacién del poder.

Dicha teorfa y préctica econémico-social ha demostrado, a lo largo del siglo XX,
su enorme fracaso y limites al reflejar que, finalmente, toda sociedad moderna siem-
pre requiere la presencia de un sélido Estado rector que equilibre los desajustes y las
crisis que produce el funcionamiento auténomo o desbocado de la dindmica del
mercado. Es decir, para crear las minimas condiciones de gobernabilidad en la re-
gion, es necesario que todas las acciones publicas colectivas estén reglamentadas por
la ley, pues de lo contrario se crean las bases oficiales para el surgimiento de los
grandes espacios de anarqufa social.

Es por ello, que la autorregulacion de los medios de comunicacién via los cédigos
de ética y otros recursos morales, son mecanismos colegiados muy ttiles que pueden
ayudar a garantizar complementariamente el funcionamiento de los medios de co-
municacidn, pero nunca deben operar como elementos tnicos o solos para normar y
conducir socialmente esta estratégica accién colectiva. Una tarea tan central para
construir una sociedad democrética, equilibrada y participativa no puede quedar
expuesta a los altibajos subjetivos, caprichosos o discrecionales de los intereses poli-
ticos del poder o sujetaa la voraz dindmica de la “mano invisible del mercado”, sino
que debe ser reglamentada con toda exactitud por el interés colectivo latinoamerica-
no, como cualquier otro derecho social bdsico, para garantizar su existencia y sana
aplicacién comunitaria. '

De lo contrario, siguiendo el razonamiento de la légica auténoma del mercado
por sobre el orden social regulado colectivamente, también podemos demandar que
no existan reglamentos de los cuerpos de policia, pues las comunidades pueden
autoregular espontineamente sus delitos. No se requieren leyes para normar el ser-
vicio de recoleccién de basura porque la sociedad por si misma puede autoregular
como tirar sus desperdicios orgdnicos. No se requiere una legislacién de comporta-
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miento bancario, pues los banqueros se pueden autoregular a si mismos en beneficig
de la sociedad. No es indispensable una legislacién sobre la educacién bisica, pue
cada ciudadano puede asegurar por sf mismo su formacién educativa. No es ne
rio un reglamento fiscal, pues todos los ciudadanos pueden autoregular voluntz

todos los érdenes de la vida.*

Debemos considerar que la ética no puede sustituir o suprimir al derecho, sino
enriquecerlo y complementarlo. No podemos cambiar el estado de derecho por la
aplicacién de un “eticémetro” de los concesionarios y empresarios de los medios
comunicacién que es un instrumento subjetivo de buena voluntad, absolutament
vulnerable ante las fases de presién econémica y politica reales, como lo ha demostr:
la historia de la comunicacién latinoamericana a lo largo del siglo XX

El disefio de la comunicacion social

desde la dindmica de la reproduccion del capital

Con el lugar estratégico que el nuevo modelo de desarrollo modernizador le
concedido al mercado para ser el eje fundamental que dirija y modele a los proces
sociales latinoamericanos, éste se ha convertido en el condicionante central del
se ha derivado el origen, el sentido y el destino de la produccién cultural y co
nicativa. Es decir, en la década de los noventa la verdadera reactivacién de los pro-
yectos de comunicacién y de las culturas nacionales de América Latina, no ha
surgido de las antiquisimas demandas de los grupos sociales bdsicos del continente
para resolver las necesidades de comunicacién social més apremiantes de la pobla-
cién; sino que se ha derivado de la incorporacién acelerada de nuestras sociedades al
mercado mundial, que no es otra realidad que la reactivacién y la ampliacién inten-
siva del proyecto econémico super transnacional en la periferia. "

La sociedad civil o los grupos emergentes sélo aparecen en la programacién delo
medios de difusién colectivos cuando desde los criterios del negocio son “noticia
un “objeto informativo” o una “mercancfa mis” atractiva que puede elevar el rziti

# Para ampliar este punto consultar Javier Esteinou Madrid, “El derecho a la informacién ;'l
democratizacién del Estado mexicano”, Revista Iberoamericana de Derecho a la Informacién n. 2, Aio 1,
Programa Iberoamericano de Derecho a la Informacién de la Universidad Iberoamericana y Funda-
cién Manuel Buendfa, Departamento de Comunicacién, Universidad Iberoamericana, Plantel Santa b
Fe, México, septiembre-diciembre de 1998, pp. 59-81. el )

5 Tkram Antaki, conceptos expresados por la escritora en la conferencia de prensa, Foro sobre
Libertad de Expresién y Responsabilidad Social, C4mara Nacional de la Industria de la Radio y la
Televisién (CIRT), World Trade Center, México, 21 de julio de 1998. 1
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de las empresas, pero no son considerados permanentemente como sujetos o entidades
generadores de opinién que tengan derecho a un espacio colectivo de participacién
informativa.

El reforzamiento del modelo de comunicacion-mercado

Con el retiro del modelo de medios de servicio puiblico que ha exigido el esquema de
desarrollo del mercado, el sistema de medios comercial-privados se ha expandido nota-
blemente en la regién, llegando a ser éste el patrén dominante en nuestra atmésfera
cultural, y con ello, se ha privatizado el campo de lo piblico. Es decir, al final del siglo
XX las politicas culturales piblicas y colectivas que se elaboran en nuestras sociedades,
cada vez mis, se construyen desde las necesidades privadas de la reproduccién del
capital y no desde las necesidades de avance y humanizacién de la poblacién.

De esta manera al concluir el milenio, el Estado y las sociedades latinoamerica-
nas cuentan con menor infraestructura mental y comunicacional para crear la cultu-
ra indispensable que demanda el proceso de sobrevivencia social de nuestro conti-
nente y con mayor logfstica cultural para crear las condiciones subjetivas de repro-
duccién del capital ampliado a escala global. Asf, al ser progresivamente regida la
cultura y la informacién por las leyes del mercado, el proyecto de conciencia y
comunicacién colectiva que se ha producido en nuestro continente, a través de los
medios de difusién masivos y de otras infraestructuras culturales, ha sido una pro-
puesta lucrativa de acumulacién, que se ha regido, entre otros, por los siguientes 11

principios:®

a) La comunicacién como aceleradora del capital. A partir de la aplicacién de las reglas
del mercado los procesos de comunicacién se han concebido crecientemente como
instrumentos aceleradores del proceso de realizacién de capital y no como herra-
mientas para la elevacién de la conciencia y el cambio colectivo para resolver los
problemas de crecimiento nacional. Esto, ha contribuido a producir una nueva
valoracién estratégica del campo de las telecomunicaciones y de la industria
audiovisual que ha desatado una lucha nacional y continental por la concentracién
privatizada de las cadenas de difusién sin ningyin precedente histérico en la regién.

b) La comunicacién como mercancia. Para adecuar el espacio cultural de las socieda-
des latinoamericanas a las nuevas necesidades del mercado que plantean los acuer-
6 Para ampliar mds este punto consultar Javier Esteinou M., La comunicacién y la cultura nacionales

en los tiempos del Libre Comercio, Editorial Fundacién Manuel Buendia, México, 1993, pp. 119-203.
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d)

e

- ampliar los mérgenes de la accién transnacional sobre el campo de la culturay
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dos comerciales, se ha alterado la concepcién tradicional de la naturaleza ¢
actividad comunicativa que la comprendfa como un producto social y se
pasado, con mayor velocidad, a entenderla ahora como una simple mercane

ganancia a corto plazo a costa de lo que sea. Mientras menor sea el tiempo
recuperacién de la inversién realizada, mayor atractivo tiene el proyecto.
representa que las inversiones mayoritarias que se destinan al terreno cull
comunicativo estdn definidas muy directamente por la rapidez de la recuper
cién de la ganancia econémica y no por otros criterios mds humanos y equilibra-
dos que anteriormente introdujo el Estado benefactor. '

Recuperacion de la ganancia en términos monetarios. La ganancia ha sido solicitz
en términos monetarios y no de otro tipo de retribucién, como puede ser el
“enriquecimiento social” o la “humanizacién de la poblacién” o el “cambio de
conciencia colectiva”. Para la realidad cultural e informativa de mercado esto
significa que aquellas actividades que no producen “ganancias pecuniarias” y no
de otro tipo, no son apoyados por las principales instituciones comunicativas
los paises latinoamericanos. Por consiguiente, los proyectos culturales de apoyo
al desarrollo social han quedado crecientemente marginados o han desaparecido.

El uso de ideologias modernizadoras para abrir las fronteras culturales. Con el fin de

comunicacién en el proceso de modernizacién que vive América Latina, el mercado
mundial ha recurrido crecientemente al uso de dos ideologfas neoliberales para
legitimar su avance y penetracién en la periferia: la tesis del “libre flujo internacio-
nal dela informacién” y la ideologfa del “acceso a la modernidad cultural”. Asf, por
una parte, argumentando que en la “era de la informacién” el mundo se ha
convertido en una “aldea universal” a través de la expansién de las telecomunica-
ciones y el crecimiento de las redes de informacién, que ha ocasionado que todas
las culturas estén interrelacionadas entre sf, derrumbando las “fronteras cultura-
les”, se ha revitalizado la tesis del “libre flujo internacional de la informacién”
para ampliar las posiciones del capital. Justificacién, que en el fondo, no es otra

cuestién que la premisa para permitir la ficil difusién y penetracién de las imdge-
nes transnacionales a todas las zonas del planeta, pues son sélo estas empresas las.
que pueden competir intensamente a escala global. Por otra parte, paralelamente
se ha promovido la adopcién de la ideologfa del “acceso a la modernidad cultu-
ral” que en términos de concepciones de masas ha sido la visién que intenta
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homogeneizar la mayor parte de los campos de i{naginarios soc.i?les con base. en
los nuevos valores del consumo y el disfrute neoliberal para fac111t‘a'r la expansién
del mercado capitalista que exige el nuevo proceso de con'centraaon de capital a
escala mundial. Asf ha surgido en la América Latina dela -d’ecada de lf)s noventa un
nuevo autoritarismo simbdlico que se basa en la cancelacién de las riquezasy dife-
rencias de las diversas manifestaciones culturales de los grupos soc1ales,. para dar
paso a la formacién de una nueva hegemonta ideolégica de los monoPollos locales
y transnacionales en el campo de la cultura nacional. Con ello, se ha Impuesto un
concepto de calidad, de estéticay de modermdac'i cultural que parte delo exdtico,
lo folklérico, lo menudo, lo anecdético, lo atomizado, lo frivolo, y lo tecnolégico,
marginando las peculiaridades de lo propioy lo tfasFendentf: en nuestro pafs. Con
esto, las instituciones representantes del comercio mtcrnaaon?l han exigido me-
diante sus acciones diplomdticas, politicas, econémicas, y especialmente de merca-
alores e identidades nacionales se flexibilicen y abrana la moder-

do, que nuestros v - ospiyab i
do universal sin barreras o limites”,” a través de sus

nidad para “formar un merca : »
campafias de marketing hasta lograr que estas s¢ adapten de manera mds favorable

a su nueva dindmica de concentracién material.

Jtural. La aplicacién de la dindmica de la “mano invisible”’ fiel
mercado sobre los procesos de comunicacién y cultura ba gc.nera_do en América
Latina un fuerte desorden informativo que ha producido silenciosamente una
anarqufa cultural al permitir que estemos altamente informados sobre lc:ﬁscc’:uq-
dario y no sobre lo fundamental. Esta anarquia cgltural aq:lerada\_ por la dindmi-
ca del mercado ha creado un caos en la conciencia colectiva ocz?sinonandq quela
energfa social se concentre en los procesos de la super acumulacién m-ate:lal y ha
impedido que resolvamos como sociedad los grandes problemas nacionales que

nos impiden crecer en nuestras Naclones.

f) La anarquia cu

g) La presencia del malthusianismo cultural. Derivado de la anarquifa cultural a(llue ga
introducido el reinado de los principios del mercado en el. campo cultu’r’ ! caha
vez mds hemos presenciado la prictica de un “malthusianismo cultural 1que ;;
permitido que solo sobrevivan aquellas estructuras de conciencia que sea% awdnrl1
aptas para existir, desde los criterios del mercado. Asf, con la ’aphcacn n de la
“mano invisible del mercado” sobre los procesos de comunicacion, la conciencia
de lo social ha sido desplazada para dar paso ala mentalidad (‘ie los negocios, a}l
pensamiento de la ganancia ilimitada, al deseo del lucro, a la {r'lclmaqo.r:ll domi-
nante por el pragmatismo econémico, a la ideologfa. dela posesién material como
sentido de la vida, y a la visién del progreso técnico como nueva religién por

7 Concepci6n del ex-presidente Ronald Regan.

293



DISCURSO, POLITICAS Y PROYECTO SOCIAL

encima de otros valores urgentes para la sobrevivencia colectiva. En éste se ido
mien :iras .endnu;stlras soci;:ldades ha existido la necesidad estratégica de contrrlit[l)ui;
a producir desde los medios de comunicacién especialmente electréni
mentalidad para la sobrevivencia social como e’s la construccié fe una coldll
ecologlm, una cultura del agua, una cultura de Ja civilidad urtf;iz ii;ln CdellltUIa
la racionalizacién de los recursos no renovables, una cultura de la t(;lerancia Lura de‘
na, una cultura de la defensa de las especies animales, una cultura de la pro 1“?(153-
dela bxodlverS{dad, una cultura de promocién de la vida, etcétera en Sse how
contexto .de prioridades sociales, los canales de difusién electrénic’os b mlscrin i
por los principios del mercado han tendido a construir una atmdsfera (i; odema dlos
lclll;) culquraJ a(li pioc‘iucir-lénaa:jl cultura de la frivolidad, una cultura del hj pefcoflss[l)lc;o-
na cultura de la “novedad”, una cultura de la transnacionalivac: ,
/zgh,t, una cultura del especticulo, una cultura del sz systecr): allllnzzccl:illjr’uru:z clulbmm
etcctera, que son altamente rentables, a corto plazo, pero nc;s han llevado aeds 0151:
farrar la enorme energfa humana que existe en la regién para enfrentar nu il
g:ltn;iles probﬁemas defcrecimiento y de sobrevivencia humana. Hay que reczsrtfd;r.s
mercado por sf mismo no tiene ética, ni corazén, ni se preocupa por |
il;lmz.:o )('i lolsoaal. Su objetivo es la -répida y creciente acumulac[i)én deﬁiqﬁoezaz
bensas de lo que sea. Por consiguiente, es una ley que en la medida en
funciona auténomamente, sin sélidos contrapesos planificadores puede i odql{e
en las comunidades una relacién social de comunicacién salvaje 7 R

h) Za produccion de la cultura chatarra. El proceso neoliberal de mercantilizacién
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extrema de la c1.1[tura y de la comunicacién ha funcionado bajo la tendencia d
Rroduar, exclusivamente, aquella conciencia, educacién, tradicién e idiosi i
sia que sea funcional para incrementar el proyecto de acumulacién de Sm'cr;-
le:speznla’lfnente,l a escala mega transnacional; y ha marginado la construc;%[ﬁtde,
. 1[1)0 rllt;a; acludteulraalre:g ?glglanlsczasescgc;:f:fa teme(ilte reqcliliefe el proyecto de desa-
§1glo XX1 el proyecto “modernizador” inr.rod,ulc):;::loe:l(ifimzcrlig;:t?nzr;ll;cf{grlg:aiﬂ
{ntensivamente una nueva “cultura chatarra” de la expansién del capi
reduccién de la “cultura de la vida y de b 5 e e
nuestra sobrevivencia nacional, Dcntfo de th lll(;gi:nallzj?:)(;nma(cliléen tc?:to feélﬁ ol
ra de la Paz ha sido olvidada, pues no es rentable para el mercado Estu nc? b'dm-
Zzuz ;:Z:de i,js criterios monetaristas de la modernidad, el impulso ;ic laocu;tulmodi
e myﬂa’ a/fn iﬁszgm no es Zna actividad lucra.tiva que valga la pena
o Bl deterioroqhum a[r)lr;)yectq alc desarrollo material llegue a fases criticas
T el ¥ socialavance tanto que se establezca en contra-
n la tasa de produccién y concentracién de Ia riqueza,
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i) La comunicacion salvaje. Al estar los procesos culturales de América Latina

j

~—

crecientemente regidos por los principios de la economfa de mercado y no por
otras racionalidades sociales mds equilibradas, hemos sido conducidos como so-
ciedades latinoamericanas hacia a un sistema de comunicacién salvaje que ha
producido silenciosamente frente a nuestras narices una enorme crisis cultural,
ética y moral. Proceso de comunicacién que se ha caracterizado por privilegiar lo
superfluo por sobre lo bésico, el especticulo por sobre el pensamiento profundo,
la evasién de la realidad por sobre el incremento de nuestros niveles de concien-
cia, la incitacién al consumo por sobre la participacién ciudadana, el financiamiento
de los proyectos eminentemente lucrativos por sobre los humanistas, la cosificacién
de nuestros sentidos por sobre la humanizacién de nuestra conciencia, la visién
de la reduccién contra la cultura de la complejidad, la homogeneizacién mental
por sobre la diferenciacién cultural, la ideologfa del desperdicio por sobre las
actitudes sustentables, etcétera. Asi, la aplicacién de la dindmica de la “mano
invisible del mercado” a los procesos de comunicacién, colectivos no ha construi-
do en nuestras sociedades un sistema de comunicacién superior, sino un comple-
jo modelo de comunicacién para la muerte.

La cultura idiota. Derivada de las 16gicas anteriores y de la anarquifa cultural que
han impuesto las leyes del mercado sobre los procesos de comunicacién social, ha
surgido en la atmésfera mental de América Latina una cultura idiota que se
caracteriza por construir una visién de la vida altamente fragmentada,
descontextualizada y superficial que se produce con los enormes y répidos to-
rrentes de informacién secundaria o terciaria que transmiten los medios de infor-
macién sobre nuestros sentidos. Dicha cultura amparada en la tesis de la “liber-
tad de comunicacién” nos ha llevado a saber cada vez mds del gran mundo exter-
noy cada dfa menos de nosotros como naciones, comunidades y como personas.
Su modelo se caracteriza por promover en grandes dimensiones la difusién in-
tensiva de la informacién secundaria, la violencia temdtica, el consumo exacerba-
do, la invasién de la privacfa, la banalizacién de la realidad, la comunicacién
alarmante, morbosa y sensacionalista, la imposicién mental del principio de la
ganancia a toda costa, la frivolidad informativa, el entretenimiento vulgar y estra-
falario, la cosmovisién hollywodense de la vida, etcétera, con tal de obtener rzitings
y vender, en detrimento de la calidad de los contenidos y de la necesidades
orgdnicas de comunicar los mensajes estratégicos que requerimos asimilar colec-

tivamente como pueblos y civilizacién latinoamericana para transformar nues-
tras conciencias y poder sobrevivir en el continente. De esta forma, la modernidad
latinoamericana de mercado ha planteado que en la fase de apertura de libre co-
mercio “la basura informativa tiene libertad para circular en los medios de difu-
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sién”,® y la consecuencia de abdicar de la construccidn de una cultura para
sobrevivencia humana al iniciar el siglo XX, va los canales de informacién, eg
triunfo de la cultura idiota en América Latina. En este sentido, podemos :
que debido a que la nueva forma de financiamiento que plantea el modelo neoliber
lleva a que los medios gubernamentales se comercialicen mds, y por lo tanto, seq
los patrocinadores quienes determinen el contenido de transmisién de los

cada vez més, ha sido mds dificil promover una “cultura de desarrollo social” desde

estos, pues el esquema de sostenimiento de dichas empresas ha buscado crecien
temente la obtencién de la méxima ganancia monetaria, a corto plazo.

k) La crisis ético-moral. Con la lenta acumulacién de todas estas tendencias cultura-

les erosionantes que ha producido la dindmica del mercado sobre los medios de

una profunda crisis ético-moral que es més fuerte que la crisis econdmica y polf-
tica, y que estd provocando, a largo plazo, el silencioso colapso de nuestra regién.
Es decir, al examinar el origen de las crisis latinoamericanas que hemos vivido en
las tltimas décadas, observamos que tradicionalmente se han privilegiado, casi
con exclusividad, las explicaciones de cardcter econémico y politico que han pro-
ducido estos fenémenos; y se ha olvidado que detrds de dichos factore
infraestructurales existe una dréstica crisis de cultura y de valores nacionales que
es la que, en tltima instancia, ha provocado el colapso de nuestras sociedades. En
este sentido, podemos afirmar que por debajo de la crisis de desarrollo material
que estd experimentando nuestra region, existe una severa bancarrota ético-moral
que estd produciendo el proceso de decadencia de nuestro continente como po-
cas veces se ha presentado en toda la historia latinoamericana.?

Es por ello, que al olvidar o renunciar a que la ética y moral fueran el alma de _
nuestras direcciones nacionales, permitimos que el proyecto salvaje de la acumula-
cién de capital a escala mundial, promovido por la ideologfa de la modernidad
neoliberal, especialmente a través de los medios de difusién colectivos, actuara como
las fuerzas que rigieran la dindmica cotidiana de nuestras sociedades. Con ello, he-
mos creado un proceso colectivo de descomposicién de los valores y cédigos sociales
clementales que hacen posible la convivencia comunitaria y hemos generado socie-
dades profundamente enfermas que, cada vez mds, pierden su capacidad mental de
auto direccién equilibrada.

8 “La Cultura Idiota”, Carl Bernstein, Revista Nexos No. 177, México, septiembre de 1992, 6 p.
% Crisis econdmica-politica, cultura y reforma moral, Octava Semana de la Investigacién Cientffica,
Cuadernos de Extensién Universitaria, Coordinacién de Extensién Universitaria, UAM-X, México,

octubre de 1998, pp. 173-177; y “Cirisis, Valores y Reforma Moral”, (tres partes), periédico Excélsior,
3 de septiembre de 1996,
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De esta forma, al incorporarse America Latina a‘celeradamente‘al proces% de mo,—’
dernizacién internacional, se ha construido en lg reg{én un nuevo smtemalde valores
que han producido una cultura dela deshu.mamzaaon y no .della\./ance. delas [Ierls]i)naji
Asf, constatamos que un conjunto de antivalores como el md1v1d'u.?hsri10, el c 'to
Ego, la ganancia monetariaa corto plazoa costa de lo que sea, lg,avancxal, e constllllnus.x}m
ilimitado, la codicia sin freno, el placer irrestricto, la ObS‘CSIOI‘l por la acum ac19;11,
etcétera, ahora son presentados por nuestros decadente/s sistemas culturales, esaea 4
mente difundido por los medios de informacién electrom/cc.)s, como los ‘nluevos. valo-
res” modernos que hay que perseguir e 1mltar para tener éxito y aceptacion ;oaal. p

El gobierno creciente de este complejo sistema de ant'lvzflores nac1o/nales a'creado
una reforzamiento de la cultura dela acumulaac.’)n materlal,lsFa que estd exterminando
todas las relaciones de armonfa y de formas de vida en América Latina y en el Pla}r,letil.
Asf, cada vez mds, disfrazada de moderna y avanzada, se reﬁmg.a en nuestra regién la
presencia de la “cultura de la muerte” que mina todas las‘ relaciones bésicas de convi-
vencia del hombre con su entorno y que evita la @nstrucc@n deuna C}ﬂtura dle lé.l Paz.

La presencia de esta devastacién cultural regLOngl que viven la's so?edafies atfxllg)a-
mericanas a principios del siglo XXI, refleja que no aSISUI:ﬂ'OS aunsimple rezlg1 uste ciclico
o coyuntural mds de las estructuras econémicas, pqllFlcas 0 culture}les de nuestros
pafses, sino que ahora estamos ante una p{oﬁmda crisis de c§v1hz‘ac1on, que menet sati
origen en el deterioro de su fundamento é‘tlco.—,moral. D'e aqul,/la mblportanlaa cerll (;e]
de preguntarnos en el marco de la globahzaqog mundial gcn.lal de e sczl g palpel .
Estado latinoamericano para construir una politica de comunicacién y ¢ : rur? co Ecm
vas que permitan la construccién de una Cultura de la Paz‘)f no para 'l?ai;mp e subor-

dinacién subjetiva al modelo internacional de la acumulacién de capital?

¢Qué hacer?: Hacia la formacién de una Cultura de la Paz
via los medios de comunicacién latinoamericanos

El modelo de desarrollo modernizador que gradualmenFe ha adf)ptado America La-
tina al final del siglo XX con la adopcién de los principios del. libre rr‘lercado en S(lilS
estructuras culturales para incorporarse al nuevo orden ml%ncpal §urg1do de;;iugs e
la guerra frfa, ha comprobado en una década sus enormes llmltac1onfes y las daf aras
deformaciones humanas que ha producido. Ejemplo de ello, han sido las rdsticas
devaluaciones de nuestras monedas, la brutal fuga de capitales, el cc')lapso agr'opecuanc'),
la barbara destruccién ecolégica en toda el territorio lati_r,loamerlcano, la. mc?intf:lf-
ble corrupcién, el agudo desempleo, la marcada reduccién de nuestro pweld :31 - 1(;
dad de vida, la reduccién del futuro de la juventud, el aumento de la incredulida
institucional, la crisis de esperanza de la juventud, etcétera.
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Por ello, después del fracaso de dicho modelo en América Latina, ahora se requie-
re la bisqueda e implementacién de nuevas politicas, especialmente de cultura y
comunicacién, para lograr la participacién de la sociedad a través de otros procesos

de informacién y contribuir, con ello, a resolver las agudas contradicciones mentales

que limitan el crecimiento equilibrado de nuestras naciones.'

Para construir una nueva politica de comunicacién y cultura en América Latina,
via los medios de informacidn, es fundamental sustituir dentro del contexto dela

modernidad latinoamericana la idea de crear un “Estado Minimo” o “Ultra Mini-

mo” en el drea cultural a través de la adopcién indiscriminada de la politica del

“laissez faire informativo”, para ahora introducir la concepcién estratégica del “nuevo

Estado bdsico para la sobrevivencia social” sin el cual no podrd construirse un orden

civilizatorio superior que mantenga las condiciones elementales de la convivencia en

' Algunas de las contradicciones que se reflejan entre el nivel de conciencia y el proyecto de

desarrollo nacional se manifiestan en la oposicién creciente que se establece entre formacién de la
conciencia nacional y la difusién de los contenidos de los medios de comunicacién, particularmente
electrénicos, en México. En este sentido, debido a la cultura paralela que han formado los medios
electrénicos de difusién en México en las tltimas décadas, se observa que los nifios mayores de seis
afios conocen mds la informacién televisiva que la transmitida en la escuela primaria u otros érganos
culturales. Por ejemplo, en el terreno de la realidad nacional, 77 por ciento retiene mds frases como
“La chispa de la vida” o “Recuérdame” y sélo 49 por ciento conserva otras como “;Viva la Indepen-

dencia!”, “La solucién somos todos” o “El respeto al derecho ajeno es la paz”. De igual manera,

mientras que casi la totalidad de los nifios (92 por ciento) retiene la imagen del Gansito Marinela,
menos de dos terceras partes (64 por ciento) identifica la Columna de nuestra Independencia o al cura
Hidalgo. 63 por ciento de los nifios asocia ficilmente el tema de la tarjeta de crédito “Carnet” y sélo
43 por ciento reconoce la frase “El respeto al derecho ajeno es la paz“. En resumen, observamos que
de cada diez personajes que los nifios identifican, sélo tres son de la historia de México. En el campo
de la historia, 67 por ciento identifica los dias y horarios en que se transmiten sus programas favoritos
de televisién, mientras que sélo el 19 por ciento enuncia las fechas en que ocurrieron los aconteci-
mientos mds significativos de la historia nacional. Los super héroes de la televisién como “La mujer
maravilla”, son mds conocidos por los pequefios (98 por ciento) que los héroes de la Revolucién
Mexicana (33 por ciento). “El Chapulin Colorado” es més evocado por los infantes (96 por ciento)
que los Nifios Héroes de Chapultepec (82 por ciento). “Supermdn” estd mds presente en la mente de
los pequefios (97 por ciento) que Benito Judrez. En materia religiosa, no obstante que nuestra
sociedad es acentuadamente catélica, mds de la mitad de los nifios (56 por ciento) conoce el dia en que
se transmitfa “Hogar dulce hogar”, mientras que sélo 86 por ciento recuerda el dfa en que se celebra
la Navidad. Mientras 55 por ciento de los nifios puede decir qué dfa se difundfa el programa “Mis
huéspedes”, sélo 32 por ciento sabe la fecha en que se celebra la fiesta de la Virgen de Guadalupe. Los
~ pequeifios identifican mejor el logotipo de “Sabritas” (86 por ciento) que una ostia (46 por ciento). En
el drea civica, 87 por ciento de los infantes conoce los dfas en que se transmiten los programas cémicos
y s6lo 13 por ciento sabe la fecha en que toma posesién el Presidente de la Reptiblica. Sélo 8 por
ciento conoce la fecha en que el primer mandatario rinde su informe anual, mientras que 61 por ciento
si puede decir el dia y la hora en que aparecen las series fantdsticas. 83 por ciento de los nifios identifica
el logotipo de los pastelitos rellenos y sélo 63 por ciento conoce el Calendario Azteca. Mientras que
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comunidad, especialmente en la medida en que en la regién somos crecientemente
sociedades de masas cada vez mayores.'" “Nuevo Estado bésico para la sobrevivencia
social” que no se limite a ejercer la labor meramente de vigilancia policfaca, de
atencién a las urgencias inmediatas, de cubrir el servicio de recoleccién de basura,
asistencia de los bomberos, etcétera, sino sobretodo que haga posible la participa-
cién democritica de la poblacién en los procesos de creacién de cultura y comunica-
cién colectivos. Es decir, una comunicacién de Estado al servicio del hombre y no el
hombre al servicio del mercado via la informacién.

Debemos recordar que ya en el siglo XIX las profundas alteraciones que produjo
¢l funcionamiento auténomo del mercado autoregulado en América Latina genera-
ron tantas contradicciones sociales que dieron origen al capitalismo salvaje e hicieron -
indispensable el surgimiento del Estado benefactor para corregir dichos antagonis-
mos insostenibles. Por ello, desde principios del siglo XX se intent6 sustituir la légica
de la supremacfa del mercado, por otra légica més sensible y humana de justicia y
participacién social.'? Incluso, constatamos que las principales naciones que impul-
saron el modelo neoliberal del “Estado minimo” en los afios ochenta como fueron
los gobiernos de Ronald Regan en Estados Unidos y de Margaret Thatcher en la
Gran Bretafia, a mediados de la década de los noventa fueron corregidos drdsticamente
por los respectivos gobiernos de William Clinton en Norteamérica y de John Major
en Inglaterra para fortalecer de nuevo al Estado Benefactor y resolver las grandes
contradicciones que produjeron la aplicacién irrestricta de las leyes del mercado en
estos paises. Dicha neointervencién del Estado planted ajustar el rumbo auténomo

81 por ciento de los pequefios evoca el logotipo de los productos “Marinela”, sélo 66 por ciento
identifica el escudo nacional. E1 77 por ciento identifica la imagen de Chicles Adams y sélo el 17 por
ciento reconoce el Monumento a la Revolucién. Finalmente, el logotipo de los chocolates “Carlos V”
es mds reconocido (77 por ciento) que el Monumento del Angel o la columna de la Independencia (40
por ciento). “La televisién y los nifios. Conocimiento de la realidad televisiva vs Conocimiento de la
realidad nacional”, Cuadernos del Consumidor, Instituto Nacional del Consumidor (INCO), México,
noviembre de 1982. Este problema de identidad se agrava crecientemente en la medida en que se
avanza en la aplicacién de los principios de mercado del Tratado de Libre Comercio sobre la comuni-
cacién colectiva nacional y se acentda el debilitamiento de la politica educativo-cultural del Estado
mexicano.

"' “En el TLC el mercado fijar4 precios a los bdsicos”, Excélsior, 27 de marzo de 1992; “;De qué sirve
la democracia si pervive el mercantilismo en América Latina?”, Excélsior, 3 de junio de 1992; “Estd en
duda que el mercado solucionard mdgicamente los problemas econémicos”, E/ Financiero, 26 de
noviembre de 1993.

2 “La légica del mercado”, El Financiero, 4 de agosto de 1992; “Regula la existencia de la
sociedad”, Excélsior, 31 de mayo de 1992; “Base del Estado corporativo”, Excélsior, 2 de junio de 1992;
“Intervencionismo del Estado. Origenes y modalidades del Estado”, Excélsior, 3 de junio de 19925
“Izquierda y totalitarismo. Origenes y modalidades del Estado”, Excélsior, 4 de junio de 1992; “La
teorfa del Estado. Origenes y modalidades del Estado”, Excélsior, 5 de junio de 1992.

299



DISCURSO, POLITICAS Y PROYECTO SOCIAL

del mercado a través de una accién mds activa de éste en la gestacién de las macro
politicas de crecimiento, pero no supone suprimirlo.'

Es por esto, que ante el nivel limite de evolucién en el que nos encontramos
como civilizacién latinoamericana y frente a la creciente realidad de establecer la
“Iiniciativa del mercado” en el campo de la cultura y la comunicacién colectiva de la
regién, debemos considerar que asi como una cantidad de actividades estratégicas
para el desarrollo de los estados latinoamericanos no pueden dejarse en manos del
sector mercantil, a riesgo de que desaparezcan como es el caso de la medicina preven-
tiva, la generacién del transporte urbano piiblico, el impulso a la ciencia bdsica, la
produccién de infraestructura urbana, ' etcétera; asf tampoco puede delegarse a éste
la construccién de una “cultura social para la paz y la sobrevivencia nacional”. Esto
debido a que, aunque paradéjicamente a largo plazo la planificacién cultural es la
inversién econémica mds rentable que existe en América Latina, a corto plazo no es
lucrativa dentro de los criterios de “ganancia pecuniaria” y de corto plazo que esta-

blece la actual concepcién neoliberal de la vida. Por ejemplo, la formacién de una
cultura ecolégica, de conservacién de las especies que componen la conservacién de
las cadenas de reproduccién de la vida, de la defensa de los ancianos, del cuidado del

Planeta Tierra, de la convivencia civil; de revaloracién de lo nacional, de la promo-
cién de la vida, etcétera, que son niveles de cerebralidad minimos que requerimos

construir y conservar para sobrevivir en sociedad de masas cada vez mayores, tendrdn
que ser creadas por el Estado y la sociedad civil, ya que para el sector mercantilnoes

rentable efectuarla.
Frente este panorama de creciente desigualdad comunicativa y espiritual que se

establece con la aplicacién de la légica del mercado en nuestra regién, es necesario

13 “El retiro del Estado impone retos capitales al neoliberalismo”, Excélsior, 28 de septiembre de

1993; “El cambio debe ser garantfa de justicia”, Excélsior, 28 de septiembre de 1993; “La nueva cara

del regulador econémico”, Excélsior, 28 de septiembre de 1993; “Peligro el capitalismo salvaje”, ‘_

Excélsior, 2 de noviembre de 1993.

14 «

J. Major a M. Thatcher y fortalece al Estado Benefactor”, Excélsior, 15 de julio de 1992; “Profundo

rechazo en Wall Street a Clinton. Temor a un incremento de tasas de interés e inflacién”, E/ Financiero, g
13 de noviembre de 1992; “El Neointervencionismo Estatal”, £/ Financiero, 23 de noviembre de 1992;

“Clinton: ;Un nuevo Liberalismo Social?”, E/ Financiero, 24 de noviembre de 1992; “Clinton,
intervencionista astuto si concilia Estado y mercado”, Excélsior, 26 de noviembre de 1992. La aplicacién
del liberalismo a ultranza en Estados Unidos durante ms de 15 afios provocé que una pequefia minorfa
se enriqueciera desproporcionadamente, mientras la mayorfa social se convirtiera en més pobre, sin
encontrar en el “parafso capitalista” la felicidad prometida. De igual forma, la implementacién durante
varios afios de la dindmica de la “mano invisible” en Inglaterra descuidé la educacién publica al grado que
en 1992 sélo 34 por ciento de los jévenes entre 16 y 18 afios gozaba de un sistema de capacitacién,
contra 47 por ciento en Alemania y 66 por ciento en Francia. “El Neoliberalismo contintia haciendo
‘agua’ en Estados Unidos”, El Universal, 2 de octubre de 1993.
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ue los Estados latinoamericanos creen las condiciones de otro eq'ulhbno Cu'ltural a
través de la elaboracién de una “nueva poh’ticz} de cultura y comunicacién s‘oc.xal ga(;ra
la paz”, que actualmente no existe y se requiere urgentemente para ;:ocxnic,ur, n
ello, se podran rescatar en América Latina los aspectos positivos que ofrece 'a'ZC(Zincl,—
mia de mercado en el campo cultural, como son la gf}aenaa, la competitividad, la
libertad individual, la apertura de mercados, laadopcion de nuevos ﬁnanaa'mxfnt.c(;s,
etcétera, y al mismo tiempo se aplicardn los’ contrapesos culuzr;llezl de nivelacién
mental necesarios para sobrevivir que no estan mcluld,os en el c o.econogucio.
Frente a esto es imprescindible considerar que la préctica del libre juego de as
fuerzas culturales y comunicativas, no generan automaticamente Ui pr<l)ceso .ée C((;
municacién superior, sino que para lograr'lo se requiere la Rresenlaa y ‘adai;:l 'n‘l g
procesos sociales planificadores, con alto nivel de, participacién dela socxsl ad civil ;

Contrapesos planificadores que no sean burocrdticos, estatistas, patern lstzs cé gc;—

pulistas, pero que si vinculen globalmente los principales requerimientos de

rrollo social con la dindmica de produccion cult\%r'al. 1A
No podemos olvidar quela superacion delacrisisde c1v_1hzac1on que n(c;s (einmjrcla

en América Latina, requiere la produccion de.un nuevo eje cultural alre ec ord el a
Cultura de la Paz; en nuestra regién deberd girar alr'eq?dor de la renovacién de los
medios de comunicacién, especialmente de la televisién, que son las (ingtltuaox;gz
culturales que mds rdpidamente difunden, promueven, cambian o deforman

valores sociales. : ’ it
ca de equilibrio en el drea comunicatva y cultural,

De no construirse esta politi : : :
cada vez mds se vivir4 el profundo divorcio existente entre necesidades materiales y

: i g : L
espirituales de crecimiento social y la formacién dela cerebralidad colectiva para res.(?n
verlas. Para avanzar en la construccién de la “nueva politica de culturay comunicacior
para la paz” es necesario que los Estados y las sociedades civiles latinoamericanas r

cen entre otras las siguientes 15 acciones minimas de politica informativa:

1. Los Estados latinoamericanos deben rescatar su funcién rectora en el camptl) dela
comunicacién frente a la dindmica salvaje que han alcanza<.io las fuer'z’as de .me;
cado en éste terreno, para CoNStruir un nL:ievc(l) proyecto de informacion nacion:

n la participacién de las comunidades.

2. lF).?SzS;)e:ario Feplantiar el pacto social de comunicacién entre el Estado, l‘osarntli;
dios de informacién y la sociedad para orientarlo hacia un nuevo pac(tlo Frlpal
de participacién ciudadana que equilib're 'el actual .fun.aonammntc; efs:;%zl 1

3. Se requiere que el Poder Legislativo limite consntucxonalmex}te las wone
discrecionales del Poder Ejecutivo en el campo de la comunicacion COIeCtiv®,

i6n ciendfica”, UnoMid de 1992.
15 “Requiere la sociedad actual de una nueva revolucién cientifica’, UnoMidsUno, 31 de marzo de
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4

para crear un marco normativo mds democrdtico y justo en el funcionamientg ;"f‘
los procesos de comunicacién social. o

4. Es imperativo elevar a rango constitucional el acceso a la informacién como un b
y un derecho puiblico al cual han de acceder y ejercer todos los latinoamerica

5. Es necesario que se actualice el contexto juridico de las leyes sobre comunica
social para adaptarla a los desafios de las sociedades nacionales del siglo Xx1

6. Se requiere garantizar el respeto al libre ejercicio profesional del informa
facilitar su acceso a las fuentes de informacién publicas y privadas.'®

7. Para superar la profunda crisis de valores que hunde a la regién se requiere eje
via los medios de comunicacién, una profunda reforma ético-moral que resca
principios que nos permiten vivir equilibradamente en comunidades y que cr
bases de conciencia minimas para que los ciudadanos puedan desarrollarse
rial, cultural y espiritualmente, conviviendo arménicamente con todas las fo
de vidas que nos rodean.

8. Se necesita garantizar el “derecho de replica” en todos los medios de com
cién como una garantia constitucional elemental.

9. Es indispensable que se discuta en los parlamentos latinoamericanos los criter
de renovacién y supervision de las concesiones de radio y televisién para
préximos afos, para que su autorizacion no sélo dependa de un solo poder.

10. Es importante que se cree la figura del Ombudsman de la comunicacién,
analizar imparcialmente los conflictos de intereses que se dan en estos terre

11. Es imperativo que los Estados fortalezcan y amplien el esquema de medios
comunicacién de servicio pablico para cumplir con su funcién de rectores
nales y equilibrar el funcionamiento del modelo de comunicacién de mercado.

12. Se requiere rescatar y ampliar los pocos espacios que se han dedicado a la difv
sién y construccién de valores plurales y civicos via los medios de comunicaci
de masas, y proponer alternativas para impulsar la edificacién de una cul
civico-democrdtica méds madura en la regién.

13. Es necesario promover la creacién de érganos plurales con participacién de
sociedad civil en la vigilancia de la normatividad relacionada con el funcio
miento global de los medios de comunicacidn.

14. Se requiere promover el respeto irrestricto a la privacidad de los ciudadanos g
impida exhibirlos ante la sociedad, via los medios, de manera morbosa, injurio:
o difamante.

15. Finalmente, es necesario rescatar y preservar la memoria histérica de nuesti
sociedades como parte del Derecho a la Informacién latinoamericano.

' Asociacién Mexicana de Derecho a la Informacién, “Objetivos centrales”, Documento Basé;
México, enero de 2000, pp. 5- 6.
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De no aplicar estos mecanismos de nueva politica comunicativ; para gl c:opstr;l'cr-1
cién de la Cultura de la Paz, encontraremos que en plcnal fas; e mlo, 'erm?aclgi
noamericana se habrén modificado las estructuras economlic:la)s, po mca;, Jurld -
cas, tecnoldgicas, etcétera, de nuestras soc1elda.des, pero no se ha lran transsi)irer::n o
las estructuras mentales proﬁmdas que, en ultm}a instancia, son las Fll(.lle (si 1 dnoa}j
e dan vida a nuestras comunidades. Bajo estas circunstancias las sociedades la ;
mericanas estarén avanzando con los “0jos yendados por un pregplglo mu(}i pre a;gr::;
soy dentro de algunos afios veremosy §ufr1rernos las cor.lsecuenalas 'evaslt: (r)esc I?Cia
habra dejado sobre nuestras conciencias y c.omportarnlentos co lectwos fulmral
del funcionamiento desregulado de la légica de mercado en el terreno y

espiritual de nuestra region.

lati
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