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Los medios de informaciéon colectivos
y la reconfiguracién del estado mexicano moderno

JAVIER ESTEINOU MADRID

RESUMEN

Debido a las nuevas capacidades tecnoldgicas que a principios del siglo
XX1 conquistaron los medios de informacién colectivos, especialmente
los electrénicos, éstos se convirtieron en el centro del poder ideolégico
y politico contempordneo de nuestra nacién. Con ello, el modelo de
comunicaciéon y de percepcion creadoy practicado por los medios, atraveso
la estructura, los procesos y la operacién concreta de la gran mayoria de
las instituciones sociales bdsicas para la direcciéon del pais e impuso su
modelo de informacién masivo sobre los otros modelos de comunicacién
e interaccién social.

De esta forma, los sistemas de comunicacién mediaticos adquirieron
una gran autonomia sobre los poderes publicos y se transformaron en
el poder mental supremo, el poder del poder, que en ocasiones suplanta
algunas de las funciones politico-ideolégicas que le corresponden
ejecutar al estado. Asi, ante el deterioro de la esfera piublica, de los
partidos, del Congreso de la Unién, de la politica, del estado, del
programa colectivo de crecimiento, de las creencias, del proyecto de
nacion, etc., los medios electronicos de difusién masivos se convirtieron
en el primer gran poder politico-ideolégico cotidiano que seduce,
reencanta, conduce y hasta hipnotiza, mental y afectivamente, a la
sociedad mexicana.

De aqui, la importancia central de efectuar una profunda reforma del
estado en materia de informacién y cultura colectiva que permita que el
funcionamiento publico de las industrias culturales se encuentre ética
y juridicamente orientado y supervisado por una nueva normatividad
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republicana que rescate el espiritu del México profundo en materia de
comunicacién social, y no sélo por las caprichosas dindmicas de las le-
yes de la mano invisible y de la l6gica del darwinismo social del mercado
autorregulado que ha introducido el proceso de la globalizacién del ca-
pitalismo contemporaneo en su fase de expansién planetaria.

I. LAS MEDIACIONES 'I:ECNOL()GICAS
Y LA TRANSFORMACION DEL ESTADO

Debido a las nuevas capacidades tecnoldgicas que a principios del siglo
xx1 conquistaron los medios de informacién colectivos, especialmente
los electrénicos, éstos incrementaron sustantivamente su eficacia de
transmision informativa y de persuasion extensa y se convirtieron en
el centro del poder ideoldgico y politico contemporaneo de nuestra na-
cion. En este sentido, de haber sido instrumentos de difusion relevantes
en 1960 en México, de transformarse en instituciones importantes de
socializacién en 1970 y de convertirse en el cuarto poder politico a partir
de 1980, desde principios de 2000 se transformaron en el vértice del
poder actual. Es decir, ya no sélo son simples instituciones importantes
de informacién o el cuarto poder, sino que ahora se han convertido en el
primer poder ideoldgico' que existe en nuestra sociedad.

Esta nueva ubicacion estratégica de los medios electrénicos de infor-
macién en la jerarquia de fuerzas que dirigen a la sociedad, no se con-
quist6 por voluntarismos, caprichos, situaciones casuales o juegos de
retérica del poder establecido, sino por las 6 grandes transformacio-
nes estructurales silenciosas que se han dado en las dltimas décadas
al interior del esqueleto social y mental de nuestra sociedad: la gran
revolucioén de la infraestructura tecnolégica de los canales de comuni-
cacién; la modificacién de realidades extracomunicativas en el seno
de nuestras comunidades; al enorme poder tecnolégico-cultural que
los medios conquistaron sobre la sociedad; su organizacién en secto-

| Por “Primer Poder Ideolégico” entendemos la principal fuerza cultural que fija, tanto en los
momentos de hegemonia como en los de crisis social, la direccién ideolégica de los valores,
principios, creencias imaginarias, cosmovisiones, sentidos, etc., de los individuos y comunidades
de las sociedades contemporaneas en la etapa de la modernidad occidental. Para ampliar este
concepto, analizar de Esteinou Madrid, Javier, Globalizacion, Medios de comunicacion y cultura en
Meéxico a principios del siglo xxi, Revista Ambitos NGm. 5, Revista Andaluza de Comunicacién,
Grupo de Investigacion en Estructura,Historiay Contenidos de la Comunicacion, Departamento
de Periodismo, Facultad de Ciencias de la Comunicacion, Universidad de Sevilla, Sevilla, Espafia,
2° semestre de 2000, pp. 7-51: http://www.ull.es/publicaciones/latina/ambitos.htm
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res empresariales eficientes; la existencia de una normatividad débil
y anacrénica en el terreno comunicativo, y finalmente, debido a su
capacidad creciente para conquistar el tiempo libre y los imaginarios
de la sociedad.

Con la conquista de estas propiedades los medios de informacién se
transformaron en las extensiones del hombre y de las instituciones, y en
consecuencia, construyeron una nueva zona de accién social: el espacio
virtual. En este sentido, la emergencia de los medios de comunicacién y
de las nuevas tecnologias de informacién en México, no sélo representd
la maduracién del modelo de la sociedad de la informacion y la radical
transformacién de las superestructuras culturales de nuestras comuni-
dades, sino que basicamente, el fenémeno mds relevante que produjo,
fue la expansion intensiva de la dimension ideolégica de la sociedad
mexicana a una esfera mas amplia y versatil. Esto es, en términos gene-
rales, con la presencia de los canales de difusién la sociedad mexicana
en su conjunto sufri6 una gran dilatacion cultural, desde el momento en
que las instituciones, los grupos o los individuos pudieron extender a
distancia la realizacion de sus tareas o funciones especificas tradiciona-
les, a través de las tecnologias de informacién y comunicacion.!

Asi, el espacio publico comprendido como el territorio libre, abierto y
auténomo donde participan los individuos, los grupos y las institucio-
nes de acuerdo con sus intereses y necesidades, se transform6 sustan-
cialmente con la existencia de los medios de informacién, originando
nuevas esferas publicas, seglin fueron las caracteristicas y el impacto
social que produjo cada nueva tecnologia de comunicacién que emergio
en nuestro territorio. En este espacio publico se dan acciones privadas
y acciones publicas. Las acciones privadas responden a intereses par-
ticulares, la mayoria de las veces mercantiles y no estdn abiertas a to-
dos los sectores. Las acciones publicas son colectivas y estdn abiertas a
todos los sectores para discutir las realidades y los problemas de conjunto.
En este sentido, la revolucidn tecnolégica de los medios de informacién

I Una concepcién intuitiva pero también idealista sobre la forma como la sociedad se modifica
con la presencia de las tecnologias informativas, la encontramos de manera embrionaria en el
pensamiento de Marshall McLuhan. Consultar: La comprension de los medios como las extensiones
del hombre, Editorial Diana, S.A, México D.F, 1979. Una Critica moderada al pensamiento de
McLuhan puede consultarse en: Gauraleri, Gianpiero, La galaxia de McLuhan, Editorial ATE,
Espafia, 1981. Para un panorama general sobre la linea de evolucién que han seguido las
tecnologias de informacién desde el telégrafo en 1840 hasta la comercializacion de los cristales
de silicio, consultar: McBride, Sean. Un sélo mundo.Voces matktiples. Comunicacién e informacién en
nuestro tiempo, Fondo de Cultura Econémico, México, D.F, 1985, pp. 31-36.
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los convirti6 en las herramientas bésicas para construir lo puiblico y ae. (

tuar sobre la cosa publica.’

De €sta manera, con la introduccién de las innovaciones tecnolégico.
co/r:;qmcanva_s, S¢ generaron en el pais nuevos espacios colecting,
1pu hct:)os y privados, dedicados a la realizacién de la economia, la politica,
& i ot o Vi
gobernabilidad, los servicios, la educacién, la religién, la salud,

el comercio, la cultura, el entretenimiento, los deportes, la fantasfa, ¢]

amOf, el ocio, la sexualidad, la imaginacion, etc. La sociedad mexicana
entrd entogces en la fase de producir nuevos procesos culturales de
consecuencias sociales amplificadas e insospechadas. '

Es por est(3 que con la presencia de los medios de comunicacion, lo que se
transfonpo a corto plazo en nuestra Republica, fue el esqueleto ideolégiéé
dela sociedad €N su conjunto, y a largo plazo, el del estado mexicano.2 Dicho
€Spacio se convirti6 en una nueva franja de interaccién social donde se
proldu;e'ron‘fenémenos de ampliaciény extensién de las personas, los grupos,
las msptucmnes y del estado, dando origen en México a la sociedad extema;
es glear, a L':.l sociedad que se prolonga a través del uso de las tecnologias
de 1pfomac16n, y via éstas, ejecuta diversas funciones colectivas, incluso de
caracter orgdnico, para la reproduccion de 1a misma.

De esta forma se cre6 cada vez mas, una sociedad medidtica que
produj_o, una nueva atmosfera cultural colectiva de naturaleza virtual o
comunicdsfera, que ocasion6 que el conjunto de las principales instituciones
de gobernabilidad ahora funcionen a distancia por intermediacién

I Por cosa publica se entienden los aspectos centrales puntuales que componen la agenda
del.tjlesarrollo social y que deben resolverse para que una comunidad o grupo crezca
equilibradamente. Para analizar la crisis contempordnea del espacio publico y su transformacién
con la presencia de los medios de informacion colectivos, consultar: De Ortega Ramirez
Carmen Patricia. La otrg televisién. Por qué no tenemos television publica. Universidad Auténoma

; Petropolitana, pnidad Xochimilco y Editorial Etcétera, México, D.F, 2006, pp-21-47.

R‘g :lsm.d'o mextFano entendemos la estructura politico institucional que surge después de la
il ucién me)l(lca'na de 1910 conformada por un acuerdo politico entre grupos, personas,
;r; ere;:s €Conomicos y etnias, compuesto por un territorio, un gobierno e instituciones

gobernabilidad encargadas de conservar y reproducir el poder en la sociedad moderna
meff.lante la creacién de consensos, recaudacion de impuestos y la aplicacion del monopolio
legiimo de la fuerza o de aplicacién de la violencia. Los poderes de dicho estado estin
COf.lfor'mados Por un equilibrio de fuerzas que se dan entre el poder ejecutivo, el poder
legislativo y el poder judicial. El territorio del Estado estd compuesto por la fede;‘acién los
eStI{lt?os localgs y los municipios. El gobierno del estado se realiza por un conjunto de apar;tos
I:so trlzcos, administrativos e ideolégicos destin.ados a realizar la gobernabilidad. Dentro de esta

h€tura fundamental del estado, los medios actiian reconfigurando bésicamente el nivel
politico, cultural e ideolégico del mismo.
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de los canales de informacién, especialmente electrénicos y las nuevas
tecnologias de informacién. En este sentido, la casi totalidad de las
instituciones tradicionales como son la escuela, los partidos politicos, el
congreso, la iglesia, las secretarias de estado, las empresas, los 6rganos
de gobierno, los movimientos sociales, las dindmicas comunitarias, etc.,
buscan proyectarse y ampliarse via los medios de informacién, asumiendo
las reglas medidticas que imponen éstos, ya que lo que no aparece en los
medios muy dificilmente existe en la conciencia colectiva: los medios
electrénicos se convirtieron en el epicentro cultural, ideolégico y espiritual
de la sociedad mexicana de principios del nuevo milenio.

En este sentido, con ampliacion de la sociedad extensa, via la accion de las
tecnologias de informacion, el estado experiment6 una gran transformacion
al interior de su estructura y dindmica econémica, politica, social y cultural,
pues las tareas de construccién, direccion y cohesion ideoldgica que realiza,
entraron en una nueva fase de extensién geométrica que dio origen a una
nueva faceta del poder: el moderno estado ampliado.' La expansion gradual de
esta realidad medidtica reconfigur6 el esqueleto, la dindmica y las fronteras
del estado mexicano y de la cultura nacional creando una nuevo tejido en
la esfera del poder que gener¢ al estado mexicano ampliado. De esta forma,
surgid el estado medidtico que se caracteriza por ejecutar sus tradicionales
funciones de direccién, educacion y gobernabilidad, via los medios de
informacién como brazos o protesis de expansiéon de sus capacidades
de orden, administracién, educacién y direccién. Asi, con esta incorporacion
tecnoldgica observamos el surgimiento de nuevas politicas de difusiéon que
dieron origen al teledeporte, la teleeducacion, la telebanca, la teleoracién,
la telemedicina, la televenta, la teleadministracion publica, la telediver-
sion, la telepolitica, Ia teleguerra, la radioasistencia psiquicoemocional, la
radioorientacion vial, la radioiglesia, la radioorientacion sexual, etc.

Debido a ello, es muy importante subrayar que cuando se habla de medios
no se estd hablando de simples acciones de esparcimiento, informacion,

| El concepto del estado ampliado es una categoria analitica totalmente abandonada por la reflexién
critica de la comunicacion europea y latinoamericana. La tnica disciplina que la ha retomado y
desarrollado ha sido la ciencia politica a través de la teoria de los aparatos de hegemonia,
representada, especialmente, por los brillantes trabajos de Christine Buci-Glucksmann. Nuestro
esfuerzo consiste en recuperar dicho arsenal tedrico olvidado para enriquecerlo y expandirlo
con las aportaciones que ha ofrecido la evolucién material de los medios de comunicacion y
de las tecnologias de informacién sobre la trama de los aparatos de hegemonia tradicionales.
Estamos convencidos que esta matriz tedrica es una de las principales vetas y directrices
conceptuales que nos permiten comprender las funciones y transformaciones que ejercen las
tecnologias de comunicacién dentro del actual ambito del poder.
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actualizacién o diversion, sino que en tdltima instancia, se habla de |
transformacién del espacio ptblico, y en consecuencia, de la construeej
de la estructura del estado ampliado y de la sociedad extensa, via la expan
del espacio virtual a la colectividad. Por consiguiente, no correspondén
mero entretenimiento, sino a la reproduccién de las relaciones de pg ’
de la sociedad.

II. LOS MEDIOS YLA MODIFICACION
DEL ESPACIO PUBLICO

Con la existencia del nuevo espacio virtual medidtico que construyeron

los .m/edl'os electrf)r}lcos de informacién, se modificaron las reglas
y dindmicas tradicionales con las que nuestra sociedad antano se

articulapa, organizaba y participaba colectivamente. En este sentido,
se produjo un profundo cambio en la jerarquia de poderes que conforman
el esqueleto del poder y de la movilizacién cotidiana de nuestra sociedad,

donde los medios de difusién ahora son el centro del poder politico, b

cultural, mental y espiritual cotidiano de nuestra Republica: los medios
se transformaron en los grandes sistemas nerviosos y cerebros colectivos
que construyeron la nueva plaza piblica desde donde se organiza y
dirige a la sociedad.

Por lo tanto, ya no ha sido el discurso politico ni la accién de los
representantes populares y ni siquiera la prensa tradicional lo que ha
permitido a los mexicanos tener una visién cotidiana de si mismos y del
futuro de nuestra nacién. En la actualidad, son las redes de televisoras
y ragliodifusoras, quienes acceden permanentemente a la mente de los
mexicanos y les informan o les deseducan sobre la conducta a seguir en la
sociedad contemporénea que nos corresponde vivir.!

De esta forma, en los espacios cotidianos de relacién simbélica que
permanentemente producen los aparatos cotidianos de comunicacién
entre emisores y colectividades, es la principal arena social donde
diariamente se edifica el espacio publico y en el cual se construye o
desn:uye, mental y afectivamente, a la sociedad mexicana y al estado. Por
consiguiente, podemos afirmar que en la sociedad mexicana de 2000, cada
vez mas, las batallas politicas o sociales se ganan o pierden en los medios

| LaPra, Armando, Prélogo, La legislacién mexicana en radio y television, Coleccién Ensayos,
l'J;Bl\;emdad Auténoma Metropolitana, Unidad Xochimilco, México, D.F, primera reimpresién
AT T

356

Los MEDIOS DE INFORMACION COLECTIVOS Y LA RECONFIGURACION DEL ESTADO MEXICANO MODERNO

de comunicacion colectivos y no en otras dreas convencionales de las
contiendas sociales. Con ello, a principios del tercer milenio la hegemonia
social, es decir, el principal trabajo masivo de convencimiento, asentimiento
y direccion social, se logra pacificamente via los medios de comunicacién
colectiva y no mediante otros aparatos ideoldgicos de la gobernabilidad.
Los medios y su produccién simbélicocultural, se convirtieron en el
principal cemento eficiente que articula o desarticula cotidianamente a

los grupos sociales.

En la actualidad debemos tener presente que en nuestro pais, frente a
la tradicional accién del sistema escolar y religioso, los medios se han
convertido en la principal red cultural y educativa capaz de cambiar, con
mayor rapidez y agilidad, las cosmovisiones, los valores, las actitudes, los
hébitos y las conductas de los receptores. En una idea, dirigen la cultura
cotidiana en cada periodo histérico y social. Es decir, los medios se han
transformado en los principales mediadores culturales, a través de los
cuales se articula ideoldgicamente a nuestra sociedad, convirtiéndose en
las principales instituciones organizadoras colectivas de la historia y la

vida moderna de México.

De esta forma, no obstante que los medios de difusién no son instituciones
omnipotentes para producir efectos automaticos sobre los auditorios,
gracias a las evolucionadas capacidades materiales que han alcanzado,
poseen suficientes habilidades tecnoideoldgicas efectivas, histéricamente
ya comprobadas, para crear y cambiar las formas de pensar y actuar, y para
imprimir fuertes direcciones sociales a los campos de conciencia de los
mexicanos: su principal poder es virtual y medidtico y de aqui se derivan
otras influencias econdmicas, politicas, mentales y espirituales sobre
las comunidades. Dichas tendencias se generan a través de la practica
de la agenda setting, que es la capacidad informativa y pedagdgica que
despliegan los medios de informacién para operar como intermediarios
técnicos entre las relaciones sociales y centrar cotidianamente la atencion
de los diversos publicos en solo algunas realidades y no en otras, via sus
politicas de programacion.

Con ello, de forma silenciosa permanentemente construyen una jerarquia
del conocimiento de la realidad, de los valores, de la politica, de la cultura,
de la historia y de la vida que se convierte en un marco fundamental de
referencia y de accién que articula o desarticula a los ciudadanos. Asi, la
agenda setting se ha transformado en una de las principales herramientas
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comunicativas para construir diariamente algunos de los ejes basicos de
la hegemonia social en México.

En este sentido, la construccién o destruccién de la realidad masiva
cotidiana, es decir, de lo que existe 0 no existe, de lo que es bueno o es
malo, de lo que hay que recordar u olvidar, de lo que es importante o no,
de lo que es verdad o mentira, de lo que es visible o invisible, de lo que son
valores o antivalores, de lo que es la opinién publica o de lo que no es, de
lo que es virtuoso o no, de lo que hay que hablar o silenciar, de lo que hay
que admirar o rechazar, de lo que es el éxito o el fracaso, etc., se elabora
cada vez mds, especialmente en las grandes ciudades, desde los medios
colectivos de difusion.

III. EL SURGIMIENTO DE LA TELEPOLITICA

Conlaexpansion de las actividades puiblicas, via los medios de informacién
colectivos, emergi6 en nuestra sociedad, entre otros, el fenémeno de la
telepolitica como una nueva realidad mediética que transformo las reglas
tradicionales de los procesos politicos y electorales, e introdujo otras
nuevas realidades simbdlicas que pusieron el acento en las formas de
realizar el quehacer politico y ya no en el contenido de las propuestas. De
esta manera se construyo la plaza piblica electrénica donde emergieron el
show politico, la escenificacion, la actuacion histriénica, la presentacién
light, el sensacionalismo de los candidatos politicos, la sobreexposicién de
los postulantes en los medios, para producir en este nuevo espacio virtual
colectivo los teledebates, la busqueda partidista del raiting, el desarrollo
del marketing politico, el posicionamiento de los candidatos, etc., como
recursos de atraccién y convencimiento colectivo que crearon nuevas
condiciones que determinan el éxito electoral.

Asi, la plaza se transformé en videoplaza, la politica en videopolitica,
la promocién politica en videodestape', los mitines en videomitines, la
marcha en videomarcha, la denuncia en videodenuncia, la presién politica
en videopresion, la ejecucion politica en videoasesinato, el terrorismo en

| El primer destape politico en México por televisién se hizo con el lanzamiento a la Presidencia
de la Repiblica del candidato independiente Jorge Castafieda, cuando el 25 de marzo de
2004, en el marco de los videoescdndalos, presenté su candidatura a través de spots televisivos
que convocaban a los “sin partidos” a derrotar la partidocracia impuesta por el PRI, PAN y
PRD. Formaliza Castafieda su precandidatura a 2006. Reforma, 26 de marzo de 2004, p- 9-A;
Minipartidos a la caza del giiero, Revista Milenio, 23 de febrero de 2004, p. 15.
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videoterrorismo', los sufragios en ovotaciones electrénicas, el gobierno en
telecracia, y la democracia en videodemocracia.

De esta forma, en la fase moderna constatamos que, por ejemplo, en el
campo politico el detonante central que dispara la decisién ciudadana
para definir la direccién de su voto, se desplazoé del espacio que ejercia
la labor de contacto directo con las masas, para ahora trasladarse
dréasticamente al campo de la mediacién de los medios de informacién
colectivos y sus derivados de cultura de masas. Es decir, en el México de
principios del siglo xx1 la hegemonia politica del pais ya no se construye
a través del mitin tradicional y de sus instrumentos colaterales de antaio,
sino que ahora la hegemonia se conquista predominantemente a través
de la actividad de persuasién mercadoldgica a distancia que los partidos
politicos efectiian via los canales de informacién, especialmente, los
modernos medios electrénicos.

Dicha mutacién social significa para las elecciones contempordneas, que
el espacio estratégico donde se da y decide la batalla por el convencimiento
de las masas nacionales, ya no son en las pintas de las bardas, los kioscos
comunitarios, los ateneos, los recintos de las casas de culturas, las
alcaldias, los auditorios cerrados, las alamedas de las colonias, las visitas
domiciliarias, las giras populares, los centros de trabajo, las explanadas
universitarias, etc., lugares comunes donde solian reunirse los candidatos
con sus distintos publicos; sino que ahora, sin desaparecer estas
actividades tradicionales, el nuevo espacio neuralgico donde se define la
eleccion civil es la zona de mediacién simbélico-virtual que construyen
los medios de comunicacion colectivos entre partidos politicos y sociedad,
via la dindmica imaginaria que éstos producen.

Asi, en la etapa de la modernidad, la practica de la politica entré en la fase
de la mediatizacién comunicativa y su esencia se transformé de la dis-
cusion colectiva de los asuntos publicos, a la adquisicion de las reglas
medidticas de las industrias culturales que ya no polemizan sobre la cosa
publica sino solamente la espectacularizan.

| Como ejemplo de ello tenemos los actos terroristas que se planearon el || de septiembre
de 2001 en EUA, el || de marzo de 2004 en Espana, laz video ejecuciones en IRAK en 2004 y
los sabotajes en la Unién Soviética en 2004, etc., que se planearon para ser transmitidos por
los medios de informacién colectivos y alcanzar un impacto politico global. Sin la presencia
amplificadora mundial de los medios de difusion, dichos actos de sabotaje social hubieran
tenido consecuencias muy reducidas.
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IV. LA REESTRUCTURACION MEDIATICA
DEL ESTADO MEXICANO

Debido a la concentracién histérica de las enormes capacidades
tecnologicas, empresariales y politicas que ya conquistaron los medios
electrénicos de difusion colectivos al principios del siglo xx1 en México,
éstos paulatinamente se apoderaron de la propiedad y uso del espacio
radioeléctrico, creando un nuevo espacio publico de interaccién
virtual, especialmente privatizado, con el que desplazaron gradual y
silenciosamente al estado nacién' de su funcién rectora de la sociedad,
particularmente cultural. De esta forma, a través del uso concesionado
del espectro radioeléctrico, que es un bien publico y escaso, propiedad
de la nacién, explotado mayoritariamente por el sector empresarial de la
comunicacion, el estado qued6 atrapado en su propio concesionamiento
del espacio publico al sector comercial, al grado de estar ahora, politica y
culturalmente, sometido, arrinconado, coartado, devalorado y humillado
frente al poder mediatico.

Asi, con la ubicacién de los medios de informacién como primer poder
ideoldgico en la estructura cultural de la sociedad mexicana, las fuerzas
de la comunicacién monopélica gradualmente se han posicionado por
encima de las instituciones y los poderes del estado mexicano, y desde
alli, los oligopolios informativos han impuesto su voluntad e intereses a
los gobiernos en turno y al resto de la sociedad. En este sentido, cada vez
mds, el poder fdctico de los medios y su capacidad gremial organizada, ha
aplicado todo su poder autorregulado, incontrolado e impune, por sobre la
capacidad de conduccion del estado-nacién, subordinando durante varias
df’:cadas a los poderes piiblicos mediante presiones, enfrentamientos,
difamaciones, manipulaciones, amenazas, chantajes, cabildeos, alianzas,
lcanon?i/as, etc., para fijar sus intereses y su direccién mediatica al resto de
a nacion.

De esta manera, a diferencia de la primera generacion de concesionarios
de los medios colectivos de informacién electrénicos que lo que crearon

I Por nacién entendemos la entidad conformada en un mismo tiempo y espacio por un conjunto
de individuos o comunidades que poseen un mismo territorio, gobierno, estructura juridica,
leyes y lengua; y que libremente se unen Y organizan para construir un proyecto histérico de
desarrollo. Para ver cémo se creé el moderno estado-nacién mexicano, de la etapa colonial
a la etapa moderna, consultar de Florescano Enrique, Memoria Mexicana, Coleccién Pasado y
Presente, Editorial Taurus, México, D.F, 2001, Pp- 549-610, y Etnia Estado y Nacién, Ensayo sobre
las identidades colectivas en México, Coleccién Pasado y Presente, Editorial Taurus, México, D.F,
2003, pp. 285-455.
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en el dltimo cuarto del siglo xx fueron las industrias culturales' como
empresas consolidadas, en la segunda y tercera generacién de ejecutivos,
conformada por los hijos y los nietos de los fundadores, que heredaron a
finales del siglo xx y principios del siglo xx1 los consorcios electrénicos ya
maduros, éstos se comportaron como yupies financieros, concibiendo a los
medios como simples instrumentos para hacer dinero, politica y acumular

poder a costa de lo que fuera.

Este fenémeno se ha dado de formas diferenciadas segiin son los momentos
de equilibrio o crisis por la que atraviesa la evolucion de la sociedad: los
periodos de equilibrio y de crisis social.

En los periodos de equilibrio social los medios ocupan un lugar central de
prolongacion medidtica de las instituciones tradicionales y de contrapeso
politico-ideoldgico de los poderes formales establecidos, como son el
congreso, los partidos politicos, las iglesias, el ejército, etc. En esta
fase, las diversas instituciones tradicionales absorben las caracteristicas
del lenguaje, los formatos, los géneros, la gramatica, los cdédigos, la

| La idea de industrias culturales acuiiada por Walter Benjamin, Adorno y Horkheimer, surgié
de forma tardia como un concepto que buscaba designar a toda una serie de creaciones
simbolicas que multiplicadas en numerosas copias o soportes materiales o inmateriales van
al encuentro de sus receptores. En este sentido, las industrias culturales se conforman no
s6lo como simples difusores de la cultura o como meros intermediarios entre creadores y
consumidores, sino como instituciones estructurantes y constitutivas de la cultura mayoritaria
mas influyente de la cultura en una sociedad industrial. De esta manera, dicha categoria
analitica supera la denominacién de medios masivos de comunicacion que parece suponer
la emision simultanea de mensajes punto a masa (de un emisor a muchos receptores), pues
este concepto tiene la ventaja de unificar el campo de la cultura industrializada con el de los
medios informativos o mejor dicho de restituir la unidad y las interrelaciones que mantienen
ambos en la practica. Este concepto evidencia asi que no existe difusion masiva de la cultura
sin un modelo comunicativo subyacente y que no es posible una comunicacion masiva que no
actde al tiempo como una sistematica maquina de difusion-reproduccion de la cultura. Pero
sobretodo, su doble componente resulta altamente elocuente: la determinacion mercantil
e industrial de la mayor parte de la cultura contemporanea, y correlativamente de las
numerosas especificidades que hacen de estos sectores unas industrias muy diferentes de las
restantes, llenas de particularidades destacadas sin cuya consideracién toda estrategia publica
o privada esta abocada al fracaso. El eje de las industrias culturales es su reproductibilidad,
la insercién de un trabajo simbdlico en un proceso mecanizado que permite su conversion
en mercancia, porque sélo la copia realizada a escala relativamente amplia materializa
establemente la secuencia de comunicacién en un objeto adquirible, genera también un publico
de potencialidades adquirientes, forma una demanda y un precio difuso. De esta manera,
dos caracteristicas fundamentales de las industrias culturales es la significativa inversion de
capitales y la divisién de trabajo consiguiente a toda industrializacién. Bustamante Enrique,
(Coordinador), Hacia un nuevo sistema mundial de comunicacién. Las industrias culturales en la
era digital,Varios Autores, Serie Multimedia, Fundacién Alternativa, Editorial Gedisa, Barcelona,

Espaiia, 2003, pp. 21-24.
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concepcion, la velocidad, la persuasion, las formas, las estrategias, la
dindmica, las ideologias', etc., del modelo de informacién medidtico que
se impone sobre los otros modelos de comunicacién convencionales de las
instituciones y de los grupos tradicionales establecidos. Las instituciones
emplean a los medios como extensiones tecnolégicas para prologarse via
éstos y ejercer sus funciones y tareas especificas.

En cambio, en los periodos de crisis o de transicion social, ademés de con-
tinuar la existencia de los fendmenos anteriores, los medios penetran las
instituciones sociales a tal grado que sustituyen o reubican a los 6rganos
de administracién social mds débiles o que estdn en crisis de funciona-
miento y legitimacién. Asi, por ejemplo, ante la caida de las propuestas
ideoldgicas de las iglesias y de las religiones para darle sentido y espe-
ranza a la vida de los hombres del siglo xxi, la television las substituye
aceleradamente con la nueva fe medidtica del reencantamiento magico
audiovisual de la vida.

Frente a la crisis del Congreso de la Unidn, los medios lo suplantan con
nuevos foros masivos de convocatorias medidticas. Ante la torpeza de
los politicos de no aprovechar los canales de difusién para extender o
ampliar su deber, comparecen ante los medios como subditos cotidianos
inclinados ante el espejo deformado que ellos mismos crean® Frente a la
descomposicién y baja de credibilidad de la poblaciéon en los partidos
politicos, los medios los superan con nuevas formas de organizacién y
direccién social. Ante el decaimiento de la politica como dindmica de
discusion y resolucién de los grandes problemas sociales, los medios la
substituyen con estrategias de informacion amarillistas, escandalosas y

| Laideologia es el conjunto de representaciones o ideas que producen los individuos «sobre
sus relaciones con la naturaleza, sobre sus relaciones entre si, sobre su propia naturaleza, las
cuales estan determinadas, en ultima instancia, por la base material del modo de produccién
sobre el cual actan (citado por Mattelart Armand, L'ldeologie Allemande, pp. 34-35, en:
La ideologia de la dominacién en una sociedad dependiente, Editorial Signos, 1* edicion,
Buenos Aires, Argentina, 1972, p. 16)». Es decir, «una ideologia es un sistema que posee su
légica y su rigor propios de representaciones, imagenes, mitos, ideas o conceptos segtn los
casos, dotados de una existencia y de un papel histéricos en el seno de una sociedad dada
(Althusser Louis, Marxismo y Humanismo, en: La revolucién teérica de Marx, Editorial Siglo
XX, 9* edicién, México, D.F, 1973, p. |91 )». Pero la funcién social de estas representaciones
o ideas, no termina en mera tarea de actuar como significaciones colectivas, sino que a
través de estos elementos los hombres «adquieren conciencia de la realidad que los rodea
y se vinculan entre si y actGan en comunidad segin el tipo de ideologia que poseen y los
articula (Marx, Carlos, Prélogo de la contribucién a la economia politica, Obras Escogidas, Tomo
|, Editorial Progreso, Mosc, 1973, p. 518)».

2 Caballero Pedraza, Virgilio Dante, Los medios en el lodazal: ;EI poder del poder?, Revista Los
Periodistas, Fraternidad de Reporteros de México,A.C., México, D.F, abril de 2004, p. 36.
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sensacionalistas. Frente a la debilidad de actuacién del sistema de justicia,
los medios se convierten en el poder judicial medidtico y lo desplazan con
los juicios electrénicos paralelos.

Ante la deficiencia de los procesos de representacion electoral, los medios
se autocolocan como la representacién medidtica de la poblacidn, e
incluso respaldan su nuevo lugar de portavoz colectivos con la votacién
electrénica virtual. Frente a la ineficacia de la diplomacia, los medios se
posicionan como el territorio simbélico para dirimir o incrementar los
conflictos sociales. Ante la descomposicién de la administracion publica,
especialmente por la corrupcion, los medios la restituyen con el gobierno
tecnoelectrénico eficiente, aséptico e incontaminable. Frente a la incapacidad
de gobernabilidad de los o6rganos de gobierno, los medios crean la
gerencia electrénica colectiva, transformando al pueblo de ciudadanos en
espectadores, y de habitantes en consumidores cautivos.

Frente al debilitamienfo de las redes de los diversos tejidos sociales, los
medios construyen sus nuevos tejidos virtuales placenteros desde los cua-
les le dan un nuevo sentido, cohesién y direccién inmediatista a la exis-
tencia de los individuos. Ante la caida de los lideres orgdnicos, los medios
crean sus caudillos electrénicos basados en la mercadotecnia. Frente al
descuido o desmembramiento de las organizaciones civiles, los medios
convierten a los ciudadanos en auditorios cautivos que contemplan la ver-
sion privada de lo piblico que ellos construyen.

Ante la incapacidad de respuesta del sistema educativo, los medios ofrecen
la escuela audiovisual cotidiana que indica cémo vivir la vida. Frente al
deterioro del lenguaje, los medios lo remplazan con los slogans 0 modismos
del momento. Ante el debilitamiento de la estructura de pensamiento
racional, los medios la desplazan con la optica hedonista, adrenalinica,
conductista y sensacionalista de ver la vida placenteramente. Frente a
la debilidad de los aparatos culturales para construir identidades, los
medios la compensan creando referentes imaginarios inmediatistas de
existencias de muy corto plazo y de constante recambio simbdlico. Ante la
debilidad del estado para conservar la memoria histérica de la sociedac;l,
a largo plazo, los medios la substituyen con la formaci6én de una memoria
autista cuya capacidad maxima de recuerdo gira alrededor de la breve
dindmica de vida de la agenda setting. Frente a la decadencia de los valores
tradicionales, los medios los suplantan por los nuevos valores de la cultura
de masas moderna. En pocas palabras, ante la crisis de las instituciones Qel
estado y de la sociedad, la capacidad omnipresente, constante y persuasiva
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de los medios, las reconstruyen y hasta reemplazan con la elaboracién de
nuevas credibilidades, sistemas simbélicos y hegemonias ideoldgicas
basadas en estrategias de seduccion de mercado y de hipnotizacién social,
cuyo termometro de éxito es el raiting.

Frente a esta realidad se puede decir como escenario futuro, que a mayor
desintegracién y fragmentacién de los poderes publicos tradicionales
y consolidacién de los poderes medidticos cohesionados en sélidas
estructuras monopdlicas privadas, de mediano y largo plazo, el poder
de los medios suplantara crecientemente el ejercicio de algunas de las
funciones ideolégicopoliticas fundamentales del estado para dirigir
a las comunidades y regular los conflictos entre los actores sociales,
y €stas seran, progresivamente, ejercidas conforme a los intereses y
planes de los megaconsorcios mediaticos privados. Con ello se fortalece
la concepcién y la practica del eszado cero que sostiene que cada vez
es menos necesaria la presencia rectora del estado-nacién, y que el
proyecto de comunicaciény de operacién de la sociedad puede funcionar
mds que suficientemente bien con los procesos de autorregulacién
informativa que introduce la dindmica de la mano invisible del proceso
de comunicacién-mercado, sin necesidad de la accién de las directrices
rectoras y planificadoras del gobierno.

Ante esta concentracién histérica de fuerza del megapoder medidtico, los
demds poderes menores o disminuidos le rinden tributo y aceptan la
imposicién de sus reglas y permiten que los primeros se posicionen como
los nuevos administradores y usufructuarios de las principales tensiones,
conflictos o contradicciones sociales de los otros poderes en el pais,
especialmente en las coyunturas de vacio politico'. Asi, los proyectos de
persona, trabajo, valores, cultura, ciudadania, patria, nacién, desarrollo,
planeta, en pocas palabras, de la vida, cada vez mids, son disefiados y
realizados desde los intereses y necesidades de lo mediatico privado y no
desde los ejes de lo publico colectivo.

Con ello, los sistemas de comunicacién mediaticos adquirieron una gran
autonomia sobre los poderes publicos y se transformaron en el poder
ideoldgico supremo, el poder del poder, que suplanta algunas de las funciones
politico-ideolégicas que le corresponden al estado. Asi, ante el deterioro
de la esfera publica, de los partidos, del Congreso de la Uni6n, de la
politica, del estado, de las iglesias, de la cultura, del programa colectivo de

| Scherer Ibarra, Maria; Telearquia, Revista Proceso Niim. 1427, Revista de Informacién y Andlisis,
México, D.F, 27 de marzo de 2004, p. 23.
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crecimiento, de las creencias, del proyecto de nacién, etc., los medios de
difusién se convirtieron en el primer gran poder politico-ideolégico
cotidiano que seduce, reencanta, conduce y hasta hipnotiza, mental y
afectivamente, a la sociedad mexicana. En otras palabras, «los grandes
consorcios televisivos, cada vez mas, substituyen a las instituciones
tradicionales del papel protagénico en los procesos de socializacién y
construccion de los espacios claves de la politica.!

En este sentido, considerando que el ejercicio del poder social nunca
desaparece, sino que sélo se reacomoda, desplaza o traslada de un lugar
a otro, seglin son las fuerzas o debilidades de los actores sociales para
ejercerse de diversas maneras, encontramos que al desmantelarse en
México el viejo modelo corporativo burocratico del Estado que construy6
el PRI durante mas de 70 anos, se movieron las viejas estructuras de orden,
subordinacién y control que existian para sostener al antiguo régimen
politico, para ahora dar paso a la apertura social y a la transicion politica
hacia la democracia. Asi, por ejemplo, al modificarse con la transicién
politica del 2000 el acotamiento de la tradicional fuerza que ejercia el
poder unipersonal del poder ejecutivo y ante la falta de respuesta del
nuevo gobierno de Accidon Nacional para sostener una firme politica de
conduccién nacional eficiente; surgié una severa crisis institucional y
de gobernabilidad que gener6 vacios de poder que gradualmente fueron
ocupados por los medios de informacion para conducir a la sociedad.

En este sentido, «el poder comunicativo actualmente acompanado por las
politicas del gobierno, se impuso no sélo por encima de la voluntad de los
demds, sino, mds grave atn, impuso a la autoridad legitima una autoridad
impune. Condiciond, reglament6, eliminé impuestos, impuso leyes, orientd
y hasta informd a la sociedad acerca de las politicas de comunicacién. Antes
negociaban, hoy parecen estar por encima de ello, ya no lo requieren, se
impone al poder del gobierno quien parece estar a su disposicion. Antes,
las televisoras estaban al servicio del presidente, ahora el presidente, sus
funcionarios y sus instituciones, estdn al servicio de las televisoras».?

| Corral Jurado, Javier, Mediocracia sin mediaciones, Columna Rotafolio, El Universal, 20 de enero
de 2003.

2 Corral Jurado, Javier; Pluralidad, acceso y competencia,V Conferencia Internacional: “Los Medios
Electrénicos en el Marco de la Reforma del Estado en México”, VIl Legislatura, Camara de
Diputados, H. Congreso de la Unién, Universidad Iberoamericana, Fundacién Konrad Adenauer-
Stiffung, Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacién la Ciencia y la Cultura (UNESCO),
Universidad Auténoma Metropolitana, Comision de Radio, Television y Cinematografia (RTC),
Salén Verde, Palacio Legislativo, México, D.F, 27-29 de mayo de 2002, version estenografica, p. 19:
http://www.cddhcu.gob.mx/servddd/versest/2ano/comisiones/rtc-3.htm
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En otras palabras, «el gran negocio de la television mexicana siempre
estuvo sometido a los intereses politicos en turno, medrando a cambio de su
servilismo, pero hoy los papeles se han invertido y los concesionarios no s61o
presionan y obtienen del poder politico multimillonarias transferencias,
sino que lo substituyen como poder fdctico. Es el poder medidtico el que
somete sin excepcion, sin reglas, sin frenos, sin sanciones por sus excesos
u omisiones. De paso, duefnos y conductores de la television, juzgan y
exhiben a una clase politica que obedece a 16gicas medidticas, con las que
aspira salir bien librada para mantener la ilusion de que gobierna».!

De esta forma, en la vida cotidiana el poder medidtico de los monopolios
informativos, cada vez mas substituye a la politica y se transforman en los
representantes reales de la voz y opinién de la sociedad, cuya tutela se con-
firma diariamente con la aplicacién de las encuestas de opinién que reali-
zan éstos y que ha dado origen a la sondeocracia electronica que cotidiana-
mente se promueve intensivamente como la nueva forma de participacion,
representacion y democracia colectiva. Con esta intervencién medidtica el
proyecto autorregulatorio de las industrias culturales, formula que ya no es
necesario el estado regulador y la transicién politica a la democracia, pues
ahora en el cambio a la modernidad, la nueva regulacién y la participacién
democritica se alcanza con la accion espontdnea, transparente y represen-
tativa, al conectarse interactivamente con el espacio medidtico virtual.

Asi, uno de los signos de los tiempos en México al inicio del siglo xx1
es la descolocacion creciente de la centralidad de las instituciones
politicoideoldgicas tradicionales del Estado, con su correspondiente
disminucién o pérdida de fuerza de éste, para ser remplazadas por la
accion de las grandes redes tecnoldgicas, cada véz més desarrolladas y
perfeccionadas, del poder mediético. Con ello, histéricamente la creacion
del consenso cotidiano le ha sido arrebatado al estado para concentrarse en
el poder informativo y reencantador de los medios de difusién colectivos.

V. LA CONSTRUCCION HISTORICA
DE LA CUARTA REPUBLICA MEDIATICA

Con la existencia del nuevo espacio virtual medidtico que edificaron las
industrias culturales electrénicas, se modificaron las reglas y dindmicas

I Todo el poder, Revista Proceso Nim. 1433, Revista de Informacién y Analisis, México, DF, 18 de |

abril de 2004, p.7.
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tradicionales con las que nuestra sociedad antafio se articulaba, organizaba
y participaba colectivamente. En este sentido, se produjo un profundo
cambio en la jerarquia de poderes que conforman el esqueleto del poder
y de la movilizacién cotidiana de nuestra sociedad donde los medios de
informacién ahora son el centro del poder politico, cultural, mental y
espiritual cotidiano de nuestra republica: los medios se transformaron en
la nueva plaza publica y en los grandes cerebros colectivos que organizan
y dirigen cotidianamente a la sociedad.

Asi, reinterpretando la historia nacional con la inclusién de la nueva
variable medidtica en el &mbito superestructural de la sociedad mexicana,
podemos decir que al concluir la Revolucién mexicana de 1910, la historia
cultural y mental del siglo xx en México se dividi6 en dos periodos: antes
y después de la existencia de los medios de informacidn, especialmente
de los electrénicos. Ello debido a que a partir de la presencia de los
canales de difusion colectivos, se introdujeron multiples mediaciones
tecnoldgicas y politicas culturales publicas en nuestro funcionamiento
social, modificando radicalmente nuestra forma de informar, recibir,
escuchar, ver, conocer, sentir, pensar, desear, sonar, imaginar, decidir,
actuar y proyectarse comunitariamente en nuestro pafs.

En esta forma, es a partir del momento histdrico en que los medios ocuparon
el lugar central en la conformacién de la estructura del poder ideolégico
contemporaneo, pues constatamos que si a mediados del siglo xx el estado
mexicano estaba constituido por 3 poderes formales que tuvieron su origen
en las Cartas Constitucionales de los Sentimientos de la Nacion de 1813, 1824
y 1857, y que posteriormente se concretaron en la Constitucién de 1917,
como fueron el poder ejecutivo, el poder legislativo y el poder judicial,
a principios del siglo xx1, en términos reales, el estado mexicano ya estd
compuesto por 4 poderes ficticos: el poder ejecutivo, el poder legislativo, el
poder judicial y el poder medidtico, y ya no sélo por sus 3 poderes formales
tradicionales. Este tltimo poder, cada vez m4s silenciosamente y frente
a nuestras narices, se convierte en el poder del poder que progresivamente
subordina y presiona al resto de los 3 poderes constitucionales formales de
nuestro estado-nacién para someterlos a su voluntad medidticoempresarial
e imponer su proyecto de construccién de sociedad y de seres humanos.

Asi, si la lucha por nuestra independencia nos dio la edificacién de la
primera Republica, la reforma juarista nos dio la cimentacién de la segunda
Republica y la Revolucién mexicana nos dio los cimientos de la tercera
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Repiiblica; ahora con la consolidacion del nuevo poder medidtico de 1960
en adelante, se conform6 lentamente en nuestro pais la cuarta Republica
que dio origen a la nueva Republica medidtica en el siglo xx1. Es decir, si
en 1813 José Maria Morelos y Pavon le dio bases al espiritu de la primera
Repiiblica con la expresion de Los Sentimientos de la Nacion en el Congreso
de Chilpancingo, Guerrero; si Agustin de Iturbide proclamé el Acta de
Independencia del imperio espafiol en 1821 que cristalizé con la elaboracién
de la primera constitucion del 5 de octubre de 1824, creando la segunda
Republica; si el Congreso Federal prefigur6 La Constitucion de las 7 Leyes en
1836 que sirvieron de base para que en 1857 se jurara la Constitucion Federal
de los Estados Unidos Mexicanos que le dio el triunfo definitivo al sistema
federal y congresional, y con ello, se fundara la tercera Republica’ con la
creacion de la Ley Federal de Radio y Television de 1960 y su respectivo
reglamento del 10 de octubre de 2002, se permiti6 la siiper concentracién
de un nuevo poder monopdlico informativo que fundé la nueva cuarta
Repuiblica medidtica, que poco a poco cred culturalmente un pais opuesto al
de los anteriores espiritus constitucionales de nuestra historia nacional.

De esta forma, si en el terreno comunicativo la sociedad mexicana pasé
de la declaracién del espiritu de los Sentimientos de la Nacion de 1800 para
fundar la nueva Reptblica federal, en la etapa de 2000 pasé a la declaracién
de la pragmaticidad de los sentimientos del mercado autorregulado, regidos
por la mano invisible de la ley de la libre oferta y demanda informativa,
para consolidar el modelo de mercado como regla bésica para vivir y
relacionarnos en comunidad.

VI. OBSTACULOS CONCEPTUALES PARA RECONOCER
EL SURGIMIENTO DE LA CUARTA REPUBLICA
MEDIATICA EN MEXICO

No obstante el gran impacto que representa la presencia histérica obvia
del surgimiento del nuevo poder medidtico como fuerza transformadora

| Martinez Alvarez, Jesis Emilio, Discurso de posicionamiento del Partido Verde Ecologista de México
(PVEM), IV Informe de Gobierno del Presidente Vicente Fox Quesada, Primer Periodo de
Sesiones del Segundo Afio de Ejercicio de la LIX Legislatura, Palacio Legislativo, México, D.F, 1°
de septiembre de 2004, version estenografica, pp.5 y 6.

2 Nuestras constituciones. Documentos mexicanos. Museo Legislativo “Los Sentimientos de la
Nacién”, LVIII Legislatura, Camara de Diputados, H. Congreso de la Unién, México, D.F, 2000,
55 pp.; y Morelos y Pavon, José Maria, Los sentimientos de la Nacién, Documentos para la
Historia, LVIII Legislatura, Diario de Debates, Camara de Diputados, H. Congreso de la Union,
México, D.F, abril de 2001, 19 pp.
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y reestructuradora del Estado mexicano tradicional para dar origen a la
cuarta Republica medidtica en nuestro pais, asombrosamente esta realidad
todavia no es reconocida por la politica, los gobernantes, la sociedad
civil, la cultura, los intelectuales y las ciencias sociales en general. El no
reconocimiento conceptual y politico, no se ha debido a la falta contundente
de visibilidad, fuerza ideoldgica, organizacion, presencia, peso, penetracion,
expresion, impactoy modernizacién que ha alcanzado este nuevo fenémeno
de transformacion del poder dentro de la sociedad mexicana, sino, entre
otros, a los cuatro siguientes factores: la presencia de la rigida cultura
juridicopolitica formal, el retrazo epistemoldgico de las ciencias sociales,
el extravio de las ciencias de la comunicacién y el no reconocimiento del
poder ideoldgico en la estructuracion del estado contemporéneo.

La presencia de la rigida cultura juridicopolitico formal

En primer término, la anquilosada camisa de fuerza mental que ha
impuesto la tradicional cultura juridico-politica sobre la concepcion y
constitucion del estado mexicano, s6lo le permite reconocer la existencia de
tres poderes formales convencionales muy visibles (ejecutivo, legislativo y
judicial) en la constitucion del estado contempordneo y no se atreve a ver
con transparencia elemental el enorme poder fdctico, o de hecho que posee
el gran aparato medidtico que ya gobierna sobre nuestras vidas cotidianas
desde hace varias décadas. Esto debido a que no cuenta con una nueva
teoria y categorias analiticas flexibles, lticidas y actualizadas para dar
cuenta de las mutaciones histdricas que impone la evolucién elemental de
la realidad del poder medidtico en la esfera publica. Su rigidez de dptica
juridico-formal produce una armadura mental que genera una concepcion
limitada, chata, desactualizada, miope y enana de la estructura y esencia
del estado mexicano contemporaneo, que mas que ayudar a comprender
este fenémeno estructural obvio que vivimos a principios del siglo xxI
en la esfera de la transformacién del poder nacional, es un obstdculo
intelectual muy fuerte que impide descubrir y aceptar el nuevo escenario
del poder ptiblico que ejerce el aparato mediatico en esta fase del desarrollo
histérico moderno de nuestro pais.

En este sentido, para evitar enredarnos dentro de los espejismos
institucionales que crea la cultura artificial de la escrupulosidad juridico-
politica tradicional, es necesario aclarar que «la distincion que se establece
entre lo publico y lo privado es una distincién que se efectda al interior
del derecho burgués y valida sé6lo en los dominios subordinados en los que
éste ejerce sus poderes. Sin embargo, el drea de funcionamiento real del
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estado medidtico avanzado le escapa a esta limitada concepcién porque
su margen de accion y de fuerza estd mds alld del derecho convencional:
el estado, que es el estado de la clase dominante, no es ni publico ni
privado, es al contrario, la condicién de toda distincién entre lo publico
y lo privado. Esto mismo se aplica a los aparatos ideoldgicos de estado y
poco importa si las instituciones que lo realizan son piublicas o privadas.
Lo importante es su funcionamiento como instituciones que dirigen
colectivamente a la sociedad y las consecuencias que generan. Por ello,
las instituciones privadas, pueden perfectamente funcionar como aparatos
ideologicos de estado y formar parte esencial del estado, aunque la teoria o
intelectualidad no los reconozca formalmente como tales».!

Esto quiere decir, que el hecho de que los aparatos ideoldgicos de estado?
se ubiquen culturalmente con un caracter privado, es decir, no reconocidos
oficialmente como aparatos de estado ptblicos, se debe a que la distincion
que se hace entre lo privado y lo piblico es una diferencia puramente
juridica del derecho formal. Asi, para definir oficialmente la naturaleza del
estado se acostumbré aplicar una distincion pre-juridica, casi ontoldgica,
entre lo privado y lo publico, con lo que se defini6 lo que si se reconoce
como parte de la composicién del estado y lo que no, cuando de hecho,
es el estado mismo el que establece esa distincion, la cual no tiene otro
sentido que continuar manteniendo la herencia juridico-tradicional ya
establecida para ubicar al estado. No obstante esta conceptualizacion
formal entre lo privado-publico, esto no altera, en nada, el verdadero fondo
de la cuestion sobre la enorme capacidad de poder real con que cuentan
los aparatos ideolégicos de estado, especialmente las industrias culturales,
para conducir a la sociedad contemporanea, y por lo tanto, para constituir
parte medular de la esencia y estructura del estado naci6én?.

I Monteforte Toledo, Mario, Las ideologias, en: literatura, Ideologia y Lenguaje, México, D.F, Editorial
Grijalbo, Coleccién Teoria y Praxis Ntim. 28, Primera Edicion, México, D.F, 1976, pp. 28 y 29.

2 Los aparatos ideoldgicos de estado son el conjunto de instituciones culturales del estado que se
dedican a crear las condiciones subjetivas para que reine la ideologia de una clase, particularmente
la dominante, en la superestructura social de la sociedad. En éste sentido, los aparatos ideologicos
son los soportes mentales concretos mediante los cuales un sector puede conducir o dominar
subjetivamente de forma pacifica al resto de la sociedad al imponer su hegemonia ideologica.
Dichos soportes especificos pueden variar su existencia, desde ser el individuo mismo que
sirve de soporte o de instrumento para transmitir las concepciones dominantes, una vez
que éstas han sido ya asimiladas por su conciencia; hasta ser las grandes instituciones sociales que
se dedican en forma especializada a crear y difundir diversas concepciones de la realidad. Para
ampliar este aspecto, consultar la obra de Poulantzas, Nico, Fascismo y dictadura, Editorial Siglo
XXI, México, D.F, Primera Edicién, México, D.F, 1971, p. 353.

3 Ibid, p.360 y Poulantzas, Nico, Las Crisis de las dictaduras: Portugal, Grecia y Espafia, Editorial Siglo
XXI, México, D.F, 1976, pp. 101-143.
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Enotraspalabras, para formar parte real de la conformacién de los poderes
centrales que estructuran al reciente estado contempordneo que ha
surgido en nuestro territorio, no se requiere contar con el reconocimiento
o lavenia juridico-politica del consenso de los constitucionalistas, sino s6lo
se necesita tener la simple presencia real de fuerza efectiva constante
del nuevo poder mediatico emergente para influir determinantemente
sobre la naturaleza y el rumbo que adopta la sociedad mexicana: es la
contundencia de la fuerza de las realidades concretas las que definen
cémo se conforma la estructura del verdadero estado moderno cotidiano
y no la imposicion de la hegemonia de los convencionalismos subjetivos
elaborados por la mente de los especialistas formales y tradicionales.
Por consiguiente, es el peso determinante real del poder medidtico
sobre el funcionamiento de la sociedad, el que permite que este reciente
poder virtual forme parte del esqueleto y de la organizacién del estado
contemporaneo y no las limitadas formalizaciones tedricas de los juristas
y politicos.

En este sentido, es necesario recordar que el estado democrético surge
por la necesidad nacional de crear una autoridad imparcial que genere
las condiciones bdsicas de paz, armonia, consenso y direccién para la
convivencia social en civilidad, y por consiguiente, forman parte de €l
todos los mecanismos e instituciones que sirven para ejercer y reproducir
el poder colectivo central, sean éstos de naturaleza positiva 0 negativa.
Asi, los poderes fdcticos, como la iglesia, el narcotréfico o las industrias
culturales electrénicas, en la medida en que cuenten con suficiente fuerza
para modelar, dirigir o impactar sobre el conjunto social, automéaticamente
pasan a formar parte efectiva de la estructura real del estado mexicano,
aunque oficialmente no sean reconocidos por la rigurosidad tradicional
del orden juridico politico establecido.

De esta forma, para explicarnos la naturaleza constitutiva del moderno
estado mexicano a principios del siglo xx1, es necesario rebasar la lucha
que se establece entre la realidad efectiva de funcionamiento del poder
y la formalidad convencional construida por la cultura juridico-politica
decimonénica. Paraello, es indispensable superar esta arcaica concepcion
medieval juridico-formal de las herramientas del viejo derecho y abrir la
inteligencia a la contundencia obvia de la realidad histérica actual para
permitir introducir nuevas conceptualizaciones sobre la transformacion
de la esfera del poder publico en nuestra sociedad de inicios del
tercer milenio. Esto es, requerimos crear nuevas categorias tedricas
elementales que sean capaces de explicar la estructura actual del estado
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contempordneo y evitar interpretar el estado medidtico presente con
teorias y herramientas metodoldgicas ya ineficientes de hace dos siglos.
Los nuevos instrumentos tedricos para explicar la naturaleza del estado
contempordneo deben dar cuenta de los verdaderos poderes reales
que actuan cotidianamente con enorme fuerza conformando el campo
del poder y evitar quedar entrampado en las concepciones fantasiosas
convencionales y desactualizadas que ya no son capaces de reflejarlo,
sino sélo de ocultarlo.

El no reconocimiento del poder ideologico en la estructuracion del estado
contempordneo

En segundo término, aunque en el siglo xxvim y Xix en México si se con-
sider6 al poder ideolégico como un componente del estado mexicano, a
través del monumental poder que ejercia la iglesia, y por ello, se suscit6
un gran movimiento de levantamiento social para desecularizar al esta-
do en esa etapa histérica y crear uno no religioso, ahora en la etapa de la
modernidad, paraddjicamente, aunque hoy dia los medios electrénicos
son mas poderosos ideologicamente que lo que fue la iglesia en su mo-
mento de apogeo, la concepcion contemporanea del estado mexicano ya
no reconoce al gran poder ideoldgico de los medios electrénicos como
elemento constitutivo del estado nacién, sino s6lo a los poderes publicos
del ejecutivo, el legislativo y el judicial. Es decir, hoy sélo se reconocen
los poderes visiblemente administrativos, representativos, burocraticos
y represivos como piezas conformadoras del estado nacién mexicano, y
no se acepta el enorme poder mental invisible diario que ejercen los
aparatos ideoldgicos culturales como fuerzas estructuradoras del estado
y de la sociedad.

Deesta forma, ante esta ceguera la fuerza delo cultural que desempefian los
medios electrénicos de difusién colectivos acttia de manera independiente
y contundente, organizando y dirigiendo, cotidianamente con gran
poder los conocimientos, los valores, los principios, 1as mentalidades, las
fantasias, los imaginarios, los deseos, las actitudes, las emociones, la libido
y los comportamientos de la poblacidn, sin ser reconocidos como parte de
los instrumentos de poder del estado moderno. Asi, el poder ideoldgico,
cada dia, se fortalece mds en nuestro pais e influye crecientemente sobre la
naturaleza de la sociedad, y al mismo tiempo, no se le ubica oficialmente
dentro de la teoria del estado moderno como macrofuerza estructuradora
de la misma, manteniéndose como un poder aislado e independiente que
rebasa el 4mbito de accion de los poderes convencionales si reconocidos.
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El retraso epistemoldgico de las ciencias sociales

En tercer término, influido por la herencia de la concepcion positivista
del derecho tradicional, se produjo en el terreno de las ciencias sociales un
avance muy lento en la evolucion de la conciencia analitica de los estudiosos
de estas ramas del conocimiento (sociologia, ciencia politica, antropologia,
historia, comunicacion, etc.), frente a la velocidad vertiginosa y a la fuerza
imparable que lleva este megafenémeno politico cultural medidtico. Y
desconociendo radicalmente la nueva realidad comunicativa evidente, se
cred una teoria etnocéntrica del estado que lo define y agota en si mismo
como una mera realidad juridico-formal de naturaleza administrativo-
legal-represiva que dirige a la sociedad. Esto es, las ciencias sociales,
especialmente la comunicacion, la sociologia y las ciencias politicas,
no han podido crear nuevas teorias y categorias analiticas bésicas para
entender, explicar y transformar la realidad contempordnea medidtica de
conformacién del estado nacion mexicano. Asi, el instrumental tedrico
actual con que se cuenta, ha seguido impulsando las inercias legadas y
los reduccionismos mentales tradicionales, siendo incapaz para traducir
o revelar la nueva realidad de transformaciéon que ha experimentado el
estado moderno en México.!

Con ello, se ha producido un fuerte retrazo epistemoldgico en esta drea de
conocimientos, pues se abandoné y descuid6 teéricamente esta realidad a
una simplificacién formal, para no vincularlo con el salto sustancial que
ha experimentado la transformacién virtual de la naturaleza y el esqueleto
del estado mexicano moderno con la introduccién del poder mediético, y
cuando més, reconoce a los medios como simples instituciones de presion
e influencia social.

En este sentido, es asombroso que mientras en los ultimos afios las ciencias
duras como la astronomia ha construido una nueva teoria del sistema solar
con el descubrimiento de nuevos planetas, asteroides o masas celestes,
la neurologia ha fabricado una nueva cartografia completa del cerebro
humano; la quimica ha revelado la topografia del genoma humano; la
medicina ha establecido los mapas cromos6micos para corregir las lesiones
moleculares de los genes y con ello combatir los trastornos hereditarios; la
fisica ha logrado conquistar la fusién en frio; la biogenética ha obtenido
el control a voluntad de los fenémenos de reproduccién humana que ha

| Orozco Gémez, Guillermo, Cuando los modelos y las categorias ya no alcanzan, en: Rev?s’m
Comunicacién y Sociedad Num. 3, Nueva Epoca, Departamento de Estudios de la Comunicacion,
Universidad de Guadalajara, México, D.F, enero-junio de 2005, p.7.
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dado origen al nacimiento del ser humano de probeta, etc., sin embargo,
las ciencias sociales, pese a la portentosa y notoria presencia del poder
medidtico cotidiano, no han podido reconocer la realidad elemental del
surgimiento y la existencia del nuevo estado mediatico cotidiano, con
la presencia de su respectiva cuarta republica medidtica a comienzos del
siglo xx1. Si las ciencias sociales y politicas han sido incapaces de reflejar
esta evidencia histérica en el campo de la reestructuracion del dominio,
entonces debemos preguntarnos: ¢Qué es lo que han estado pensando,
priorizando y construyendo las ciencias sociales en las ultimas décadas
en el terreno de la reproduccion ideoldgico-politica del poder y de la
recomposicion de la estructura del estado nacién?

El extravio de las ciencias de la comunicacion

En cuarto término, la reflexion tedrica de las ciencias de la comunicacién
en las altimas décadas, ha estado tan enfrascada en si misma buscando
su objeto de estudio, su razon filoséfica para ser auténoma y su fundamento
epistemoldgico frente a las otras ciencias sociales, que ha sido incapaz de
ver desde si misma como el enorme impacto en la sociedad moderna de la
presencia intensiva del fendmeno comunicativo, particularmente electronico,
ha transformado dristicamente la estructura del estado nacional creando
un nuevo estado ampliado con sus respectivas funciones mediéticas.

Asi, el esfuerzo de la teoria de la comunicacidn, al poner su mayor empefio
mental en la indagacion de su propia personalidad y justificacion cientifica
para diferenciarse y ubicarse competitiva y legitimamente frente al resto
de las otras ramas de conocimiento de las ciencias sociales, produjo una
miopia tedrica que ha impedido comprender como la simple presencia y
accién extensa del poder medidtico en la esfera cultural, modific6 toda
la estructura, la dindmica y la jerarquia del espacio publico, creando el
nuevo espacio publico medidtico. Con ello, las industrias electrénicas se
convirtieron en el entramado bésico para la interaccién simbélico-cultural
de la sociedad contempordnea y conquistaron un lugar estratégico en su
conformacién que no es apreciado por la actual teoria del poder, ni de la
comunicacién, ni de la sociedad contemporénea.

Todas estas limitaciones epistemoldgicas generaron que hoy tengamos
una teoria politica con rudimentarias categorias analiticas, y que
cuando intenta explicar la naturaleza ideoldgico-politica del estado
contemporaneo, termina reflejando al viejo estado de mediados del siglo
XX que ya no existe mas en el horizonte actual del pais, pues a principios
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del siglo xx1 las condiciones que lo conforman han evolucionado dando
origen a una nueva realidad medidtica que ha mutado la estructura del
estado moderno, y ahora dicha vieja concepcién teérica es incapaz de
transparentar al nuevo estado virtual que actda en la vida cotidiana del
México de inicios del tercer milenio.

Sin embargo, no obstante estas resistencias mentales, la consolidacién
creciente de este moderno poder medidtico replantea la vieja concepcion de
estructuracion tripartita del estado mexicano del siglo XX, y la evolucién
de la rotunda realidad mediética contemporanea nos obliga a reconsiderar
necesariamente su entendimiento, su conformacion, su definicion juridica,
su centralidad, su fuerza, su legitimidad, su autoridad, sus acciones, su
eficacia, sus practicas, sus limites, sus transformaciones, etc., en pocas
palabras: su esencia histérica. Para elaborar ahora una nueva teoria del
estado moderno mexicano a través del reconocimiento de la presencia
de la gran nueva fuerza mediatica que lo atraviesa, lo recompone y lo
redefine en el siglo xx1. Es decir, tenemos que reconocer que una parte de
la naturaleza del estado mexicano en la etapa avanzada de la modernidad
comunicativa, ya es una estructura hibrida medidtico-institucional y no
una simple estructura juridico-formal (cuadro 1).
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Cuadro 1

Diferencias entre los poderes ptblicos tradicionales que conforman al estado mexicanoy
el nuevo poder mediatico que reconfigura al estado

Los MEDIOS DE INFORMACION COLECTIVOS Y LA RECONFIGURACION DEL ESTADO MEXICANO MODERNO

nacional en el siglo xx1

Se legitima
con la ideologia

Caracteristicas Caracteristicas
de los poderes del poder
Niveles de publicos que medidtico
accion estructuran que reconfiguran
de los al tradicional al nuevo estado
poderes estado mexicano mexicano
publicos (poder ejecutivo, (radio,
de la poder television
Republica legislativo y nuevas
y poder tecnologias
judicial) de la informaci6n)
Son poderes
ptiblicos : Son poderes
Mkl que actian privados
Py rep{esentando que actian
] los intereses repr'esentando
1 colectivos ) sus intereses
de la poblacién particulares
y del bien comun o personales.
comunitario.
Es elegido
democritica- No es elegido
mente por democréticamente
la poblacién por la poblacién,
Yiton @e&ante el voto sino que alcanza
b directo en las urnas, su p9der
oo excepto el poder mediante lg
legiti: judicial ’ concentyaaén
sl que es designado econémica, el
por el poder desarrollo
ejecutivo tecnoldgico,
y confirmado y la acumulacién
por el poder politica de poder.
legislativo.

de la democracia Se justifica
. y con la ideologia con la ideologia
Mcologies republicana de practica de la
g del Estado Libertad Empresarial,
pgiti- moderno la Libertad de
o basado en la Expresion y el Derecho
divisién a la Informacion.
de los poderes
publicos.
Representa
Representa los intereses
legitimamente del capital
A a la poblacién de las grandes
NpChIS al grado de corporaciones
de repre-senta- [ e rticae y de los grupos
ko genuinamente politicos
en el estado aliados
formal. que lo
conforman.
Su fuerza emerge
de la capacidad de
impactar en la
formacion del
conocimiento
colectivo
mediante
la difusién
Su poder emana de su proyecto de
de la representatividad contenidos
soberana y formal simbélico-

1 que le da el pacto informativos
Reigen nacional expresado que transmiten
e en la Constitucién y de su especifica
Feerm Politica de los reconstruccion

Estados cotidiana
Unidos de la realidad.
Mexicanos. Esto se logra

a través de su
fuerza

de penetracién
tecnoldgica

en el interior
de la vida
diaria de

la sociedad.
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Es un poder
que en la realidad
se ha convertido

en el centro
del poder
politico-
ideolégico
contemporaneo
Grado de del pais y que
centralidad Es un poder ahora en
estrietiiral que juridica ocasiones
y formalmente modifica,
enla :
fedad es central. subordina
S y acorrala
a los otros
poderes
formales
tradicionales
del estado
mexicano
con la hegemonia
que produce.
Es un poder
informal
que esta
en todas
Es un poder partes, que se
que se ubica D
visiblemente sl
7 velocidad,
LRI que actuia a todos
CIUHES los niveles sociales,
formales que se siente
materiales en todos
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Periodo
de vida

Es un poder politico
que se renueva
periédicamente,
segun los acuerdos
histéricos de cada
poder particular,
pasando por
el sufragio
efectivo y la no
reeleccion.
El poder ejecutivo
y el poder legislativo
se renuevan
cada 6 anos.
El poder judicial,
cuando termina
el cargo para el
que fue elegido
cada ministro
o autoridad
de justicia.
Por consiguiente,

| no puede ser
hereditario.

Aunque en términos
legales se renueva

al término

de la concesi6n, de
forma real,

es un poder

politico

empresarial

que no se renueva
periédicamente,
sino que existe
mientras

el proyecto
econémico y politico
es redituable y tiene
fuerza de imposicién
social. En este sentido,
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familiarmente

de generacién

en generacion,

de manera ilimitada,
como es el caso

de Televisa
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legalmente

durante

tres generaciones
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a la misma

familia

Azcarraga.

Consecuen-
cias que
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Le dan su lugar
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y a sus poderes
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estabilidad y certeza
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“Reconfiguran
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sustituyen
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a los poderes
publicos del
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y los subordinan
crecientemente
como poderes
desplazados o
debilitados de

Su accién
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la estructura
tradicional de
composicion

de la Republica.

Alimenta

la concepcioén

y préctica

de construir

el estado-cero
sosteniendo

que el estado

ya no es
necesario
conservarlo

para gobernar,
sino que la sociedad
debe funcionar
s6lo con procesos
de autorregulacion,
especialmente
informativas.

En el mejor

de los casos
reconoce

la utilidad

del estado,

s6lo como
entidad
Administradora

y no rectora

de lo piblico.
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En este sentido, los verdaderos oficiales mayores del gobierno ya no son los
designados por las autoridades legales, sino que ahora son los conductores
de television. Los verdaderos jueces ya no son los ministros elegidos por la
Suprema Corte de Justicia, sino que ahora son los comentaristas de los me-
dios de informacién colectivos. Los verdaderos legisladores ya no son los
diputados y senadores del Congreso de la Unidn, sino que ahora son los
actores mediaticos. Las verdaderas aulas ya no son las escuelas de la Se-
cretaria de Educacion Publica, sino que ahora son las pantallas de tele-
vision y los diales radiales, con sus respectivos curriculums electrénicos.
La verdadera legitimidad cotidiana ya no la construye el gobierno tradi-
cional, sino que ahora la teje el consenso que generan los aparatos media-
ticos, etc.

Con ello, cada vez més, se refuerza la tendencia a tener una sociedad
compuesta con mds Telecracia y con menos estado nacidn, y esto sera
el preimbulo politico institucional para construir siienciosamente una
comunidad gobernada por el nuevo estado medidtico de la globalizaciéon
posmoderna del siglo xx1, que estdn cimentando los monopolios de la
informacién, y no por la rectoria del estado Reptublica para la sobrevivencia
colectiva que la comunidad civil ha creado en los dltimos 200 afos de la
historia de México, con un altisimo y sangriento costo humano.

Con la existencia de este corrimiento medidtico-institucional, se
comprueba que en términos comunicativos la sociedad mexicana si estd
viviendo una transicion politica, pero es la transicién donde el poder de los
medios esta reconfigurando y en ocasiones sustituyendo o desplazando al
estado, a los 6rganos de gobierno y a cualquier otro poder constitucional,
por la imposicion de la accién, dindmica y el modelo comunicativo de los
canales de informacién colectivos, especialmente de los electrénicos. Es la
transicion a la Zelecracia y no a la democracia social moderna.

Por esta razoén, al principio del nuevo milenio, la sociedad mexicana y los
poderes publicos de la Reptblica, especialmente el Congreso de la Unidn,
estdn ante la disyuntiva histérica de aceptar caminar en los préoximos afios
hacia un proyecto de sociedad regido por la cabeza despdtica-autoritaria-
medidtica de los oligopolios comunicativos, o bien, aceptar caminar hacia
un proyecto de sociedad dirigido por el cerebro de un nuevo estado nacion
para la sobrevivencia colectiva, reformado por la creacién de un nuevo
consenso y pacto tripartita nacional entre medios, estado y sociedad.
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VIIL. {QUE HACER FRENTE
AL NUEVO ESTADO MEDIATIZADO?

Al iniciar el siglo xx1 politicamente es insostenible que se vuelva a repetir la
historia tradicional en materia de comunicacién colectiva de no encontrarle
la cuadratura al circulo. Por ello, después del despertar democratico de la
sociedad mexicana el 2 de julio de 2000, ahora el Congreso de la Unién
tiene la enorme responsabilidad histérica de ejercer su funcién de poder
legislativo auténomo demostrando contundentemente que si se puede
construir la otra historia democratica de la comunicacion nacional.

Ante los signos de cambio urgente y desesperado del México profundo,
que se manifestaron con: el levantamiento de los machetes campesinos de
Atenco; la toma rural de la carretera federal a Cuernavaca; las decenas de
manifestaciones diarias en calles y avenidas de las principales ciudades
de la Repitblica; la aplicacién popular de la justicia por propia mano
en Milpa Alta; el asalto violento de los productores agropecuarios al
Congreso de la Unién en 2003; la organizacion nacional de los campesinos
para bloquear el Tratado de Libre Comercio en el rubro de importacién
de alimentos; la megamanifestacion de protesta en 2003 en contra de la
privatizacién de la energia eléctrica'; la crisis de corrupcién y direccién
de todos los partidos politicos que se evidenciaron con los videoescdndalos
y otras filtraciones noticiosas; el desprestigio creciente de la Cdmara de
Diputados como o6rgano de representacion ciudadana; la megamarcha
pacifica por la seguridad ciudadana en 22 ciudades de la Republica’ la
constante critica y ridiculizacién del poder ejecutivo y de otros poderes
publicos de la Republica por el poder medidtico monopdlico; 1a presentacion
del IV informe de gobierno del presidente Vicente Fox en 2004 en auténtico
estado de sitio del poder legislativo por decenas de manifestaciones de
protesta social; la agresién de los habitantes a la caravana presidencial
en el Norte del pais; la aplicacion de justicia popular auténoma contra la
policia en Tldhuac; el resurgimiento de los movimientos guerrilleros
en diversas zonas del pafs, etc., la comunidad mexicana espera la firme
respuesta del poder legislativo en materia de comunicacién colectiva para

| Tomaran el Zécalo por cuatro frentes, El Independiente, 26 de noviembre de 2003;Todo listo
para la megamarcha, Milenio Diario, 26 de noviembre de 2003.

2 Se desborda la exigencia social a las autoridades, Excélsior; 28 de junio de 2004; Sacuden al pais,
El Universal, 28 de junio de 2004; Unidos contra la violencia, El Sol de México, 28 de junio de
2004; La multitud arrebaté la marcha a los organizadores, La jornada, 28 de junio de 2004 y
Temblor social, solidaridad como en el 85, Diario Monitor, 28 de junio de 2004.

383



Javier EsTenou MADRID

evitar estos desbordamientos sociales que van en acelerado aumento y

lograr la transicion pacifica a la democracia nacional.

Comunicativamente, la naciéon ya no aguanta mas. Hoy se requiere la
urgente creaciéon de un nuevo proyecto de comunicacién colectivo, que
dé salidas comunicativas incluyentes a la sociedad mexicana. De lo
contrario, de nuevo surgird el proyecto de comunicacion del México bronco
cuyo marginamiento y obstruccion ha ensangrentado diversos periodos
de la historia nacional.

De aqui, la importancia central de efectuar una profunda reforma del
estado en materia de informacién y cultura colectiva que permita que el
funcionamiento publico de las industrias culturales se encuentre ética y
juridicamente normado por una nueva legislacion republicana que rescate
el espiritu del México profundo en materia de comunicacién social, y
no so6lo por las caprichosas dindmicas de las leyes de la Mano invisible
y de la légica del darwinismo social del mercado autorregulado que ha
introducido el proceso de la globalizacién del capitalismo contemporaneo
en su fase de expansion planetaria.
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