LA REFORMA QUE VINO DEL NORTE

NN



Afio XVIIl IIE Nimero 98 IIF abr / may de 2006

Fundador-Editer: Miguel Angel Sanchez de Armas
Director: Omar Raul Martinez
Edicion: Veronica Trinidad M.

Conseijo Editorial: Gerardo Arreola, Francisco
de Jesus Aceves, Aima Rosa Alva de la Selva,
Guillermina Baena, José Luis Becerra, Virgilio
Caballero, José Carrefio Carlon, José Luis
Esquivel, Javier Esteinou, Fatima Fernandez
Christlieb, Ricardo G. Ocampo, Carmen Gémez
Mont, Javier Gonzélez Rubio, Miguel Angel
Granados Chapa, Fernando Gutiérrez, José Luis
Gutiérrez Espindola, Octavio Islas, Felipe Lopez
Veneroni, Fernando Mejia Barquera, Humberto
Musacchio, Raymundo Riva Palacio, Miguel Angel
Sanchez de Armas, Enrique Sanchez Ruiz, Beatriz
Solis Leree, Gabriel Sosa Plata, Florence
Toussaint, Ernesto Villanueva.

Consejo Editorial Internacional:

Rafael Roncagliolo (Peru), José Marques de Melo
(Brasil), Miguel de Moragas (Espafia), Joaquin
Sanchez (Colombia), Marcelino Bisbal
(Venezuela), José Manuel de Pablos (Espaiia),
Sergio Caletti (Argentina), Armand Mattelart
(Bélgica), Benjamin Fernandez Bogado
(Paraguay), Mariano Cebrian (Espafia).
Coordinadores del Consejo Editorial:

Octavio Islas / Ernesto Villanueva

Gerente Administrativa: Esperanza Narvaez
"roduceién: Clara Narvaez, Anay Romero,
.srael Navarrete

llustraciones y Fotografia: Del Angel,

Antonio Soto, Cuartoscuro

Diseiio de Portada:

Fernando Rodriguez

FUNDACION
MANUEL BUENDIA

Presidente Honorario:

Miguel Angel Sanchez de Armas

Presidente: Omar Raul Martinez
Vicepresidenta: Esperanza Narvaez Perafan
Unidad de Informacion: Paola Casas

Unidad de Internet: Martha Soto

Fondo Editorial: Clara Narvaez, Abigail Cervantes
Proyectos Especiales: Roberto Barrios Gaxiola,
Pilar Ramirez, Alfonso Yafez, Fabiola Narvaez
Unidad de Libertad de Expresion:

Verénica Trinidad Martinez, Raul Velazquez
Asesores de Produccion: Antonio Moreno,
Adela Avila, Hormisdas Cobos (1)

RAuxiliares de la Direccion: Jorge Jaramillo,
Moisés Lerma

La Revista Mexi de C icacion es el organo
oficial de la Fundacion Manuel Buendia, AC. La revista
y la Fundacién estan integradas como observadoras al
Consejo Nacional para la Ensefianza e Investigacion de
las Ciencias de la Comunicacion (CONEICC), a la Red
Mexicana de Proteccion a Periodistas y Medios de
Comunicacion y a la Asociacion Mexicana de Investiga-
dores de la Comunicacion (AMIC). Ambas son miembros
de la Red Iberoamericana de Revistas de Comunicacion y
Cultura, de la Federacion Latinoamericana de Periodistas
(FELAP), de la Asociacion Latinoamericana de Investiga-
dores de la Comunicacion (ALAIC) y del Instituto Interna-
cional de Comunicaciones (IIC). Representadas en la
Asociacion Internacional de Investigadores de Comunica-
cion de Masas. Revista Mexicana de Comunicacion es
una publicacion bimestral editada por ECO Informacion
SC. ISSN 0187-8190. Certificado de licitud de titulo 3390,
de contenido 3221 y de reserva de uso de titulo 72-89.
Raul Martinez Sanchez editor responsable. Direccion:
Guaymas 8-408, col. Roma, 06700, Del. Cuauhtémoc,
México, DF. Tel. 52 08 42 61. Impreso en los Talleres de
Reproscan, SA de CV, Antonio Maura nam. 190, col.
Moderna, 03510, Del. Benito Juarez, México, D.F. Tel. 55
90 99 32. Distribucion: En locales cerrados de toda la
Republica CITEM, Taxquefia 1798, México DF, Permiso
de SEPOMEX como publicacién periodica niim. 048-0689;
caracteristicas 229541 409. No se responde por originales
no solicitados. Los articulos firmados no reflejan
necesariamente la linea editorial de la revista. Se prohibe
la reproduccion del contenido salvo citas para resefia.

revista mexicana de

OMUNICACIO

Su sefioria, la imagen politica
Andrés Valdez Zepeda

Diferentes caras de los lemas

Fracaso del marketing politico
Pablo Espinosa Vera

Sentires y compromisos de Buendia
Maricarmen Hernandez

Desafios para la construccién de medios publicos
Javier Esteinou Madrid

Medios de comunicacion para y con los ciudadanos
Virgilio Caballero S

Escandalos periodisticos
Miguel Angel Sinchez de Armas

Una Reforma que vino del Norte
Cecilia Gonzalez

Operacion blindaje
José Luis Esquivel

Ley Televisa, pobre en argumentos y base social
Ratil Trejo Delarbre

Alcances de la contrarreforma
Alma Rosa Alva de la Selva

columnas
Libreta de apuntes
Ley Televisa / Omar Raiil Martinez

Tecnologia y sociedad _ LR
Del broadcasting al podcasting / Carmen Gémez Mont

Refugios periodisticos )
De teatro y cerveza / Jorge Meléndez

%

Biblioteca o o o o
Semidtica, ciberperiodismo, técnicas.../ Verénica Trinidad M.

Tesis, revistas y sitios ) ) )
Periodismo, psicoanalisis, teorias... / Fahiola Narvaez

Mirador europeo »
Reto al buscador Google / Mariane Cebrian

En paginas centrales, husque el suplemento B/ifdcora

Visitenos en www.mexicanadecomunicacion.com.my




Un proyecto de comunicacion inteligente para el Valle de México

Desafios para la construccion de

medios publicos

Fara resolver los enormes problemas de la megarbe de México, adends de aplicar
lodas las dcclones imjidestyicturales gue se eercen colidianarmernte a nivel tmarterial hoy
dlia es necesario conlar con 1medios de Comunicacion de servicio prblico dedicados a
educar a la poblacion para su desarrolo. Por ello fa legado el momernito bistorico de
crear el nuero Sistenia de Kadio y 1elevision para el Distyito Federal (SRyTVDF), cuyo
OGJeliv0 Sea contyibutr a consiity una nuewd cullira parda la sobrevivencia de la zona
melropolilana y sus dreas corurbadas, y mediante esto, crear en los cuidadanos las
condiiciones menlales. y las actifudes civilizatorias basicas para poder exisirr
armonicamente en esia fiarnjia del lerritorio nactondl.

a Ciudad de México, con una

poblacion de aproximadamente

25 millones de personas distri-

buidas en una superficie de mil

500 kilometros cuadrados, es la

metrépoli mds grande del mundo que expe-
rimenta los mayores conflictos urbanos
del continente y quizds del planeta. Esta
zona del pafs diariamente encara conflic-
tos de abastecimiento de alimentos, do-
tacion de agua, seguridad publica, trdn-
sito, contaminacién, surtimiento de
electricidad, desempleo, crecimiento de-
mografico, invasiones urbanas, educacion,
alimentacion, vivienda, concentracion de
basura, manifestaciones callejeras, incre-
mento del stress, neurotizacion de la so-
ciedad, que urge se resuelvan para con-
servar las condiciones de gobernabilidad.
Para solucionar los problemas que
aquejan al Distrito Federal, los dltimos go-
biernos capitalinos han aplicado diversas
acciones economicas, politicas, juridicas,
demogrificas, ecologicas, fiscales, poli-
cfacas y viales, pero al no construir una
cultura para la sobrevivencia del Valle de
Meéxico, estas contradicciones han ido en
aumento en tamano y en diversidad, y
en consecuencia, no se han podido re-

solver. Por ello, cada vez mads, el Valle de
México es una enorme bomba social con
una mecha crecientemente mds corta.
Ante dicha realidad cadtica, debemos
considerar que el crecimiento entendido
como el mejoramiento general de los ni-
veles econdémicos, politicos, culturales,
psiquicos y espirituales de la vida de los
individuos y de las comunidades, a tra-
vés de la satisfaccion de sus necesida-
des bdsicas y secundarias,' es producto
de un conjunto de factores y procesos
sociales complejos, dentro de los cuales,
el detonador de todos esos elementos es
la adquisicién de conciencia sobre las rea-
lidades o problemas que se tienen que re-
solver para avanzar. Esto significa que
para que se produzca un desarrollo mate-
rial de la sociedad, antes de ejecutar ac-
ciones prdcticas u operativas, se requie-
re generar un previo crecimiento mental
de la misma. De lo contrario, no existen
condiciones apropiadas para la gestacion
del desarrollo; el desenvolvimiento de los
individuos, comunidades y regiones o de
un pais, parte de la evolucion de su inte-
lecto o conciencia amplia y no de la sim-
ple multiplicacién pragmadtica de acciones
materiales o administrativas externas.>

En tal sentido, la comunicacién no es
una variable independiente o aislada del
desarrollo social como tradicionalmente lo
han propuesto algunas visiones instru-
mentalistas de la modernidad tecnolégi-
ca, que la entienden como la comunica-
cion por la comunicacion misma, sino que
por el contrario: es un elemento central
del desarrollo, sin el cual no se puede
alcanzar el crecimiento humano y social.?

La revolucion mas radical de una so-
ciedad no se da con las grandes inver-
siones economicas, con los cambios de po-
der externo, con la incorporacion de
nuevas técnicas, con la imposicion de nue-
vos modelos administrativos, con los
grandes pactos internacionales, Sino
que se alcanza a partir del momento en
que los individuos que la conforman mo-
difican su concepcion del hombre, del
mundo y de la vida y la llevan a la prac-
tica. La evolucion profunda de una na-
cion o comunidad empieza con su cam-
bio cerebral y no con la simple mutacion
material de su entorno.*

De esa forma, existe una relacion total-
mente proporcional entre el grado de con-
ciencia obtenida por los sujetos y su apli-
cacion, y el grado de desarrollo material
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y social que alcanzan los grupos huma-
nos: a mayor consolidacién de la concien-
cia y de su puesta en practica, mayor de-
sarrollo social, y viceversa.

Si la adquisicion de conciencia es la
base del desarrollo, resulta necesario sa-
ber como se forma la conciencia. Pode-
mos decir que el proceso de construccién
de la conciencia individual y colectiva, no
se da de manera lineal sino que el progre-
so del pensamiento surge del conocimien-
to (racional, afectivo y espiritual) que
nuestros sentidos adquieren de la reali-
dad y ello depende del grado de informa-
cién veraz, amplia y oportuna que se reci-
be de ésta y de la manera como se procesa
y asimila en nuestro interior. Por lo tanto,
existe una relacion directamente propor-
cional entre el tipo de informacion que se
genera y distribuye —individual y social-
mente— y la formacién del tipo de con-
ciencia, de cultura y de espiritu de cada
persona y comunidad en cada ciclo his-
térico.

En sintesis: el hombre y la sociedad so-
mos de lo que estamos informados y de
lo que conocemos; y por lo tanto, el pun-
to de partida del desarrollo o del subde-
sarrollo estd en la mente y no en otra es-
fera de la sociedad. Asi, los medios se
convierten en instituciones bdsicas para
la generacion del conocimiento y para la
participacion ciudadana sobre los asun-
tos publicos del pais. De esa forma, el
manejo de la informacién se transforma
en poder, pues de la adquisicion de ésta
se deriva la administraciéon del conoci-
miento, y de éste emana el tipo de control
y la naturaleza de participacion de los su-
jetos y de la sociedad sobre su realidad.

Iniciativa cuestionada

Para resolver los enormes problemas de
la megaurbe de México, ademds de apli-
car todas las acciones infraestructurales
que se ejercen cotidianamente a nivel ma-
terial, hoy dia es necesario contar con
medios de comunicacién de servicio pu-
blico dedicados a educar a la poblacién
para su desarrollo. Por ello ha llegado el
momento histérico de crear el nuevo Sis-
tema de Radio y Televisién para el Distri-
to Federal (SRyTVDF), cuyo objetivo sea
contribuir a construir una nueva cultura
para la sobrevivencia de la zona metro-
politana y sus dreas conurbadas, y me-
diante esto, crear en los cuidadanos las
condiciones mentales y las actitudes
civilizatorias bdsicas para poder existir
armonicamente en esta franja del territo-
rio nacional.

Para alcanzar el objetivo de educar
para el desarrollo del drea metropolitana,
dicho sistema de informacion debe evi-
tar, a toda costa, ser un instrumento de
propaganda o ideologizacion del Presi-
dente, el gobernador, el partido, los gru-
pos o los funcionarios del gobierno en
turno. Para crear esa nueva cultura para
la sobrevivencia metropolitana es ne-
cesario fundar el SRyTVDF, como medios
de comunicacion de Estado, de servicio
publico, con estructura ciudadana, cuya
principal accién sea producir perma-
nentemente los niveles o mapas de con-
ciencia minimos que se requieren para re-
solver los grandes problemas que existen
en la capital de la Reptiblica Mexicana.

En el actual contexto de reforma al mar-
co normativo de la radiodifusion y las te-
lecomunicaciones nacionales, es muy im-

Hace falta una television publica, que no esté al servicio del gobierno en turno.
Foto: Eduardo Miranda / Procesofoto.

portante subrayar la estructura ciudada-
na que deben adoptar los nuevos medios
electrénicos, pues en los tiempos comu-
nicativos del Estado-Cero que vivimos a
principios del siglo XXI, los representan-
tes de los grandes monopolios privados
de la radio y la televisién comercial con-
trolan 88% de la estructura de comunica-
cion electronica de la Republica y su pro-
yecto de contenidos estd basado en la
optica de la informacién parasitaria
(telebasura) y el triunfo de la cultura idio-
ta. El sector privado oligopdlico de la ra-
diodifusion sostiene insistentemente que
los medios de comunicacién de servicio
publico deben desmantelarse, pues son
onerosos para el erario federal y repre-
sentan una competencia desleal para las
empresas de comunicacion comerciales.
Respecto a la posibilidad de crear estos
dos nuevos sistemas de informacion del
Estado mexicano, el 24 de febrero del 2006,
Marcelo Ebrard, candidato al gobierno del
Distrito Federal, sefialo:

No se quiere tener medios para pro-
moverse a si mismo, sino para ofrecer
servicios al publico; es decir, contar con
una estacion de radio y television pro-
pios y autonomos para el Distrito Fede-
ral, que no sean un anexo propagandis-
tico del area de Comunicacion Social
del gobierno local, sino que sean un es-
pacio donde se difundan temas de inte-
rés para los capitalinos y se promueva
la expresion de la sociedad.’

Esta iniciativa desaté en la prensa na-
cional criticas severas, ironicas, descali-
ficadoras e intolerantes sobre su posible
existencia. De esta forma, se difundi6 a la
opinion publica que:

El deseo de los politicos mexicanos de
controlar los medios de comunicacion,
o de tener sus propios medios para con-
trarrestar a los privados, no es nuevo.
En los anos setenta, Luis Echeverria
arrebato el Canal 13 de television de la
Ciudad de México a sus duefos priva-
dos; y con éste y otros canales en todo
el pais, construyo el sistema Imevision,
con dos cadenas nacionales. Lejos de
quitarle a Televisa el monopolio de la
television como pretendia, cavo un hoyo
sin fondo en el que se perdieron miles
de millones de pesos de los contribuyen-
tes que se pudieron haber utilizado para
mejores propositos.

Ni siquiera en lo politico se convir-
ti6 Imevision en un contrapeso a la te-
levision privada. EI propio gobierno
preferia hacer sus anuncios importan-
tes en Televisa porque, al igual que
cualquier otro emisor de mensajes,
queria llegar a un maximo posible de
receptores. Imevision, agobiada por los
cambios de directores y por el peso de
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su estructura burocrética, simplemen-
te no podia ser competitiva.

En radio, el Gobierno Federal creé La
Hora Nacional, que enlaza forzosamente
a todas las emisoras del pais, con el su-
puesto proposito de crear un momento
de unidad de todos los mexicanos. Y efec-
tivamente lo ha conseguido. A esa hora,
puntualmente, quienquiera que esté es-
cuchando radio en el pais apaga el apa-
rato. Y a pesar de que se transmite en
miles de estaciones de radio a lo largo
y ancho del pais, no existe una sola per-
sona que escuche la estacion.

EI Congreso no ha sido inmune a la
tentacion medidtica. Inquietos los dipu-
tados y senadores por el desprecio en
que los tienen los ciudadanos, no en-
contraron razon de esa actitud en su
propia conducta y prefirieron —humana-
mente— culpar a los medios. Pensaron
asi que con la creacion de su propio Ca-
nal del Congreso podrian mejorar su
imagen y la comprension de su labor en-
tre los ciudadanos comunes y corrientes.
Pero el Canal del Congreso padece del
mismo mal que La Hora Nacional y todos
los demds espacios estatales: falta de
publico. Un chiste muy socorrido en el
ambiente periodistico es que seria mas
barato enviar los programas del Canal
del Congreso por motociclista a todos
sus televidentes que continuar pagan-
do sus actuales costos.

El gobierno y el Congreso cuentan
también para comunicar con los tiem-
pos fiscales y de Estado en los medios
privados, desde los cuales nos bombar-
dean constantemente a los mexicanos.
Los espots tratan de persuadirnos de que
los politicos realmente se preocupan por
nuestro bienestar; pero por falta de in-
ventiva e iniciativa, resultan insulsos y
confusos. Ademads, sus pautas se vuelven
eternas y aburridas. Por eso, con el tiem-
po se convierten simplemente en parte
del ambiente. Se emiten, pero no se ven
ni se oyen; quitan el tiempo, pero no con-
vencen. Son un desperdicio mds de re-
cursos del gobierno y de tiempo valioso
en los medios de comunicacion.

¢Cudntas veces hemos visto al presi-
dente Fox diciéndonos que el pais mar-
cha a las mil maravillas? ;Cudntas ve-
ces hemos escuchado todo lo que hacen
los diputados y los senadores por noso-
tros? ;De qué ha servido™

Pero ante la experiencia de tantas déca-
das, es dificil, si no imposible, creer dicha
intencién politica, pues de hecho se se-
fialé6 que una prioridad del Partido de la
Revolucién Democratica (PRD) es favore-
cer la television publica sobre la privada.

No hay politico que haya resistido Ila
tentacion de utilizar cualquier medio a

Resulta peligroso que el gobierno gaste dinero en manejar medios de comunicacion.
Foto: Ezequiel Leyva / Procesofoto.

su alcance para promoverse; ni Fox, ni
Lopez Obrador, ni ningin gobernador
priista estan libres de culpa. Por otra
parte, incluso, la labor social la hacen
mejor los medios privados que los publi-
cos. Si no, hay que ver los logros de pro-
gramas como A Quien Corresponda, Mo-
vimiento Azteca o El Teletén.”

En un pais con tantas necesidades
como el nuestro es inaceptable que el
gobierno gaste dinero en manejar medios
de comunicacion. De hecho, esto es in-
cluso peligroso. Para lograr un buen
equilibrio de poderes, la autoridad poli-
tica debe estar separada de los medios.
Una sociedad sana es aquella en que los
periodicos, las revistas, la radio, la tele-
vision y el internet son independientes
del gobierno.®

El sistema de radio
y television del DF

Por ello es fundamental crear un nuevo
sistema de comunicacion radiotelevisivo
con naturaleza de medios de Estado de
servicio publico y con perspectiva ciu-
dadana, cuyas funciones deben ser, en-
tre otras, las siguientes:

1) Contribuir a colocar en el espacio
publico los intereses del Valle de México
y de la Nacion, por encima de los intere-
ses particulares o de grupo, en el marco de
la pluralidad democrética y la tolerancia.

2) Considerar a la informacion y al co-
nocimiento de la realidad local y nacional
como un bien y un derecho publico, al
que tienen derecho de acceder y ejercer
todos los mexicanos, particularmente del
drea metropolitana.

3) Fomentar la difusion del analisis, la
discusion y el debate de los problemas

regionales de la metrépoli y nacionales,
para que la opinion publica se construya
con plena libertad, investigacién y tole-
rancia.

4) Construir ciudadania para que la
poblacién conozca cudles son sus de-
rechos y deberes en la sociedad mexi-
cana moderna, los ejecute y participe
en la construccion del proyecto publi-
co de sociedad.

5) Contribuir al fortalecimiento edu-
cativo y cultural que requiere el avance
de la zona metropolitana para lograr su
sobrevivencia, fomentando el desarro-
llo de una cultura civica y politica de la
sociedad en estas coordenadas geogra-
ficas del pafs.

6) Construir un vinculo entre el gobier-
no del Distrito Federal, los 6rganos que
lo integran y los diversos sectores de la
sociedad metropolitana, con el fin de que
se establezca una mutua, sélida y fluida
relacién de informacién y accién entre las
partes.

7) Promover la libre expresion de las
ideas y fomentar un permanente debate
ciudadano sobre los temas vinculados
con el desarrollo del Valle de México.

8) Coadyuvar a difundir el pensamien-
to, la cultura, las ciencias y las artes en
sus diversas manifestaciones, con el fin
de impulsar el crecimiento material y hu-
mano de esta region del pais.

Ademads de su naturaleza de medio de
Estado de servicio publico, el SRyTVDF
debe tener una estructura eminentemente
ciudadana, entendiendo por ello:

Promover la cultura democratica a
través de la participacion ciudadana,
que ejerciendo su libertad de expresion
y su derecho a la informacion, propon-
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ga y realice contenidos programaticos
en formatos innovadores de comunica-
cion, que estimulen el conocimiento, el
andlisis y la solucion de los asuntos de
interés publico, y ejecute la pluralidad
informativa y refleje la diversidad com-
pleja de los sectores que componen a la
sociedad metropolitana.’

Para lograr lo anterior, el citado sistema
debera contar con un Consejo Ciudada-
no, que sea un 6rgano plural de represen-
tacién social, conformado por once ciu-
dadanos de amplio y reconocido prestigio
profesional, en el campo de los medios de
comunicacion, particularmente de la radio
y televisién, y posean un conocimiento
amplio sobre los conflictos de crecimien-
to del Valle de México. El Consejo Ciu-
dadano de dicho sistema debera tener,
entre otras, las siguientes atribuciones
y responsabilidades:

a) Coadyuvar al cumplimiento de los
objetivos del Sistema de Radio y Televi-
sién del Distrito Federal.

b) Colaborar a edificar una cultura or-
gdnica para la sobrevivencia del Valle de
MEéxico.

c) Sugerir mecanismos que vinculen a
la sociedad metropolitana con dicho sis-
tema.

d) Fungir como 6rgano de consulta ha-
cia los sectores publico, social y privado.

e) Promover la libertad, pluralidad, co-
rresponsabilidad, calidad y rigor profesio-
nal en el desarrollo general del Sistema
de Comunicacién.

f) Presentar las sugerencias de la so-
ciedad en materia de programacion.

2) Contribuir a consolidar procesos de
evaluacién del desarrollo del citado sis-
tema.

Comunicacion
inteligente

Con la estructura organizativa de me-
dios de comunicacién de Estado de servi-
cio publico y con perspectiva ciudadana,
el SRyTVDF deber4 crear, a través de su
programacién, una permanente cultura
organica que contribuya a crear las con-
diciones psiquico-culturales para resolver
las contradicciones de crecimiento de la
Ciudad de México.

Esto requiere la creacién de un nuevo
proceso de educacién y reeducacién co-
tidiana de nuestras inteligencias y sen-
timientos para adquirir a través del
SRyTVDF, mayores margenes de claridad
y sensibilidad colectivas sobre nuestras
demandas de desarrollo y sus respecti-
vas soluciones. Tenemos que pasar de
aplicar un proyecto de comunicacion
narcotizante y fugaz que diariamente eje-
cuta el modelo de comunicacion-mercado
en México —que en el mejor de los casos

i
[

No hay politico que se haya resistido a la tentacion de utilizar cualquier medio para promoverse.

Ninguno esta libre de culpa.

informa espectacular y morbosamente so-
bre algunos hechos aislados, fragmenta-
dos y descontextualizados de nuestra rea-
lidad nacional- a instrumentar ahora un
proyecto de comunicacién inteligente que
nos sensibilice sobre nuestras necesida-
des de desarrollo y movilice a la socie-
dad en cuanto a la superacion de sus
contradicciones de crecimiento. Ello im-
plica producir para cada momento de
nuestro crecimiento urbano una ecocon-
ciencia via los medios de informacion,
que nos permita abrir nuestros horizon-
tes de conocimientos y sentimientos in-
dividuales hacia una nueva macrovision
urbana que amplie nuestros limites de lo
posible y nos permita regresar al ciclo vi-
tal de la vida y de la naturaleza, del cual
velozmente nos hemos alejado tanto, es-
pecialmente en la zona metropolitana.
Finalmente, sin la creacién del SRyTVDF
y su desempeiio como medios de comu-
nicacién de Estado de servicio publico,
con orientacién ciudadana, para construir
la cultura de la sobrevivencia metropoli-
tana, el Valle de México entrard, cada vez
mads, en una espiral de crisis de desarro-
llo mds aguda que lo llevard a la calcuti-
zacion social y que no se podra resolver
por las simples vias tradicionales para
desactivar conflictos. Serd desde el 4m-
bito de la creaciéon de una conciencia
colectiva, desde los medios de difusion
social y de la organizacion de las comu-
nidades como podrin crearse las condi-
ciones materiales bdsicas para la sobre-
vivencia humana en la capital de la
Reptiblica. BMC

Foto: Procesofoto.
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