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LOS MEDIOS DE COMUNICACION
ELECTRONICOS, LA DEMOCRACIA Y LA

FORMACION DE UNA NUEVA CULTURA.
NACIONAL

Javier Estelnou Madrld*

_. LA ADOPCION DEL NUEVO MODELO DE DESARROLLO NEO-
LIBERAL '

El agotamiento del modelo de desarrollo trádlclonal de México a lo
largo de los OOimos 15 años, las preslonesJmpuestas por los bancos
extranjeros para renegociar la deuda externa y la consecuente crisis
sociopolftica que de estóse ha derivado, provocó que el estado
mexicano abandonara su estrategia de consolidación interna a través
del clásico esquema de substitución de importaciones seguido duran-
te las 3 décadas pasadas y adoptara ahora como salida básica de
crecimiento, especialmente desde 1982, el proyecto de anexión ur-
gente al mercado mundial que propone financiar el crecimiento interno
a partir de las exportaciones y la inyección de capital extranjero. Con
ello, se anunció el término de la etapa patemallsta y proteccionista
heredada de los gobiernos posrevolucionarlos que fue la fase en la
que vMó inmersa la sociedad mexicana y que dio origen al "estado
asistencial" o "estado subsldiador" que se caracterizó por aplicar '1a
teoría de que el estado Ideal sería aquél en que toda la sociedad, sin
faltar ninguna área estaría subsldiada". (1) Asf, se reconoce públicamen-
te el fin de un programa de crecimiento y se acepta que entramos a
un "nuevo modelo' de desarrollo" económico donde' ahora es necesa-
rio que el aparato productivo y poIftico se modernice para hacerte
frente a la competitividad mundial o el "rmpetu de transformación que
hoy vive el mundo arrasarfan nuestra patria". (2!

De esta forma, oficialmente se acepta que no podemos sobrevMr
fuera de la moderna división Internacional del trabaJo y se Intenta que

* Universidad Autónoma Metropolitana, Unidad Xoehimiloo, ~xioo.



COMUNICACION y DEMOCRACIA

n~es~ro país salga del antiguo eje trasatlántico euroamericano que ha
ejercido la hegemonía a escala planetaria en este sigfo y se integre a
la nueva reorganización profunda del capitalismo occidental vincUán-
dose con los tres nuevos polos de desarrollo mundial: el mercado
com~n europeo. que está compuesto por 12 países que empezarán a
funcionar a partir de 1992 (Alemania Federal, Gran Bretaña, Francia,
Italia, Holanda, _Bélgica, Dinamarca, Grecia, Irlanda, Luxemburgo,
Portugal y Espana); el mercado común de América del Norte integrado
oficialmente hasta el momento por Estados Unidos y Canadá, <3i y el
me~ca~o de la ~uenca del pacifico formado por 24 países ribereños,
23 tsleños y capitaneados por los "4 tigres asiáticos" que son Taiwán
Singapur, Hong Kong, y Corea del Sur. (4). '

Dentro de la formación de esta nueva geopolítica mundial se
observa que las tendencias de integración mayoritaria que sufrirá
nuestro país, por razones geográficas y políticas, no será el vincu-
larse e.n igual medida con las 3 nuevas zonas hegem6nicas, sino
que la Inercia de nuestra histórica dependencia estructural al norte
nos llevará a asimilarnos cada vez más rápido a la economía
norteamericana que a la asiática y la europea. Por lo tanto, siendo
realistas ."Ia tesis de la integración a la economía mundial que hoy
se man~Ja e.n abstracto, significa en concreto para nuestro país la
reorganización de la economía nacional en base a la dinámica de
eX~,nsi?n nortea':1ericana, con la que se realiza como ninguna otra
nacron Iberoamericana la mayor parte de nuestro comercio y de
nuestras transacciones financieras. Baste recordar que sólo el 66%
de nuestra actividad comercial con el exterior se realiza con los
Estados Unidos y la inclinación va en aumento. Por ello, dadas las
características de la inserción de México en la "economía mundial",
la continuidad geográfica, demográfica y cultural con esa "econo-
mía" y la vinculación con Estados Unidos ya se estaría dando de
hecho la formación de un mercado común, al menos a nivel econó-
mico, aun antes de que se concreten instrumentós más formales _
que trascendiendo la esfera económica posteriormente se proyec~
ten al campo político-estratégico".!!!)'
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LA CULTURA y LA TELEVISION ANTE EL NUEVO MODELO
MODERNIZADOR

Frente a este panorama creemos que es central y urgente preguntar-
nos, si con el proceso de industrialización que se generó con la
substitución de importaciones de 1930 en adelante, la estructura
cultural de la sociedad mexicana fue transformada rápidamente por
radio y televisión para crear una mentalidad consumista, desparticlpa-
tiva, y una erosión de nuestra identidad nacional, ahora, ¿qué nos
sucederá espiritualmente como sociedad y como individuos al entrar
a la fase de Integración mundial y vinculamos de forma acelerada al
mercado internacional sin planificar el uso de nuestros medios de
comünicación?, ¿qué acontecerá con nuestras estructuras de pensa-
miento y sentimientos cuando el país vive una etapa de retroceso
cultural, de pérdida de memoria histórica y de Inmadurez cerebral y
ahora entrará en contacto intenso con la saturación ideológica de las
nuevas hegemon{as a través de las redes de televisión y del complejo
del video?

Ante esta realidad pensamos, que por la irresponsabilidad que se
mostró al no planificar el uso de los medios electrónicos en las últimas
3 décadas, la falta de voluntad política para formar desde los canales
masivos una cuftura para el desarrollo, la debHidad de los gobiernos
postcardenistas para defender la cultura nacional, y la complicidad de
las autoridades públicas ante la penetración del proyecto transnacio-
nal en el terreno psíqukx>, el estado mexicanO ha perdido un enorme
terreno para formar, a través de las industrias electrónicas, un fuerte
nacionalismo y una sólida identidad y cohesión nacional que sirvieran
como punto de despegue para el proyecto de crecimiento intemo.
Esto a menos de que sucedan en nuestro país profundos cambios
políticos que renueven la posibilidad de retomar los intentos de desa-
rrollo autónomo, independiente y democráticos, que hoy parece que
se han pospuesto.

Es decir, sin conocer y asimHar todavía a fondo las alteraciones
culturales que nos produjo la conquista española hace 480 años y las
mutaciones mentales que nos ocasionó la sociedad de consumo con
el proyecto de substitución de importaciones durante la industrializa-
ción nacional desde la década de los SO's,ahora, nuevamente sin estar
preparados cufturaJmente nos vuelve a sorprender la profunda diná-
mica de la reestructuración económica, poIftica e ideológica mundial
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con la "ola modernízante'' y nuestra sociedad, una vez más, se incor-
pora a ese proceso sin la creación de un proyecto cerebral propio,
sino que una vez más se encaja en los huecos marginales que deja
esta profundísima transformación planetaria.

Vinctiando este horizonte con los medios de comunicación, encon-
tramos que aunque en términos de hechos (no de discurso) la televi-
sión se encuentra todavía muy desfasada del proyecto modernizador,
pues este se ha dado ampliamente en el campo económico-normati-
vo, un poco en el poIítico-cultural y casi nada en el terreno comunica-
tivo. Sabemos que para que el modelo de desarrollo neoliberal se .
pueda realizar en México, es indispensable la presencia de nuevas
condiciones legales, productivas, tecnológicas, laborales, jurídicas,
etc., pero además exige la presencia insustituible de una nueva con-
ciencia masiva neoliberal que respalde y afiance las acciones anterio-
res. Dicha conciencia creemos que intentará producir a través de los
medios electrónicos las condiciones subjetivas necesarias para el
funcionamiento de nuestra sociedad dentro de las nuevas relaciones
competitivas del mercado mundial.

Es decir, pensamos que estamos por iniciar a través de las indus-
trias culturales, y en particular de la televisión, una nueva fase de
inversión de valores nacionales mediante la circulación de nuevas
ldeoloqías para apuntalar la distribución desregulada de mercancías
que exige el moderno programa de crecimiento neoliberal que ha
elegido seguir el sector cúpula del estado mexicano para las próximas
décadas. Asf, proyectando sobre el campo de la conciencia colectiva
las determinantes-estructurales que gradualmente está imponiendo el
nuevo programa de crecimiento nacional. Creemos que la moderna
subjetividad que producirán los medios electrónicos en el futuro estará
caracterizada, en parte, por fomentar el individualismo por sobre las
relaciones solidarias, acentuar la competitividad por sobre el trabajo
compartido ('tequi<t'), el canibalismo salvaje por sobre la fraternidad;
la marcada admiración por lo extranjero que por lo nacional; el interés
por la no planificación colectiva sino por al altamente privatizada; la
lucha por la libertad y felicidad aislada y no por la grupal; el valor
supremo de la_"eficiencia" por sobre otras metas humanas superiores;
la tecnificación extrema como sentido del éxito y no el acercamiento
humano, etc. .

Ello debido a que las leyes internacionales del nuevo patrón de
acumulación de capital que se está gestando y que permean todos
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los niveles de la sociedad, están exigiendo en la esfera cultural que el
alma colectiva que se construya en el pafs a través de los canales
electrónicos de información se base en una visión de la vida más
"cosificada" y transnacionallzada que nos lleve a saber cada vez más
del gran mundo externo y cada día menos de nosotros como república
y como personas. No debemos olvidar que la expansión de la econo-
mía multinacional obliga crecientemente a crear un "global supermar-
kef' para reproducirse a escala ampliada en todo el planeta, ante lo
cual la existencia de estados nacionales y de poUticas culturales
regionales aparecen como un fuerte estorbo que hay que superar". (8).

Por ello, el mercado mundial está recurriendo crecientemente al
uso de dos ideologías neoliberales para legitimar su avance y pene-
tracón en la periferia: la tesis del "libre flujo internacional de la Infor-
mación" y la ideología de la "modernidad cultural". Asr, por una parte,
revitaliza el argumento del "libre flujo Internacional de la información"
para ampliar sus posiciones, y que en el fondo, no es otra cosa que la
premisa para permitir la fácil difusión y penetración de las imágenes
transnacionales a todas las zonas del planeta, pues son sólo estas
empresas las que pueden competir intensamente a escala global. Por
otra parte, se promueve la adopción de la ideología de la "modernidad
cultural" que en términos de concepciones de masas es la visión que
intenta homogeneizar la mayor parte de los campos de imaginarios
sociales den base a los nuevos valores del consumo y el disfrute
neoliberal para facilitar la expansión del mercado capitalista que exige
el proceso de concentración de capital a escala mundial, con esto, las
instituciones representantes del comercio internacional están exigien-
do mediante sus acciones diplomáticas, poIfticas y económicas que
los valores y las identidades nacionales se flexibilicen y abran a la
modemdad para ''formar un mercado universal sin barreras o límites" (7)

a través de sus campañas de marketing hasta lograr que estas se
adapten de manera más favorable a su nueva dinámica de concentra-
ción material.

De esta forma, no obstante que en la superficie de la sociedad
mexicana las dedaraciones oficiales del gobierno señalan que 'íos
mexicanos queremos ser cada vez mejores amigos de los Estados
Unidos, pero jamás a costa de nuestros valores que determinan
nuestra esencia y nos conforman como nación", (8) y de la firma oficial
de convenios internacionales que indican "que es imperativo el esta-
blecimiento de políticas nacionales de comunicación que resguarden
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la pluralidad cultural y poIftlca, reafirmen la soberane nacional y
movilicen la participación de la comunidad", fII len las entrañas de
nuestra realidad hoy estamos ante el silencioso embate de nuestras
culturas y diferencias tradicionales para destruirías o reacomodartas
dentro del nuevo esquema de dMsión del mundo por rnoctet:nas zonas
hegemónicas. Recomposición mental que gradual y slenct0S8mente
está unificando los campos Imaginarios y las aspiraciones profundas
a través de la construcción de un nuevo concepto de relaciones
humanas de triunfo de felicidad, de moral, etc., en una idea, de un
nuevo se~tido y estil~ de vida determinado por las n~s exigencias
de-maduración del comercio mundial que se eoocrettza, entre otros
espacios, en los valores de la programación y de la publicidad de los
medios de comunicación electrónicos.

Nuevos valores que se distinguirán por exaltar, por ejemplo, ~ alto
pragmatismo por encima de otras cualidades humanas supenores;
por promover el ''futuro funy" que el de la participación creciente en
nuestro proceso histórico; el impulsar el "culto a la. juventud:' por ser
la etapa más productiva del individuo y el desprecio a I~ VIeJos por
improductivos; la predilección por la modernidad entend.~a.como el
estilo de vida que permanentemente se ajusta a la .adqulsl~lón d~ la
última novedad y el rechazo a lo tradicional y .10.ant!9uo, la Invención
de una nueva identidad basada en la mayor asímlíación de las culturas
externas y no en el enriquecimiento del "México profundo"; la cons-
trucción de la "alegría" a partir de la adquisición de lo ajeno y no del
dominio creciente de lo propio, etc.

Ante ello, es conveniente considerar que si la historia de la publici-
dad en México a lo largo de los últimos 40 años ha demostrad.o que
con tal de vender las mercancías para acelerar el proceso de Circula-
ción del capital, esta estuvo dispuesta a banalizar e induso prostituir
finalmente la imagen de la mujer ~r~ prese~tar1a fundam~~m?nt~
como un objeto de uso sexual; a añadlrle cualidades falsas o 'f~r'
los productos para hacerlos más atractivos; a crear necesidades
artAlficialesen los consumidores para alentar la compra: a hacer creer
que el valor de las personas deriva de la marca que eligen y no en el
porcentaje en que se conocen a sr mismos; a Impulsar que el éxito de
los Individuos se da en Ia-medlda en que se acumulan pertenencias y
no en el grado en que se es humano; a modificar la Identidad nacional
para revalorarse soclalmente-a través de la adquisición progresiva de
más productos transnacionales, etc.; es posible pensar que al entrar
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en la fase de desarrollo de "libres fronteras" se construirá masivamente
a través de las Industrias culturales una visión del hombre y de la vida
cada vez más condicionada por los requeriniertos de expansión y forta-
lecimiento del mercado universal y no de la humanizaclón de los
individuos.

El surgimiento de este panorama lo palpamos, cuando, por ejem-
plo, ante las necesidades de venta de las primeras mercandas extran-
jeras que llegan a nuestro territorio como adelanto de la presencia de
la formación de los nuevos mercados europeos, del pacifico y de
América del Norte, la publicidad empieza a promover las cafeteras
diciendo: "iPhillps, el superior estRoeuropeo entra en tu hogar!". O los
aparatos electrónicos, señalando "iZonda: el nuevo status en impor-
tación!". O la compra mensual de super, recalcando "iTodos los vinos,
licores, artrculos del hogar, electrodomésticos, íatería, dulces, produc-
tos de limpieza, etc., que siempre soñó traer de los Estados Unidos
se los llevamos hasta las puertas de su hogar!"(lO)O la venta de nuevos
automóviles, difundiendo "iKo-seino!" alto desempeño eficiente en
perfecto equilibrio, (llletc.

De esta manera, constatamos que el proyecto de neoliberalismo
cultural está mercantHizando al extremo el funcionamiento de los
medios electrónicos y en particular de la televisión, lo que provocará
que gran parte de nuestra reproducción espiritual cotidiana se anajene
con tal de vender y acumular. Es decir, en términos culturales el pars
entregará su alma al diablo con tal de competir dentro de la dinámica
de apertura Internacional. Ello significa que mayoritariamente la nueva
conciencia colectiva producida por Industnas culturales en la inteli-
gencia del mexicano de finales del siglo XX y las primeras décadas del
siglo XXI estará predeterminada por las exigencias de reproducción
neoliberal del mercado mundial y no por los requerimientos de pleni-
tud humana que hoy demandan los individuos en las ciudades.

Asr observamos, que ante la devastación material, humana y cultu-
ral que nos dejó la presencia de la crisis económica durante la década
de los 80's en nuestra sociedad al grado de perder 10 años de
desarrollo pues nos llevó mayoritariamente a retroceder a los mfnimos
del bienestar materiaJ, y por lo tanto, a prolongar intensivamente
nuestra jornada laboral de uno a dos o tres turnos al dfa, rápidamente
hemos olvidado que esa realidad nos condujo a un nivel más primitivo
de la escala de evolución humana con el consecuente arrilconamiento
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espiritual de nuestra sociedad, ya que hQyexistimos más para trabajar
que para vivir.

Por ejemplo, no obstante que actuatmente somos 85 mOlones de
habitantes en la república mexicana, hoy la población trabajadora vive
con más soledad que antaño pues al tener que priviegiar forzadamen-
te el trabajo por sobre otras actividades sociales, contamos con
menos tiempo y energfa para compartir con nuestra pareja, nuestra
familia, nuestros amigos y con otros lazos fratemales. La expansión
de la marginalidad y la ausencia de otros horizontes culturales, ha
ocasionado, especialmente en los jóvenes un mayor consumo de
enervantes para fugarse de su cruda realidad cotidiana que en otros
momentos. La falta cada vez más aguda de oportunidades para salir
del callejón de la crisis, hoy ha provocado en grandes grupos un
estado anímico más depresivo que hace 2 sexenios. La presencia de
900 estaciones de radio en la república mexicana, 200 sistemas de televi-
sión, redes de computadoras de la cuarta generación, conexiones vla
antenas parabólicas. tejidos de fiOOlSópticas, transmisiones de saté-
lites, presencia de superconductores, etc., en la actualidad no han
aumentado nuestra capacidad de intercomunicación personal, pues
los psiquiatras han registrado que hoy los individuos nos conocemos
menos entre sí que hace dos administraciones gubernamentales.

El incremento de las preocupaciones laborales hoy ha llevado al
sector trabajador a tener un sueño menos profundo y relajante que en
etapas anteriores. El desbordamiento de la tasa demográfica nos ha
obligado en la actualidad a los individuos de las grandes ciudades a
dedicar más tiempo al transporte cotidiano que en los años preceden-
tes. La dinámica centralista de crecimiento ha provocado que hoy
nuestro corazón lata con más presiones y stress que a principios de
la década pasada. El ascenso de contaminantes en la atmósfera ha
generado que nuestros pulmones hoy sean órganos más fatigados
pues acumulan más plomo y tóxicos que en quinquenios precedentes.
La crisis del modelo urbano ha propiciado que nuestro sistema ner-
vioso hoy funcione en las metrópolis de forma más tensa e Irritable
que en periodos de antaño. Incluso no obstante el monumental
esfuerzo que ha realizado el estado mexicano en el terreno de la salud
a través de hospitales, centros de rehabilitación, campañas de vacu-
nación, medicina social, etc. Para incrementar el promedio de vida
nacional hasta 75 años, en la actualidad todas las presiones impuestas
por la crisis están contribuyendo a restamos de 5 a 8 años de vida.
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Es decir, parece que desconocemos que al empezar los años 90's
dedicamos más tiempo y energfa a ganamos ya conservar la vida que
la finalizar los 70's con lo que constatamos que hemos vivido una
década más enajenada que los años que la precedieron, pues signifi-
cativamente hemos tenido menos espacio libre y sereno para dedicar-
lo a nuestro descanso, a nuestra inventiva, a nuestro gozo, a nuestro
placer, a nuestro encuentro; esto es, a nuestro regreso a nosotros
mismos para nutrimos de nuestro mundo interior, recreamos y forta-
lecemos sanamente ante el agresivo exterior que va en aumento.

Sin embargo, paradójicamente ante este panorama aniquilador del
nivel humano en lugar de producir el estado a través de los medios
electrónicos y de la infraestructura mental una cultura profundamente
humana que es la demanda más intensa que se palpa en los grupos
sociales después de un largo periodo de derrumbe de la sociedad
mexicana, hoy entramos en la salvaje propuesta de la cultura neolibe-
ral que plantea que en lugar de fortalecer el esplritu nacional, este
erosione más sus valores para incorporamos competitivamente y sin
restricción alguna a la nueva estructura de los mercados mundiales.

Es decir, ante el florecimiento en nuestro país de las tesis neolibe-
raies que sostienen el adelgazamiento, retiro y desregulación estatal
en todos los campos de lo público, hoy se plantea cada vez más con
mayor convencimiento que la rectoría cultural de la sociedad mexica-
na no debe conducirse por la acción interventora del estado, sino por
el equilibrio que produce el juego de las libres reglas del mercado entre
productores y consumidores. De esta manera, se argumenta que para
conducir culturalmente a la sociedad en este nuevo contexto mone-
tarista de desarrollo interno, antes hay que modernizar a los medios
de comunicación, y en particular a la televisión, a través de volverlos
eficientes. Nueva eficacia que se entiende no como el acto de producir
un crecimiento de la conciencia social de la población frente a las
trabas que le impiden avanzar, sino como la tarea de alcanzar el simple
grado de autosuficiencia económica en los medios gubernamentales.

En esta forma, en lugar de reflexionar como los medios estatales
de comunicación pueden colaborar a impulsar el desarrollo del país a
través de la producción de los nuevos niveles de conciencia colectiva
que requiere el urgente proyecto de crecimiento de la sociedad
mexicana; la propuesta neoliberal anula la raquftica función social de
promoción de la cultura, impulso a la educación, aliciente a la partici-
pación democrática, fomento a la conclentización, apertura a la
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. pluralidad, etc., que desempeñaron estos en años anteriores, y ahora
lo convierte bajo el velo de la modernidad en medios de realización
intensiva del proceso de circulación del capital, al volvertos acelerados
del circuito de venta de las mercancfas. Por lo tanto, al pennitir que
cada \/ez más los medios estatales sean gobernados por las leyes del
mercado y no por las directrices de la planificación naciOnal del
crecimiento cerebral, el estado mexicano abandona paulatina y silen-
ciosamente su obligación social que anfmlcamente ejerció en el pasa-
do vfa estos para ahora dar paso libre a la acción de las primitivas leyes
del capital en el campo de la cuttura.

No debemos olvidar que las enseñanzas de la historia mental del
país han mostrado que a todo profundo cambio económico en nuestra
sociedad le ha seguido la realización de una paralela transformación
cuttural. Por ello, pensamos que para que se pueda realizar el paso
acelerado de la creciente liberalización de nuestra econornfa tarde o
temprano, se exigirá la liberalización igualmente progresiva de nues-
tras fronteras culturales a través de los avanzados medios electróni-
cos, especialmente vra televisión.

Esta realidad, pensamos que alcanzará mayor esplendor cuando
constatemos la presencia de los dos siguientes hechos. Por una parte,
debido a que observamos que el actual gobierno ha declarado que
"no asumirá la rectoría cultural, sino que sólo apoyará las iniciativas
de los grupos creadores de cultura, los cuales serán valorados por la
'clase intelectual' no por los. funcionarios del ramo". (12) Situación que
queda ampliamente confirmada cuando constatamos las tareas res-
trictivas que se le han asignado al ejercicio cultural en el plan nacional
de desarrollo 1989-1994(13)y cuando el decreto constitutivo del órgano
de máxima dirección y ejecución de la cultura en nuestro país deno-
minado Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CNCA) ha
señalado que dicha entidad sólo ejercerá funciones de promoción y
difusión de la cultura y las artes, y no de creación y rectoría cultural
del país, (14)

Por otra parte, debido a que el proyecto de desarrollo neoliberal
que ha adoptado el país plantea el retiro cada vez más rápido que la
presencia del estado benefactor mexicano del campo de la cultura y
la comunicación, para que estas sean creclentemente gobernadas por
las leyes del mercado; nos enfrentamos, a corto plazo, a una transfor-
mación del modelo de comunicación pública, y a largo plazo, quizás
a su desaparición o existencia muy restringida. Esto significa, que el
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esquema de televisión de servicio al dar marcha atrás el estado
subsidlador que lo mantenfa vivo a base del presupuesto oficial,
tendrás que buscar a otras fuentes de Ingreso para sobrevMr que,
básicamente, girarán alrededor de la venta del tiempo de pantalla a
las grandes empresas monopóIicas y de la comerclallzacl6n publlci-
taría.

Situación que, por ejemplo. se confirma plenamente con las trans-
formaciones financieras que ha vivido la principal corporación audlo-
visual del gobierno. el Instituto Mexicano de Televisión (IMEVISION)
quien al experimentar la aplicación del modelo neoliberal en su estruc-
tura financiera desde principios del régimen del presidente Miguel de
la Madrid. a costa de sacrificar su famélica misión de servicio social.
logró alcanzar el superávit económico a través de la mercantilización
de la pantalla. De esta manera, hace 10 años los ingresos de la
televisión de estado estaban compuestos por 90% de subsidio y 10%
de ingresos propios, y en 1987 se logró que las entradas fueran 90%
de ingresos propios y 10% subsidio gubernamental con apoyo de 150
comerciantes importantes". (1S) Realidad que tenderá a acentuarse más
cuando observamos los 9 "modernos" objetivos que el gobierno
federal le ha asignado a Imevisión para su funcionamiento en esta
administración y que son:

1. Concebir a Imevisión como una empresa que transmite
y comercializa señales de televisión. a fin de obtener ingresos que
le permitan difundir la c~ra. mantener informada a la población
y proporcíonarte entretenimiento.

2. Modernizar la administración con criterios estrictamente em-
presariales con el fin de obtener los recursos que apoyen el cum-
plimiento de sus objetivos y mantener el servicio televisivo gratuito
(sic).

3. Racionalizar los gastos de operación iniciando la reducción
del personal y la simplificación de procedimientos administrativos
(el documento fue redactado en octubre de 1989 y la reducción del
personal se inició en enero rasado).

4. Definir la red nacional 13 como empresa comercial que
negociedirectamerte con diertes y proveedores con el fin de obtener
márgenes de utMidad que garanticen la posibilidad de financiar la
difusión de la información y la cultura.
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5. Regularizar la operación de la red nacional 7 para convertirla
de permisionaria en concesionaria y poder comercializar su tierr-
po: posteriormente desconcentrar esa red en estaciones locales
con capacidad de producción propia vincWldas al interés cultural
e informativo regional y al seMcio del mercado publicitario local.

6. Constituir el espacio "Imevisión informa" en una barra noticio-
sa de 24 horas de información vía satélite, que alimente las redes
7 y 13, los canales locales del Distrito Federal, Chihuahua, Monte-
rrey, Ciudad Juárez y Mexicali; las estaciones de los gobiemos de
los estados y los sistemas de cable.

7. Configurar el proyecto de comercialización de la señal del
canal 22 como un canal de cine codificado.

8. Ampliar los derechos de Imevisión en la banda UHF para
garantizar el desarrollo futuro de la empresa y aprovechar el incre-
mento del interés comercial de esta banda (sic), para satisfacer las
necesidades gubernamentales de comunicación.

9. Desarrollar gradualmente el proyecto frontera norte para
consolidar una fuente nueva de captación de recursos, apoyar la
difusión de la cultura y la información nacional de esta estratégica
zona.

En la realización de la primera etapa -añade el documento- existe
interés para realizar una coinversión con la iniciativa privada y con la
banca nacional. (18)

Esto significa, que la opción para construir vea la televisión una
mentalidad colectiva preventiva frente a nuestros grandes problemas
de desarrollo nacional como son la protección ecológica, la produc-
ción de alimentos, l&atención a los sectores marginados, la promoción
de la mujer, la conservación de especies naturales, la atención de los
ancianos, el combate a la erosión de la tierra, el enfrentamiento al
creciente proceso de deshumanización urbana, etc., cada vez será
más difícil lograrla vea las industrias culturales pues son áreas poco
rentables para las leyes del mercado que progresivamente gobernarán
más el proyecto de televisión pública. (17)Es decir, debido a que la
nueva forma de flnanciamiento que plantea el modelo neoliberallleva
a que los medios gubernamentales se comercialicen más, por lo tanto,
sean los patrocinadores quienes determinen el contenido de transmi-
sión 'de los canales, será cada vez más complicado promover una
"cultura social" desde estos pues el esquema de sostenimiento de --
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dichas empresas buscará creclentemente la obtención de la máxima
ganancia econ6mIca a corto plazo. Hecho que se constata cuando el
director de Irnevtslón setiala que '188 necesidades de comunicación
del sector publicitario y público determinarán la programación de la
empresa, pues nosotros no somos una entidad autónoma que pueda
tomar decisiones arbitrarias, sino estamos condicionados por esas
dos realldades,,·(18)

Por consiguiente, se puede pensar que debido a las profundas
transformaciones urbanas que se han dado al Interior de la población
nacional, a la desarticulación global que vive el proyecto cultural
gubernamental, a los avances tecnológicos que se han conquistado
en el terreno audlovisuaJ y a la renuncia del estado mexicano para
ejercer la real conducción mental del pafs; la dirección cultural de la
sociedad mexicana, especialmente, de las clases medias metropolita-
nas, será realizada, cada vez más, desde las industrias audlovlsuales,
particularmente, transnaclonaJes.Sltuaclón que en la medida en que
se consolide llevará al pafs a una mayor dependencia estructural del
exterior y en algunos a la parálisis cultural pues crecientemente
conoceremos más sobre lo secundario y no sobre lo central para
nuestro desarrollo. Realidad que en el grado en el que se afiance
acentuará nuestra crisis nacional, y por consiguiente, ahondará nues-
tro estado generalizado de infelicidad humana

Ante esta realidad comunicatlva observamos cotldianamente la
presencia de un estado mexicano creclentemente más débil, pues no
cuenta con un proyecto cUhnI para la rectoria de los medios de
comunicación electrónicos, sino que el mismo lo ha abandonado,
mayorltarlamente, a las '11bresfuerzas del mercado" Interno y externo.
Esto es, ante el flnanclamientocrecientamente mercantI de los medios
de comunicacion, hoy somos cada vez más testigos de la derrota del
estado y la sociedad clvl en el terreno cerebral para mantener y
ampliar el proyecto de identidad y democratización nacional a través
de la superestructura audlovisual de la república.

¿QUE HACER?: HACIA LA FORMACION DE UNA MJEVA POUT1CA
NACIONAl DE COMUNICACION

Por ello, creemos que ante la anexión de cada vez más aceIefada de
nuestra sociedad a las leyes cUturaIes del mercado lntemacionaI que
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se está dando a través de nuestra vinculación al sistema general de
aranceles y comercio (GATI), de la apertura a los países de la Cuenca
del Pacífico, de la integración muy dinámica y silenciosa a la economía
norteamericana y de la relación con el nuevo mercado común europeo
para 1992, si el estado mexicano no construye un proyecto nacional
crecientemente más sólido a través del empleo racional de los medios
de comunicación electrónicos, yen particular, a través de la televisión,
estará cavando su propia tumba, de forma cada vez más profunda, al
permitir que se destruyan en la conciencia de la población las bases
mentales que requiere para existir como estado nacional. Destrucción
que rápidamente tiende a acentuarse pues el proyecto neoliberal del
estado presiona para que los medios de comunicación funcionen
como negocios y no como servicio público. Especialmente, cuando
en esta fase de "modernización" las leyes del mercado atraviesan de
manera más profunda la estructura de los canales de información, y
por consiguiente, son las "fuerzas de la libre competencia" las que
crecientemente gobiernan el proyecto cultural de las Industrias audío-
visuales y no el proyecto de desarrollo social y humano de la población.

Esto es, a diferencia de otras fases de la historia de México en las
que lo que mantenía cohesionada a la sociedad mexicana era su
proyecto cultural de constitución como nación, creemos que lo que
hoy conserva relativamente unida al conjunto social y es lo que en
parte ha evitado un mayor desbordamiento social, ha sido el modelo
de existencia en las urbes, la presencia de viejos aparatos burocráti-
cos, la capacidad de absorción esponjosa del partido gobernante, la
constitución corporativista del estado mexicano, el refuerzo de efica-
ces apoyos policiaco-militares, etc., pero no la fuerte presencia del
proyecto cultural que actualmente se encuentra en bancarrota ideo-
lógica. Por ello, "si en el futuro deseamos existir como nación debemos
luchar porque se reconozca la importancia de la cultura en la cons-
trucción cotidiana del proyecto del país en la cual juega un doble papel
fundamental: por una parte, contribuye al rescate del sentido profundo
y humano del desarrollo fortaleciendo la conciencia propia, y por otra,
hace posible la realización del proyecto nacional". (19j

De aquí, la importancia estratégica de reactivar prioritarlamente el .
liderazgo del estado desde su avanzada cultura y no desde las simples
trincheras económicas tradicionales que lo que hacen es subordinar
la vocación de expansión universal del espíritu nacional a las necesi-
dades coyunturales de reproducción del capital. No podemos olvidar
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que no hay nación que se desarrolle que no tenga una conciencia
naclooal fuerte y en ese sentido detrás del nacionalismo mexicano
existe una ausencia de Integración nacional.

Por ello, ante el sistema de contenidos de los medios de comuni-
cación electrónicos altamente deslntegradores del país, pues no
fomentan la participación democrática, ni la expresión de la pluralidad
de opiniones, y por lo tanto, la formación de una conciencia critica, la
única forma de enfrentar la vertiginosa transformación mental que se
nos viene con la liberación de fronteras, es la construcción de una
sólida poIftica nacionalista de comunicación para el país. PoIftlca que
debe elaborar un fuerte espíritu nacional a través del reconocimiento
autocrftlco de nuestras limitaciones corno sociedad y de la aceptación
profunda de lo que somos para ser lo que tenemos que ser. Pensamos
que la única forma de saltar sanamente hacia la modernidad que nos
Impone la dInérnIca de evolución mundial es asimlar el cambio desde los
marcos del conocimiento profundo de nuestra cultura y no desde
los seductores espejismos rnodemlzantes y consumistas que en el
campo del desarrollo se esfuerzan por proponemos los países avan-
zados para fortalecer su estructura de acumulación material.

Ante esta situación, es necesario tener presente que para realizar
con éxito las metas que pretende alcanzar el "moderno estado mexi-
cano", es necesario aplicar muchas acciones administrativas, legisla-
tivas, poIfticas, Infraestructurales, organlzatlvas, etc., pero además de
estas actividades a nivel material, es indispensable ejecutar Intensos
y muy sólidos proyectos culturales orgánicos que respalden las
acciones de gobierno Y desarrollo nacional. Para ello, es central que
el estado mexicano abandone sus tradicionales desviaciones "aristo-
cráticas", ''folldoristas'', "elitistas" y Nculturalistas" que ha practicado
durante varias décadas y que han entendido la acción cultural en un
sentido restringido como la expresión de las sensibHldades más refi-
nadas en todas las órdenes de las artes y del conocimiento; y la
replantee ahora en un sentido amplio como la producción de una
nueva cUtura orgánica que responda a las principales problemáticas
cotidianas que la sociedad mexicana tiene que resolver para sobrevI-
vlr.

ClMura orgánica, que supere la simple acción de alfabetizar, Incre-
mentar el nivel cuantlativo de la matricula eecoIar bésica. ampliar la
educación forma, atender eftcientemente los trámites InstructJvos.
ate., y que prioritariamente, se oriente a propiciar el desarrollo del país
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a través de la creación de mayores niveles de conciencia sobre
nuestras trabas que nos impiden crecer como sociedad. Situación que
políticamente, hoy dra, cuenta con mayor margen para producirse
desde el momento en que este gobiemo al pasar el control de los
medios de comunicación estatales de la Secretaria de Gobernación
(acción legitimad ora) al Consejo Nacional de C{jtura y de las Artes
dependientes de la Secretarfa de Educación Pública (acción formado-
ra), les ha devuelto la verdadera naturaleza que les corresporide y el
único sentido que los puede justificar: su vocación educativa. En
términos de historia global, pensamos que este cambio podría ser
equivalente en el terreno cultural a la nacionalización petrolera. pues
es haberle expropiado las orientaciones equivocadas que han adop-
tado los medios de comunicación gubemamentales durante décadas
para crear ahora las bases poIfticas que permitan u~ n~o despegue
y florecimiento mental del pafs. Horizonte que de aplicarse en la
actualidad en toda su dimensión posibilita la creación de una-nueva
era de cultura colectiva de la sociedad mexicana. -

Esto quiere decir que una pieza estratégica para que el nuevo
proyecto de desarrollo del nuevo gobierno, pueda echar verdade,ras
raíces económicas y políticas en la población para alcanzar. a nIVel
elemental. las metas propuestas ante el estado. a través de I,~ me?ios
de comunicación electrónicos y particularmente de la tel~sión, tiene
que formar en la conciencia de los ci~adanos una ~ueva cult,ura
nacional para gobernar en el terreno ambiental, productIVO, orgamza-
tivo, urbano, de explotación de recursos naturales, de empleo. de
vivienda, de energéticos, de agua, de salud, de participación. de
generación de alimentos. etc.

Esto implica, que ante el momento actual que vivimos de derrumbe
y no auge del país, el estado debe orientarse prioritariamente a la
formación de una cultura global para la sobrevivencia nacional y no
para los goces exquisitos de la elite artfstica de nuestra sociedad. Hay
que tener muy presente que el único sentido que pUed,e te~er el arte
y la cultura es el de incrementar los niveles de humanizaclón de los
hombres y no el de hacerlos más ajenos de sí mis~os. Te~e~os que
combatir firmemente la posición que, en aras de salir "más rapidamen-
te de nuestro subdesarrollo mental", el estado ha generado en diversas
ocasiones. al propiciar la cultura por la cultura o el arte por el arte
eliminando su relación con nuestras grandes contradicciones sociales.
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Creo que hoy los recursos poéticos, musicales, dancfstlcos, teatra-
les, literarios, escultórlcos, plásticos, etc., de nuestra-Intelectualldad
nacional exigen ser orientados para contribuir a resolver los grandes
problemas de crecimiento que nos estancan como pafs y no a su
simple y dispersa manifestación espontánea. En otros términos, la fase
de despertar nacional por la que atraviesa nuestra república demanda
que la belleza, el arte, la senslbUldad y la estética estén al servicio del
cambio social y no a la disposición de la egolatrfa, el Individualismo y
el narclclsmo como ha sido la tendencia mayoritaria que se ha seguido
en las últimas décadas por los proyectos culturales. (20)

Ello significa, que el estado mexicano debe fundamentalmente
canalizar la mayoría de su energra financiera, material, arUstlca y
espiritual a la producción de una nueva cultura agrícola para la
producción de alimentos que disminuya las más de 9 mI toneladas de
nutrientes que actualmente importamos para existir. Una nueva cultura
natural que evite que se sigan destruyendo más de 200 especies
animales y vegetales que se han anlquRado en lo que va de este siglo
en nuestra república. Una nueva cultura local que aminore la migración
de más de 10 mil personas diarias a las principales ciudades del pafs.
Una nueva cultura forestal que disminuya la erosión de más de 500 mil
hectáreas anuales que destruye nuestra reserva territorial. Una nueva
cultura acuffera que permita darie un valor racional al agua para
aprovecharla civilizadamente y ahorrar el 30% dellfquldo potable que
hoy se desperdicia irresponsablemente en las urbes. Una nueva
cultura ecol6g1ca que contribuya a disminuir las más de 16,000 tone-
ladas diarias de partfcw.s contaminantes que se acumWin en la
atmósfera del valle de México y las principales ciudades del pars y que
silenciosamente cada vez más nos suprimen la vida. Una nueva cultura
femenina que permita la amplia participación social de las mujeres
mexicanas que son el 50% de la población nacional. Una nueva cultura
energética que nos lleve a vivir lo más justamente la transición por la
que atraviesa el país al pasar de la era del petróleo a otra faSe de
desarrollo motriz. Una nueva ctJtura nutricional que posibilite dismi-
nuir la Inanición en más del 60% de la población nacional. especial-
mente InfantH, que permanentemente vive sin los mfnimos alimenticios
requeridos para sobrevivir. Una nueva cUtura de la organización que
integre alrededor de nuestr~ conftictos sociales básicos, a los 85
millones de habitantes que somos, pues somos una sociedad que está
por organizarse, Una nueva cütura que permita valorar y amar pro-
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fundamente lo mexicano para firmar nuestra cada vez más débil
identidad nacional y evitar la rapidfsima pérdida de nuestro proyecto
cultural del pals ante la apertura de fronteras. Una nueva c~ura para
las emergencias nacionales, especialmente, de naturaleza sfsmlca en
el valle de México cuando sabemos que los especialistas sism6logos
de la Universidad Autónoma de México han anticipado la presencia
de fuertes movimientos de capas telúricas para este y los próximos
años como ya se comprobó, una vez más, con el temblor de 7 grados
en la escala de Richter del 25 de abril de 1989, (21) etc.

Hoy, es indispensable considerar que la edificación del nuevo
estado mexicano no se puede construir sobre la base de los viejos
valores sociales, especialmente, cuando fueron dichos principios los
que nos llevaron a la profunda crisis estructural que actualmente
vivimos. En esta coyuntura es indispensable reconocer que el verda-
dero estado moderno, no surge de la realización de simples cambios
administrativos, de las "aperturas poIfticas", de las transformaciones
tecnológicas, de la apertura a la inversión extranjera, del adelgaza-
miento gubernamental. de las modificaciones de la retórica oficial, etc.,
sino que, en última instancia, parte del cambio mental de la población.
Esto es; las verdaderas bases del moderno estado mexicano tienen
que surgir de la profundidad y coherencia que posea su proyecto
cultural y no de las simples respuestas coyunturales atrevidas que se
pretendan implementar en el terreno económico y poIftico. Por lo que
es indispensable construir. a través de los canales de información.
nuevos valores que produzcan una nueva visión cotidiana sobre
nuestras personas. nuestras vidas. nuestra nación. nuestra historia y
sobre la misión del hombre en el planeta tierra.

Perspectiva que hasta el momento sólo ha sido concebida por el
estado de forma muy limitada cuando exclusivamente a nivel teórico
se ha pretendido atender la efervescencia poIftica y la macro concen-
tración urbana en el Valle de México y el nuevo gobierno barecono-
cido la necesidad de que se debe formar, respectivamente. una nueva
cultura poIftica y una nueva cultura para la convivencia en la zona
metropolitana del pals, marginando una enorme cantidad de realida-
des prioritarias que también deben ser urgentemente atendidas por la
acción cultural del gobierno y del sector civil. .

De lo contrario, se intentará implementar un proyecto de desarrollo
material de la sociedad mexicana, sin un programa racional colectivo
que lo respalde. Esto implicará gobernar sin bases mentales, pues se
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intentará modificar el estómago, los brazos y los pulmones del pafs,
sin transformar la cabeza social, lo cual, creará un gobierno descare-
brado. Esto es, se gobernará en una atmósfera esqulzofrénica pues la
cabeza del ente social, en el mejor de los casos, pensará en los valores
de las exquistteses sensoriales, mientras el cuerpo masivo luchará por
sobrevMr en el crudo remolino de la realidad nacional.

Por lo mismo, de no producirse esta cultura orgánica y democrática
de muy poco o nada, servirá para el urgente programa de crecimiento
nacional la belleza prodUCida por la retórica literaria, la luz generada
por la pintura exquisita, las estrofas rftmlcas de la poesía, las curvas
excelsas de la escultura perfecta, la plástica deliciosa de la danza, los
lenguajes artrsticos del cine, etc., si antes no se produce una verdadera
cultura orgánica y plural que Incremente los niveles de claridad y de
compromiso grupal de la población frente a los grandes problemas
nacionales que nos ahogan. Esto es, de no generarse esta orientación
de conocimiento orgánico y sólo Impulsar una Ifnea de elite intelectual
y artística, el estado posibilitará la acumulación de una sensibilidad
más refinada para el pafs pero que, finalmente, no podrá ser aprove-
chada extensivamente por nuestra sociedad, pues el hambre, el de-
sempleo, la violencia, la neurosis, la contaminación, la enajenación, la
pobreza, la hacinaci6n, etc., en una palabra la deshumanización que
cada vez más se acentúa en nuestra república, serán los jinetes del
apocalipsis que harán inaccesibles todos estos deleites para la mayo-
ría nacional. No se puede volver a repetir en el país la situación de
Blzancio en la antigüedad que permitió que mientras los bárbaros
atacaban la ciudad de Constantlnopla sus "sabios" discutran con todo
rigor si los ángeles tenran o no alas.

En otros términos, esto quiere decir que para que la propuesta
global de avance del nuevo ejecutivo se pueda realizar, además de la
creación de los 3 acuerdos nacionales fijados por el presidente Salinas
de Gortari (acuerdos para la ampliación de nuestra vida democrática,
acuerdo para la recuperación y estabUidad económica y acuerdo para
el mejoramiento productivo del bienestar popular), ahora es indispen-
sable crear un cuarto acuerdo nacional para el cambio mental del país
a través de los medios de comunicación y de otros órganos cUtlnIes.
Esto significa, que así como en su proceso de modernización el estado
mexicano para garantizar su soberanra en el terreno de la dirección
económica ha dedarado como áreas estratégicas a "Petróleos Mexi-
canos. la Petroqurmica Básica, la Comisión Federal de Electricidad.
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MinecalesRadioactivos, Generación de Energ(a Nocks, FerrocarrIes.~
rreos, ComJnicaci6n Wi satélite, e instituciones flrdamentaIes como Co-
nasupo".~ahora ante el proceso de apertura de frorteras ~es Wilas
nuevas tecndogfas de irtormaci6n, para que el estado mantenga su
soberanfa ideológica. es indispensable que eJeo.te a nivel de ubicación
estratégica la acción OOtural.la idet"tidaj nacional Y sus instrumentos de
materialización coIectNa como son los medios de ~ci6n masvos.
Delo corrraro, eJ proceso de moderri2aci6n del paíssólo habrá conseguido
mantener la autonomía en los brazos y piernas del organismo social. pero
no en su cerebro colectivo. Ante lo cual debemos preguntamos. ¿de qué
clase de modemización y crecimiento se trata?~

Poreso. miertraslosmediosdecomunicaci6n. yenespeciallatelevisión
no produzcan en sus auditorios un proft.ndo cambio mental a nivelWtufl!l.
el estado seguirá gobernando coma la inercia Ideológica de las masas
frente a los grandes problemas nacionales y el único respaldo con que
contará para concertar la voluntai de las mayorfas alreáédor de su pro-
puesta de cambio. serán los aparatos logfsticos. administrativos, paliciales
y mlitares. Esto es. de no producirse a través de los medios de comunica·
ción una nueva cultura gloOOlpara el avance del país. las acciones de
modificación estructural de la sociedad mexicana tendrán que realizarse
por medio de la intervención de los recursos burocráticos y represivos pues
no se contará con los respaldos de transformación mental que son quienes.
a final de cuentas. creo que aceleran o retardan las evoluciones sociales.

Por lo mismo. de no efectuar esta tarea el estado vfa los medios de
comunicación. y dedicarse principalmente al deleite de los refi1amientos
sensitivos. losorganismos cliturales seconvertirán en entkiades de adorno
del estado mexicano y desaprovecharán la oportunidad histórica que la
sociedad leshaconstruido para corregir el rumbo del espíitu nacionál hacia
una nueva fase superior de claridad colectiva. Visto en térmi10s globales
será como haberutlizadolos recursosque nos dio laexpropiación petrolera
para construir exclusivamente vitrinas de lujo con las flores y aromas más
exóticos del planeta. Desperdicio de espacio que será aprovechado por
otros organismos nacionales y transnacionales para propiciar el desarrollo
cultural del paísdesde los intereses mercadológicos voraces de la acumu-
lación de capital y no desde su crecimiento social y humano. .

Por eso. para corregir la dirección de nuestro espfritu nacional hoy
es estratégicamente fundamental incluir el papel que ocupan los
medios de comunicación electrónicos, y particularmente de la
televisión. Dentro del examen. diseño y realización de las poHticas
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culturales. pues es desde estos desde donde se está construyendo
cotidianamente con mayor fuerza el proyecto mental de la república.
Dada la pérdida de la rectoría cultural de la sociedad mexicana por
parte del-gobiemo. actualmente. es razón de estado el que este y la
sociedad clvUorganizada planifiquen el funcionamiento de los medios
de comunicación para el desarrollo del pars. Hay que considerar que
debido a la aceleradfslma crisis global que vivimos de nada servirá
intentar corregir los pies económicos. los brazos tecnológicos. las
manos laborales. el estómago agropecuarlo.los pulmones ecoIóglcos
del pafs. etc., si no modificamos el alma que le da vida a nuestra
sociedad. pues el cuerpo tarde o temprano. se volverá a desmoronar
y. cada vez más. con mayor profundidad

NOTAS
1 Salinas de Gortarl. Carios: "Nos modernizamos o el cambio

mundial amenaza al país: Salinas". Excélslor. 11 de abril de 1989.
Para ampliar este panorama consuttar: Urge modernizar todo el apa-
rato productivo en bienes y servicios. Excélsior, 8 de octubre de 1988;
describe los esfuerzos de México por Integrarse a la economfa mundial
la carta de Intención al FMI. Excélsior. 25 de abril de 1989; no será
irrestricta. ni se hará de golpe la apertura comercial. CSG. Excé/sior.
28 de abril de 1989; está agotado el modelo fácH. Excélsior, 9 de mayo
de 1989; en marzo la economfa del pafs estará lista para su desregu-
lación: Córdoba. Excélsior, 21 de junio de 1989; ni liberalismo a
ultranza. ni estatismo ultrajante; Zedllo. Excélslor. 30 de junio de 1979;
Sucumbió el patemallsmo hoy se necesita eficiencia; peligran los
avances por el déficit en paraestatales; Excélsior, 28 de julio de 1989;
La apertura comercial es una decisión permanente: SecofI. Excélslor,
16 de agosto de 1989.

2 ~ respecto revisar en 1992 el pafs debe estar abierto a la
comunidad económica europea. Uno más uno, 23 de abril de 1989;
Ofrece Europa a México más Inversiones y abre sus mercados a
nuestros productos. Uno más uno. 21 de mayo de 1989; Estamos listos
para enfrentar el rato del mercado único en 1992. Excélslor, 27 de
mayo de 1989; Los logros de la gira de CSG por Europa base para
construir un México moderno: Uno más uno, 16 de julio de 1989; Viaje
de Carlos Salinas. Uno más uno, 18 de julio de 1989.
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3 Al respecto revisar el acuerdo de libre comercio entre Es~dos
Unidos y Canadá. Revista Comercio Exterior vol. 39 No. 4, abnl de
1989. México, D.F., p. 339-347.

4 "Más nexos con la Cuenca del Pacffico", Uno más uno, 28 de abril
de 1989; "La hegemonía en el sistema capitalista empieza a desplazar-
se hacia el Pacifico". Excé/sior, 3 de mayo de 1989; "La Cuenca del
Pacifico: Un nuevo espacio estratégico". Uno más uno, 4 de mayo de
1988; "Vitalidad regional; Cuenca del Pacffico". Excélsior, 14 de mayo
de 1989; "Latinoamérica está lejos del Pacifico", Uno más uno, 19 de
agosto de 1989.

5 Saxe Fernando, John: "Integración y modernidad: conceptos
muy manoseados". Excélsior, 26 de abril de 19898. Para ampliar este
punto consultar: "Serfa fatal para México la formación de un mercado
común norteamericano". Excélsior, 28 de marzo de 1989; "Apertura
comercial y estructura de la protección en México". Revista Comercio
Exterior vol. 39 No. 43, abril dé 1989, México D.F. p. 312-329: RoIando
Cordera: "El gobierno ha recuperado la iniciativa política". Uno más
uno, 24 de mayo de 1989; "Estamos preparados para la nueva etapa
política desde el cerro de la silla". Uno más upo, 28 de mayo de 1989;
Luiselli, Casio: "México: Rumbo a Estados Uñidos". Revista Nexos No.
137, mayo de 1989, p. 45 aSO. .._ .

6 "Nuestro retraso social, no tecnológico". Excé/sior, 30 de mayo
de 1989.

7 Concépción del expresidente Ronald Reagan.
8 Discurso presentado por el Lic. Fernando Solana, titular de la

Secretaría de Relaciones Exteriores eh la sesión de apertura de la VII
Reunión binacional México-Estados Unidos, en Tlatelolco, México,
"Nada a costa de nuestros valores". Excélsior, 8 de agosto de 1989.

9 "Declaración de Quito sobre el espacio audiovisual latinoameri-
cano", firmada por el gobierno mexicano y otros 14 palses ~e la región
el 10 de marzo de 1989 en Quito Ecuador. Video red. Ano 2, No. S,
abril-mayo de 1989, Lima, Perú.

10 "Anuncio de servicio de importación de vfveres". Excélsior, 20
de septiembre de 1989.

12 "Política cultural y modernización": boIetrn En marcha, publica-
ción del Movimiento del Pueblo Mexicano, No. 2, agosto de 1989,
México, D.F. p. 32.

60

ESTEINOU

13 Al respecto consultar los objetivos asignados a la cultura y el
arte en el punto 6.2.7 del Plan Nacional de Desarrollo. Plan Nacional
de O9sa"ollo de 1989-1994, obra cit. -

14 "Decreto constitutivo del Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes". Diario Oficial No. 4, tomo CDXII, órgano oficial de la Federa-
ción, 7 de diciembre de 1988, México, D.F., p. 11 a 14. Para ampliar
este aspecto consultar la entrevista que Antulio Sánchez y Patrlcia de
Leonardo le realizan al Lic. Vlctor Rores Olea. "El Consejo Nacional
para la Cultura y las Artes un órgano coordinador". Revista Topodrillo
No. 6. La cultura en México. Universidad Autónoma Metropolitana.
Unidad IxtapaJapa, México, D.F., verano de 1989, p. 29 a 35.

15 "No hay política definida para financiar la televisión estatal".
Excélsior, 29 de abril de 1986: "Autosuficiencia la meta de Imevlsión".
Uno más uno, 22 de mayo de 1.987; "La televisión estatal, un eficaz
instrumento al servicio de la nación: Marentes". Excé/sior, 18 de junio
de 1987; "La disputa por el teleauditorio". Revista Expansión, No. 483,
vol. XX, febrero de 1988, México, D.F.
De sus anunciantes simplemente 7 de ellos: Chrysler, Bancomer,
Banamex, CoIgate, VoIkswagen, Nissan y Bimba, invirtieron en 1988
en la televisión de estado cerca de 20 mHmHlones de pesos. Rorence
Toussaint. "La política informativa de lmevlslón coordinada por la
coordinación de comunicación social dela presidencia; A1varezUrna".
Revista Proceso 644, 6 de marzo de 1989, México, D.F., p. 48 Y 49.

16 "Imevisión informa ... 9 puntos". Uno más uno, 4 de marzo de
1990.

17 Sobre este punto eldirector de 1mevisi6n señala que el consorcio
"aspirará a no ser una carga financiera para el estado. sino a incre-
mentar la calidad de las transmisiones para ser un medio eficaz en la
promoción de productos y servicios. para ser una empresa próspera
financieramente hablando ... ante todo lmevisión busca ser una com-
pañía prósperamente rentable, por lo cual el perfil de los canales de
la emisora será el de una televisión de calidad que tienda a convertirse
en un atractivo para las inversiones publicitarias". "La primera compe-
tencia que debemos ganar debe ser ante nosotros mismos: Nvarez
Lírna", Uno más uno, 11 de diciembre de 1988.

18 "La televisión estatal debe reflejar mejor la realidad plural del
país: Alvarez Urna". Uno más uno, 31 de enero de 1989.

19 Pollticas de financiamlento de la cultura. Obra cit. p. 5.
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20 Al respecto esto se confirma a través de la renuncia def director
de la Casa de la Cultura de Juchitán, Oaxaca, quien señala que
después de 10 años claudica a su cargo porque "estoy desencantado
porque el bello proyecto de los amigos se cancefó por chismes, por
mezquindad humana. Los intelectuales se pelean entre sí y se llevan
entre las patas el proyecto cultural de un pueblo". "Renuncio a la Casa
de la Cultura porque ahora cuido paredes". Uno más uno, 21 de abril
de 1989.

21 Datos presentados en el programa radiofónico de Tomás Moja-
rro Palabras sin reposo, Radio UNAM, 25 de abril de 1989.

22 Salinas de Gortari, Carlos: Primer Informe de Gobfemo, Secre-
taría de la Presidencía. Excé/sior, 2 de noviembre de 1989; cuarta parte
de la sección A. p. 2.

23 Curiosamente cuando se trata de autonomía el Estado protege
aquellos sectores que le parecen estratégicos para no perder su
rectoría como es el abasto a las ciudades y otras áreas medulares,
pero no cuando se refiere a cultura y comunicación que los entrega a
las libres fuerzas del mercado. Consultar: "No está a discusión la
rectoría del estado en el abasto". El Día, 29 de marzo de 1989.
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