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Television y crisis nacional

Javier Esteinou Madrid*

Dentro de un clima de incredulidad por nuestros proyectos de desa-
rrollo nacional, de devaluacion acelerada de nuestra moneda, de
desgaste de nuestras instituciones gubernamentales, de deterioro
agudo de nuestro poder adquisitivo, de relevo de nuestros poderes
publicos, de depresidn psiquica de nuestro estado de animo, de es-
tancamiento de la economia mexicana, de reconversion industrial,
de agotamiento de nuestro modelo de crecimiento hacia dentro, de
erosion del consenso sobre la direccibn nacional, de colapso de
nuestro sector agropecuario, y también de desgaste de nuestras pa-
labras, nos preguntamos qué han hecho las empresas estatales de
televisibn por atenuar la crisis de la poblacibn mexicana en los 4
afios de gobierno del Presidente Miguel de la Madrid.

A riesgo de ser injustos, podemos decir que, en términos genera-
les, en este lapso de conduccibn nacional, salvo algunas reformas
" internas de caracter administrativo como son la creacion del Insti-
tuto Mexicano de Television (IMEVISION), la realizacion de diver-
sas modificaciones en la programacidn televisiva, la inauguracion
del Instituto de TV, la Creacibén del canal 7 como red nacional, etc.,
otras medidas de caracter legal como han sido las modificaciones a
la Ley de Vias Generales de Comunicacién en materia de transmi-
siobn directa, la revision del reglamento de publicidad, las variacio-
nes normativas para la concesioén del canal 4, la modificacion de la

* Profesor-Investigador, Universidad Autébnoma Metropolitana-Xochimilco; Pro-
fesor, Universidad Iberoamericana; Coordinador de Documentacion, AMIC.
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Ley General de Salud en Materia de Control Sanitario de la Publici-
dad, etc., otras de naturaleza participativa como han sido la crea-
cion del Consejo Consultivo de Television, el Comité Asesor del
Consejo Nacional de Medios Audiovisuales, el Foro de Consulta
Popular de 1982, el Primer Concurso Nacional de Guiones para
TV, el Primer Mercado Latinoamericano de Radiodifusiébn para
Centroamérica, y el Caribe, etc., y finalmente, algunas mas de ca-
racter tecnolodgico como son el lanzamiento del Sistema de Satélites
Morelos I y Il y la instalacion de mas de 300 estaciones terrenas pa-
ra ampliar la cobertura de la TV, la aplicacién de impuestos a la ad-
quisicién de antenas parabélicas, la modernizacién de los equipos
técnicos de la TV publica, etc, podemos decir, que salvo algunas ex-
cepciones, la informacién televisiva que ha producido y difundido
este proyecto cultural de gobierno, no se ha dedicado sustantiva-
mente a crear conciencia sobre las principales necesidades que po-
see la poblacidbn mayoritaria del pais y que debemos resolver para
sobrevivir,

Es decir, pensamos que la television, tanto publica como priva-
da, continta desvinculada del analisis sistematico de los grandes
obstaculos que impiden nuestro desarrollo nacional y de la difusion
constante de las posibles alternativas para cada rama de nuestro
crecimiento interno. En este sentido, la TV sigue funcionando co-
mo cerebro colectivo divorciado de las necesidades del cuerpo so-
cial, porque mientras vivimos cotidianamente una profunda crisis
socioecondmica, que esta por convertirse en severa crisis politica, la
television nos orienta a pensar, prioritariamente, en el triple eje cul-
tural del consumo, los deportes y las ideologias-espectaculo, y s6lo
ocasionalmente, nos conduce a reflexionar y sentir los problemas
centrales de nuestra sociedad.

Asi por ejemplo, mientras sabemos que en el mes de diciembre es
la época del ciclo ecologico en el cual se acumula mayor contamina-
cion por las inversiones térmicas que reducen sustancialmente el
oxigeno del Valle de México; donde existe 6 veces mas del minimo
tolerable de intoxicacion; donde el 70% de los capitalinos padece-
mos inficcibn; donde la Red Automatica de Monitoreo del Am-
biente todos los dias nos anuncia que el letal, picante e irritante gas
ozono va en aumento en el cielo de nuestra ciudad; donde el 90%
de las autopsias practicadas en el Hospital de Traumatologia de Lo-
mas Verdes indica que los cadaveres padecen antarcosis, es decir,
carbon en los pulmones; donde anualmente mueren mas de 100 mil
recién nacidos por las sustancias que respiran; donde hasta el mo-
mento se encuentran acumuladas mas de 6 millones 200 mil tonela-
das de polvos contaminantes; donde el 70% de los bebés vienen al
mundo con plomo en la sangre; donde, debido a la ruptura del
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equilibrio ecologico del D.F, ya empiezan a aparece 1os primeros
indicios de nifios que nacen sin reflejos, pues el aire envenenado ha
atacado el sistema nervioso de la madre; donde en el altimo fin de
semana del mes de enero de este afio (1987) murieron en la capital
de la Republica mas de 7,000 aves por congestion de los bronquios
con residuos de plomo, cadmio, radén, berilio y asbesto!; en una
idea, donde todas las tardes la atmosfera metropolitana adquiere el
color gris verdoso de la muerte, la televisiobn organiz6 las emo-
ciones, la energia colectiva y nuestro presupuesto familiar hacia el
consumo navidefio, donde simplemente el afio pasado las campa-
fias publicitarias decembrinas de 24 dias provocaron una erogacion
artificial de mas de 150 mil millones de pesos, de los cuales 12,000
millones se fueron en bebidas alcohoélicas, 6 mil millones en ad-
quisiciones de altima hora, 5 mil millones en la cena de noche
buena y 3,500 millones se destinaron a la basura por abarcar las en-
volturas de los regalos.

De igual forma, nos preguntamos ;por qué si sabemos que de ser
una nacion exportadora de granos hace algunas décadas, en pocos
afios nos hemos convertido en un pais que anualmente requiere im-
portar mas de 8 millones de toneladas de nutrientes y que este aio
se incrementaran por la pérdida de mas de 147 mil hectareas
sembradas provocadas por las heladas del invierno pasado que sig-
nificaron una quiebra de mas de 6,700 millones de pesos; en resi-
men, si nuestra sociedad tendra que seguir importando alimentos
por lo menos durante los préximos 10 afios,2 los principales horarios
nocturnos de la TV mexicana que cotidianamente concentran a la
mayoria de la conciencia nacional, se dedican a la exposicion de te-
lenovelas cuyo tema central es el permanente triangulo amoroso?
;por qué aceptamos que la TV nos educara durante mas de un afio
para festejar el XIII Campeonato Mundial de Fatbol 1986 y duran-
te 3 semanas para presenciar el X Gran Premio Automovilistico de
la Formula 1 y permitimos que la Reunion del Grupo de los Seis pa-
ra la Paz y el Desarme, celebrada el afio pasado en Ixtapa, Zihuata-
nejo, solo se difundiera tenuentemente algunos dias, cuando sabe-
mos que el que la humanidad amanezca un dia mas con vida es un
verdadero milagro, pues cualquier falla técnica en los arsenales
nucleares que concentra a mas de 23,000 cohetes atobmicos es sufi-
ciente para destruir el género humano como se comprob6 con los
errores del Challenger en los E.U. o con la planta de Chernobyl en
la Unibn Soviética, o con el accidente de la planta quimica de San-
doz en Basilea, Suiza?

. Por qué mientras sabemos que en los ultimos 5 afios después de
que se han concedido diversos aumentos a los salarios minimos,
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existe en el grueso de la poblacion econdmicamente activa del pais
un desplome del 50.3% del ingreso real, la TV continia promovien-
do intensivamente la venta de automoOviles cuyo precio es superior a
mas de 20 afios de trabajo del asalariado minimo?

(Por qué mientras el Fondo Nacional para la Reconstruccién
después de enormes esfuerzos logré recabar 200 mil millones de pe-
sos para atender la renovacion del sector salud, del sector vivienda,
del sector educacién y otros mas afectados drasticamente por los
terremotos del 19 de septiembre de 1985, en ese mismo afio se in-
vierte en la TV una cifra superior a los 297 mil millones de pesos
exclusivamente para la promocion publicitaria?

De la misma manera, nos cuestionamos ;por qué la TV ha desti-
nado mas recursos para unificar a la sociedad mexicana alrededor
del dia del compadre, que ante la manifestacion en pro de la defen-
sa de la soberania nacional, convocada en diciembre de 1986 cuan-
do el Comité de Relaciones Exteriores del Senado Norteamericano
difam6 internacionalmente a nuestro gobierno, por mantener su
politica exterior de autodeterminacién de los pueblos centroameri-
canos?; ;por qué mientras sabemos que cada nifio que nace en el
pais trae una herencia de mas de 750 millones de pesos por concep-
to de la deuda externa, que cada vez mas son los pequefios que in-
tentan cruzar el Rio Bravo para trabajar como braceros en los
E.U., que existen mas de dos millones de nifios que piden limosna
en las calles del pais, que el 78% de las criaturas menores de 4 afios
no alcanzan la estatura y el peso normales debido a la desnutricién,
que antes de cumplir los 5 afios muere el 10% de la nifiez; el proyec-
to de televisién infantil concentra la atenciébn mayoritaria de las
criaturas en las televacaciones, las caricaturas y otras fantasias ex-
tranjeras? ’

(Por qué si sabemos que més de 7 millones de mexicanos son al-
coholicos, si este vicio provoca la pérdida de 160 mil horas de tra-
bajo quincenales, si es causa del 12% del ausentismo laboral, si
ocasiona el 82% de los divorcios, si el 60% de los accidentes de
transito son por su abuso, si el 57% de los suicidios tienen el mismo
origen, si cada afio se agregan 75 mil adolescentes a esta enferme-
dad, si el 97% de los cadaveres que llegan al Servicio Médico Fo-
rense presentan restos de alcohol y si genera una pérdida de méas de
1,500 millones de doblares por el ausentismo escolar, la TV, dedica
més de 200 mil millones de pesos anuales para publicidad de bebi-
das alc6holicas? Hay que recordar que en la Unién Soviética las se-
veras medidas impuestas contra el alcoholismo permitieron que el
ano pasado este mal se redujera 15% entre la poblacion trabajado-
ra3 De igual forma, nos cuestionamos ;por qué si estamos cons-
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cientes de que en lo que va del siglo nuestro territorio nacional ha
perdido el 29% de sus bosques, si el 90% de las selvas tropicales han
sido devastadas, si el 49% de la superficie de la Republica Mexica-
na se ha erosionado, si la desertificacién de nuestro pais avanza a
un ritmo de 375 mil hectareas anuales, si s6lo en 25 afios se pueden
duplicar las areas verdes, en sintesis, si la catastrofe ecologica se
avecina, la television concentra sustantivamente a lo largo del afio
nuestra energia psiquica alrededor del Festival OTI, Valores Musi-
cales Bacardi, el Concusro Miss Universo, la entrega de los Arieles,
el festejo de los ““Globos de Oro”’, el aniversario de los Grammys,
los premios del Emy, los certamenes Miss México, Miss Venezuela,
Miss E.U.A., Miss D.F. y el encuentro Estrellas de los 80s?

. Por qué si a principios de este afio, que es cuando mas se acen-
tuo la carestia por la cuesta de enero, el aumento desmedido de los
servicios de luz, agua, gas, predial, teléfono, gasolina, el incremen-
to desproporcionado de la canasta bésica de alimentos, cuando las
rentas subieron hasta un 500%, el transporte 40% y las medicinas
hasta en 1,000%, cuando existieron mas de 30 mil demandas de
amparo en los juzgados del Distrito Federal por la voracidad de los
casatenientes; cuando el Nacional Monte de Piedad prest6 méas de
500 millones de pesos en s6lo 4 dias a 35 mil empeiiistas de perte-
nencias% en sintesis, si la inflacién en s6lo ese mes fue del 8.1%, la
television concentr6 sustantivamente la atenciéon del pais en el Sa-
per Bowl Americano, que ademas de no ser un deporte nacional, le
dej6 mas de mil millones de pesos a la economia del Sur de Califor-
nia y corresponde a una de las fases transnacionales mas avanzadas
de homogenizacion cultural, pues se transmitié a mas de 60 paises
incluyendo China y a todos los militares estadounidenses destaca-
dos en las bases estratégicas de los 5 Continentes?5 ;Por.qué si sabe-
mos que el 50% de la poblacion econbmicamente activa se encuen-
tra desocupada, si mas de 2 millones ochocientos mil jovenes no en-
cuentran trabajo, si el desempleo crece en dos millones de personas
al afio, si mil quinientos trabajadores perdieron diariamente su pla-
za el afio pasado, si el ejército de subempleados amplia su cara a
““tragafuegos’’, ‘‘marias’’, ‘‘faquires’’, ‘‘payasos’’, ‘‘niios limos-
neros’’, “‘vendedores’’ de chicles’’, si el 95% de los albaiiiles en Ta-
basco no tienen empleo y si todo este panorama esta por agravarse
otro 80% mas por la deportacion de por lo menos 3 millones de in-
documentados mexicanos que exige la ley Simpson-Rodino en los
E.U.A., la televisibn privada convoca los domingos a la inteligen-
cia de las familias mexicanas alrededor de 4 funciones de cine en su
barra denominada ‘‘Permanencia Voluntaria’’?, etc., etc.6

Sin embargo, pese a la dimensiéon de la crisis econémica,
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politica, ecologica, social, educativa, cultural, de relaciones huma-
nas que nos rodea, creemos que por mas apocaliptica que aparezca
ésta ante nuestras inteligencias, no debe paralizarnos. Si nos inmo-
vilizamos retrocederemos mas. Ahora mas que nunca es necesario
abrir los ojos y organizarnos para superar esta pendiente depresiva
por la que atravezamos. Por ello, pensamos que ademaés de recono-
cer el aspecto negativo que por si misma la crisis acarrea, también
hay que entenderla como un momento positivo de transformacion
de las instituciones sociales, de cambio de los paradigmas con los
que nos aproximamos a interpretar la realidad, de competencia de
proyectos sociales distintos, de quiebra de la hegemonia del partido
gobernante, de despertar de las grandes masas, de mutacién de los
sistemas de dominacion, etc, en una idea, de inicio de una nueva fa-
se de la historia del pais que coincide con el surgimiento de la terce-
ra Revolucién Industrial en la Republica.

Creemos que hoy dia, en México, esta en juego la aplicacion de
dos grandes proyectos de Nacion: por un lado, el que insiste en que
el pais se siga incorporando de manera acelerada y subordinada a la
economia internacional, sacrificando las bases fundamentales de su
integridad como Naci6n y su identidad colectiva como comunidad
humana. Por otro lado, el que sefiala la necesidad de afianzar el
proyecto de crecimiento nacionalista y popular que exige para su
construccion la democratizacion de todas las instancias de partici-
paciobn para contar con la contribucién de las masas, en la gestion
de la cosa publica, del Estado y de la vida nacional.

Es por ello que, en esta atmoOsfera de sucesién presidencial, con-
sideramos de la méas alta prioridad ciudadana que la Asociacién
Mexicana de Investigadores de la Comunidad (AMIC) y la débil so-
ciedad civil que existe en el pais, colaboren en la produccién de un
nuevo programa de gobierno que oriente el funcionalismo de las es-
taciones de televisiobn publica hacia la atencién de los conflictos
centrales que atoran nuestro proyecto de desarrollo nacional.

Pensamos que ahora mas que nunca es importante y estratégico
que los sectores universitarios preocupados por la transformacién
del rol que la TV esta ejerciendo sobre la formacion de la concien-
cia del pais, salgamos del tradicional mundo academicista alejado
de la hora del pais, para desde la universidad participar activamen-
te en la produccion de las directrices oficiales que regiran la operacion
de la TV publica para los proximos 6 afios de gobierno centralista.

Es por ello que, dentro de este marco de crisis profunda que nos
rodea, hoy dia cobra especial importancia el preguntarnos ;Qué de-
ben hacer las estaciones de radiodifusion publicas frente a sus audi-
torios para impulsar un proyecto de superacién nacional?.
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A diferencia de la estrategia mercadologica o Hollywodense, que
concibe a los receptores como meros consumidores rea.les 0 poten-
ciales, diferenciados por estratos de ingresos y que h? §1do enorme-
mente asimilada por los modelos mexicanos de television, nosotros
pensamos que las televisoras de Estado deben comprender a sus
auditorios como complejos sectores humanos enmarca_dos por mul-
tiples problematicas: educativas, laborales, ecopbmlcas, habita-
cionales, étnicas, nutricionales, lingiiisticas, politicas, etc., que de-
ben resolver para subsistir. Por consiguiente, dentro dp esta pers-
pectiva, los medios audiovisuales deben ubicarse a si mismos como
tecnologias culturales capaces de producir cargas mf.orm.atlvas 0
subjetividades especificas que puedan generar conciencias para
enfrentar las contradicciones que impiden su progreso.

En otras palabras, las televisoras deben actuar como instrumen-
tos culturales de desarrollo nacional y regional, a través de la distri-
bucién de conocimientos especializados por zonas de conflictos, y
no como empresas aisladas productoras de abundante informacion
parasitaria desvinculada de las urgentes necesidades municipalgs y
estatales donde actaan. Los problemas de nuestra sociedad tnica-
mente podran ser resueltos en la medida en que colectivamente ad-
quiramos conciencia de su existencia y no en el porcentaje que los
olvidemos. La television debe optar por la vida y no por la muerte
del pais: si no forma concienc a sobre los conflictos nacionales, se
inclina por la muerte de nuestra sociedad.

Debemos recordar que la distribucién de informacion en nuestra
sociedad es un insumo central que acelera o retarda nuestro creci-
miento colectivo: a mayor difusion, organicidad y objetividad en la
circulacion de la informacion, mayor crecimiento de nuestra con-
ciencia nacional, y po lo tanto, avance de la Republica. No debe-
mos olvidar que la distribucion de nueva informacion en el pais,
produce nuevas formas de conciencia, que a su vez generan nuevos
cambios que transforman la Nacion.

Es por ello que en la actualidad debemos tener presente que en
nuestro pais, frente a la tradicional accion del sistema escolar y reli-
gioso, la television se ha convertido en la principal red capaz de
cambiar; con mayor rapidez y agilidad, los valores, las actitudes,
los habitos y las conductas de los receptores. En una idea, de dirigir
la cultura cotidiana de cada sexenio de gobierno. Es decir, la televi-
sion se ha transformado en el principal mediador cultural, a través
del cual el Estado articula ideologicamente a nuestra sociedad, con-
virtiéendose en la principal organizadora colectiva de la historia mo-
derna de México. Por lo mismo, es necesario analizar de qué mane-
ra las televisoras pueden colaborar a producir en sus auditorios una
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cultura de avance nacional y no de retroceso regional.

Creemos que para construir este proceso racional en el interior
de la Republica, hay que partir de las preguntas centrales: ;Hoy |
dia, qué informacion es la que deben generar las estaciones de tele- 3
vision frente a los requerimientos de desarrollo que encaran sus pi-
blicos?, ;qué mapas mentales hay que crear para las proximas dé-
cadas de crisis nacional?, ;qué actitudes colectivas hay que intro-
ducir en los ciudadanos para atenuar la caida vertical del pais?,
;qué valores hay que internalizar para que los mexicanos nos sinta- -
mos seguros de ser mexicanos?, ;qué sensibilidad hay que desper-
tar para fortalecer la cohesiébn de nuestro estado-naciéon?, ;qué
ciclos culturales hay que armar para rescatar la identidad regional?,
¢Qué clase de informacién hay que distribuir en los hogares mexi-
canos para alcanzar un crecimiento sostenido de 3.5 al 4% como
pretende el gobierno mexicano?, ;qué conductas grupales hay que
despertar frente al surgimiento de la nueva revolucion industrial,
ahora denominada reconversion industrial, que cambiara radical-
mente la estructura de nuestra sociedad?, ;qué concepciones debe
difundir la TV para incentivar un proyecto econébmico que permita
producir para crecer internamente y no para pagar los simples inte-
reses de la inalcanzable deuda externa de mas de 112,000 millones
de dolares? Sobre este wltimo punto hay que recordar que con una
politica contraria a la sefialada por el FMI, Pera logr6 en 1986 un
crecimiento econémico de 9% y redujo su inflacién a 63% cuando
se calculaba que en 1985 iba a llegar al 250%7

Hasta el momento podemos decir que, en términos generales, la
informacion que ha elaborado y diseminado la TV nacional, basi-
camente ha surgido de los intereses espontaneos, de las presiones
burocraticas, de los requerimientos coyunturales, de las ‘‘rela-
ciones amistosas’’, de decisiones improvisadas, del ‘‘estado de ani-
mo’’ de los conductores, de propuestas experimentales, de la l6gica
del jefe, de las extremas presiones de tiempo que impone la produc-
ciobn televisiva, de intuiciones ‘‘creativas’’, de oportunidades co-
merciales, de ‘‘compromisos contraidos’’, etc., pero no ha emana-
do del examen profundo y sistematico de las necesidades estructu-
rales que enfrenta y requiere satisfacer el proyecto de crecimiento
de la nacién. De aqui el gran abismo que se ha producido entre la
cultura felevisa que han inculcado las instituciones audiovisuales y
las deprimidas condiciones de vida que soporta la poblacién mayo-
ritaria de los municipios del pais.

Para evitar caer nuevamente en esta gravisima desviacion, es im-
prescindible que las televisoras estatales planifiquen organica-
mente la elaboracion de su informacion audiovisual, a partir del

Television y crisis nacional 3

diagnostico de las principales carencias que requiere resolver cada
zona de desarrollo de la Nacion. En otras palabras, a través de las
televisoras y de otros medios de comunicacion se deben producir
distintos paquetes informativos envueltos en todos los géneros au-
diovisuales atractivos (telenovelas, mesas redondas, series informa-
tivas, programas grabados, peliculas, series de concursos, videos
espectaculares, etc., etc.) cuyos contenidos generen una conciencia
que permita enfrentar las diversas urgencias que encara cada co-
marca de la Repiblica Mexicana. Esto significa que hay que elabo-
rar a través de la television nuevas politicas de programacién, y por
lo tanto, de educacion formal e informal de los publicos, que par-
tan de la localizacion de los conflictos que determinan la vida de los
auditorios.

De lo contrario, de no efectuarse esta urgente y estratégica racio-
nalizacion del flujo televisivo, se seguiran produciendo monumen-
tales volumenes cotidianos de informacion innecesaria que no se re-
laciona con las exigencias subjetivas de los publicos y desvia y ato-
miza su conciencia, evitando el avance social de los mismos, con su
consecuente retroceso humano. Asi, por ejemplo, ‘‘la radio difu-
sibn comercial continuara destinando méas de sus dos terceras par-
tes de informacion al entretenimiento, el 10% a los programas edu-
cativos y orientadores y el 5% a tareas publicitarias.’’.8

Ante esta realidad, nos preguntamos ;qué sentido tiene el que la
TV publica y privada inunde de 110 horas diarias, 770 horas sema-
nales y.3080 horas mensuales los hogares mexicanos?, ;queé le deja
al pais la difusién masiva de tantisima informacion desvinculada de
nuestros principales problemas nacionales?

En la actualidad nuestra Republica cuenta con la infraestructura
de telecomunicaciones suficiente para provocar este avance mental
de la sociedad mexicana, pues por ejemplo, desde 1921 hasta la fe-
cha la industria de la radiodifusion ha crecido a un ritmo del 7%,
que es una tasa superior a la de la expansion demografica en éste
pe,nOdo. Incluso ha sido mayor a otras ramas de la comunicacion
mas estratégicas para el desarrollo econdmico del pais, como son
195 fer.rocarriles que en 77 afios, es decir, desde la época postrevolu-
cionaria de 1920 a la fecha, s6lo han crecido un 25% con un tendi-
do de 5000 kilémetros de vias férreas. 9

Esta expansion vertiginosa de las telecomunicaciones ha genera-
do en 60 afios una capacidad instalada de 16,100 kilébmetros de mi-
c‘roondas‘ con 224 estaciones repetidoras y 110 terminales, dos saté-
ilrtes de difusion dom{estica, el Morelos I y II con 2_05 estaciones te-

€nas para TV y radio (de las cuales 13 son estaciones transrecep-
toras) y 27 mas en proceso de instalacion; 875 estaciones de radio
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de las cuales 665 son de amplitud moduladas (25 culturales) y 200
de frecuencia modulada (11 culturales); 192 estaciones de televi-
sion, de las cuales 78 funcionan en convenios con empresas priva-
das y 111 son operadas por los gobiernos de los estados o patrona-
tos locales, cuatro canales de cobertura nacional (2, 5, 7, y 13) y
operan 72 sistemas de televisibn por cable en todo el pais. 1

Por ello, estamos convencidos que las condiciones tecnologicas
para el cambio espiritual del pais ya estan dadas; lo que queda aho-
ra es la reorientacion del contenido de tales avances electrénicos pa-
ra impulsar el urgente salto mental que requiere nuestra sociedad.

Creemos que de nada servira el enorme esfuerzo administrativo,
politico, de innovacion tecnologica, de capacitacion de recursos hu-
manos, creativo, de organizacién, de movilizacion, etc., que exige
el nuevo proyecto de television publica, si toda esta infraestructura
no es enfocada al cambio de nuestra mentalidad sobre los grandes
problemas nacionales. Si la Television no sirve para esto, nos pre-
guntamos ;Qué sentido puede tener su presencia en el pais? Si la te-
levision s6lo colabora a entretener, divertir e informar, pero no
contribuye a la transformacién humana de la poblacion, ;Qué la
puede justificar? Si la Television no crea mayores niveles de con-
ciencia colectiva sobre las trabas que impiden nuestro desarrollo,
;como._defender la ampliacién tecnoldgica que durante mas de 50
afios ha logrado el Estado mexicano a través del tejido televisivo
para llegar a la recamara, la sala y la cocina de todos los hogares
mexicanos? Si no es util para estos fines, ;por qué no dar paso en-
tonces, a otras relaciones de comunicacién mas vitales como son el
encuentro familiar y los vinculos personales, que tanto ha desplaza-
do la presencia de la televisién?.

Pensamos que en este periédo de descomposicion acelerada por
el que atraviesa nuestra sociedad, el Ginico sentido que fundamenta
la existencia de la television, es el aprovechar al maximo su gran po-
tencial pedago6gico para producir mayores niveles de conciencia co-
lectiva, sobre nuestras problematicas, que nos sirvan para organi-
zar a los municipios y delegaciones del pais de forma que permita
recobrar los hilos del proyecto nacional perdido y aminore la crisis
global que nos desintegra como Nacion.

Si los medios de comunicacién no optan por la superacién de los
conflictos del pais, nos cuestionamos ;jPor qué la sociedad mexica-
na debe seguir pagando el funcionamiento parasitario de éstos? La
sociedad civil necesita despertar de la oscuridad mental en la que
hemos permanecido muchas décadas y que nos ha impedido tomar
conciencia que bajo cualquiera de las dos formas de financiamiento
tradicional de los medios, el mercantil o el subsidio publico, final-
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mente su funcionamiento lo pagamos los receptores. Por el publici-
tario porque el monto que se invierte en este rpbro es cargado por
las empresas como costo de produccion al precio ﬁlmpq de los pro-
ductos que pagamos los consumidores. Por el subsidio guberna-
mental; porque proviene del erario publico que se forma de los im-
puestos que aportamos los ciudadanos. Por lo tanto, la operacion
de los medios de comunicacion en el pais, bajo una u otra qugh—
dad, siempre la pagamos los espectadores. Por ello,_ la television
tiene la obligacion irrenunciable de atender las necesidades de ele-
vacion del nivel de vida de sus auditorios.

Es por ello que consideramos necesario remarcar que ante el pro-
ceso de desmembramiento agudo que vive nuestro pais, la }elev1-
sion no puede seguir funcionando con los esquemas de ‘“relativa es-
tabilidad social’’ de hace 40 afios. Hoy tenemos que pensar como la
television nos puede ayudar a dar un salto mental cualitativo de 50
afios hacia adelante que nos permita madurar como sociedad y nos
ahorre los enfrentamientos, los sufrimientos, las luchas, el autori-
tarismo y la represion que se vislumbra para las proximas décadas
de la historia de México. Simplemente hay que recordar que nada
mas de E.U. a Sonora estan pasando 60 mil armas de contrabando
al mes (entre las que figuran los rifles AK-70 ruso-chino; el Colt 7.6
milimetros y un potente rifle aleman calibre 308), que la delincuen-
cia y el indice de criminalidad han subido en los ultimos 2 afxos mas
del 300%, es decir, infinitamente mas que la tasa de crecmnento‘de-
mografico, que nada mas en 1986 cerraron en el pais 690 gasoline-
ras por falta de seguridad, que mas de 250 mil mujeres fueron
violadas el afio pasado en nuestro pais, que de enero a diciembre de
1986 se asaltaron 243 bancos con un botin de mas de 3,800 millones
de pesos, que el presupuesto otorgado a las fuerzas armadas para
este afio rebaso los 485 millones de pesos y que existe la seria sos-
pecha de que la frontera norte se esta convirtiendo en un puerto de
embarque del mercado negro de pertrechos militares, como lo
comprueba el mes pasado el ingreso de 23 misiles aire-tierra que
burlando todos los centinelas, detectores y sistemas de control mili-
tar, salieron en burro de la base Fort Billis en E.U.A. y entraron
hasta el centro de Ciudad Juérez, Chihuahua.!!

Por ello, la necesidad de que la television de Estado de respues-
tas ante los grandes conflictos del pais es inaplazable, cada vez méas
el Estado mexicano se debilita mas y estamos mas cerca del desbor-
de social. Hoy la TV publica tiene que dar salidas a la Nacion.

Hasta el momento encontramos que en nuestra Republica, el go-
bierno ha realizado la reforma econémica, la reforma moral, la re-
forma administrativa, la reforma fiscal, pero por razones inexpli-
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cables, ha quedado pendiente de ejecutarse la que a nuestro juicio
es la mas importante: la reforma mental del pais a través de la
transformacion del funcionamiento de los medios electronicos de
comunicacién nacionales.

Sintetizando, podemos decir que para el siguiente sexenio, de no
disefiarse las politicas de comunicacion de las televisoras naciona-
les, desde los principales conflictos que obstaculizan el desarrollo
del pais, se volvera a vivir la profunda contradicciéon existente entre
cultura nacional y proyecto de desarrollo global que se ha arrastra-
do en las altimas décadas. Cada uno se disparara por senderos dis-
tintos: la cabeza social avanzara por un lado, y el cuerpo social por
otro.

No podemos olvidar que la superacién de la crisis nacional que
nos enmarca requiere la produccién de un nuevo eje cultural, y és-
te, en nuestro pais, creemos que en el proximo sexenio girara alre-
dedor de la renovacion de los medios de comunicacion nacionales.

Es por ello que dentro de este contexto invitamos al conjunto de
miembros de la Asociaci6én Mexicana de Investigadores de la Co-
municaciébn a retomar esta antigua y central demanda de la so-
ciedad mexicana. Estamos en el momento de sembrar las inquietu-
des que a mediano plazo se podran transformar en el proximo
programa de gobierno sobre medios de comunicacién en el pais.

Televisién y crisis nacional 165

NOTAS:

o

La Inversién Térmica ha diezmado a las Aves: MEM, Excélsior, 8 de Febrero de
1987, Esta por Concluir la Sedue los Estudios de Aves Muertas por Contamina-
ci6n, Excélsior, 9 de Febrero de 1987, Sigue la Contaminacién Matando a Miles
de Pdjaros en el poniente de la ciudad, Excélsior 17 de febrero de 1987, la Muerte
de pdjaros por Fatiga, Hambre o Desgrasamiento, Exceélsior, 15 de febrero de
1987, Llamada para el Ser Humano la Muerte de Aves en Naucalpan Excélsior, 12
dc8f7ebrero de 1987, La Muerte de Aves, Advertencia, Excélsior 18 de febrero de
1987.

Disminuy6 la Importacion de Granos, Leches y Grasas, Excélsior, 3 de Enero de
1986; México Seguira Importando Alimentos de E.U. en 10 afios, Excélsior, 28 de
junio de 1986, Urge Incrementar Hasta en 50% la Produccién de Alimentos, Ex-
célsior, 19 de julio de 1986; Fuerte Descenso en la Importacién de Alimentos, Ex-
célsior 18 de octubre de 1986, Fueron Importadas Ocho millones de Toneladas de
Granos Bdsicos este Afio, Excélsior 31 de diciembre de 1986; Hay mads de 197 Mil
Heéctareas barfiadas por las Heladas, Excélsior, 29 de enero de 1987, Se Reducirdn
a 6 millones de Toneladas la Importacién de Alimentos, Excélsior, 31 de enero de
1987, Han Causado las Heladas Pérdidas a la Agricultura por 6,700 millones, Ex-
célsior 11 de febrero de 1987, Hay Mds de 197 Mil Hectdreas Banadas por las He-
ladas, Excélsior, 29 de enero de 1987, Pérdidas por Mas de 6,700 Millones, Excél-
sior, 11 de febrero de 1987.

Bajé 15% la Tasa de Mortalidad por Alcoholismo en la Unién Soviética, Excél-
sior, 12 de febretro de 1987. 3

30,000 Demandas de Amparo contra la Voracidad de Casatenientes, Excélsior, 21

de enero de 1987, Persiste en el Estado de México el Alza Ilegal de 40% en Auto-
buses, Excélsior, 30 de enero de 1987; Se Dispers6 en Cuautitldn el Costo de las
Medicinas Hasta en 1,000%, UCP. Excélsior, 30 de enero de 1987; Intentan Case-
ros de Cuautitlén Aumentar las Rentas en un 500%, Excélsior, 14 de febrero de
1987.

Almanaque del XXI Super Bowl, Excélsior, 21 de enero de 1987; Ningiin Acto en
los Angeles se Puede Comprar con el Super Tazén, Excélsior, 22 de enero de
1987, Como Pan Caliente se Venden los ‘‘Souvenirs’’, Excélsior, 23 de enero de
1987, Televisaran el Super Bowl Hasta China, Excélsior, 29 de enero de 1987;
Agotados los Boletos y no hay Cuartos Disponibles, Excélsior, 26 de enero de
1_987; La Final del Futbol Américano Acontecimiento Del Afio en E.U.A., Excél-
sior, 25 de enero de 1987.

Peligroso Detonante el Desempleo en el Pais, Excélsior, 2 de mayo de 1986, Sin
Empleo, 95% de los Albaiiiles en Tabasco, Excélsior 5 de junio de 1986, De-
sempleo de 4.6 Millones y Crece 2 Millones por Afto, BM, Excélsior, 26 de sep-
tiembre de 1986, Hay 17% de Desempleados, Uno mas Uno 2 de septiembre de
1986, En Peligro de Ser Deportados 3 Millones de Indocumentados, Excélsior, 8
df: noviembre de 1986; Habrd 5 Millones de Desempleados al Concluir 1986, Ex-
célsior, 12 de noviembre de 1986; Dos Millones Ochocientos Mil Jévenes Estdn
Desocupados, Excélsior, 9 de diciembre de 1986, 50% de la Poblacién Activa De-
if[rflzpleada, Uno mas Uno, 10 de diciembre de 1986; En Peligro de Ser Deportados
B IU les Dd: Indocumentados Mexicanos de E.U.A., Excélsior, 6 de enero de 1987,
1687- Trpe?r]f:!z{}t[i a Mas de Medio Millén de Mexicanos, Excélsior, 11 de febrero de
SiM1;son i il 1o‘nes de Mexicanos carecen de Pruebas Para Acojerse a la Ley de
S 1’\'1 dsxce sior, 12 de feb_rero de 1987, Con la Ley Simpson-Rodino se pre-
> q_Mé.x:ca, Expéls:or, 14 de febrero de 1987.

7 una Politica Contraria, Perti logré un crecimiento de 9%, Excélsior, 31 de
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enero de 1987.

8 Jiménez Espriu, Javier, Subsecretaria de Comunicaciones y Desarrollo Tecnologi-
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de febrero de 1987.

10 Los Medios de Difusion Masiva Tienen un Papel Central en la Renovacién, Ex-
célsior, 16 de noviembre de 1986.

11 Exige el Senado Una Minuciosa Investigacién Sobre los Misiles, Excélsior, 31 de
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