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MEDIOS TRANSNACIONALES DE
COMUNICACION Y RETROCESO
DE LOS ESTADOS NACIONALES

Javier Esteinou M.

I. EL CAPITAL FINANCIERO Y EL SURGIMIENTO
DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Desde finales del siglo XIX y principios del siglo XX el capital
monopdlico inicia una nueva etapa de expansién ampliada,
cuando exporta sus grandes capitales a la periferia, especial-
mente al Tercer Mundo. Esta nueva expansién se caracteriza
porque a diferencia de la ampliacién que se logra en otras fases
de la historia capitalista, en esta nueva etapa del capital finan-
ciero éste se enfrenta a dos grandes obstéculos en su proceso de
circulacién que debe solucionar después de haber sido invertido
productivamente.

Esdecir, después de que el capital monopélico se ha invertido
yhaproducidoenla periferia una gran masa de mercancias que
debe vender, antes de la comercializacién de las mismas, se en-
cara con dos obstéculos que debe superar para realizarse como
valor: el momento que transcurre entre el transporte de los
bienes de su lugar de produccién a su lugar de venta, y el que
transcurre entre la exhibicién de los productos y el momento de
su venta.

Para enfrentar estos obstdculos de realizacién del capital que
actiuan primeramente sobre el proceso de circulacién directa y
después sobre el proceso general de realizacién del valor, el ca-
pital dedica constantemente una porcién de la masa de su valor
excedente a la anulacién de los mismos. Asi, por una parte, al
enfrentarse a la primera dificultad —;cémo movilizar las
mercancias que son producidasenlos centrosfabriles para colo-
carlas en las zonas del gran intercambio y consumo masivo?—,
el capital monopélico, normalmente por medio del Estado, de-
sarrolla constantemente la infraestructura: vias de transporte,
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comunicacién terrestre, maritima y aérea que permiten supe-
rar este obstaculo inicial.

Con esta modernizacién material en la esfera de rotacién del
capital,el procesode produccién capitalistaresuelvelaprimera
dificultad que se interpone entre la produccién de las
mercancias y su tiempo de distribucién. De esta forma obtiene,
por una parte, la capacidad de incrementar la cuota de produc-
cién de bienes puesto que puede ser rapida y facilmente trans-
portada a las diversas 4reas de consumo y, por otra, alcanza la
capacidad de aumentar su tasa de acumulacién de plusvalia,
desde el momento en que con menor esfuerzo y gasto privado
puedehacerlascircular enunradiohistéricode mayores dimen-
siones geogréficas.!

Sin embargo, la simple existencia de las vias materiales de
transportacién de los bienes no resuelve por si misma el proble-
ma total del proceso de circulacién del capital, puesto que ain
queda pendiente la realizaci6n del segundo periodo de circula-
cién de los mismos: la reduccién del tiempo que transcurre entre
la ubicacién comercial de los productosy su venta final. Nopode-
mosolvidar que el proceso de produccién capitalista seretrasao
permanece incompletoen la medida en que se dilata o se contrae
el consumo de los bienes. En consecuencia, podemos pensar que
la realizacién de la plusvalia requiere a veces un cierto nivel de
convencimiento; es decir, ‘‘la necesidad de consumir no existe,
tiene que ser creada para satisfacer el ciclode reposiciéndel ca-
pital’’.?

Denoefectuarse esta segunda faselasmercancias quedanim-
posibilitadas para encontrar salida a su consumo, teniendo ne-
cesariamente que ser almacenadas, con lo cual incrementa los
gastos de circulacién de las mismas y se prolonga el periodo de
rotacién del capital. No se puede desconocer que, ‘‘la permanen-
cia del capital mercancias, bajola forma de almacenamientoen
el mercado, supone el uso de edificios, almacenes, depésitos de
mercancias y, por tanto, una inversién de capital constante; su-
pone ademads, pago de salario para almacenar las mercancias

1 Para ampliar esta explicacién consultar nuestro trabajo ‘‘El Surgimiento
Histérico de los Aparatos de Comunicacién de Masasy su Incidencia enel Proce-
sode Acumulacién de Capital’’, Cuadernos del TICOM,nim. 10, Departam'ento
de Educacién y Comunicacién, Universidad Auténoma Metropolitana, julio de

1981. . Yo i .
2 Marcos A. Ganddsegui, ‘‘Estructura Social y Medios de Comunicacién Masi-

va’, Revista Casa de las Américas, La Habana, Cuba, mayo-junio de 1.976, to-
mado del periédico El Dia, seccién Testimonios y Documentos, 6 de septiembre

de 1976, p. 19.
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ensudepésito. Finalmente,lasmercanciasse deterioranyestan
expuestasa la accién de elementosnocivos para ellas. Para pro-
tegerlas contra estas influencias hay que desembolsar capital
adicional, tanto en instrumentos de trabajo en forma materiali-
zada, como en fuerza de trabajo’’.? ,

Porlotanto, sienrelacién conloanterior consideramos que to-
do cambio practicado sobre cualquiera de las fases del proceso
de produccién (particularmente en el proceso directo de produc-
cién) afegta proporcionalmente a las fases restantes, observa-
mos, que ‘‘una produccién especifica determina un consumo,
una distribucién, un intercambio determinado, y rélaciones de-
terminadas entre los diferentes momentos’’.? Por esta razén,
desde el instante en que en las Gltimas décadas del siglo XVIIly
en las primeras del siglo XIX, la revolucién industrial modifica
los elementos tecnolégicos del proceso productivo, y con esto
incrementa el grado de productividad de las fuerzas producti-
vas,ladindmica delareproducciénampliada del capital central
se ve obligada a modificar proporcionalmente la relacién exis-
tente entre la produccién y el consumo de los bienes. Asi, el capi-
tal industrial entra en una nueva fase de adaptacién histérica,
que transforma la proporcién del consumo de mercaderias que
se establece de un nivel local y restringido a un nivel continuo,
masivo y mundial de las mismas, debido a que ésta es la tinica
via rentable que puede dar salida a la gran produccién acelera-
da y permanente de satisfactores que arroja el incesante proce-
so fabril en sunueva fase econémica.

Con ello se armoniza el ritmo y volumen de la produccién con
lavelocidad yla masa de mercanciasconsumidas;esdecir,para
la produccién a gran escala, se crea un consumo masificado que
se extiende, primero, en un espacio regional y, segundo, en una
cobertura internacional. Con el reajuste de estasrelacioneseco-
némicas, el capital contemporéneo entra en suetapa de interna-
cionalizacién productiva, que le exige, entre otras cosas, una
permanente renovacién tecnolégica de los bienes materiales.

Para alcanzar lo anterior, el capital comercial, ademésde ha-
ber desarrollado ampliamente las vias materiales de transpor-
te, que reducen el obstédculo que se atraviesa entre el capital y su
tiempo de rotacién, se ve obligado una vez mé4s, en este mismo
periodo histérico, a producir e implementar, ahora a nivel supe-

3Karl Marx, Elementos fundamentales para la critica de la economia
politica, 1857-1858, (borrador), vol. II, Buenos Aires, Siglo XXI, 3a. ed., 1972, pp.
122-123.

4 Elementos fundamentales para la critica de la economia politica, vol. I,
op. cit., p. 20.
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restructural, una nueva divisién social del trabajo dentro de la
esferadela circulacién que,paralelamente ala dindmica de pro-
duccién industrial de los satisfactores, anule el obstaculo que se
establece entre el capital invertido y el tiempo de venta de los
mismos. Para ello, en algunos casos, mediante la dedicacién
expresa de una porcién especifica de su masa de valor exceden-
te; y en otros, mediante la recuperacién reconvertida de los ade-
lantos tecnolégicos que se gestan en el proceso de desarrollo de
la base material (especialmente de caracter electrénico), el ca-
pital crea los aparatos culturales de la difusién colectiva que,
apoyados por su discurso cultural, actian como catalizadores
de la tltima fase de la circulacién: su consumo.

De esta forma, los aparatos de la cultura de masasemergeny
operan como las instituciones superestructurales que mediante
la continua y acelerada difusién de las mercancias, por medio
del discurso publicitario, producen un competente sistema cul-
tural que da a conocer colectivamente los productos existentes
en el mercado e induce a su consumo. Con esta préactica ideolégi-
ca se suprime considerablemente el tiempo de la venta de las
mercancias, especialmente cuando el discurso de los medios
masivos se construye sobre el parametro fetichista de las
mercancias, que introduce como relacién social el valor de uso
cultural delasmismas. Ellopermite que éstas sean consumidas,
no por loque encierran sus cualidades materiales, sino porloque
representan socialmente. Asi, podemos decir que si la in-
dustrializacién del capital masifica la produccién, la practica
publicitaria de los aparatos de la cultura de masas masifica el
consumo.

En este sentido, podemos pensar que el nuevo modo de infor-
macién de masas, por medio del discurso publicitario que trans-
porta,imprime un incremento sustancial a la velocidad del pro-
ceso de realizacién del valor, y bajo esta modalidad se inserta
medularmente en el proceso global de la circulacién del capital.
Estosignifica quelaoperaciéndelosaparatosde difusién de ma-
sasno crea valor alguno. Su funcionamiento contribuye exclusi-
vamente a posibilitar las condiciones de realizacién de la
plusvalia a nivel de rotacién del capital.

En consecuencia, analizando el fenémeno desde el punto de
vista de la circulacién se descubre que, a cada cambio sustan-
cial que recibe el capital en su estructura econémica, con fines
deincrementar sugradode productividad, se produce,enltima
instancia, su correlativo impacto superestructural en los ele-
mentos supraeconémicos que componen el proceso de circula-
cién: para cada nueva modificacién en el desarrollo de las fuer-
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zas productivas, se suscita la creacién y modernizacién de
nuevas vias infraestructurales de comunicacién y transporte
material; y frente a éstas se requiere la presencia de nuevos y
més perfectos aparatos culturales de comunicacién masiva. En
este sentido, podemos decir que, en ultima instancia, en la for-
macién capitalista existe una relacién de dependencia dialécti-
ca entre el grado de desarrollo que alcanza la productividad de
las fuerzas productivas y el tipo de surgimiento y evolucién que
presentan los aparatos de difusién colectiva.

Derivado de esto, se observa también que si la realizacién del
ciclo de rotacién del capital depende intrinsecamente del tiem-
po de venta de las mercancias, la creacién y el grado de perfec-
cionamiento de los aparatos culturales se encuentran en rela-
cién directa con las necesidades que deben ser resueltas en el
proceso de la circulacién material: a mayor solicitud de circula-
cién de mercancias, mayor necesidad de la presencia y ac-
tuacién ideolégica de los aparatos culturales de difusién masi-
va; a menor grado de circulacién de productos, menor requeri-
miento de la existencia y perfeccionamiento de los aparatos de
comunicacién colectiva.

Por ello, cada fase histérica por la que atraviesa el desarrollo
del capital demanda la presencia cualitativa y cuantitativa de
muy distintos aparatos culturales, especialmente de comunica-
cién de masas. Asi se explica que, en la fase mercantilista (1500-
1600), en la que se requiere capacitar masivamente a la inmensa
fuerza de trabajo emergente para que se adapte al nuevo proce-
so industrial que la somete, el capital emplea la prensa manual
como instrumento de alfabetizacién masiva del sector trabaja-
dor,yconellohomogeneiza supreparacién y rendimientoen fun-
cién de las demandas que i1mpone la maquinizacién del proceso
productivo:ensefia aleer y aescribir al proletariado y aefectuar
las operaciones bésicas que se emplean en la produccién.

En la fase premonopolista (1600-1800) en la que se lucha por
conquistar y saturar los mercados locales, y en la que se sustitu-
ye la produccién colectiva en factorias, el capital desarrolla la
prensa mecéanica movida por vapor y carbén para uniformar la
ideologia del sector trabajador, y asegurar asi las condiciones
subjetivas de su futura expansién mundial. En la fase monop6li-
ca y colonialista (1850-1920), en la que la economia capitalista se
reproduce a escala ampliada mediante la captacién de nuevas
zonas de suministro de materias primas, y mediante el control
de nuevos mercados internacionales, el capital dispone de la
prensa telegrafica y del teléfono para conectar la dindmica de
su proceso productivo con las principales regiones de aprovi-
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sionamiento y desarrollo del capitalismo mundial: se divide y
reparte el mundopor zonasde informaciéntilesparala produc-
cién de los grandes monopolios; se crea la cultura de masas; se
estandarizanlasnoticias, las fotografias, loseditoriales y el esti-
lode difusi6én de la informacién con fines comerciales;en una pa-
labra, se uniforma la conciencia colectiva con objeto de armo-
nizar el consumo del mercado mundial. Por tltimo, con la fase
de desarrollo transnacional (1920-1980), en la que los grandes
trust invaden al mundo y en la que se exige la creacién de un
centro de comercializacién planetario, el capital construye y re-
cupera al cine, la radio, la televisién, los satélites y la cibernéti-
ca, con objeto de crear por medio de la publicidad una ideologia
universal que le permita sureproduccién en dimensiones c6smi-
cas. A partir de este periodo, el modo de informacién capitalista
entra en su fase masiva de comercializacién e internacionaliza-
cién cultural.’

Pero el desarrollo histérico de los aparatos de transmisién de
masas no sélo queda determinado por las necesidades mate-
riales que impone el desarrollo de las grandes fases econémicas
por las que atraviesa la evolucién del capital, también, enel inte-
rior de cada una de éstas, surgen condicionantes que, en tiltima
instancia, determinan el funcionamiento de los aparatos de ma-
sasen los ciclos econémicos cortos que se presentan dentrode la
estructura social. Se explica asipor qué ‘‘aunliberalismoeconé-
mico, corresponde un estado liberal que permite que los medios
y la comunicacién sean manejados en forma liberal tanto en el
sentido (libertad de prensa, de reunién, de informacién), como
préctica (existencia de diarios y revistasindependientes, ejerci-
cioreal de la disidencia politica, posibilidades de editar y distri-
buir materiales criticos). En cambio, una situacién de desarrollo
diferente, de crisis internacional e interna, precisa la interven-
cién més directa del mismo estado, quien se comporta respecto
a los medios de comunicacién de acuerdo a los diferentes esta-
dios querecorre laeconomia (censura previa, represiénde escri-

5 Para profundizar en el conocimiento de la funcién que desempeifia el modode
comunicaci6n en estas fases del desarrollo del modo de produccién capitalista, e
incluso en otros modos de produccién social, véase, Tapio Varis, ‘“La No Homoge-
neidad del Estado Nacional y la Corriente Internacional de la Comunicacién’’,
Chasqui,nam. 7, Quito, 1979, pp. 58-70; Jaime Goded, ‘‘El Enfoque Marxistaenel
Estudiodela Comunicacién’’, Comunicacidone Ideologia,ntim.4, México, pp.19-
20; Jorge Gonzalez Sanchez y Laura Menchero, El Teatro Popular Campesino
como Instrumento de Comunicacio6n, tesis de Licenciatura, Dept. de Comuni-
cacién, Universidad Iberoamericana, México, febrero de 1978, pp. 28-31; y Camilo
Taufic, Periodismoy Lucha de Clases, Buenos Aires, La Flor, 1979, pp.4345,63-
65y 8.
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tores y comentaristas de oposicién, requisas de imprentasy ma-
teriales publicitarios, etc.)”’.®

La organizacién de este nuevo modo de informacién social no
s6lo asegura la presencia de las condiciones del segundo mo-
mento de la circulacién del capital, sino que lleva consigo la im-
posicién masiva de la conciencia dominante de la metrépolis
sobre el resto de las formaciones culturales de las superestruc-
turas circundantes. Este es el principio de la dominacién cultu-
ral que desde 1920 hasta nuestros dias impone el capitalismo
central colectivamente sobre su periferia nacional e interna-
cional, por mediode la opinién ptiblica que construyenlosapara-
tos de difusién de masas.

Resumiendo, comprobamos que, desde sus formas maés
simples (imprenta, teléfono, cable, telégrafo, etc.), hasta sus for-
masmas complejas (prensa, cine, radio, televisién),losaparatos
de comunicacién surgen paralelamente al desarrollo de las for-
mas de produccién del capitalismo central (norteamericano,
francés e inglés); y cada una de ellas, esrecobrada y dirigida, en
dltima instancia, hacia la ejecucién y reproduccién del sistema
econémico dominante. Por ello, contrariamente a los enun-
ciados que difunde la versién funcionalista sobre la génesisde la
comunicacién de masasy sus instrumentos de implementacién,
es necesario destacar que éstos surgen como una respuesta
econémico-cultural del capital central ante sus necesidades de
reproduccién ampliada durante la primera fase del siglo XIX y
las primeras décadas del siglo XX.

Esporeso que,noobstante que las tesis culturalistasubicanel
surgimiento de éstos en el momento en que se inventa la
tecnologia primaria de cada medio,y conellola atencién parano
comprenderlos como un producto propio y necesario de la ex-
pansién imperialista sino como resultado de la continua evolu-
cién tecnolégica del proceso de modernizacién de la civilizacién
occidental, nosotros pensamos que éstos realmente aparecen
s6lo después de que la tecnologia comunicativa se transforma,
con larevolucién industrial, de una fase mecénica, a una fase di-
némica de difusién comercial, continua,acelerada y masiva que
culmina con la transmisién electrénica de los mismos. De esta
forma, aunque la acumulacién de su tecnologia primaria es fun-

6 Victor Manuel Bernal Sahagtn, ‘‘Las Contribuciones de la Economia al Ana-
lisis de la Comunicacién Masiva’’, ponencia presentada en el Primer Encuentro
Latinoamericano de Ensefianza de la Comunicacién (EIEC), Universidad Auté-
noma Metropolitana, Xochimilco, mayo de 1978, mimeo., pp. 20-21; Paul M. Swe-
ezy, Teoria del Desarrollo Capitalista, México, Fondo de Cultura Econémica,
8a. ed., 1974, pp. 305-306.



368

damental parala consolidacién dela comunicacién,laprensade
masas no surge en Inglaterra en 1456 con la introduccién de la
imprenta de Johan Gutenberg, sinoen1833en Nueva York, cuan-
do la tecnologia de los impresos evoluciona hasta hacer posible
la difusién répida, rentable y colectiva del primer periédico de
masas: el New York Sun. El cine masivo no surge con el des-
cubrimiento del proyector cinematrografico por Thomas Alva
Edisonen 1890, sino cuandolatecnologia visual se perfecciona al
grado de permitir que las fracciones comerciales presenten sus
proyecciones masivas a un reducido costo en Paris y Nueva
York en 1895. La radio de masas no se corona en 1907 con el de-
sarrollodel audién de Forest, sino cuandoen 1920 el naciente mo-
nopolio de la Westinghouse transmite desde Pittsburgh su pri-
mera difusién comercial por medio de suestacién KDKA. Por l-
timo, la televisién no despunta como medio de difusién colectiva
con lasinnovaciones de Henry de France y René Barthélemyen
1929 en Francia, sino con las primeras transmisiones lucrativas
de la BBC inglesa en 1936.

De esta forma, descubrimos que a partir del momento en que
los aparatos culturales emergen como aparatos ideolégicos de
masas, sufuncionamiento y operacién queda subordinada,enl-
tima instancia, a lasnecesidades que presenta el procesode acu-
mulacién de capital en su fase financiera. Se convierten asi en
apéndicesorgéanicosdel capital, que sibien aceptanlaexpresién
de contradicciones secundarias en su interior (antagonismos
entre las fracciones dominantes), su funcién histérica en la so-
ciedad capitalista esté destinada a la realizacién del proceso de
acumulaciénde valor que imponenlasnecesidadesdereproduc-
cién ampliada del capital. Son, en este sentido, protagonistas de
la historia desigual.

En conclusién, encontramos que es con el surgimiento y de-
sarrollo del colonialismo clésico, del capital financiero y de los
monopolios, como emerge el moderno modo de produccién, de
circulacién y de introyeccién de la informacién que requiere el
capital en sunueva fase de reproduccién histérica.

II. LA METAMORFOSIS DE LA SOCIEDAD CIVIL

Con el surgimiento y funcionamiento de los medios de comuni-
cacién se genera un gran desplazamiento de los principales
centros hegeménicos tradicionales hacia el ejercicio de fun-
ciones secundarias de la sociedad civil. Sin embargo, no obstan-
te este interesante corrimiento ideolégico que se crea, el fené-
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meno més importante que se produce, ante todo, implica una ra-
dical transformacién del interior de la estructura de la sociedad
civil.

Esto significa, que antes de la emergencia de los medios de co-
municacion, la esfera cultural de las sociedades industrializa-
das poseia una s6lida infraestructura material de produccién,
circulacién e inculcacién de las ideologias, basadas fundamen-
talmente en procedimientos mecénicos y grupales de elabora-
cién de la cultura. Dichos apoyos técnicos fueron eficientes para
formar una red de canales productivos y distribuidores de las
significacionesy, porello, para mantener adecuadamente cohe-
sionada la direccién de la opinién ptiblica de las sociedades pre-
monopélicas, via la accién hegeménica.

Sin embargo, la introduccién de estas nuevas tecnologias pro-
ductoras e inseminadoras de simbolos en la esfera superestruc-
tural convulsiona la estructura y organizacién de los aparatos
de hegemonia prevalecientes. Esto es, con el surgimiento de los
medios de comunicacién, se revoluciona paulatinamente la
base cultural y el conjunto de soportes institucionales de la so-
ciedad civil, al insertar gradualmente una nueva base tecnolégi-
ca, especialmente de caracter electrénico, que supera con
mucho el armazén y funcionamiento material de todos los apa-
ratos de hegemonia anteriores. Con su incursién y operacién se
alteran radicalmente los procesos masivos de produccién, cir-
culacién e inculcacién de simbolos y del sentido, en una idea de
elaboracién de la conciencia social. Su presencia representa el
mayor potencial tecnolégico para hacer participar a las masas
en los sistemas de signos que cohesionan a la sociedad. Dicho fe-
némeno se enclava a tal grado en las visceras de la sociedad ci-
vil, que cimentado sobre las viejas relaciones de comunicacién
de la etapa premonopolista, da origen a un nuevo ‘‘modo de co-
municacién’’ que se distingue por la forma ampliada de elabo-
rar y distribuir las ideologias.

Es a partir de este instante que la sociedad civil experimenta
unsaltocualitativo,al construir los mediosde comunicaciénuna
nueva relacién macrosocial entre los hombres: la mediacién in-
formativa entre grupos e individuos. Dicha mediacién permite
relacionar la conciencia local de los individuos con las realida-
des maés disimbolas, lejanas y heterogéneas de que se pueda te-
ner nocién. Asi, por ejemplo, los aparatos de comunicacién vin-
culanla conciencia del campesino con las conquistasespaciales
delanave Columbia,la cultura del ciudadano medio conlasdeci-
siones centrales del Estado nacional, la ideologia del indigena
con el consumo multinacional, la visién del nifio latinoamerica-



370

noconlosconflictosmilitaresde Asia,la sensibilidad dela mujer
del Tercer Mundo con los movimientos de liberacién femenina
de los paises industriales, etcétera.

Asicomo las anteriorestecnologias culturales que surgen con
la primera y segunda revolucién industrial reestructuran la so-
ciedad civil de antafio, estas nuevas tecnologias comunicativas
provocanunanuevareordenaciénde lasentrafiasdelasociedad
civil contemporénea. Por ello, los procedimientos mecénicos de
produccién cultural que antafio sirvieron como soporte tecnolé-
gicoalosaparatos de hegemonia, sonrapidamente desplazados
por la invasién de las nuevas tecnologias de comunicacién
electrénica que penetran las principales dreas de la esfera ideo-
légica.

Esto se debe a que los avances cientificos que han conquistado
las industrias de comunicacién electrénicas y espaciales han
permitido reducir y alterar sustancialmente los tiempos y las
complejidades de las condiciones materiales que exige la reali-
zacién del circuito del modo de comunicacién social. Es decir, el
motor principal de esta transformacién proviene del desarrollo
extremadamente intenso de la tecnologia de las comunica-
ciones. La generalizacién de la radiodifusién, el surgimiento
avasallador de la televisién, la capacidad de transmisién direc-
ta via satélite, el perfeccionamiento de la transmisién telegrafi-
ca y la gran capacidad organizativa y multiplicadora aportada
por la tecnologia de computacién y de informética, han cam-
biado radicalmente el significado y el impacto social de las co-
municaciones en la sociedad contemporéanea.’

Estanueva linea de desarrollo de la tecnologia cultural alcan-
za su esplendor en la actualidad, cuando la tecnologia electréni-
cacreala comunicacién por semiconductores. Con estos disposi-
tivosde estado sé6lido y de enorme potencia, se desplaza el empleo

7 Juan Somavia, ‘‘La Comunicacién y el Modelo Transnacional de Desarrollo”’,
Nueva Sociedad, nam. 30, Venezuela, septiembre-octubre de 1978, p. 33. Acerca
del grado de comprensién teérica y metodolégica de este fenémeno, es
importantisimoreconocer que losesfuerzosconceptualesrealizadoshastaahora
por los enfoques criticos de la comunicacién son insuficientes para aclarar esta
realidad. Esta tltima evoluciona infinitamente més rapido que la reflexién que
se construye alrededor de ella. Basta pensar que ‘‘aun cuando seguimos usando
las palabras informacién y comunicacién, éstas se aplican hoy hacia fenémenos
socialesradicalmente diferentes de aquellos que se describian con estos mismos
términos en la década de los cuarenta’’. Estamos encasillados dentro de un len-
guaje que esincapaz dereflejar susignificado global y total actual. Basta pensar
que tanto la paloma de Reuters como el altimo satélite de comunicaciones se lla-
man igualmente “‘informacién’’, pero sus efectos sociales son sustancialmente
distintos, ibid., pp. 33-34.
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dediversastécnicas informativas que durante muchasdécadas
estuvieran dominadas por los tubos electrénicos, lo que abre el
camino al fomento de novedosos sistemas de comunicacién de
doble sentido mucho més eficaces que todos los anteriores, y en
particular, a un material de comunicaciones y de control més li-
geroy menos voluminosopara lossectoresde desarrolloestraté-
gico y en los técnicos més adelantados.

Este trascendental progreso avanza maés cuando se utilizan
circuitosintegradosperfeccionados que condensan muchas fun-
ciones electrénicas en pequefios fragmentos microscépicos de
silicio u otras materias y que se prefabrican en serie para
muchos tipos de productos electrénicos que varian desde las
computadoras hasta las cAmaras de T.V. espacial. Dichos cir-
cuitos aportan gran flexibilidad a la tecnologia numérica que
hoy dia estd incursionando en el mundo de los sonidos y de las
imégenes (andlisis numérico). Este nuevo desarrollo tecnolégi-
co se esté perfeccionando rdpidamente por las exigencias que
impone la carrera armamentista, la industria informaética y la
exploracién espacial, abriéndose, cada vez més, un inmenso
campo de aplicacién para el sector de la comunicacién y gene-
randose repercusiones insospechadas para la transformacién
del Estado y la sociedad.?

Asi, los medios de comunicacién y las nuevas tecnologias in-
formativas se instalan como los soportes culturales masperfec-
cionados de las sociedades altamente industrializadas y en vias

8 La presencia de la cultura de masas da origen a la industrializacién de la co-
municacién, la que a su vez provoca el fen6meno de explosién de la informacién.
Dicha realidad puede ser considerada desde dos puntos de vista. Desde un punto
de vista teérico y prospectivo, esta realidad puede propiciar los siguientes avan-
ces:unrapido acceso a una informacién mas abundante, mayor participaciénen
el desarrollo social gracias a una percepcién més clara de la realidad, interac-
cién equilibrada y pluralista en el campo cultural con objeto de facilitar la de-
mocratizacién y sentimiento de un destino comun en el desarrollo de una so-
ciedad global.

Desde un punto de vista sociolégico, este mismo fenémeno puede significar los
siguientes problemas: un acceso a la informacién desequilibrada y desigual, tan-
toen cada pais como en cada comunidad internacional; la circulacién de la infor-
macién es de sentido tnico, esté culturalmente desequilibrada y tiene caracter
repetitivo; la saturacién de la informacién se produce en las zonas urbanas y se-
miurbanas, con lo que el publico pasa a ser insensible a los problemas y aconteci-
mientos de sutiempo; la informaciéntransmitida por las agenciastransnaciona-
les se refiere a menudo a realidades extranjeras que noguardanrelacién alguna:
con los problemas y las exigencias de la cultura y el desarrollonacionales. Comi-
si6n Internacional para el Estudio de los Problemas de la Comunicacién, Infor-
me Provisional sobre los Problemas de la Comunicacién enla Sociedad Mo-
derna, Paris, UNESCO, 1980, p. 61.
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de desarrollo, que retoman la direccién y el ensamble ideolégico
de la sociedad avanzada.

La incorporacién de estas nuevas tecnologias culturales al
terreno de la sociedad civil, modifica las bases tecnolégicas que
sustentan a los viejos aparatos ideolégicos y genera una silen-
ciosarevolucién superestructural que desplaza alosprincipales
aparatos de hegemonia a un plano secundario. Dicha revolucién
se caracteriza por crear una multitud de nuevos conductos o ca-
nales culturalespor los que circulan lassignificacionesomensa-
jessociales queimpactan a la conciencia del pueblo. El conjunto
de estos canalesteje gradualmente una nueva red de relaciones
ideolégicas de distintas dimensiones (macro y microredes) que
articulan simbélica, afectiva y racionalmente a los distintos
grupos sociales.

La proliferacién y acumulacién de estas redes crea un nuevo
sistema nervioso informativo que cristaliza en la produccién de
un nuevo tejido cultural que penetra todos los rincones de la so-
ciedad civil. Este tejido cohesiona de manera distinta a la so-
ciedad y produce una nueva cultura: la cultura de masas.

Dicha cultura modifica sustancialmente el modo de vida im-
perante y produce un nuevo prototipo de ver, de sentir y de actuar

colectivo, comonunca antes lo habia registrado la historia mun-
dial.®

9 Dentro de la actual trayectoria de evolucién mundial que lleva la tecnologia
electrénica en el presente, y que continuara en el futuro, destacan las siguientes
cuatro lineas de innovaciones tecnolégicas:

a) Innovaciones relacionadas con las computadoras: i) telecomputadoras,
ii)microfichas, iii) material de registro y localizacién de la informacién, iv)com-
putadoras electrénicas, que van desde las calculadoras de gran velocidad hasta
los sistemas de informacién complejos, y v) video-informética (videotextos: Ce-
efax y Antiope).

b) Innovaciones en materia de grabacién de la informacién: i) magnetéfo-
nos, ii) cAmaras de video portétiles, que permiten grabar sonidos e imagenes
(magnetoscopios de 1 2 pulgada, que cumplen las normas y que tienen la calidad
delaradiodifusiénnormal)y graciasa lascualesel piblicopuede dominarlatele-
visién, en vez de ser un simple sujetode ella, y que liberan al material videode las
limitaciones propias de un estudio.

¢) Innovaciones en materia de transmisién de la informacién: i)tecnologia
numéricaaplicada al sonidoy a latelevisiénnumérica;ii)estereofoniagrabaday
difundida por la radio; iii) satélites de comunicacién en érbita ecuatorial, que
enlazanlos continentes mediante la imagen y el sonido (visiéfono, videoconferen-
cias);ivinuevoscables, miltiples y coexiales, de grancapacidad, que multiplican
los canales transoceénicos utilizables para el teléfono y lasinformaciones cifra-
das; v) fibras o tubos de luz que permiten transmitir una cantidad prodigiosa de
informacién (millones de sefales fénicas o miles de sefiales de televisién, por
ejemplo); vi) transmisién de sonido y de imégenes por microondas; vii) méaseres;
viii) laseres (que ofrecen una nueva gama de dispositivos técnicos, por ejemplo
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Con la expansién y la consolidacién gradual de los medios de
comunicacién y desucorrelativa cultura de masascomonuevas
fuentes de conocimientos, se relega o sustituye paulatinamente
a las viejas formas de comunicacién que cohesionan e identifi-
canalasociedadtradicional.’Este fen6menoprendeatalgrado
que el avance tecnolégico de los medios desencadena una muta-
cién enlaestructura cultural. Dicho cambiotiene distintas face-
tas, pero descolla con toda energia cuando por influencia de los
mediosla sociedad civil pasa de ser undmbitode formaciéndela
hegemonia mediante accionesgrupales,gremialesodelenta co-
bertura institucional, a ser un espacio construido por un nuevo
tejido tecnolégico que produce un novedoso ecosistema cultural
de la sociedad civil.

En el periodo més breve de toda la historia universal, los me-
dios de informacién de masasdesplazan a las viasde comunica-
cién convencionales que integran a la comunidad contempora-
nea, y se convierten réapidamente en las principales institu-
ciones de direccién ideolégica con que cuentan las sociedades
presentes. Por medio de éstas crea el nuevo sistema nervioso
que estructura y dirige las acciones culturales del Estado mo-
derno; mediante los medios masivos la sociedad avanzada in-
tegra su nuevo esqueleto de moral colectiva.

Estanueva presencia incisiva de los medios de comunicacién
modifica profundamente la divisién del trabajo cultural que ha

para las operaciones quirturgicas delicadas, en particular en oftalmologia), ins-
trumentos industriales que abren nuevas posibilidades practicamente ilimita-
das;yix)radiotelegrafia y radiotelefonia,que al utilizar el espectrode frecuencia
deradio proporcionan servicios muy diversos y que rebasan ya hoy laionésferay
llegan al espacio extraatmosférico.

d) Innovaciones en materia de restitucién y reproduccion de la informa-
cién: i) offset fotografico; ii) procedimientos quimicos de reproduccién de docu-
mentos, videodiscos; iii)consolas de video para la correccién de copiasy pruebas;
iv)holografia; v) telecopia de periédicos y revistas por teléfono y por satélites; vi)
relojesnuméricosode cristalesliquidos y adaptadoreselectrénicos paranuevas
modalidadesde utilizacién de las pantallasde televisién; vii)electrénica gréfica,
que combina la computadora conlastécnicasdelaimprentay que puedenrevolu-
cionar la producciénde periédicos, revistasylibros,al multiplicarlarapidezyre-
ducir los costos de reproduccién en negro y blanco y en color; viii) méquinas de
impresién de gran velocidad, que reproducen también la fotografia y los colores;
ix) telemecanografia; x) material telefotogréfico, y xi) receptores de fotos elec-
trostaticos.

10 Es importante advertir que debido a la explosién tecnolégica de los medios
de comunicacién el paisaje cultural de las sociedades tradicionalesha cambiado
drasticamente. Dentro de estas modificaciones, uno de los principales proble-
mas que han surgido es la reduccién de la comunicacién personal por la interfe-
rencia de los canales electrénicos en los espacios intimos del encuentro de pare-
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creado el Estado monopolista en el centro y el Estado de in-
dustrializaciéntardia enla periferia.Conello, sereestructurala
tradicional practica ideolégica de las principales institucio-
nes culturales que soporta al Estado, lo que genera una radical
modificacién de la correlacién de fuerzas culturales que se dan
en el interior de la esfera cultural de las sociedades presentes.

Eldesplazamientoestratégicodelosviejoscentroshegemoéni-
cos por los medios de comunicacién no significa que dejen de
existir y funcionar los otros sistemas de socializacién secunda-
rios como los del aparato religioso, juridico familiar, politico,
educativo, etc., sino que simplemente son reubicados histérica-
mente en un nuevo espacio cultural, con nuevas funciones
estructuralesdentrode la sociedad civil. En este modernotejido
informativo que introducen los mediosde comunicacién, se crea
unnuevo orden cultural dentro de la superestructuraideolégica
de la sociedad. En este marco, los medios emergen como los
nuevos intelectuales orgénicos de la sociedad industrial.

Desde ese momento,los medios de comunicacién modifican la
estructura de la sociedad civil heredada por la sociedad capita-
lista del siglo XIX y pasan a constituir la instancia ideolégica
principal desde la que se subordina —y en gran parte se
remplaza—alafamilia,la Iglesia,la escuela yotrosaparatosde
socializacién cultural. A partir de este momento,losaparatosde
comunicacién se convierten en el epicentro cultural que dirige y
esculpe los marcos o referentes fundamentales de la sociedad
civil.

III. LAS TECNOLOGIAS DE COMUNICACION
Y LA CONSTRUCCION DEL NUEVO
ESTADO AMPLIADO

El surgimiento de los medios de comunicacién dentro de las su-
perestructuras ideolégicas de las sociedades capitalistas no
s6lolorepresenta laradical transformacién del interior de la so-
ciedad civil, sino que, basicamente, el fenémeno més relevante
que produce es la creacién de una nueva dimensién ideolégica
del Estado, via la moderna extensién cultural de éste por medio
de los aparatos de informacién. Esto es, con la presencia de los

jas, familiar y grupal. Para ampliar esto, véase Comisién Internacional para el
Estudio de los Problemas de la Comunicacién, Informe Provisional sobre los
Problemas de la Comunicacién en la Sociedad Moderna, Paris, UNESCO,
1978, pp. 26 y 27; y Comisién Mac Bride, Un s6lo Mundo Voces Multiples. Comu-
nicacién e Informacién en Nuestro Tiempo, México, Fondo de Cultura Econé-
mica, 1980, pp. 91-92, 105-109 y 146-148.
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medios de comunicacién, el Estado capitalista sufre una gran
transformacién en el interior de su estructura cultural, pueslas
tareas de construccién, direccién y cohesién ideolégica que re-
aliza entran en una nueva fase de extensién geométrica que da
origen a una nueva faceta del poder: el moderno Estado
ampliado.

El nacimiento de esta nueva zona del Estado ampliado se en-
cuentra en intima correspondencia con la evolucién y organiza-
cién que adopta cada nuevo sistema y proceso de comunicacién.
Asi, observamos que el seguimiento y desarrollo de todo medio
de informacién provoca una nueva transformacién del Estado
ampliadoydela sociedad. Enefecto,analizando grossomodola
expansién de los medioselectrénicos,encontramostresgrandes
rasgos de evolucién que ha presentado el Estado ampliado, se-
gunelgradode perfeccionamientotecnolégicoysocialquehaal-
canzado cada uno de éstos.

Con el germinar de la primera generacién de aparatos de co-
municacién entre 1907 y 1920 (T.V. en blanco y negro, radio de
amplitud modulada, reducida cobertura radiofénica, bajo con-
sumo televisivo del auditorio, etc.), aparece una primera cara
embrionaria del Estado ampliado que se caracteriza por el es-
fuerzo aislado y burocratico de las principales instituciones gu-
bernamentales por medio de éstos. En este periodo los medios
son empleados como meros portavoces de las tareas que ejerce
cada aparato estatal, sin cristalizar enla elaboracién de proyec-
tos de cohesién nacional, sino simplemente de unién y extensién
ministerial.

Conla presencia de la segunda generacién de mediosde comu-
nicacién electrénicos entre 1920 y 1950 (T.V. color, aparatos por-
t4tiles, radioen frecuencia modulada, mayor coberturaradiodi-
fusora,aumentodel tiempo de exposicién alos medios, etc.), apa-
rece un segundo rostro del estado ampliado que se distingue por
producir programas de integracién y conduccién nacional por
medio de éstos. Se elabora una nueva identidad del Estado basa-
da en los proyectos de homogeneizacién y masificacién cultural
de la poblacién.

Finalmente, conelnacimientode latercerageneraciénde me-
dios de comunicacién de 1950 a 1983 (cablevisién, satélites, vide-
odisco, teletexto, computadoras, con enorme cobertura y gran
rating de audiencia, rapido flujode programacién,gran versati-
lidad de ubicacién, etc.), aparece una nueva faceta del Estado
ampliado nacional que entra en oposicién con el Estado am-
pliado transnacional. Se da asi una cara hibrida del Estado pro-
vocada por la lucha y yuxtaposicién cultural que libran el pro-
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yectomultinacional y el proyectonacional, mediante los medios
de comunicacién.

La especificidad de este flamante Estado ampliado se carac-
teriza porque, con los apoyos tecnolégicos que le brindan los me-
dios de comunicacién, conquista unanueva capacidad orgénica
para realizar de manera més competente las funciones cultura-
les que le corresponden como instancia rectora de la sociedad.
Asi, por un lado, lleva a cabo de manera més rdpida, extensa y
continua las actividades ideolégicas de carécter fiscal, de orde-
namiento politico, de administracién piblica, de regulacién de
conflictos, de integracién de la poblacién, de educacién masiva,
etc., que requiere la conduccién del conjunto social. Con ello, ob-
tiene de forma maés segura el consentimiento activoopasivo que
protege y reduce la distancia existente entre intelectuales orgé-
nicos y masas.

Con la adquisicién de estos modernos brazos tecnolégicos, el
Estado ampliado puede realizar de manera més eficiente dos
grandes articulaciones culturales de la sociedad. Por una parte,
realiza diariamente, en forma masiva y casi intangible, la arti-
culacién consensual de la base econémica de la formacién histé-
rica, con su superestructura politica e ideolégica de organiza-
cién y regulacién social. Por otra, cohesiona culturalmente a la
sociedad politica con la sociedad civil, es decir, vincula los apa-
ratos de coercién (policia, fuerzas armadas, burocracia, tribu-
nales, etc.), con los aparatos de hegemonia (escuelas, familia,
iglesias, partidos politicos, sindicatos, medios de comunicacién,
etc.) y viceversa. Estas dos articulaciones o direcciones del Es-
tado se distinguen porque, a diferencia de la conducciénrepresi-
va queesclara ybrutalmente coercitiva, son sutilmente pedagé-
gicas.

A partir de la incorporacién de los aparatos de informacién al
campo de accién del Estado, se produce la proyeccién y
ampliacién de éste sobre latrama ‘‘privada de la sociedad’’ y se
dalaexpansién molecular dela clase dominante sobre el conjun-
to de la vida social.l!

11 Pensamos que debido a este tipo de insercién altamente organica que han al-
canzado los medios de comunicacién dentro del Estado y el funcionamiento
estructural de la sociedad, es muy dificil sutransformacién profunda. Los inten-
tos frustados més recientes que pretendian modificar la estructura global de los
medios de comunicacién, los encontramos en el proyecto RETELVE de Vene-
zuela en 1977 y en los proyectos de Derecho a la Informacién en 1981 y de De-
mocratizacién de la Comunicacién en 1983 en México. Para ampliar este ultimo,
véase Javier Solérzano Zinser, ‘‘Comunicacién Social y Voluntad Politica’’, EI
Dia, 18 de junio de 1983.
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De esta forma, se incrementan notablemente las facultades
préacticas del Estado para integrar culturalmente a los distintos
grupos sociales alrededor del programa de desarrollo que re-
quiere dirigir. Con la incorporacién de los medios de comunica-
cién y las nuevas tecnologias de informacién al aparato guber-
namental, aumenta sustancialmente el potencial del Estado
para producir y conservar su hegemonia.

IV. LOS MEDIOS TRANSNACIONALES DE
INFORMACION Y EL RETROCESO
DE LOS ESTADOS NACIONALES

Con la transformacién de los medios de comunicacién en los
principales aparatos hegemoénicos de gobierno, el Estado entra
enunanueva fase de ampliacién histérica. Esta dilatacién sufre
las adaptaciones propias que imponen las distintas coordena-
dasdepoder de cada formacién social donde actiia. Asi,enlasre-
gionesdependientes de la periferia o del Tercer Mundo, esta pro-
yeccién se da en dos niveles: el nivel de extensién del Estadona-
cional y el nivel de ampliacién del Estado transnacional.

Esto significa, que asi como el Estado nacional realiza en su
territorio a través de los medios de comunicacién actividades
ideolégicas de carActer fiscal, de ordenamiento politico, de ad-
ministracién publica,deregulaciénde conflictos,deintegracién
de la poblacién, de educacién masiva, etc., el Estado transna-
cional ejecuta en ese mismo territorio funciones de carécter
multinacional, lo que provoca la superposicién de dos proyectos
culturales en los paises dependientes.

Dentro de la conjuncién de estos dos proyectos, en los tltimos
afios se empieza a observar que el proyecto cultural trasnacio-
nal que gesta mediante los medios de comunicacién adquiere
mayor relevancia que el programa ideolégico de los Estados
nacionales. Esto se debe a que el centro de la dindmica del de-
sarrollo de la tecnologia comunicativa es generado y controlado
casi 100% por el capitalismo central: Estados Unidos, Japén y
Europa Occidental. A principios de la década de los afios seten-
ta, la proporcién de la circulacién de comunicacién entre los
paisesoccidentalesyelmundoendesarrolloesde100al,equiva-
liendolasventasal extranjerode programasdetelevisiénnorte-
americana a 100 000 horas al afio.??

12 Kaarle Nordenstreng y Tapio Varis, Television: Traffic-A One Way Stre-
et?, Paris, UNESCO, 1979, p. 32.



378

Parala década de los afios ochenta esta relacién se incremen-
ta desproporcionadamente, a tal grado, que un solo pais, Esta-
dos Unidos, controla 75% de la circulacién mundial de los
programas de TV, 65% de las informaciones, 50% del cine, 60%
de losdiscosy casetts,89% delainformacién comercial informa-
tizada, 82% de la produccién de los componentes electrénicos,
65% de la publicidad comercial y condosfilialeseuropeasdelen-
gua inglesa, 90% de los boletines informativos de televisién.?
Entre sus agencias de noticias més grandes estéan la Associated
Press (AP), que atiende a més de 108 paises, difundiendo méas de
17millaresde palabrasdiariasenelmundo, yla United PressIn-
ternational (UPI), que cubre més de 92 naciones, distribuyendo
maés de 11 millares de sentidos diarios con 200 fotografias en el
orbe.

Este avance de las tecnologias norteamericanas de comuni-
cacién ha propiciado la conquista de nuevos mercados occiden-
tales, con su consecuente desplazamiento de los lideres tradi-
cionales. Asi,encontramos que en esta década laseditorialeses-
tadunidenses se han apoderado hasta ahora del 20% del merca-
do britdnico de libros de ensefianza, a diferencia del 7% que ma-
nejaban en 1970. O que en la India, Estados Unidos ha remplaza-
do al imperio britdnico en el control del mercado del idioma
inglés: de 90% que tenia, sélo le queda 50%, el otro 40% se ha nor-
teamericanizado.”

El éinico estudio exhaustivo de la circulacién de programas de televisién en el
mundoesel de Nordenstreng y Varis(1973),encargado por la UNESCO, que inclu-
ye a 50 paises. A continuacién, presentamos un resumen de sus principales
conclusiones.

a) En la produccién internacional de programas de televisi6n, Estados Unidos
de América ha copado el mercado a mediados del pasado decenio, al exportar
maés del doble de programas que todos los paises juntos.

b) La produccién de programas de televisién con fines de distribucién interna-
cional ha apuntado principalmente a obtener beneficios. La competencia co-
mercial en el mercado mundial ha traido consigo la concentracién.

¢) Debido al eficaz sistema de distribucién de los paises occidentales, en parti-
cular de Estados Unidos (creado por la industria cinematografica de Hollywood)
un pais pobre tiene que comprar los programas baratos que sele suministran. En
general, noexisten todavia las condiciones para unintercambioeficaz de progra-
mas entre las uniones de radiodifusién.

13 Carlos Ortega, ‘‘Lo que Verdaderamente se Juega en la Batalla de la Infor-
macién’’, le Monde Diplomatique en Espariol, México, julio de 1983, p. 32.

14 Comisién Internacional para el Estudio de los Problemas de Comunicacién,
““El Mundo de las Agencias de Prensa’’, Documento nim. 11, Paris, UNESCO,
1978, pp. 34.

15 Armand Mattelart, ‘“Transnacionales y Mercaderia Cultural’’, Uno mds
Uno, 8 de julio de 1981, p. 17.
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Sin embargo, pese a la supremacia de Estados Unidosen esta
lucha por la hegemonia cultural del mundo, recientemente em-
piezan a surgir indicios de la presencia de un nuevo lider mun-
dial de la comunicacién: Japén. A partir de los Gltimos afios, Ja-
pénha pasadoaocupar unlugar muydestacadoenlanuevadivi-
si6én internacional del trabajo en el campo audiovisual y esté do-
minando cada vez més la produccién electrénica para un publi-
comasivo que abarcaradio, televisién, videograbadoras, calcu-
ladoras, casetts, etc. Por ejemplo, pese al establecimiento del
Acuerdo Internacional para un Mercado Ordenado (Ordenly
Marketing Agreement) que restringe las exportaciones japone-
sasa Norteaméricaenl.7Tmillaresdetelevisoresal afio,contra 3
millones anualesen 1976, el mercado estadunidense en dichara-
ma sigue dominado en gran parte por los productos japoneses.
Ante este nuevo fenémeno, las empresas también se estédn
reestructurandoradicalmente para enfrentar eficientemente a
la competencia nipona.6

Esta superioridad tecnolégica y organizativa que han alcan-
zadolosmedios de comunicaciénde masasenel procesointerna-
cional de produccién, circulacién e inculcacién de la comunica-
cién, no sélo les ha posibilitado el dominio de nuevos mercados
culturales, sino que lomésimportante paralos Estadosnaciona-
les, especialmente de América Latina, es que ha ocasionado un
retroceso significativo de sus proyectos ideolégicos. Esto signi-
fica que frente a la supremacia norteamericana y de otros me-
dios transnacionales para elaborar, distribuir y difundir sus co-

d) Enlamayoria de los paises del mundo, lasestaciones de televisién dependen
fuertemente de materiales importados del extranjero. Ciertos paises importan
maés de dos terceras partes de sus programas.

e)Los estudios realizados sobre la programacién en las horas de emisién mas
interesantes tienden a demostrar que la proporcién de materiales de programas
extranjeros es considerablemente mayor en esas horas.

f) Las importaciones de programas consisten principalmente en seriales,
peliculas largas y espectaculos de variedades. En ciertos paises se observa una
mayor selectividad en la compra de programas de caréacter informativo.

g) En las estaciones comerciales, los espectéculos de variedades equivalen
casi al 80% de la programacién.

h) En la importacién e intercambio de noticiarios cinematograficos, la distri-
bucién est4d dominada por tres agencias mundiales: Visnews, UPI-TN y CBS
Newsfilm.Hay una cuarta agencia importante, queesla DEPAETES, de Alema-
nia Occidental. La circulacién de informacién es de sentido tinico, es decir, va de
Europa Occidental a los paises en desarrollo y los socialistas. Eduardo Contre-
ras, James Larson, Johon K. Mayo y Peter Spain, La Transmisién Transcultu-
ral, Paris, UNESCO, Institute For Comunication Research, Stanford University,
1977, pp. 10-13.

18 1bid.
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municaciones, en el mayor radio de accién cultural y con la ma-
yor constancia de transmisién de que se tenga memoria, los Es-
tadosnacionaleshan cedido algunas de sus bases culturales fun-
damentales, para dar pasoalainstalacién del proyectoideolégi-
co de la expansién multinacional.

Mediante las practicas ideolégicas que realizan por medio de
sus mensajes, Spots, transmisiones remotas, comerciales etc.,
los aparatos de informacién transnacional han influido conside-
rablemente en las dreas politica, econémica, moral, psiquica,
sexual, etc. de los paises en vias de desarrollo; y han realizado
funciones financieras, modernizacién cultural, reproducciénde
la energia laboral, mutacién de hdbitos alimenticios, estandari-
zacién del papel de la mujer, control natal, liberacién de instin-
tos lidicos, reordenamiento politico, desacralizacién masiva de
la cultura,narcotizacién social, organizacién econémica parael
consumo, acumulacién de capital, etcétera.

Deesta forma, el Estadotransnacional, con sus medios de ma-
sas construye en la periferia los referentes y los modelos cultu-
rales primordiales que le permiten consolidar suavance comer-
cial a costa del desmoronamiento de los cimientos de la cultura
nacional.

En sintesis, podemos pensar que la inversién que realiza el ca-
pital monopélico en la periferia, no sélo ocasiona consecuencias
econ6émicas, sino quetambién provoca unimpacto cultural auto-
matico en la identidad local. Es decir, produce, por medio del
universo de discursos, especialmente de carécter publicitario,
que transmite via medios de comunicacién, un corrimiento y
retroceso de las fronterasideol6gicas de los Estadosnacionales
para dar paso al proyecto mercadotécnico de la acumulacién y
expansién imperial.

Por ello, podemos decir que en las formaciones capitalistas
contemporéneas, y en particular en las formaciones dependien-
tes de América Latina, los medios de difusién colectiva y las
nuevastecnologias de produccién de simbolos se han convertido
en los principales instrumentos culturales que crean y man-
tienen la hegemonia que reproduce ideolégicamente al sistema
social.



Siendo Coordinador de Produccién Editorial el Lic. Artemio
Vargas Arrazola, se terminé la impresién de Politica, Economia y
Derecho de la Inversion Extranjera en los talleres de Imprenta Juan
Pablos S.A. Mexicali 39, México 06140 D.F., en el mes de enero
de 1985. Se tiraron 1500 ejemplares. La edicién estuvo al cuidado
del equipo de correccién del Departamento de Produccién Edito-
rial, a cargo del Prof. José de Jesis Gonzéilez Almaguer.



